Zatacznik do uchwaty nr 1735/268/21
Zarzadu Wojewoédztwa Mazowieckiego
z dnia 2 listopada 2021 r.

Roczny plan dziatain informacyjnych i promocyjnych
na 2021 rok dla Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewoddztwa Mazowieckiego 2014-2020

Aktualizacja 15 wrzes$nia 2021 r.

Fundusze : m Unia Europejska
E Europejskie Rzeczpospollta “lowsze. Europejskie Fundusze

Program Regionalny - Polska serce Polski Strukturalne i Inwestycyjne




Spis tresSci:

Roczny plan dziatann informacyjnych i promocyjnych na 2021 rok dla Regionalnego Programu

Operacyjnego Wojewodztwa Mazowieckiego 2014-2020............uuiieiiiiiuiiieesiiiiieeeesaniieeeesssnsneeeessenne s 1
ST o] 1T PP U SRR PPPPPPPPPPP 2
Y] =T o 3
2. Podstawy opracowania Rocznego planu dziataN............cccceeeeeeiiiii i 3

2.1 KIUCZOWE OKUMENTY. ...ceiiiiuiiiiiie ettt ettt ettt e ettt e e s ettt e et e bbbt e e e s e e e e e e e e e e e e e e eas 3

2.1 Cel strategiczny programu oraz cel nadrzedny i cele szczeg6lowe ,Strategii komunikacji

Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego na lata 2014-2020"........ 4

2.2 WYNIKi DAAAN T QNAIIZ......eeiiiiiiiiiiie e e s 5
3. Najwazniejsze zadania do realizacji W roKU 2021...........ccooiiiiiiiiiiiiiiiiee e 7
4. Kierunki i priorytety dziatan informacyjnych i promocyjnych na rok 2021..........cccccveeiiiiiiiiiiinnnnn. 9
5. Wskazniki realizacji celow Strategii KOMUNIKAC]..........cccuvviiiiiiiiiiie e 28

7. Szczegobtowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu.........ccccoocvveeeeeiiinnnnns 30



1. Wstep

Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych dla ,Strategii komunikacji Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewoddztwa Mazowieckiego na lata 2014-2020" (zwany dalej Rocznym
planem dziatan, w skrécie RPD) jest dokumentem o charakterze operacyjnym, przygotowanym przez
Mazowiecka Jednostke Wdrazania Programéw Unijnych, w skrécie MIJWPU (IP RPO WM) przy Scistej
wspotpracy ze wszystkimi IP i 1IZ RPO WM?, na potrzeby realizacji w 2021 roku zapiséw ww. ,Strategii
komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego na lata 2014-2020".

Dokument okresla podstawy i sposoby realizacji zadan informacyjnych i promocyjnych, po$wieconych
Regionalnemu Programowi Operacyjnemu Wojewddztwa Mazowieckiego na lata 2014-2020.
Wymienia i opisuje najwazniejsze dzialania komunikacyjne prowadzone przez Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Mazowieckiego w Warszawie, Mazowiecka Jednostke Wdrazania Programow Unijnych,
Wojewddzki Urzad Pracy w Warszawie oraz Urzad Miasta Stotecznego Warszawy. Okreéla ich cele,
ramy czasowe oraz szacunkowy budzet.

Dane kontaktowe do podmiotu odpowiedzialnego za sporzadzenie RPD:

Mazowiecka Jednostka Wdrazania Programéw Unijnych
Wydziat Informacji i Promocji Funduszy Europejskich
ul. Jagielloniska 74, 03-301 Warszawa

tel. (+48 22) 542 22 26, faks (+48 22) 698 31 44

Osoba do kontaktu:

Dorota Krall
tel. (+48 22) 542 22 26
e-mail: d.krall@mazowia.eu

Elzbieta Tomkiewicz
tel. (+48 22) 542 22 90
e-mail: e.tomkiewicz@mazowia.eu

Beata Rzymowska
tel. (+48 22) 542 21 01
e-mail: b.rzymowska@mazowia.eu

2. Podstawy opracowania Rocznego planu dziatan

2.1 Kluczowe dokumenty

e Wytyczne ministra wlasciwego do spraw rozwoju regionalnego w zakresie informacji i promocji
programéw operacyjnych polityki spdjnosci na lata 2014-2020;

e Strategia komunikaciji polityki spéjnosci na lata 2014-2020;

e Strategia komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego
na lata 2014-2020;

e Kierunki i priorytety dziatan informacyjno-promocyjnych IZ RPO w 2021 r,;

1 Zgodnie z podpisanym przez MJWPU i UMWM , Porozumieniem w sprawie realizacji Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Mazowieckiego na lata 2014-2020"



e Badanie rozpoznawalnosci i wiedzy o Funduszach Europejskich w spofeczeristwie polskim.
Raport dla Wojewddztwa Mazowieckiego. Edycja 2018 — wykonane na zamoéwienie MIiR,
grudzien 2018 ;

e Kierunki i priorytety dziatan informacyjno promocyjnych KPO i RPO w 2020 r. — uzupetnienie
(zasady prowadzenia dziatan informacyjnych i promocyjnych nt. COVID-19)

e Zalecenia Komisji Europejskiej dotyczgce komunikacji i promocji funduszy europejskich
przekazane pismem numer ref. Ares(2019)4976083 z dn. 30 lipca 2019 roku w sprawie
pozytywnej oceny ,Sprawozdania rocznego z wdrazania RPO WM 2014-2020 w 2018 roku”.

2.1 Cel strategiczny programu oraz cel nadrzedny i cele szczegétowe
»Strategii komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewoddztwa Mazowieckiego na lata 2014-2020”

Cel strategiczny:

Gléwne cele rozwojowe wojewddztwa zapisane w Programie to inteligentny, zrownowazony rozwdj
zwigkszajacy spojnos¢ spoteczna i terytorialng przy wykorzystaniu potencjalu mazowieckiego rynku
pracy. Kluczowym zadaniem komunikacji Funduszy Europejskich wynikajacym z ,Umowy Partnerstwa”
jest wspieranie wykorzystania srodkéw europejskich dla realizacji celéw rozwojowych Mazowsza.

Cel nadrzedny Strategii komunikacji:

Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie srodkéw z Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewoddztwa Mazowieckiego na lata 2014-2020 dla realizacji celéw rozwojowych
regionu.

Celami szczeg6towymi na 2021 rok bedzie:

1. eksponowanie i promowanie zmian w najblizszym otoczeniu zachodzgcych dzieki realizacji
projektow wspétfinansowanych przez Fundusze Europejskie;

2. podniesienie poziomu $wiadomosci spoteczenstwa na temat:
- roznorodnosci obszaréw wspieranych z FE,
- widocznosci efektéw wdrazania FE w najblizszym otoczeniu,
- wplywu FE na rozwoj wojewddztwa;

3. wsparcie beneficjentdéw w realizacji projektéw ze strony opiekundw projektéw oraz poprzez
szkolenia, webinary, tutoriale i publikacje (poradniki, podreczniki);

4. dotarcie do opinii publicznej w regionie i uczestnikow projektéw z informacjg o wsparciu z funduszy
UE na walke i przeciwdziatanie skutkom pandemii COVID-19, w tym m.in. o podpisanych
umowach, zakupie srodkow trwaltych, itd.;

5. aktywizacja potencjalnych beneficjentow w ubieganiu sie o wsparcie z pozostatej alokacji programu
oraz poprawa jakosci sktadanych wnioskdw, co w konsekwencji przetozy sie na wysoki procent
wnioskéw zatwierdzonych do dofinansowania i wiekszg liczbe podpisanych umow;

6. informowanie potencjalnych beneficjentéw, beneficjentéw, potencjalnych uczestnikow projektow
0 szczegllnych rozwigzaniach/uproszczeniach wprowadzonych w zwigzku z wystepujgcymi
sytuacjami kryzysowymi (np. sytuacja pandemii);

7. informowanie o trwajacych przygotowaniach do nowej perspektywy i jej otwarciu, a takze
zapoznanie poszczegoélnych grup docelowych z zatozeniami programu na lata 2021-2027.



2.2 Wyniki badan i analiz

,Badanie rozpoznawalnosci i wiedzy o Funduszach Europejskich w spofeczenstwie polskim.
Raport dla Wojewddztwa Mazowieckiego. Edycja 2018” - wykonane na zaméwienie MIiR,
grudzien 2018 r.

1. Mazowszanie statystycznie czesciej czytaja ogolnopolskie dzienniki i inne gazety codzienne: 29%
siega po nie co najmniej raz w tygodniu (w poréwnaniu do 24% w skali kraju), wcale nie robi tego
58%- (64% w probie ogolnopolskiej). Badani zdecydowanie chetniej siegaja po wydania papierowe
(80%+) niz wersje elektroniczne (7%-). [...] Po gazety regionalne i lokalne wydawane
w wojewddztwie mazowieckim siega 13% badanych, to wyraznie mniej niz w prébie ogélnopolskiej
(24%).

Mimo, ze Mazowszanie nieco czesciej niz wskazywataby Srednia dla calego kraju siegajg po prasowe
wydania papierowe, zakup powierzchni pod artykuly sponsorowane lub ogloszenia zwlaszcza
w tygodnikach regionalnych nie jest optacalny ekonomicznie. Ze wzgledu na problemy wynikajgce
z braku mutacji regionalnych w tytutach ogdlnokrajowych zamieszczanie ptatnych komunikatéw czy
reportazy w periodykach o lokalnym zasiegu nie jest efektywne, poniewaz w bardzo niewielkim stopniu
dotrg do mieszkancow wojewodztwa.

2. 70%+ badanych, a wiec o0 9 p.p. wiecej niz w cafej populacji, codziennie lub prawie codziennie
korzysta z Internetu, odwiedzajgc najczesciej nastepujace strony i portale internetowe: google.pl
(65%), facebook.pl (64%+) oraz youtube.pl (48%). 54%+ badanych z Mazowsza ma konto na
portalu spofecznosciowym i znakomita wiekszo$¢ z nich odwiedza je codziennie lub prawie
codziennie (87%+). Do najpopularniejszych serwiséw spotecznosciowych w regionie naleza:
facebook.pl (98%), YouTube (17%) oraz Instagram (13%).

Analiza prowadzonych przez MJWPU kanatléw w mediach spotecznosciowych (Twitter, Facebook,
YouTube) wskazuje, ze potencjalni beneficjenci nie powinni mie¢ problemu ze znalezieniem
potrzebnych informacji dotyczacych réznych aspektéw realizacji programu regionalnego. Wskazane
jest kontynuowanie zadania, jednak konieczne jest takze wprowadzenie dodatkowych dziatan
promocyjnych skierowanych na pozycjonowanie stron oraz ich promocje w Internecie.

1. Zalecenia Komisji Europejskiej dotyczace komunikacji i promocji funduszy europejskich
przekazane pismem numer ref. Ares (2019)4976083 z 30 lipca 2019 roku w sprawie
pozytywnej oceny ,,.Sprawozdania rocznego z wdrazania RPO WM 2014-2020 w 2018 roku”.

Jesli chodzi o dziatania informacyjne i promocyjne, zarbwno Parlament Europejski, jak i Rada wcigz
wzywaja Komisje Europejska i paristwa czlonkowskie do podjecia wysitkbw na rzecz usprawnienia
komunikacji Polityki Spojnosci w celu zwiekszenia jej widocznosci. Komisja Europejska docenia wysitki
wlozone w promocje podsumowania dotychczasowych efektéw, chciataby jednak zwréci¢ uwage na
sposoby, ktérych celem bedzie poprawa najpopularniejszych dziatah komunikacyjnych:

1 Wydarzenia, wydarzenia cykliczne, konferencje

Z jednej strony, wydarzenia i konferencje sg wydarzeniami budujgcymi wizerunek, ktére angazujg
spotecznosé, z drugiej za$, sg rébwniez szansg na zaangazowanie interesariuszy (np. beneficjentéw).
Jakos$¢ aktywnosci jest najwazniejszym aspektem, poniewaz wplywa na reputacje Instytucji
Zarzadzajacej jako organizatora i jednostki angazujgcej wszystkich partneréw.

Wydarzenia zwigzane z Funduszami Europejskimi przeprowadzone w atrakcyjnej formie zmotywujg
beneficjentdw, ktérzy nastepnie zechca je promowac¢ na kanatach wilasnych, jak i w dziataniach
marketingowych. Na dziatania informacyjne i promocyjne, niektérych z wydarzen przeznaczona jest



znaczgca cze$¢ budzetu (do 20% catkowitego rocznego budzetu). W zwigzku z powyzszym,
rekomendowane jest, aby Instytucja Zarzadzajgca:

- zapewnita prawidtowe oznakowanie wydarzen i powigzan z Funduszami Europejskimi
- rozwineta znaczaca wspotprace z mediami
- wprowadzita statystyki i badania nad efektami komunikaciji, uzyskanymi przez te aktywnosci.

2 Bezposrednia wspélpraca z beneficjentami i wsparcie beneficjentdow w ich aktywnosciach
informacyjnych i promocyjnych

Zaangazowanie beneficjentdw Polityki Spojnosci w obowigzkowe i dobrowolne dziatania informacyjno-
promocyjne zalezy w duzej mierze od relacji z Instytucjg Zarzadzajaca i od zbudowanej w oczach
beneficjentdéw reputaciji. Beneficjenci, zwlaszcza przedsiebiorcy, musza zrozumiec jakie benefity ptyna
z tego typu aktywnosci.

3 Social Media

Komisja przyjmuje z zadowoleniem dziatania MJWPU w prowadzeniu kanatléw w mediach
spotecznosciowych. Content zwigzany z projektami Polityki Spojnosci powinien by¢ dostepny
i atrakcyjny, aby zwiekszy¢ poziom zainteresowania odbiorcow. W celu podniesienia potencjatu
mediéw spotecznosciowych, jest rekomendowane by np.:

- aktywnie moderowa¢ kanaly social media (zaangazowanie w komentowanie, linkowanie,
udostepnianie),

- skupi¢ wszystkie dziatania na budowaniu mozliwie jak najwiekszej spotecznosci na kanale i na
dostarczaniu zwieztej , transparentnej i angazujgcej zawartosci,

- tworzy¢ wysokiej jakosci zawartosé, aby naby¢ bezptatne multiplikatory,
- budowaé¢ swiadomos¢ o projektach Polityki Spojnosci i wartosciach, ktore reprezentuja,

- uzywaé obowigzujgcych trendéw w social marketingu, by wypracowac zunifikowany format
postéw, jak i zasad tworzenia tresci,

na biezaco monitorowac tresci m.in. za pomocag stéw kluczowych i programéw analitycznych.
4 Media

Skuteczna wspétpraca z mediami, np. utrzymanie relacji osobistych, opracowywanie profesjonalnych
relacji prasowych i kreatywnych materialdw informacyjnych, tworzenie tematéw, to podstawa do
podwyzszenia rangi komunikacji. Z punktu widzenia zdobycia wszystkich waznych grup docelowych,
dla Instytucji Zarzadzajgcej najwazniejsze jest:

- przesytanie do mediow wysokiej jakosci informacji na temat procesu wdrazania projektow
wspétfinansowanych przez Unie Europejska,

- organizowanie spotkan edukacyjnych z dziennikarzami, lokalnymi liderami opinii publicznej na
temat Funduszy,

- monitoring mediéw, ocenianie aktywnosci w mediach.
5 Kampanie

Komisja docenia starania Instytucji Zarzadzajgcej w prowadzeniu w szerokim zasiegu kampanii
informacyjno-promocyjnych. Jednoczesnie zauwazamy, ze korzystanie z niemierzalnych mediéw, bez
prowadzenia bezposrednich badan, uniemozliwia osiggniecie celow jakosciowych. Dlatego raporty
z przeprowadzonych kampanii majg w duzej mierze charakter ilosciowy. Dlatego rekomendujemy:



- wzmochienie roli wartosci reprezentowanych w Polityce Spdjnosci w kampaniach,

- podniesienie roli kryteriow jakosciowych w kampaniach i skupienie sie na efektach kampanii
bardziej niz na dziataniach,

- wspolprace ze specjalistami w kazdej dziedzinie (kreacji, mediéw, produkcji) by skorzystac¢ z ich
doswiadczenia,

- badania powinny byé wdrozone w celu podniesienia skutecznosci dziatah i wybranych kanatéw
rozpowszechniania: nalezy zwiekszyc¢ role wstepnych testéw i empirycznych ocen skutecznosci
kampanii.

e _Kierunki i priorytety dziatann informacyjno-promocyjnych KPO i RPO w 2020 r. -
uzupetnienie” przekazane pismem IK UP nr DIP.I.7570.6.2020 w sprawie stanowiska IK UP
w sprawie aktualizacji Rocznych planéw dziatan w zwigzku 2z aktualng sytuacja
spowodowang pendemia.

Aktualizacja Rocznych planéw dziatan informacyjnych i promocyjnych powinna uwzglednia¢ biezaca
sytuacje spowodowana pandemig. W mozliwie najwiekszym stopniu przy zachowaniu efektywnosci
prowadzonych dziatan 1 wyznaczonych celéw komunikacji planowane dziatania powinny
odzwierciedla¢ ograniczenia wprowadzone w zwigzku z koronawirusem. Poniewaz wiele
zaplanowanych dziatan informacyjno-promocyjnych i edukacyjnych, m.in. imprezy masowe czy
wydarzenia i szkolenia w formie stacjonarnej, nie bedzie mogto sie odbywac nalezy odpowiednio
zmieni¢ i dostosowac¢ planowane w RPD dzialania i budzety oraz dobra¢ odpowiednie kanaty
i narzedzia komunikacji.

Dziatania rekomendowane do realizaciji:

- wieksza liczba dziatan przy wykorzystaniu internetu oraz pozostatych mediéw masowych
kosztem dzialan typu konferencje, targi, imprezy masowe, itp.,

- dziatania edukacyjne on-line: webinary, wideokonferencje, itp.,

- rezygnacja z organizacji dzialan, ktére wymagalyby gromadzenia uczestnikéw, na rzecz
dziatan w internecie i z wykorzystaniem mediéw tradycyjnych.

3. Najwazniejsze zadania do realizacji w roku 2021

W 2021 roku mechanizm komunikacji, wynikajacy z aktualnego stanu wdrazania programéw
z perspektywy 2014-2020 bedzie w pierwszej kolejnosci na etapie:

1. ZOBACZ - skierowanym do odbiorcéw rezultatow i opinii publicznej, gdzie dziatania informacyjne
i promocyjne majg stuzy¢ przede wszystkim prezentacji efektdw wykorzystania Funduszy
Europejskich na Mazowszu. Z uwagi na zamykanie perspektywy 2014-2020 dziatania promocyjne
dotyczace efektow Funduszy Europejskich bedg oparte na konkretnych osiggnieciach
(produktach/ ustugach/ infrastrukturze), z ktérej moga korzysta¢ w codziennym zyciu lub ktére
posrednio przekladajg sie na jakos¢ zycia. Wskazanie na praktyczny wymiar i uzytecznos$¢ ma
by¢ potwierdzeniem tego, ze dofinansowanie projektéw z Funduszy Europejskich ma sens i jest
wazne, albowiem kreuje pozytywne zmiany na Mazowszu.

2. POLEC - skierowanym do beneficjentow i uczestnikow projektow, polegajacym na
zaangazowaniu podmiotow i 0sOb realizujgcych projekty dofinansowane z FE oraz ich
uczestnikbw w dziatania polegajgce na dzieleniu sie doswiadczeniami. Ich historie majg byc¢
zachetg dla os6b poszukujgcych wsparcia lub wahajacych sie. W tym etapie wazne jest



wykorzystywanie narracji storytellingowej, polegajacej na pokazaniu konkretnej historii,
wykorzystujgcej wypowiedzi i opinie 0s6b dzielgcych sie doswiadczeniami.

3. KORZYSTAJ - komunikacja adresowana do potencjalnych beneficjentow oraz potencjalnych
uczestnikéw projektéw zachecajgca grupy docelowe do podjecia dziatarh wkasnych promocyjnych.

Z powyzszego wynika, ze dziatania informacyjno-promocyjne podejmowane przez IZ oraz IP RPO
musza stuzy¢ przede wszystkim zwigkszeniu widocznosci efektéw polityki spdjnosci.

Ponizsze zadania wynikaja z dokumentow, materiatéw i celéw wymienionych w punkcie 2 RPD:
1. Prowadzenie portalu RPO WM 2014-2020 www.funduszedlamazowsza.eu poprzez m.in.:

- informowanie o naborach, webinarach, szkoleniach oraz biezacych wydarzeniach,

- aktualizowanie tresci w tym umieszczenie przykladéw projektdw zrealizowanych badZ w trakcie
realizacji na stronie RPO WM oraz na Portalu Funduszy Europejskich i Mapie Dotacji UE (takze
przettumaczone na jezyk angielski), aktualizacja harmonogramow i ogtoszen o konkursach,

- zamieszczanie dokumentow programowych i publikaciji,

- prezentowanie na stronach internetowych podstawowych informacji dotyczacych stopnia
realizacji Programu (w tym liczba podpisanych uméw, stopieri kontraktacji, wykorzystanie
alokacji).

2. Prowadzenie dziataih promocyjnych i informacyjnych prezentujgcych przyktady projektow juz
zrealizowanych (lub w trakcie realizacji) oraz ich rezultaty, w celu zwiekszenia widocznosci efektow
polityki spéjnosci. Wybrane projekty powinny pokazywaé wplyw FE na rozwéj wojewo6dztwa
/regionu z perspektywy poszczegoélnych osob (projekty w najblizszym otoczeniu mieszkanca).
Najlepiej gdyby promowane przyktady ,dobrych praktyk” z perspektywy 2014-2020 miaty charakter
innowacyijny i spetniaty kryteria europejskiej wartosci dodanej (EAV). Beda to m.in.;

- kampania informacyjno-promocyjna szerokiego zasiegu,

- artykuly na stronach internetowych oraz w magazynie ,Fundusze Europejskie na Mazowszu”,

- uzupetnione na biezgco opisy i zdjecia w na portalu RPO WM www.funduszedlamazowsza.eu,
portalu ministerstwa www.mapadotacji.gov.pl oraz materiaty przesytane do IKUP i KE,

- publikacje (wersje papierowe i elektroniczne),

- konferencje, spotkania i 11.Forum Rozwoju Mazowsza (lub 12.e-Forum Rozwoju Mazowsza),

- udziat w grupach roboczych poswieconych tematyce informaciji i promociji,

- produkcja i emisja filméw promujgcych ,dobre praktyki”, dotyczace projektow realizowanych
w ramach RPO WM.

3. Prowadzenie dziatan promocyjnych, informacyjnych i szkoleniowych gtéwnie zwigzane
prowadzeniem oraz z zamykaniem projektow w praktyce (koncowe rozliczanie projektu, kontrola,
monitorowanie trwalosci projektu, archiwizacja, promocja projektu). Dziatania podejmowane w tym
zakresie bedg sie wzajemnie uzupetia¢ zwiekszajgc jednoczesnie mozliwosci dotarcia z informacja
o0 ogtaszanych konkursach do potencjalnych beneficjentow. W zaleznosci od sytuacji epidemiologicznej
beda to m.in.:

- newslettery i informacje zamieszczane na portalach branzowych i spotecznosciowych,

- powiadomienia elektroniczne bezposrednio rozsytane do subskrybentow,

- szkolenia podstawowe, webinaria, spotkania informacyjne oraz konferencje regionalne,

- informowanie potencjalnych beneficjentéw (w wypadku gdy w 2021 roku bedag prowdzone
jeszcze nabory) o mozliwosciach dofinansowania i sposobach realizacji projektdw poprzez
Punkt Informacyjny EFS i strone internetowg WUP w Warszawie,

- komunikacja z potencjalnymi beneficjentami oraz potencjalnymi uczestnikami za posrednictwem
mediéw spotecznosciowych,


http://www.mapadotacji.gov.pl/
http://www.funduszedlamazowsza.eu/

- dzialania informacyjno-promocyjne w komunikacji miejskiej i kolejowej na terenie Mazowsza
w postaci ogtoszen na ekranach LCD oraz plakatach o planowanych naborach w ramach Osi
VIII RPO WM.

. Wspétorganizowanie Dni Otwartych Funduszy Europejskich on-line w siedzibach
beneficjentow oraz udziat w akcji informacyjno-promocyjnej realizowanej we wspétpracy z MFiPR.
Zapewnienie promocji oraz wsparcia dla beneficjentéw biorgcych udziat w akcji.

. Wspétpraca z mediami oparta m.in. na przekazywaniu interesujgcych tresci oraz organizacja
konferencji prasowych (w tym réwniez on-line), uczestniczenie w roli eksperta w audycjach
radiowych i telewizyjnych, itp.

. Wspétpraca z siecia PIFE i realizacja wspdlnych przedsiewzie¢ informacyjno-edukacyjnych oraz
wsparcie konsultantéw PIFE w pozyskiwaniu informacji o biezacych lub planowanych naborach,
przekazywanie informacji o naborach, zmianach w naborach, organizowanie spotkan
z konsultantami na temat zasad danego naboru, itp.

. Kontynuacja wydarzeh cyklicznych np. 11. Forum Rozwoju Mazowsza, ktérego tematem
wiodgcym jest RPO WM. W zwigzku z niepewng sytuacjg epidemiczng decyzja o formule
wydarzen (organizowane stacjonarne lub on-line) lub o rezygnacji uzaleznione beda od sytuacji
epidemiologicznej oraz zwigzanych z nig regulacji prawnych.

. Wspétpraca z IK UP przy przygotowywaniu i promowaniu informacji dotyczacych naboréw do
konkurséw oraz projektéw dla ludzi miodych, a takze wspélne akcje promujgce konkursy KPO,
w dziatania aktywizujgce uczestnikéw projektow, w dziatania promujgce efekty polityki spéjnosci, etc.

4. Kierunki i priorytety dziatan informacyjnych i promocyjnych

na rok 2021

W zwigzku z realizacjg dziatarn w 2021 roku (rozdziat 3), w celu osiggniecia optymalnych efektow
synergii w komunikacji RPO WM, wszystkie instytucje zaangazowane w to zadanie wziety pod uwage

ponizsze wytyczne:

1. Dzialania zostang skierowane do konkretnych grup docelowych:

- opinia publiczna oraz odbiorcy rezultatéw,

- beneficjenci realizujgcy projekty (w szczegdlnosci przedsiebiorcy z sektora MSP),

- potencjalni beneficjenci, dla ktérych bedg ogtaszane konkursy w 2021 roku
(w szczegoélnosci przedsiebiorcy z sektora MSP),

- wrazie potrzeby: do potencjalnych uczestnikow projektow, uczestnikéw projektéw, podmiotéw
wdrazajgcych instrumenty finansowe oraz do potencjalnych ostatecznych odbiorcéw wsparcia
instrumentéw finansowych,

- a takze: beneficjenci, potencjalni beneficjenci i uczestnicy projektdw, opinia publiczna oraz
zainteresowane grupy odbiorcéw zwigzane dziataniami i zainteresowane wsparciem
z Funduszy Europejskich na walke i przeciwdziatanie skutkom spoteczno-gospodarczym
pandemii COVID-19.

. Dzialania dla opinii publicznej (w tym odbiorcow rezultatow) koncentrujg sie na zwiekszaniu
widocznoéci efektow polityki spojnosci  poprzez prezentowanie przykladéw projektéw
zrealizowanych lub realizowanych oraz ich efekty. Projekty powinny spetiac kryteria europejskiej
wartosci dodanej (EAV), pokazywacé wptyw FE na rozwoéj wojewddztwa oraz wzrost poziomu zycia
osobistego mieszkancéw.



3. Ze wzgledu na ograniczenia spowodowane rozprzestrzenianiem sie koronawirusa oraz
koniecznos¢ zachowania dodatkowych zasad bezpieczenstwa, realizacja wiekszej liczby dziatan
informacyjnych i promocyjnych zostanie przekierowana na realizacje w Internecie lub przy
wykorzystaniu Internetu.

4. Instytucje zaangazowane w promocje i informowanie o FE beda dalej dbaty by jezyk materiatéw
i dokumentéw skierowanych do potencjalnych beneficjentéw i beneficjentow byt dla nich
zrozumiaty, zgodnie z poradnikiem ,Prosto o konkursach FE".

5. Dziatania powinny stuzy¢ informowaniu wytgcznie o Funduszach Europejskich. Dziatania nie beda
miaty charakteru autopromocji oséb/instytuciji czy kampanii politycznych.

6. Wszystkie realizowanie dziatania oraz materiaty informacyjne musza by¢ zgodne ze standardami
wyznaczonymi w ,Wytycznych w zakresie realizacji zasady rownosSci szans i niedyskryminaciji,
w tym dostepnosci dla 0séb z niepetnosprawnosciami oraz zasady rownosci szans kobiet
i mezczyzn w ramach funduszy unijnych na lata 2014-2020".

7. Dzialania dla beneficjentéw opiera¢ sie beda na wspieraniu ich w realizacji projektéw (gtéwnie
w obszarze edukacji i informaciji).

8. Instytucje zaangazowane w promocje FE na Mazowszu aktywnie wigczajg sie w horyzontalne
dziatania i akcje koordynowane przez MFIPR, w tym m.in. w organizacje w regionie akcji Dni
Otwarte Funduszy Europejskich, we wspodlne akcje promujace konkursy KPO, w dziatania
aktywizujgce uczestnikéw projektow, w dziatania promujace efekty polityki spéjnosci, etc.

9. Instytucje zaangazowane w dziatania informacyjno-promocyjne zapewnig wszelkie prawa
umozliwiajace przekazanie zdje¢ do wykorzystania w dziatlaniach informacyjno-promocyjnych
IK UP i KE na terytorium UE.

10.W zakresie dziatan informacyjnych i promocyjnych nt. COVID-19:

- inicjatywy wspétfinansowane z Funduszy Europejskich muszag by¢ komunikowane czytelnie
i jasno,

- materiaty, komunikaty, dokumenty dot. wsparcia przedsiewzie¢ ze srodkow polityki spojnosci UE
muszg by¢ wiasciwie i wyraznie oznaczone (hp. poprzez hasztagi #FunduszeEuropejskie,
#wsparcieUE, itp., uzycie ciggu logotypow),

- nalezy dotozy¢ staran, aby zakupiony z udzialem FE sprzet czy wyposazenie zostat oznaczony
(np. naklejkami z obowigzkowym zestawieniem znakéw wtasciwym dla danego programu).



Tabela 1. Szczegé6towy opis dziatahh podejmowanych w ramach RPO WM 2014-2020 w roku 2021

NAZWA
DZIALANIA

KTORY
CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJ
E TO
DZIALANIE
(NUMER)

GRUPY
DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

1. Koordynacja, w tym badania i ewaluacja, wymiana doswiadczen

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIAL
NA ZA
REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

Koordynacja | dziatania | instytucje Konsultacje nt. dokumentw programowych MFiPR MJIWPU, Caly rok 0,00 zt
systemu wspierajg | zajmujace UMWM
informacji ce si o P < ; i
ipromoc}i, realizac_je wgraZaniem Op\::g}gxzzlzez thaaktuallzaCJa dokumentow operacyjnych na poziomie | pawpU
w tym Strategii Funduszy o . i . L,
edukacji Przygotowanie oraz koordynacja sprawozdan w zakresie dziatari WUP,
IP ZIT i UMWM
Udziat dziatania | instytucje Obecnos$¢ przedstawicieli IP/IZ RPO WM w Grupie Sterujgcej ds. | UMWM, Caly rok 0,00 zt
w grupach wspierajg | zajmujace informacji MJIWPU
ce  |se i promocji Funduszy Europejskich w spotkaniach on-line lub
reallzag!e wdrazaniem stacjonarnie (zgodnie
Strategii | Funduszy o . . -
z obowigzujacymi ustawami i rozporzgdzeniami).
Staly kontakt telefoniczny i e-mailowy czionkéw Grupy roboczej ds. | MIWPU, Caly rok 0,00 zt
informacji i promocji w ramach RPO WM na lata 2014-2020 oraz | UMWM,
organizacja spotkan stacjonarnych w wypadku odwotania stanu | WUP
zagrozenia epidemicznego w Warszawie
ZIT WOF
Wspoélpraca | dziatania | instytucje Uczestnictwo i reprezentacja w czasie spotkan on-line zaréwno w kraju, | MJIWPU Caly rok 0,00 z
migdzynarod | wspierajc | zajmujace | jak i zagranica (np. Open Days, INFORM).
owa e sie
realizacje | wdrazaniem
Strategii | Funduszy
Badania, dziatania | instytucje Badanie spoteczne - - -
ewaluacja, wspierajc | zajmujace
analizy e |[sie Badania ewaluacyjne pt. ,Ocena realizacji zasady réwnosci szans i | 1Z RPO WM marzec | 150 500,00
iekspertyzy | realizacje | wdrazaniem | nigqyskryminacj, w tym dostepnosci dla 0s6b z 2021 Zo
Strategii | Funduszy

niepetnosprawnosciami, zasady réwnosci szans kobiet i mezczyzn oraz




KTORY

CEL ZE
INSTYTUCJA
STRATEGII

NAzwA GRUPY ODPOWIEDZIAL PLANOWANY
REALIZUJ OPIS DZIALANIA TERMIN

DZIALANIA DOCELOWE NA ZA BUDZET

E TO
DZIALANIE
(NUMER)

REALIZACJE

dziatan informacyjno-szkoleniowych w ramach RPO WM 2014-2020",
dostepnego w Serwisie RPO WM pod adresem

https:/iwww.funduszedlamazowsza.eu/wp-
content/uploads/2021/05/badanie-ewaluacyjne-w-zakresie-polityk-

horyzontalnych.pdf
1. | Inne dziatania | instytucje Zakup programéw niezbednych do monitorowania mediéw, w tym np. | MJWPU Caly rok | 16 383,60 z*
5 wspierajc | zajmujace ruchu na prowadzonych socialmediach, zbierajacych —statystyki
€ sie potrzebne do planowania postéw na kanatach spotecznosciowych.

realizacje | wdrazaniem
Strategii | Funduszy

2. Dziatania informacyjne

2. | System Sie¢ PIFE w wojewoOdztwie mazowieckim prowadzona jest w ramach Umowy dotacji dotyczacej realizacji projektu Pomocy Technicznej” o
1 infprfnacji numerze DIP/BDG-II/POPT/123/14 z dnia 9 wrzes$nia 2014 roku zawartej migdzy ministrem do spraw rozwoju a Wojewddztwem Mazowieckim. W
- sie¢ PIFE wojewodztwie funkcjonuje Glowny Punkt Informacyjny (GPI) przy Mazowieckiej Jednostce Wdrazania Programéw Unijnych w Warszawie i cztery

Lokalne Punkty Informacyjne (LPI) w: Siedicach, Radomiu, Ostrotece i Ptocku.
Szczego6towe plany realizacji tego dziatania na dany rok sg przedstawiane we Whniosku o przyznanie dotacji celowej na 2021 r.

Dziatanie jest realizowane w ciggu catego roku w Scistej wspotpracy z Ministerstwem. Adresatami sa beneficjenci, potencjalni beneficjenci, ogét
spoleczenstwa i partnerzy spoteczno-gospodarczy.

2. | Informowanie | Cykliczne przekazywanie informacji do IK UP na temat uroczystosci i innych inicjatyw wkasnych lub | MJWPU, Caty rok 0,00 zt
2 | o wydarzenia | beneficjentow zwigzanych z konferencjami, wydarzeniami, z podpisywaniem umoéw, | WUP
ch, eventach, | otwarciami/oddawaniem do uzytku projektow, etc. w Warszawie
podpisywani
u umoéw
2. | Portale 12,34 beneficjenci, | Prowadzenie i biezaca aktualizacja strony internetowej RPO WM 2014- | \jwpy Caly rok | 100 000,00 z*
3 |iserwisy potencijalni 2020 www.funduszedlamazowsza.eu zawierajgcej informacje o
internetowe beneficjenci, | mozliwosciach dofinansowania projektéw z RPO WM.
odbiorcy W ramach aktualizacji portalu beda zamieszczane przyklady projektow
rezultatow, | jez. polskim i angielskim w zakladce:
media, ogo’; https://www.funduszedlamazowsza.eu/o-programie/zobacz-efekty/ oraz
spoteczenst . - -
wa rownolegle na Mapie Dotacji.
Zakup licencji na zdjecia i programy graficzne



https://www.funduszedlamazowsza.eu/o-programie/zobacz-efekty/
http://www.funduszedlamazowsza.eu/

KTORY
CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJ
E TO
DZIALANIE
(NUMER)

NAZWA

DZIALANIA

GRUPY
DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

Wszystkie materialy zamieszczane na stronach dostosowane sg do
WCAG 2.0 w stopniu minimum AA. Materiaty audio zostang opatrzone
w napisy lub zostanie wprowadzony dodatkowo ttumacz migowy.

Prowadzenie portali poswieconych wydarzeniom prowadzonym przez
MJWPU zwigzanych z promocja Funduszy Europejskich w ramach
RPO WM 2014-2020:
www.forumrozwojumazowsza.pl

www.liderzmian.eu
www.funduszenamazowszu.eu

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIAL
NA ZA
REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

Przekazywanie informacji nt. aktualnych naboréw, harmonograméw, list | WUP Caly rok 0,00 zt
projektéw oraz innych informacji celem ich zamieszczenia na serwisie | w Warszawie
RPO WM.
Spo6jnos¢ przekazu zapewniona poprzez zamieszczanie tozsamych
informaciji na stronie internetowej WUP http://rpo-
wupwarszawa.praca.gov.pl/ oraz na portalu
www.funduszeeuropejskie.gov.pl
W ramach dziatan informacyjnych planowane jest biezace | IP ZIT Caly rok 0,00 zt
aktualizowanie
serwisu internetowego www.omw.um.warszawa.pl. Portal bedzie
przekierowywat uzytkownikébw na strony Funduszy Europejskich:
www.funduszedlamazowsza.eu oraz www.funduszeeuropejskie.gov.pl.
Baza wiedzy |4 instytucje Administrowanie  zespotami  programu  oraz  uzupetnianie i MJWPU, Caly rok 0,00 z
zajmujace aktualizowanie informaciji w serwisie Baza Wiedzy. UMWM,
sie WUP w
wdrazaniem Warszawie
Funduszy
Mapa dotacji | 1,2,3,4 beneficienci, | Stale aktualizowanie bazy projektéw na www.mapadotaciji.gov.pl: MJIWPU, WUP | Caly rok 0,00 z
potencjalni -~ R y o .
beneficiend, 1 EAJ:NPL['J E!orosm/uzupelnl minimum 30 opiséw projektdw na Mapie W Warszawie
odbiorcy otacyl U=,
rezultatow, 2. WUP w Warszawie uzupeii serwis o 6 nowych opiséw projektow
media,

(liczba __szacowana na __ podstawie  spodziewanego  wyniku

13


file:///var/www/smartsite.mazovia.app/shared/src/data/tmp/1/3/47582/file:%2F%2FC:%5CUsers%5Cd.krall%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5Cd.krall%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CContent.Outlook%5CCLEFM0WW%5Cwww.omw.um.warszawa.pl
file:///var/www/smartsite.mazovia.app/shared/src/data/tmp/1/3/47582/file:%2F%2FC:%5CUsers%5Cd.krall%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5Cd.krall%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CContent.Outlook%5CCLEFM0WW%5Cwww.funduszeeuropejskie.gov.pl
file:///var/www/smartsite.mazovia.app/shared/src/data/tmp/1/3/47582/file:%2F%2FC:%5CUsers%5Cd.krall%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5Cd.krall%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CContent.Outlook%5CCLEFM0WW%5Cwww.funduszedlamazowsza.eu
http://www.mapadotacji.gov.pl/
http://www.funduszenamazowszu.eu/
http://www.liderzmian.eu/
http://www.forumrozwojumazowsza.pl/

NAZWA
DZIALANIA

KTORY
CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJ
E TO
DZIALANIE
(NUMER)

GRUPY
DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIAL
NA ZA
REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

opinia rozstrzygnigcia konkursu z 2020 r. z uwzglednieniem wysokosSci
publiczna alokacii)
2. | Wyszukiwark | 1,2,3,4 beneficjenci, | State aktualizowanie tresci na | MJWPU, WUP | Caly rok 0,00 zt
6 | aDotacji potencjalni | www.funduszeeuropejskie.gov.pliwyszukiwarka, m.n  uzupeinianie _
beneficienci, | informacii 0 naborach na portalu FE i w Wyszukiwarce Dotagji. w Warszawie
odbiorcy
rezultatow,
media,
opinia
publiczna
2. | Inne 1,234 beneficjenci, | Prowadzenie profili w mediach spotecznosciowych poswigconych | \ywpy Caly rok 0,00 zt
7 potencjalni Funduszom Europejskim w ramach RPO WM 2014-2020:
beneficjenci, | 1. Facebook ,Fundusze dla Mazowsza:
odbiorcy https://ww.facebook.com/MIJWPU
rezultatow, | 2 Twitter ,Fundusze dla Mazowsza’; https://twitter.com/MIWPU
(r)n?gilg, 3. LinkedIn ,MJWPU": https://www.linkedin.com/company/mjwpu/
pEinczna 4. YouTube ,Fundusze dla Mazowsza™:
https://mww.youtube.com/user/MIWPUTUBE
5. Instagram ,Fundusze dla Mazowsza™
https:/Mww.instagram.com/fundusze_dla_mazowsza/?hl=pl
W WUP w Warszawie prowadzony jest Punkt Informacyjny EFS. WUP Caly rok 0,00 zt
Zakres ustug punktu obejmuije: w Warszawie
- diagnoze klienta;
- udzielanie konsultacji bezposrednich, telefonicznych, pisemnych, e-
mailowych; informowanie o warunkach, kryteriach i procedurach
przyznawania dofinansowania projektéw w ramach ogtaszanych
konkurséw/naboréw.
3. Dziatania edukacyjne
3. | Szkoleniadla | 2 beneficjenci | Dziatanie obejmuje organizacie i przeprowadzenie szkolen dla [ MJWPU Caly rok | 215 369,37 z*
1 | beneficjent6 beneficjentéw na temat:
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https://www.youtube.com/user/MJWPUTUBE
https://www.linkedin.com/company/mjwpu/
https://twitter.com/MJWPU
https://www.facebook.com/MJWPU
http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/wyszukiwarka

KTORY
CEL ZE
NAZWA STRATEGII

INSTYTUCJA
GRUPY ODPOWIEDZIAL PLANOWANY
REALIZUJ OPIS DZIALANIA TERMIN .
DZIAELANIA DOCELOWE NA ZA BUDZET

E 10 REALIZACJE
DZIALANIE

(NUMER)

w Szkolenie w formie warsztatow i analiz (EFRR) — zamykanie
Szkolenia projektow w praktyce (koricowe rozliczanie projektu, kontrola,
stacjonarne monitorowanie trwatosci projektu) w ramach RPO WM 2014-2020

- Wprowadzanie zmian w projekcie i umowie o dofinansowanie oraz
osigganie wskaznikéw i ryzyka z tym zwigzane w ramach RPO WM
2014-2020. Zamdwienia publiczne realizowane zgodnie z zasadg
konkurencyjnosci.

- Monitorowanie uczestnikéw projektu oraz rozliczanie projektu za
pomocg systemu SL2014 w ramach EFS RPO WM 2014-2020

- Prawa i obowigzki Beneficjentow — analiza umowy o dofinansowanie
projektu wspdffinansowanego z EFS w ramach RPO WM 2014-
2020 oraz zamowienia publiczne realizowane zgodnie z zasada
konkurencyjnoSci.

- Zasada _ konkurencyjnosci  stosowana w __projektach
wspdffinansowanych z RPO WM 2014-2020.

- Od podpisania umowy o_dofinansowanie do zakorczenia
trwalosSci __projektu  wspodffinansowanego ze  Srodkow
Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach RPO WM.

- Analiza umowy o dofinansowanie projektu oraz rozliczanie projektu
w systemie SL2014 — RPO WM 2014-2020.

W przypadku dalszego utrzymywania sie stanu pandemii planowane

szkolenia beda dostosowane do biezgcej sytuacji i obowigzujacych w

danym czasie zalecen.

Przewidywana liczba szkolen 29

Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 725 os6b

3. | Szkoleniadla | 2 beneficjenci | Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie webinaréw dla | MJWPU Calyrok | 3 105,75 zi*
2 | beneficjento beneficjentéw na tematy zwiazane z realizacjg, projekt6w?.
w

Webinary beda dostepne na zywo w uniwersalnym systemie do
realizacji webinariow (wejscie przez strone:
www.funduszedlamazowsza.eu), a pézniej mozliwe do odtworzenia na

Szkolenia
online (e-

2 Tematy, liczba oraz terminy webinaréw nie sg znane — beda zalezeé od zgtoszonych potrzeb beneficjentéw.


file:///var/www/smartsite.mazovia.app/shared/src/data/tmp/1/3/47582/file:%2F%2FC:%5CUsers%5Cd.krall%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CContent.Outlook%5CAppData%5CLocal%5CTemp%5C2019%20RPD%20NA%202020%20ROK%5Cwww.funduszedlamazowsza.eu
https://www.funduszedlamazowsza.eu/wydarzenie/od-podpisania-umowy-o-dofinansowanie-do-zakonczenia-trwalosci-projektu-wspolfinansowanego-ze-srodkow-europejskiego-funduszu-spolecznego-w-ramach-rpo-wm/
https://www.funduszedlamazowsza.eu/wydarzenie/od-podpisania-umowy-o-dofinansowanie-do-zakonczenia-trwalosci-projektu-wspolfinansowanego-ze-srodkow-europejskiego-funduszu-spolecznego-w-ramach-rpo-wm/
https://www.funduszedlamazowsza.eu/wydarzenie/od-podpisania-umowy-o-dofinansowanie-do-zakonczenia-trwalosci-projektu-wspolfinansowanego-ze-srodkow-europejskiego-funduszu-spolecznego-w-ramach-rpo-wm/
https://www.funduszedlamazowsza.eu/wydarzenie/szkolenie-zasada-konkurencyjnosci-stosowana-w-projektach-wspolfinansowanych-z-regionalnego-programu-operacyjnego-wojewodztwa-mazowieckiego-2014-2020-2/
https://www.funduszedlamazowsza.eu/wydarzenie/szkolenie-zasada-konkurencyjnosci-stosowana-w-projektach-wspolfinansowanych-z-regionalnego-programu-operacyjnego-wojewodztwa-mazowieckiego-2014-2020-2/
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(NUMER)

learning, portalach spotecznosciowych MIWPU:

webinaria itp.) 1. Fundusze dla Mazowsza na portalu Facebook

2. Fundusze dla Mazowsza na portalu Twitter

3. MIJWPU na Linkedin

4. MJWPU na Youtube —
https.//www.youtube.com/user/MIWPUTUBE/videos

Liczba szkolen bedzie zalezata od zapotrzebowania beneficjentow.

Szkolenia dla beneficjentéw w formule on-line — minimum 34 dla 857 | MJWPU Caly rok 0,00 z*
uczestnikéw na tematy zwigzane z prawidtowa realizacjg i rozliczaniem
projektow.

2 beneficienci | Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie czterech | WUP Caly rok | 15 000,00 zt*

jednodniowych szkolen specjalistycznych on line prowadzonych przez | w Warszawie
firmy zewnetrzne, dla beneficjentéw na temat:
1. Rozliczanie koricowe projektéw w perspektywie finansowej 2014-
2020.
2. Zalozenia nowej perspektywy.
3. Zasady réwnosci szans kobiet i mezczyzn w oparciu o standard
minimum w kontekscie realizacji projektow EFS.
4. Zachowanie trwaftosci projektéw EFS.

Przewidywana liczba szkolen: 4

Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 3 x 20 os6b-+
1 x 39 os6b =99 osab.

Koszt jednostkowy szacowany na poziomie okoto 151,51 zl/uczestnika
szkolenia, w sktad ktérego wchodzi ustluga trenerska oraz
przygotowanie materiatdw szkoleniowych przez firme w przypadku
szkolenia on line. Tematyka szkolen dostosowana do potrzeb i
oczekiwan beneficjentow zwigzanych m.in. z zakoriczeniem realizacji
projektéw, ich rozliczeniem koncowym, zachowaniem trwatosci
projektow oraz zatozeniami z nowej perspektywy.
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Szkolenia dla | 1 potencjalni | DZiatanie obejmuje organizacie i przeprowadzenie szkolen dla | \gwpu Calyrok | 7 426,53 zi*
potencjalnyc beneficjenci | potencjalnych beneficjentéw na temat:
h - Szkolenia w ramach ogtaszanych naboréw w 2020 .
beneficjent6 - Zasady konstruowania budzetu w projekcie UE oraz wypelnienia
w wniosku o dofinansowanie (MEWA 2.0).
stzl::(j)(lnir:?ne W przypadku dalszego utrzymywa_nig sig stanu __pgndem_ii plgnowane
szkolenia bedg dostosowane do biezgcej sytuacji i obowigzujacych w
danym czasie zalecen.
Przewidywana liczba szkolen: 1
Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 25 oséb
12 potencjalni W ramach dziatan edukacyjnych dla potencjalnych beneficjentow i | IP ZIT Caly rok | Finansowane
beneficjenci, | beneficjentow (partneréw Porozumienia gmin Warszawskiego Obszaru z POPT
beneficienci | Funkcjonalnego o wspdtpracy w zakresie realizacji Zintegrowanych
Inwestycji Terytorialnych w perspektywie finansowej UE 2014-2020 z
dnia 21 lutego 2014 r. z p6zn. zm.) zaplanowano cykl szkoleh
dedykowanych tematyce funduszy europejskich i realizacji projektéw
partnerskich. Szkolenia beda realizowane on-line lub stacjonarnie (w
wypadku odwotania stanu zagrozenia epidemicznego). W wypadku
finansowania z POPT - osiggniete wskazniki zostang wykazane
w sprawozdaniu dot. tego programu.
Szkoleniadla | 1 potencjalni | Dziatanie obejmuje organizacj¢ i przeprowadzenie webinarow dla | MJIWPU Calyrok | 3105,75 z
potencjalnyc beneficienci | potencjalnych beneficjentéw na tematy zwigzane z aplikowaniem o
L $rodki z RPO WM 2014-2020.
beneficjent6 . . . .
w Szkolenia bedag dostepne na zywo w uniwersalnym systemie do
Szkolenia realizacji webinariow (wejscie przez strone
online www.funduszedlamazowsza.eu), a  pozniej na  portalach
(elearning, spotecznosciowych MJWPU:
webinaria itp.) - Fundusze dla Mazowsza na portalu Facebook
- Fundusze dla Mazowsza na portalu Twitter
- MJWPU na Linkedin
- MJWPU na Youtube

17


file:///C:%5CUsers%5Cd.krall%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CAppData%5CLocal%5CMicrosoft%5CWindows%5CINetCache%5CContent.Outlook%5C2019%20RPD%20NA%202020%20ROK%5Cwww.funduszedlamazowsza.eu

NAZWA

DZIALANIA

KTORY
CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJ
E TO
DZIALANIE
(NUMER)

GRUPY
DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

https.//www.youtube.com/user/MIWPUTUBE/videos

Liczba szkolen bedzie zalezata od harmonogramu naboréw w 2021
roku.
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ODPOWIEDZIAL
NA ZA
REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

Szkolenia dla potencjalnych beneficjentow w formule on-line — minimum | \15wpuU Caly rok 0,00 z#*

5 dla 88 uczestnikow na temat:

- Szkolenia w ramach ogfaszanych naboréw w 2020 .

- Zasady konstruowania budzetu w projekcie UE oraz wypetienia

whiosku o dofinansowanie (MEWA 2.0).
Inne 1 Potencjalni Spotkanie informacyjne z dokumentacji naboru projektéw w ramach | WUP | kwartat 0,00 zt
(np. spotkania beneficjenci | Dziatania 8.1 RPO WM 2014-2020 dla przedstawicieli | w Warszawie
informacyjne, Powiatowych/Miejskich Urzedéw Pracy z obszaru woj. mazowieckiego.
szkolenlg d}a Spotkanie na platformie szkoleniowej on line, bezkosztowe.
pracownikow
systemu
wdrazania)
4. Dziatania informacyjno-promocyijne, takie jak wspétpraca z mediami i dziatania w Internecie

Pakiet 1 potencjalni | Dla kazdego naboru/ przygotowane zostang nastepujace dziatania: - - -
dziatari beneficjenci 1. publikacja ogtoszenia o konkursie na PFE (w tym w wyszukiwarce
pronaborowy dotaciji),
ch 2. publikacja ogtoszenia o konkursie na stronie internetowej IOK/IZ,

w

wystanie informacji o konkursie do PIFE,

4. wystanie newslettera z informacjg o konkursie lub jesli instytucja
nie dysponuje tym narzedziem, wystanie informacji o konkursie
emailem,

5. wystanie notatki prasowej na temat ogtaszanego konkursu.

Nabory/konkursy na trudniejsze/ mato popularne dziatania objete
zostang rozszerzonym pakietem dziatan promocyjnych, na ktéry
sktada¢ sie bedzie dodatkowo (zaznacz wiasciwe)

O organizacja spotkania/szkolenia informacyjnego
O publikacja ogtoszenia konkursie w prasie lokalnej/regionalnej
X organizacja szkolenia z wlasciwego przygotowania wnioskow
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O emisja spotéw radiowych w stacjach o zasiegu....
¥ publikacja informacji o konkursie w mediach spotecznosciowych
[¥ inny: przeprowadzenie webinardw oraz zamieszczone tutoriale
4. | Dziatania 1 potencjalni | DZiatania skierowane do potencjalnych beneficientow sektora MSP | - - -
1 | dla MSP beneficjenci | beda realizowane jezeli w 2021 beda ogtoszone konkursy kierowane do
a ww. grupy docelowej. Beda to:
- szkolenia dla potencjalnych beneficjentéw dotyczace aplikowania o
Srodki;
- newslettery, powiadomienia itp.;
- webinary;
- tutoriale.
4. | Dziatania 2 beneficjenci | DZiatania dedykowane dla sektora MSP: - - -
1 | dla MSP - szkolenia specjalistyczne dotyczace realizacji oraz rozliczania
b projektow;
- newslettery;
- webinary.
4. | Dziatania 12,34 potencjalni Kontynuacja kampanii informacyjno-promocyjnej szerokiego zasiegu | MJIWPU 1.1.2021 | 286 630,59 z#*
2 | informacyjno beneficjenci, |z 2020 roku prezentujgcej efekty wdrazania RPO WM 2014-2020. -
-promocyjne potencjaini | szczegoly znajduja sie w tabeli 3. 2.IX.202
o szerokim uczestnicy 1
zasiegu projektow,
odbiorcy Kampania informacyjno-promocyjna szerokiego zasiegu dotyczgca | MIWPU -1V | 295 000,00 zt*
rezultatow, Funduszy Europejskich dla Mazowsza. kwartat
ogdt | szczegély znajduja sie w tabeli 4.
spoteczenst
wa
4. | Telewizja Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktbrym mowa w pkt.: tak [0 nie
3 | (audycje
(sponyS(l)rowan 1,234 potencjalni | Udziat pracownikbw MJIWPU na zaproszenie w programach | MJWPU Caty rok 0,00 zt
e, reklamy) beneficienci, | telewizyjnych w roli ekspertow.
potencjalni
uc;estr]lcy Udziat przedstawicieli samorzadu wojewddztwa mazowieckiego, w tym | UMWM Caly rok 0,00 zt
projektow, czlonkéw Zarzadu Wojewodztwa Mazowieckiego,  dyrektoréw
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odbiorcy departamentéw UM WM oraz wojewddzkich samorzadowych jednostek
rezultatow, organizacyjnych  (wsjo) w  programach  informacyjnych i
ogot publicystycznych w roli ekspertéw lub beneficjentéw funduszy.
spoteczenst
wa
Radio Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktbrym mowa w pkt.: tak [0 nie ¥
(S?)Lé?,ﬁ%fowane 1,234 potencjalni | Udziat pracownikow MJIJWPU na zaproszenie w programach | MJWPU Caly rok 0,00 zt
, reklamy) beneficjenci, | emitowanych w radiu w roli ekspertéw.
potencjalni - — — —
uczestnicy Udziat przedstawicieli samorzadu wojewodztwa mazowieckiego, w tym | yypwm Caly rok 0,00 zt
projektow, czlonkéw Zarzadu Wojewodztwa  Mazowieckiego, — dyrektorow
odbiorcy departamentow UM WM oraz wojewddzkich samorzadowych jednostek
rezultatdw, | organizacyjnych  (wsjo) w  programach  informacyjnych i
ogot publicystycznych w roli ekspertéw lub beneficjentéw funduszy unijnych.
spotfeczenst
wa Dziatania promocyjne poswiecone beda rozpowszechnieniu informacii o | \wup IV 60 000,00 zb*
projektach realizowanych w ramach Osi VIII RPO WM tzw. dobre |\ \warszawie kwartat
praktyki.
Celem dziatania bedzie:
- pokazanie efektdw realizowanych projektow.
Dziatania obejmujg produkcje oraz emisje 6 audycji o charakterze
reportazu z materialem wideo w dedykowanych stacjach radiowych z
odpowiedniego subregionu w lokalnych rozgtosniach radiowych,
obejmujgcych swym zasiegiem konkretny obszar z terenu woj.
mazowieckiego, czyli odpowiednio: subregion ptocki, subregion
radomski, subregion siedlecki, subregion ciechanowski, subregion
ostrotecki oraz subregion warszawski.
Dziatania promocyjne poswigcone beda rozpowszechnieniu informacji | WUP -1V 17 490,00 zp*
0 audycjach na temat tzw. dobrych praktyk.(6 spotow) w Warszawie kwartat

Celem dziatania bedzie:
- zapowiedz audycji na temat tzw. dobrych praktyk.
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Dzialania obejmujg produkcje oraz emisje 6 spotéw radiowych
informujacych i zapowiadajgcych audycje radiowe. Spoty emitowane
beda w dedykowanych stacjach radiowych z odpowiedniego
subregionu w lokalnych rozgtos$niach radiowych, obejmujacych swym
zasiegiem konkretny obszar z terenu woj. mazowieckiego, czyli
odpowiednio: subregion plocki, subregion radomski, subregion
siedlecki, subregion ciechanowski, subregion ostrotecki oraz subregion
warszawski.
4. | Prasa Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktorym mowa w pkt.: tak [0 nie ¥
5 | (artykuly
sponsorowane | 1,2,3,4 potencjalni Artykuly sponsorowane dotyczace poszczeg6lnych naboréw lub | IP ZIT Caly rok | Finansowane
, ogtoszenia, beneficjenci, | efektéw realizowanych projektow w prasie regionalnej. W przypadku z POPT
reklamy) beneficjenci, | finansowania z PO PT — osiagniete wskazniki zostang wykazane w
potenCJqInl sprawozdaniu dot. tego programu.
uczestnicy
projektow,
odbiorcy
rezultatow,
ogot
spoteczenst
wa
4. | Internet Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktbrym mowa w pkt.: tak [0 nie X
6 | (sponsorowan
e publikacje, | 1.2.34 potencjalni Streaming — transmisje na zywo on-line z wydarzen organizowanych | MJWPU Caly rok | 38 520,00 zt*
reklamy, beneficjenci, | jub wspétorganizowanych przez MIWPU umieszczone na stronach
media potencialni | hiyy/pww funduszedlamazowsza,eu i mazowia.eu oraz w mediach
spotecznoscio ;?ézskttgl\,(\:,y spolecznosciowych  typu  Facebook czy  YouTube  np.
we) odbiorcy ' https:/Amww.youtube.com/user/MJWPUTUBE.
rezultatow
12 potencjalni Wysylanie newsletterow oraz powiadomien do wybranych grup 15 000,00 z*
beneficjenci, | odbiorcow. Aktualizacja bazy danych beneficjentéw oraz potencjalnych
beneficienci | peneficientow.
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1,2,3,4 potencjalni | Produkcja 22 filméw informacyjno-promocyjnych prezentujgcych 289 050,00 z#
beneficjenci, | efekty ~ wdrazania  Regionalnego  Programu  Operacyjnego
potencjalni | Wojewddztwa Mazowieckiego (RPO WM) — do zamieszczenia w
uczestnicy mediach spotecznosciowych na kanale You Tube
projektow, [ www.youtube.com/MJWPUTube oraz na stronie
odbiorcy www.funduszedlamazowsza.eu., emisji podczas konferencji, FRM,
rezultatéw, | spotkan czy innych wydarzen organizowanych przez MIJWPU, a
ogot takze na innych nosnikach np. ekranach LCD w komunikacji
spoteczenst | miejskiej, Filmy beda prezentowane podczas wizyt studyjnych (nie
wa tylko krajowych delegacji). Filmy beda mogtly by¢ udostepniane np.
przedstawicielstwu KE do zamieszczenia w swoich social mediach
oraz do zamieszczenia na Mapie Dotacji.
12,3 potencjalni Dziatania w Internecie zwigzane beda z ze zwigkszeniem | \wyp LIV | 2341453 zb+*
beneficjenci, | rozpoznawalnosci strony internetowej poswieconej programowi oraz | w Warszawie kwartat
potencjalni zadan realizowanych wramach Osi VII RPO WM a tym samym
ucz_estr]icy promocja tzw. dobryk praktyk w ramach realizowanych projektow.
projektow, Celem dziatania bedzie:
OdeOI’C)I/ - prezentowanie ogdlnych informacji na temat wtasciwej Osi VIII RPO
rezultatbw

WM.

- prezentowanie efektow realizacji projektdow w ramach Osi VIl RPO
WM.

Dziatania obejmujg;

- dziatania w wyszukiwarkach internetowych — pozycjonowanie strony
(SEM) http://rpo-wupwarszawa.praca.gov.pl/

- dziatania w wyszukiwarkach internetowych — optymalizacja strony
(SEO)
http://rpo-wupwarszawa.praca.gov.pl/
1. promocja postéw zamieszczonych na profilu ,Aktywni na

Mazowszu”

2. banery na stronach/serwisach informacyjnych
3. Kampania na YouTube

W terminie od 11.01.2021 r. do 28.01.2021 r. prowadzona byta
kampania w internecie zwigzana z prowadzonym naborem wnioskéw o
dofinansowanie w ramach Poddziatania 8.3.2. Kampania obejmowata:

WUP | kwartat
w Warszawie

10 578,00 zt
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promocje postow na Facebooku,
GoogleSearch.

reklame banerowa, reklame
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ODPOWIEDZIAL
NA ZA
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TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE WUP Caly rok 0, 00 zt
Aktualizacja i rozwijanie prowadzonego profilu na Facebooku oraz | W Warszawie
Youtube o nazwie ,Aktywni na Mazowszu” w zakresie RPO WM. Profil
prowadzony przez pracownikéw IP.
inne 12,34 potencjalni Zakup ustugi dostep do banku zdje¢ do wykorzystania w mediach | WUP n-1v 2 000,00 zt **
benefiqjengi, spotecznosciowych oraz na stronach internetowych na potrzeby dziatan | w Warszawie kwartat
potencjalni | informacyjnych i promocyjnych prowadzonych przez WUP w
uczestnicy | \yarszawie w ramach PO WER i RPO WM 2014-2020.
projektow,
odbiorcy W ramach zadania planowane jest wyprodukowanie filmu informacyjno- | WUP w v 21 517,47 z
rez’L;Itatow, promocyjnego dotyczacego efektéw wdrazania RPO WM. Warszawie kwartat
0go
spoteczenst
wa
5. Imprezy otwarte i inne
Eventy, 1,234 potencjalni Imprezy organizowane w wojewddztwie mazowieckim przez podmioty | MIWPU Caly rok 0,00 z
pikniki, beneficjenci, | zewnetrzne — udziat w najwazniejszych wydarzeniach (gdy tematyka | /zewnetrzne
festyny beneficienci, | wydarzenia jest zbiezna z obszarami wsparcia RPO WM lub gdy | podmioty
odblorcy odwiedzajgcymi sa faktycznie grupy potencjalnych beneficientéw Iub
rezultatow, L . o .
ogot beneficjentéw). Udziat pracownikébw MIWPU w charakterze: eksperta,
spoteczenist | Panelisty, wystawcy, szkoleniowca i in. Zadanie bedzie realizowane w
wa przypadku odwotania obostrzen zwigzanych z sytuacjg epidemiologiczna.
Konferencje |1,2,3,4 bezposredni | DZiatanie obejmuje m.in.: MJIWPU/UMW | Caly rok 0,00 zt
prasowe, o: - opracowanie informaciji prasowych m.in. dotyczacych M
Shiadania Srodowiska uruchamianych naboréw, wydarzen, organizowanych konferencji,
prasowe, opiniotwdrcz |- mailing aktualnosci do dziennikarzy,
wyjazd e g - udzielanie odpowiedzi na zapytania dziennikarzy (mailowo i
prasowy, -media. telefonicznie) m.in. na podstawie danych otrzymanych z komoérek
uroczyste posrednio:
podpisanie potencjalni merytorycz nych .
umowy itp. beneficienci, | organizacja $hiadan prasowych (np. z uroczystych podpisan uméw)
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odbiorcy w tym on-line — transmisje w mediach spotecznosciowych.
rezultatbw
1,23 bezposredni | pziatania informacyjno-promocyjne w zakresie instrumentu ZIT beda | IP ZIT Caly rok 0,00 zt
o . oparte na dziataniach media relations: wspotpracy z dziennikarzami
Srodowiska . . . g
opiniotworcz | POPr2€Z Wydziat prasowy w Biurze Marketingu Miasta Urzedu m.st.
e Warszawy (mailing informacji prasowych).
-media.
posrednio:
potencjalni
beneficjenci,
odbiorcy
rezultatbw
5. | Organizacja |34 og6t Dziafanie obejmuje aktywne wigczenie sie w organizacje DOFE | \awpu, wup Vv 0,00 z#*
3 | akcji Dni spoleczenist | poprzez pokazanie projektow unijnych realizowanych/zrealizowanych | \, \warszawie
Otwartych wa dzieki FE. Zrealizowane zostang dziatania promocyjne polegajace na
FUNdUS_ZY_ rozpowszechnianiu informacji o realizowanych zadaniach przy
Europejskich wykorzystaniu dostepnych materiatléw informacyjno-promocyjnych.
5. | Inne 12,34 potencjalni Organizacja i promocja 11. Forum Rozwoju Mazowsza (11FRM) MJIJWPU n-1v 650 000,00 zt*
4 beneficienci, | Tegoroczna edycja przyjmie konwencje dwudniowego wydarzenia kwartat
beneficjenci, | konferencyjnego organizowanego w formule hybrydowej (2 studia z
partner;y, obecnoscig prelegentéw w studiach), jednak w zwigzku z niepewng i
srodowiska | gvnamiczng sytuacjg zwiazana z epidemia SARS-CoV-2 , wynikajacymi
gplnlotworcz z tego potrzebami i obowigzkami Organizatora, dopuszczamy mozliwos¢
- media modyfikacji z formuly hybrydowej i przyjecia formuty on-line (2 studia —
taczenie zdalne ze wszystkimi prelegentami. Podczas wydarzenia bedzie
prowadzona transmisja online za posrednictwem, ktdrej uczestnicy beda
mogli przystuchiwa¢ sie debatom. Podczas wydarzenia skupimy sie na
prezentacji debat, prelekcji, wymianie doswiadczen i prezentacji efektow
wdrazania funduszy europejskich z perspektywy zaréwno podmiotow
korzystajgcych z dotacji, jak i mieszkancéw Mazowsza (w skrdcie:
promujemy #eFEKUE). Istotne bedzie rowniez odniesienie do sytuacii
zwigzanej z epidemig SARS-CoV-2 W dyskusjach wezmg udziat
przedstawiciele réznych srodowisk, liderzy opinii, beneficienci Ilubl/i
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NAZWA

DZIALANIA

KTORY
CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJ
E TO
DZIALANIE
(NUMER)

GRUPY
DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIAL
NA ZA
REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

przedstawiciele instytucji uczestniczacych we wdrazaniu Srodkow
europejskich.
Cykl 8 konferencji regionalnych (jednodniowych) prezentujgcych | MJWPU n-1v 57 826,00 z*
stopienn wdrazania RPO WM 2014-2020 na Mazowszu oraz plany kwartat
dziatania (przede wszystkim nabory planowane w 2022 r.). Liczba
uczestnikéw maksymalnie 50 oséb.
Podczas konferencji beda przeprowadzone konsultacje i szkolenia
indywidualne (face to face) w specjalnie przygotowanym punkcie.
Organizacja konferencji otwierajacej nowy okres programowania RPO [ MIWPU/UMW v 0,00 z#
WM 2021-2027 w Warszawie M kwartat
7. Publikacje, materiaty wystawiennicze i wsparcie dziatari informacyjnych i promocyjnych
Publikacje 12,34 potencjalni Magazyn informacyjny RPO WM ,Fundusze Europejskie na | MJWPU Caly rok | 151 310,66 z#
(drukowane beneficjenci, | Mazowszu” — wersja elekironiczna dostepna na specjalnej stronie
i elektroniczne beneficjenci, | poswigconej publikacji: www.funduszenamazowszu.eu (2 numery)
) odbiorcy oraz druk i dostawa wersji papierowej (2 numery x 3000 egz.) —
r,ezultat_c')w, dystrybucja do ok. 500 podmiotbw na Mazowszu oraz podczas
srqde|ska wydarzen  organizowanych przez MJWPU i w Oddziatach
opiniotworcz | Zamiejscowych MIWPU.
e
- media Dokumenty programowe RPO WM na lata 2014-2020 - wersje | MJWPU, WUP | Caly rok 0,00 zt
elektroniczne udostepnione na portalu www.funduszedlamazowsza.eu |w Warszawie,
IP ZIT,
UMWM
Publikacja dwujezycznego albumu ,Perty Mazowsza VI, ktéry bedzie | MIWPU VII-XII 80 000,00 z#*

prezentowac¢ zdjecia i informacje o obiektach i inwestycjach o
charakterze spotecznym, innowacyjnym i kulturowym zrealizowanych
ze Srodkow RPO WM 2014-2020 oraz jego elektronicznej wersji w
programie Microsoft Word oraz w PDF do odczytu przez program
udzwiekawiajgcy dla niewidomych uzytkownikow wersji  polsko-
angielskiej bez zdje¢ oraz elektronicznej wersji adaptacji publikacji do
potrzeb oséb stabowidzacych w druku powiekszonym w wersji polsko-

3 Realizacja zadania uzalezniona od daty podpisania Umowy partnerstwa z wojew6dztwem mazowieckim. Wydarzenie bedzie realizowane ze $rodkéw przeniesionych z 2020 roku na 2022 rok.
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KTORY

CEL ZE

STRATEGH INSTYTUCJA
NAZWA
REALIZUJ GRUPY OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIAL . chin PLANOWANY
DZIALANIA ETO DOCELOWE NA ZA BUDZET
REALIZACJE
DZIALANIE
(NUMER)
angielskiej ze zdjeciami. Naktad 2000 egz. — dystrybucja podczas
wydarzen organizowanych przez MJWPU i w Oddziatach
Zamiejscowych MIJWPU.
Publikacja i ttumaczenie broszury (katalog) pt. ,Komercjalizacja na v 0,00 z#*
Mazowszu”. Naktad 500 egz. Dystrybucja podczas wydarzen kwartat
organizowanych przez MJWPU.
Zdjecia 12,34 potencjalni Dziatanie polega na biezagcym gromadzeniu zdjec, plikow video i innych | JWPU, WUP | Caly rok | 50 000,00 z*
i materiaty benef!cjenc!, materialtow multimedialnych dokumentujacych projekty i wydarzenia, |, warszawie
video beneficjenci, | wraz z prawami autorskimi i zaleznymi, réwniez na potrzeby dziatar
?gzbdﬁ;(;gw horyzontalnych prowadzonych m.in. przez IK UP oraz KE.
érodowisk:a Zamowienie przez MIWPU ustugi fotograficznej majgcej na celu
opiniotworcz skompletowanie bazy zdje¢ na potrzeby publikacji albuméw i innych
e materiatéw informacyjno-promocyjnych w ramach RPO WM 2014-
- media 2020. Zdjecia postuza takze do ilustracji przyktadéw przedstawionych w
zaktadce ,Poznaj efekty” na stronie RPO WM 2014-2020 oraz na
stronie www.mapadotacji.gov.pl
Materiaty 1,24 beneficjenci, Materialy informacyjno-promocyjne dystrybuowane beda m.in. podczas | MIWPU IX-XIl | 187 452,00 zi*
promocyjne potencjalni | \wydarzer o charakterze informacyjno-promocyjnym oraz przeznaczone
typu gadzety beneficienci, | na nagrody w konkursach z wiedzy o RPO WM 2014-2020
Odb'ﬁr?{ organizowanych m.in. w mediach spotecznosciowych.
rezultatow
Produkcja kalendarzy (z wktadka informacyjno-promocyjng oraz danymi [ MIWPU n-1v 97 442,00 z¥*
teleadresowymi, adresem strony www dedykowanej RPO WM 2014- kwartat
2020) przeznaczonych na cele informacyjno-promocyjne.

123 potencjalni Narzedziem niezbednym do dziatan informacyjno-promocyjnych beda | |p 7|1 Caly rok Srodki
beneficienci, | materiaty (w tym broszury, foldery itp.) stanowiace nosnik informacji o wilasne/POPT
beneficienci, | gziataniach prowadzonych wramach ZIT WOF. Materialy beda
?;ﬁ%ﬁcjse si dystrybuowane m.in. podczas spotkan z przedstawicielami gmin. W
W(jraz?nieme wypadku finansowania z POPT — osiagniete wskazniki zostang
Funduszy wykazane w sprawozdaniu dot. tego programul.

Materiaty 12,34 potencjaini | Wykonanie i dostawa elementow wystawienniczych oraz materiatow | pawpPU v 30 000,00 z#*
brandingowe beneficienci, | drukowanych wspomagajacych dziatania promujace efekty wdrazania

4 Jw.
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KTORY
CEL ZE
STRATEGII

INSTYTUCJA

NAZWA GRUPY ODPOWIEDZIAL PLANOWANY

REALIZ OPIS DZIALANIA TERMIN :
DZIALANIA - DOCELOWE NA ZA BUDZET

E 10 REALIZACJE
DZIALANIE

(NUMER)

i wystawienni beneficienci, | RPO WM 2014-2020 (typu teczki ofertowe, zaktadki do ksiazek, kartki kwartal
cze, np. instytucie | $wiateczne itp.)
rollupy, zajmujace sie
Scianki wdrazaniem
Funduszy
7. | Inne 1,2,34 potencjalni Wydanie puzzli ze zdjgciami inwestycji zrealizowanych dzieki [ pawPU Vi 130 000,00 z#*
5 beneficjenci, | dofinansowaniu ze $rodkéw pochodzacych z UE.
beneficjenci,
odbiorcy
rezultatow
2 703 622,25 zi*
LACZNIE BUDZET NA DZIALANIA W 2021 ROKU +150 000,00 zt*
+ 150 500,00 zi***
3004 122,25 zt

* Srodki finansowe w dyspozycji MIWPU
**  Srodki finansowe w dyspozycji WUP w Warszawie

= Srodki finansowe w dyspozycji IZ RPO WM (Plan Dziatari Ewaluacyjnych)



5. Wskazniki realizacji celéw Strategii komunikaciji

Tabela 2. Wskazniki realizacji celéw Strategii komunikacji RPO WM w roku 2021

A Wartosé Wartosé Wartosé Wartosé Wartosé Wartosé Wartosé Wartosé Wartos¢é
“ Wartos¢é — S - — P— L
Cel szczego6towy Nazwa wskaznika bazowa osiagnieta osiggnieta osiggnieta osiagnieta osiagnieta osiagnieta docelowa docelowa docelowa
Strategii komunikacji W 2014 w 2015 w 2016 w 2017 w 2018 w 2019 w 2020 narok narok w 2023
' roku roku roku roku roku roku 2021 2022 roku
Komunikacja FE Realizacja celu nadrzednego
wspomaga wykorzystanie | Strategii jest mierzona poziomem
Srodkéw z RPO WM realizacji celéw szczegétowych _ _ _ _ _ _ _ _ Brak Brak
na lata 2014-2020 wynikajgcych z celu nadrzednego danych danych
dla realizacji celéw
rozwojowych regionu
Komunikacja FE Liczba odwiedzin serwisu Brak
aktywizuje internetowego 0 260 455 890 706 1483538 | 1938209 | 2299266 | 2837416 | 3037416 danvech 3 000 000
mieszkancow www.funduszedlamazowsza.eu Y
wojewddztwa Znai . ewodztwi
mazowieckiego najomosc w wojewddztwie
w ubieganiu sie mazomecktm grup potencjalnych 39% _ 37% _ 67% _ 61% Da_ne Brak 28%
o wsparcie z FE bengﬂc;entow, ktor_zy moga MFiPR danych
w ramach Programu realizowac przedsiewziecia z FE
Liczba udzielonych konsultacji
w ramach punktéw
informacyjnych na terenie 0 27 215 58 483 81748 101491 | 119893 | 147558 Dane Brak 111 264°
wojewddztwa mazowieckiego MFiPR danych
dot. mozliwosci dofinansowania
i procesu aplikacyjnego
Liczba uczestnikéw szkoler Brak
dla potencjalnych beneficientow 0 144 3533 6 082 7 820 8 822 9551 9 664 danych 17 000
Ocena przydatnosci
przeprowadzonych przez IP o o o o o 0 o o Brak o
szkolers dla potencjalnych 60% 90% 89,57% 97,32% 96,32% 93% 95% 70% danych 70%
beneficjentéw
Liczba dziatan informacyjno-
promocyjnych o szerokim Brak
zasiegu nt. mozliwosci 0 0 1 2 3 4 4 4 danych 6
finansowania
Komunikacja FE Liczba udzielonych konsultacji 0 - 4 2638 4341 4920 5 068 Dane Brak 935°

5 wskaznik osiagniety w ramach projektu realizowanego przez MFiPR. Warto$¢ docelowa na 2020 rok.
6 Wskaznik osiagniety w ramach projektu realizowanego przez MFiPR. Warto$¢ docelowa na 2020 rok.
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Wartosé Warto$é Wartos$¢é Wartos$¢é Wartos$é Warto$é Wartos$é Wartosé Warto$é Wartosé
Cel szczego6towy Nazwa wskaznika bazowa osiagnieta osiggnieta osiggnieta osiagnieta osiagnieta osiagnieta docelowa docelowa docelowa
Strategii komunikacji w 2015 w 2016 w 2017 w 2018 w 2019 w 2020 narok narok w 2023
w wojewddztwie w ramach punktéw informacyjnych
mazowieckim wspiera na terenie wojewddztwa .
A . . MFiPR danych
beneficjentow mazowieckiego dot. realizacji
Programu w realizacji projektow
projektow Liczba uczestnikéw szkoleri Brak
dla beneficjentéw programu 0 0 1100 3031 5426 7 536 8 190 3000
o N S 9871 danych
w wojewddztwie mazowieckim
Ocena przydatnosci Brak
przeprowadzonych przez IP 0 - 92,7%" 93,79% 91,78% 93% 93% 70% d 70%
p e anych
szkoleri dla beneficjentow
Komunikacja FE Liczba dziatan informacyjno-
zapewnia mieszkaricom | promocyjnych o szerokim 0 0 0 0 1 1 5 3 Brak 4
wojewodztwa zasiegu nt. osiggnie¢ programu danych
mazowieckiego operacyjnego
informacje ; PP
Lo Znajomosc pojecia ,Fundusze
na temat projektow Europejskie” w wojewddztwie 92% - 91% - 94% - 95% Dane Brak 95%
wspotfinansowanych mazowieckim z MFiPR danych
ZFE
Znajomosc¢ celéw, obszaréw lub
dziatan, na ktére przeznaczane o _ o _ o _ o Dane Brak o
sg FE w wojewddztwie 46% 20% 26% 24% MFiPR danych 53%
mazowieckim
Swiadomos¢ obszaréw lub
projektow wspieranych z FE Dane Brak
w najblizszym otoczeniu 69% - 70% - 67% - 59% ) 7%
PR . MFiPR danych
respondenta wsréd mieszkancow
wojewddztwa mazowieckiego
Komunikacja FE Odsetek mieszkancow
zapewnia szeroka wojewddztwa dostr,z_egajqcych 83% _ 84% _ 87% _ 87% Da_ne Brak 90%
akceptacje wptyw FE na rozwaj MFiPR danych
mieszkancow dla wojewddztwa mazowieckiego
(rjez;%fgv;grzr WC(%OWyCh Odsetek mieszkancow
4 wojewodztwa mazowieckiego Dane Brak
przy pomocy FE uwazajacych, ze osobiscie 58% - 64% - 63% - 61% i danvch 63%
w wojewddztwie o MFiPR anyc
S korzystajg oni z FE
mazowieckim
6.

7 Przy zalozeniu, ze procent szkolen ocenionych pozytywnie liczony bedzie na podstawie ankiet ewaluacyjnych wypetnianych na zakonczenie szkolenia (ocena co najmniej 3 w 5-cio stopniowej

skali).
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7. Szczegotowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim
zasiegu

Tabela 3. Szczego6towy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu (kontynuacja
dziatania z 2020 roku)

1. Podmiot odpowiedzialny

. - : Mazowiecka Jednostka Wdrazania Programoéw Unijnych
za realizacje dziatania

2. Nazwa dziatania Kontynuacja kampanii informacyjno-promocyjnej szerokiego zasiegu z 2020 roku
prezentujacej efekty wdrazania RPO WM 2014-2020
3. Gtéwny komunikat Hasto kampanii to: . #eFEKtUE” — rozumiany jako ,efekt wow”.

#eFEKtUE na Mazowszu jest esencja tego, jaka role petnig Fundusze Europejskie dla
naszego spoteczenstwa i wojewodztwa. To zwienczenie wspétpracy pomiedzy Unig
Europejska, Beneficjentami iinstytucjami wdrazajacymi Fundusze Europejskie.
Ukazuje on, jak za pomoca Funduszy Europejskich kazdy z nas moze stworzy¢ co$
niezwyklego — zapadajgcego w pamie¢, wzbudzajgcego powszechny zachwyt i
przede wszystkim usprawniajgcego codzienne zycie mieszkancéw niezaleznie od
obszaru, ktérego dotyczy. Chodzi o to, aby kazdy, kto zobaczy, odwiedzi czy skorzysta
z danego projektu, miat od razu mysl ,WOW! Niesamowite!”. #eFEktUE to takze
odzwierciedlenie drogi do osiagniecia sukcesu i stania sie liderem. Dzieki pomocy
Funduszy Europejskich budynki i infrastruktura przechodza gruntowne rewitalizacje,
firmy wdrazajg innowacyjne produkty i ustugi, a tysigce Mazowszan zdobywa nowe
kwalifikacje i umiejetnosci niezbedne na rynku pracy. Wojewodztwo bardzo
dynamicznie sie rozwija i staje sie dobrze prosperujgcym i przyjaznym miejscem na
mapie Europy.

4. Planowane rezultaty Zaprezentowanie Mazowsza jako dynamicznie rozwijajacego sie regionu dzieki
aktywnosci beneficjentow RPO WM 2014-2020 i podkreslenie efektu wow” tych
dziatan wsréd mieszkancow Mazowsza.

5. Opis dziatania

a) Skrétowy opis dziatania

Kampania szerokiego zasiegu realizowana w terminie 03.09.2020-02.09.2021 r.
(przez okres 12 miesiecy) od dnia podpisania umowy i obejmujgca minimum 3 media:
Internet, outdoor, prasa. W ramach kampanii produkowane sg spoty promocyjne,
inserty w tygodniku opiniotwdrczym, i instastory oraz prowadzone dziatania w postaci
ptatnej promocji w mediach spotecznosciowych nalezacych do MJWPU: na FB,
Instagramie oraz YouTube.

b) Grupa docelowa Wszyscy mieszkancy wojewddztwa mazowieckiego, w tym zwlaszcza: potencjalni
beneficjenci i potencjalni uczestnicy projektow, beneficjenci i uczestnicy projektéw
oraz odbiorcy rezultatéw wdrazania projektow realizowanych z RPO WM 2014-2020.

c) Zasieg terytorialny Zasieg kampanii ma by¢ budowany z wykorzystaniem narzedzi/mediow
dziatania pozwalajacych na geotargetowanie zasiegu kampanii na obszar wojewédztwa
mazowieckiego — media regionalne/lokalne lub ogo6lnopolskie, posiadajace

wydania/mutacje regionalne. W przypadku dziatann w Internecie bedzie wymagane
geotargetowanie na wojewddztwo mazowieckie, a czes$¢ dziatan bedzie musiata by¢
targetowana m.in. kontekstowo i/lub pod katem zainteresowar odbiorcéw i wtedy
geotargetowanie moze zostac rozszerzone z obszaru woj. mazowieckiego do terenu
calej Polski.

d) Narzedzia oraz Social media 36 075,90 z*

ol budzet . . . . . . .
szczegotowy buaze W przypadku social mediéw ptatne dziatania promocyjne maja by¢

przeprowadzane przez caly okres trwania umowy, az do uzyskania
minimalnego zasiegu pfatnego okreslonego w umowie. Promocja
zostata zaplanowana w poszczegdlnych mediach spotecznosciowych
w nastepujgcy sposob:

8 Podane kwoty dotycza zadan realizowanych w ramach kampanii w 2021 roku



1. Facebook — ptatna promocja dotyczy 300 postow,
2. Instagram:

a) ptatna promocja 50 postow,

b) ptatna pomocja za pomoca 30 instastory,

c) platne dziatania majace na celu pozyskanie nowych obserwatoréw
w liczbie min. 2000 w trakcie trwania catej kampanii.

3. Youtube

a) ptatna promocja 5 do 10 wybranych materiatow filmowych
wyprodukowanych przez MIJWPU

b) ptatne dziatania majgce na celu pozyskanie nowych

subskrybentow w liczbie min. 3000 w trakcie trwania catej
kampanii.

Prasa 55 350,00 zt

Publikacja 3 insertéw w tygodniku Polityka. Zostaty opublikowane
20.01.2021, 16.06.2021 i 21.07.2021 .

Emisja 2 spotéw 30 s. 57 810,00 zt

Spoty zostaly wyemitowane w kinach i na monitorach LCD

w komunikacji miejskiej w ramach dwdch edycji kampanii: pierwsza
odbyta sie w terminie 11-24.06.2021 r., druga w terminie 16-
29.07.2021 .

0zt

149 235,90 °
BUDZET LACZNIE

i) Termin realizaciji

Do 02.09.2021 r.

i) Intensywnos$c¢
(planowane do osiggniecia
wskazniki mediowe)

- zasieg dla pojedynczego posta z wybranych 50 ,superpostéw” na profilu
Facebook wyniesie co najmniej 14 001,

- zasieg dla pojedynczego posta z wybranych 10 ,superpostow” na Instagramie
wyniesie co najmniej 12 001,

- minimalna liczba wyswietlen dla kazdego z 3 wybranych ,superfilméw” na kanale
YouTube wyniesie 43 001,

- wydanie 3 insertow w tygodniku ,Polityka”, z ktérych kazdy bedzie wydany
w nakladzie w wysokosci co najmniej 30 000 egzemplarzy

6. Uzasadnienie dziatania

Dziatanie realizuje trzy cele szczeg6towe Strategii Komunikacji, czyli aktywuje
mieszkancéw wojewddztwa mazowieckiego w ubieganiu sie o wsparcie z FE w
ramach Programu pokazujac przyktady ,dobrych praktyk”. Zapewnia mieszkancom
wojewodztwa mazowieckiego informacje na temat projektéw wspoffinansowanych
z Funduszy Europejskich, a co za tym idzie zapewnia szerokg akceptacje
mieszkancow dla dziatan rozwojowych realizowanych przy pomocy Funduszy
Europejskich w wojewddztwie mazowieckim.

Dziatanie uwzglednia zasady efektywnosciowe, o ktérych mowa w Strategii

komunikacji polityki spéjnosci na lata 2014-2020:

1. Zasada zgodnosci komunikacyjnej grupy z grupa docelowg TAK/NIE
programu, dziatania lub projektu

9 Kampania jest realizowana 2020 roku i w 2021 roku — kwota 496 095,90 zt (za calg kampanig) zostata pomniejszona o kwote
295 000,00 zt, ktéra zostata zaptacona w 2020 roku.
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N

Zasada zgodnosci zasiegu projektu z zasiegiem narzedzia
komunikacji

3. Zasada najnizszego kosztu dotarcia do grupy docelowej

4. Zasada najwyzszej reprezentatywnosci w grupie docelowej
5. Zasada realizacji mechanizmu komunikacyjnego
6

Zasada uzupetniania sie komunikatéw

TAK/NIE

TAK/NIE
TAK/NIE
TAK/INIE

TAK/NIE

We wszystkich dziataniach zwigzanych z kampanig MJWPU bedzie kierowac sie zasadami

dot. rownosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla osob z
niepetnosprawnosciami.

7. Osoba do kontaktu

Imie i nazwisko: Agnieszka topienska
Numer telefonu: 22 542 22 89

Adres mailowy: a.lopienska@mazowia.eu
Imie i nazwisko: Beata Rzymowska

Numer telefonu: 22 542 21 01

Adres mailowy: b.rzymowska@mazowia.eu
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Tabela 4. Szczegétowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu

1. Podmiot odpowiedzialny
za realizacje dziatania

Mazowiecka Jednostka Wdrazania Programéw Unijnych

2. Nazwa dziatania

Kampania informacyjno-promocyjna szerokiego zasiegu dotyczgca Funduszy
Europejskich dla Mazowsza.

3. Gtéwny komunikat

Prezentacja istoty polityki spojnosci — spojnos¢ gospodarcza, spoteczna i terytorialna,
ale takze wartosci i korzysci ptynacych z integracji w Unii Europejskiej. Kampania ma
mie¢ zaréwno charakter promocyjny, ma prezentowac dobre praktyki oraz
propagowac idee wspolnoty jaka jest Unia Europejska, ale réwniez informacyjny na
temat nowej perspektywy finansowej Unii Europejskiej na lata 2021-2027, jej
gtéwnych celéw strategicznych i najwazniejszych obszaréw finansowania.

4. Planowane rezultaty

1) Prezentacja efektow wdrazania Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Mazowieckiego 2014-2020 poprzez podkreslanie kluczowego
znaczenia wplywu Funduszy Europejskich na rozw6j gospodarczy i spoteczno-
kulturalny Mazowsza,

1) zaprezentowanie Mazowsza jako skutecznego beneficjenta FE,

2)uswiadomienie mieszkaricom wojewddztwa mazowieckiego ich pozycji jako
ostatecznych odbiorcéw rezultatéw projektow realizowanych z Funduszy
Europejskich, a takze wptywu tych projektéw na ich zycie,

3) zwiekszenie rezultatow dziatan informacyjno-promocyjnych prowadzonych przez
Mazowiecka Jednostke Wdrazania Programéw Unijnych (MJWPU) poprzez
zwigkszenie statystyk dotyczacych wejs¢ na strone internetowg
www.funduszedlamazowsza.eu i na profile w portalach spotecznosciowych
prowadzone przez Zamawiajgcego (Facebook, YouTube, Instagram),

4) aktywizacja mieszkancow wojewddztwa mazowieckiego do ubiegania sie o
wsparcie ze srodkéw Funduszy Europejskich dla Mazowsza poprzez informowanie
0 nowej perspektywie finansowe;j.

5. Opis dziatania

k) Skrétowy opis dziatania

Kampania szerokiego zasiegu obejmujgca minimum 3 media: Internet, radio, prasa i
outdoor. Dominujgcg czescig kampanii bedg dziatania stricte internetowe: emisja
baneréw na portalach horyzontalnych, kampania w wyszukiwarce/ na wynikach
wyszukiwania z wykorzystaniem reklam tekstowych i graficznych, kampania Google
Ads do wybranego wydarzenia, dziatania promocyjne w social mediach, np. promocja
postéw na FB i Instagramie, przeprowadzenie konkurséw na FB, promocja za pomoca
instastory, czy promocja wybranych filméw na YouTube.W ramach kampanii beda
produkowane m.in. . banery internetowe, posty, instastory, spoty radiowe, inserty oraz
plakaty outdoorowe.

) Grupa docelowa

Grupa docelowa sa wszyscy mieszkancy wojewddztwa mazowieckiego, ktorych
mozna podzieli¢ na 3 grupy:

1) Odbiorcy rezultatéw rozumiani jako szeroko pojeta opinia publiczna:

a) 0got spoteczenstwa,

b) mieszkancy wojewddztwa mazowieckiego,

c) srodowiska opiniotworcze (m. in. influencerzy),

d) media (prasa, telewizja i radio),
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e) lokalni i regionalni liderzy.
2) Beneficjenci (faktyczni i potencjalni):
a) przedsiebiorcy, w tym MSP,

b) jednostki samorzadu terytorialnego,

C) proinnowacyjne instytucje otoczenia biznesu — osrodki innowacyjnosci,

d) jednostki i konsorcja haukowe,

e) instytucje integracji i pomocy spotecznej,

f) instytucje rynku pracy,

g) instytucje ochrony zdrowia,

h) instytucje nauki i edukaciji,

i) organizacje pozarzgdowe.

3) Uczestnicy projektow (faktyczni i potencjalni):

a) miodziez,

b) studenci,

c¢) wykluczeni cyfrowo,

d) bezrobotni i zagrozeni bezrobociem,

e) osoby 60+,
f) osoby z niepetnosprawnosciami.

m) Zasieg terytorialny
dziatania

Zasieg kampanii musi by¢ budowany w oparciu o media regionalne/lokalne oraz
z wykorzystaniem narzedzi pozwalajgcych na geotargetowanie na woj. mazowieckie.

n)

Opracowanie koncepcji kreacji kampanii: Key Visual, hasto, motyw 5000z
przewodni.

Internet 315 000 zi*
Emisja baneréw na portalach horyzontalnych, kampania w

wyszukiwarce / na wynikach wyszukiwania, kampania Google Ads

do wybranego wydarzenia, ptatne dziatania na SM: FB, Instagram

i YouTube

Radio 22 000 z¥*
Produkcja spotu radiowego i emisja w dwdch stacjach radiowych

(stacje radiowe beda znane po podpisaniu umowy z wybranym

Wykonawca)

Prasa 59 000 zi*
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Produkcja i publikacja 3 insertéw dodawanych do tygodnika.

Outdoor 180 000 zt*

1. W metrze: plakaty w ramkach i metroboardy,

2. Kampania tranzytowa — reklamy typu fullback na autobusach
i plakaty w ramkach w pojazdach w komunikacji miejskie;.

295 000 zt
BUDZET £ACZNIE

t) Termin realizacji

-1V kwartat

u) Intensywnos¢
(planowane do osiggniecia
wskazniki mediowe)

Szczegdtowe informacje dotyczgce zasiegu beda znane po zakonczeniu przetargu
(dodatkowe kryteria wyboru wykonawcy).

6. Uzasadnienie dziatania

Dzialanie realizuje trzy cele szczegbtowe Strategii Komunikacji, czyli aktywuje
mieszkancéw wojewodztwa mazowieckiego w ubieganiu sie o wsparcie z FE w
ramach Programu pokazujgc przyktady ,dobrych praktyk”. Zapewnia mieszkancom
wojewddztwa mazowieckiego informacje na temat projektéw wspoffinansowanych
z Funduszy Europejskich, a co za tym idzie zapewnia szeroka akceptacje
mieszkancéw dla dziatan rozwojowych realizowanych przy pomocy Funduszy
Europejskich w wojewddztwie mazowieckim.

Dziatanie uwzglednia zasady efektywnosciowe, o ktérych mowa w Strategii

komunikaciji polityki spéjnosci na lata 2014-2020:

7. Zasada zgodnosci komunikacyjnej grupy z grupa docelowg TAK/NHE
programu, dziatania lub projektu

8. Zasada zgodnosci zasiegu projektu z zasiegiem narzedzia TAK/NIE
komunikacji

9. Zasada najnizszego kosztu dotarcia do grupy docelowej TAK/NIE

10. Zasada najwyzszej reprezentatywnosci w grupie docelowej TAK/NIE

11. Zasada realizacji mechanizmu komunikacyjnego TAK/NIE

12. Zasada uzupetniania sie komunikatow TAK/NIE

We wszystkich dziataniach zwigzanych z kampaniq MJWPU bedzie kierowac sie zasadami
dot. réwnosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla osob z
niepetnosprawnosciami.

7. Osoba do kontaktu

Imie i nazwisko: Agnieszka topienska
Numer telefonu: 22 542 22 89

Adres mailowy: a.lopienska@mazowia.eu
Imie i nazwisko: Beata Rzymowska

Numer telefonu: 22 542 21 01

Adres mailowy: b.rzymowska@mazowia.eu

*podane sg kwoty wynikajg z przeprowadzonego szacowania do postepowania przetargowego
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