Tres¢é odpowiedzi na prosbe radnego Artura Czaplinskiego o uzupetnienie
odpowiedzi na zapytanie w sprawie kosztow reklamy wojewédztwa mazowieckiego
w prasie lokalnej

w odpowiedzi na Pana interpelacje z dnia 22 stycznia 2019 r. dotyczacg kosztéw wspétpracy
samorzgdu wojewddztwa z prasg lokalng i rozgtosniami katolickimi w zatgczeniu przekazuje
informacje, o ktére Pan prosit.

Zgodnie ze ,Strategig rozwoju wojewodztwa mazowieckiego do 2030 roku — Innowacyjne
Mazowsze” jednym z zadan samorzadu jest Zapewnienie dostepu odbiorcom zewnetrznym do
aktualnej informacji o dziatalnosci organéw Samorzgadu Wojewoddztwa Mazowieckiego oraz
wydarzeniach majgcych wptyw na rozwdj gospodarczy i spoteczny regionu. Media lokalne sg
waznym kanatem komunikacji w realizowanych przez urzagd kampaniach spotecznych,
edukacyjnych, informacyjnych czy promocyjnych. Waznym elementem jest takze budowanie
wspolnej tozsamosci kulturowej, a takze przyblizanie historii i tradycji Mazowsza.

W przypadku wielu dziatan realizowanych przez samorzad, a dotyczgcych m.in. ochrony
Srodowiska czy gospodarki nieruchomos$ciami, urzad jest zobligowany na mocy obowigzujgcych
przepisow prawa do publikowania na tamach prasy lokalnej ogtoszen o przetargach na sprzedaz
nieruchomosci czy np. o konsultacjach spotecznych projektéw programéw w zakresie ochrony
powietrza czy gospodarki odpadami.

Lokalne media sg dla mieszkancéw Mazowsza czesto pierwszym i najbardziej wiarygodnym
zrédtem informaciji. Dlatego samorzgd wojewddztwa przy ich wsparciu informuje m.in. o
mozliwosciach wsparcia ze srodkow samorzgdu renowacji mazowieckich zabytkéw, budowie
infrastruktury sportowej, roznego rodzaju programach spotecznych, tj. stypendiach dla
najzdolniejszych uczniéw z Mazowsza, praktykach zawodowych dla studentéw z Mazowsza czy
tez konkursach organizowanych przez samorzad wojewddztwa mazowieckiego m.in. Nagroda
Marszatka Wojewodztwa Mazowieckiego, Innowator Mazowsza, Edukreator, Mazowsze bliskie
sercu, Startuj z Mazowsza, Najaktywniejsza liderka wiejska, Nagroda o Laur Marszatka

czy konkursach ekologicznych. Ponadto, poprzez udziat w publikacjach dotyczgcych oferty
turystycznej Mazowsza, samorzad wojewddztwa mazowieckiego promuje oferte kulturalng
podlegtych samorzadowi instytucji kultury.

Roczng wspétprace z rozgtosniami oraz prasg lokalng regulowaty stosowne umowy. W przypadku
pozostatych dziatan, kanaty komunikacji dostosowywane byty do poszczegolnych tematow i grup
odbiorcow. Pod uwage brane byty cena, zasieg i profil danego medium. Takie same kryteria brane
byly pod uwage przy ocenie sktadanych do urzedu propozycji wspétpracy przy réznego rodzaju
kampaniach informacyjnych.
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