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1. Wstep

Zbiorczy plan dziatan promocyjnych w kraju i zagranicg podejmowanych przez Samorzad Wojewddztwa Mazowieckiego na 2011 rok zwany
dalej Zbiorczym planem dziatan, zostat opracowany przy wspotpracy z komérkami organizacyjnymi Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Mazowieckiego, a za ich posrednictwem rowniez przy wspotpracy z wojewddzkimi samorzgdowymi jednostkami organizacyjnymi.

Zbiorczy plan dziatan jest dokumentem, ktérego celem jest ulatwienie monitorowania dziatah promocyjnych realizowanych w zakresie
budowania spojnego wizerunku Mazowsza, a tym samym zapewnienia ich synergii i zgodnosci z zapisami Strategii Promocji Wojewddztwa
Mazowieckiego oraz Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Podmiotem odpowiedzialnym za opracowanie i monitorowanie realizacji dziatan przedstawionych w zbiorczym planie dziatah jest Biuro Marki
i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego.

Procedura zwigzana z opracowywaniem i monitorowaniem realizacji zbiorczego planu dziatan zostata szczegdélowo opisana w Zintegrowanym
Systemie Zarzgdzania, w procesie Zarzgdzanie Markg Mazowsze.

2. Podstawy opracowania zbiorczego planu dziata A promocyjnych
Zbiorczy plan dziatah promocyjnych zostat opracowany w oparciu o zapisy nastepujacych dokumentéw:

v" Uchwata Nr 50/08 Sejmiku Wojewddztwa Mazowieckiego z 31 marca 2008 r. w sprawie przyjecia dokumentu pn. ,Strategia Promocji
Wojewddztwa Mazowieckiego”,

v' Uchwata Nr 141/209/09 Zarzadu Wojewbddztwa Mazowieckiego z 20 stycznia 2009 r. w sprawie przyjecia ,Systemu ldentyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze”,

v' Zintegrowany System Zarzadzania — Ksiega Zarzadzania Procesami — Procesy planowania i realizacji ustug — Upowszechnianie kultury
i promocja wojewddztwa — Zarzgdzanie Markg Mazowsze — Opracowywanie i monitorowanie realizacji zbiorczego planu dziatan
promocyjnych w kraju i zagranicg podejmowanych przez Samorzad Wojewddztwa Mazowieckiego (KZSZ-5-U-2.2.1/KP).



3. Cele dziata n promocyjnych

Dziatania promocyjne w kraju i zagranicg podejmowane przez Samorzad Wojewddztwa Mazowieckiego majg na celu wykreowanie marki
regionu i nadanie mu wyraznego wizerunku postrzeganego jako zwartej, jednolitej catosci.

Niezwykle wazne jest dazenie do osiggniecia rekomendowanej w dokumencie Strategia Promocji Wojewodztwa Mazowieckiego pozycji ,marki
-parasola”, ktéra dawataby silng gwarancje marki wszystkim dziataniom promocyjnym regionu.

Narzedziem pomocnym w osiggnieciu tych celow jest System ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze. Site tego narzedzia powinna stanowi¢
obligatoryjno$¢ dla wszystkich komoérek organizacyjnych Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Mazowieckiego, samorzadowych jednostek
organizacyjnych, spétek z udzialem Samorzadu Wojewodztwa Mazowieckiego a takze wspotpracujgcych w r6znej formie i zakresie podmiotow
zewnetrznych.

Decydujacy wptyw na osiggniecie zatozonych celdw i uzyskanie mierzalnych efektow podejmowanych dziatah promocyjnych ma postepowanie
zgodne z zatozeniami Strategii Promocji Wojewodztwa Mazowieckiego oraz Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze, a 0 szansie jego
powodzenia stanowi wytgcznie wspdlne dziatanie wszystkich zobligowanych do niego podmiotow.

Dla zapewnienia prawidtowosci dziatan promocyjnych w kontekscie zgodnosci z ww. dokumentami konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki
i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, do zadan ktérego nalezy prowadzenie spraw w zakresie uzgadniania projektow
graficznych materiatbw promocyjnych i projektéw stoisk wystawienniczych a takze spraw w zakresie monitorowania i zatwierdzania dziatan
promocyjnych podejmowanych przez komorki organizacyjne Urzedu.

W celu zwiekszenia efektu promocyjnego rekomendowany jest takze kontakt z Biurem Prasowym i Wydzialem Komunikacji Zewnetrznej
w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Mazowieckiego, zaréwno przed rozpoczeciem realizacji danego dziatania, jak tez po jego
zakonczeniu (mozliwosé zamieszczania informacji na stronie www.mazovia.pl, w Kronice Mazowieckiej, itp.), zwlaszcza w przypadku waznych
przedsiewzie¢, ktorych nagtosnienie moze stuzy¢ promowaniu regionu.

Podniesieniu efektu promocyjnego mogg réwniez stuzyé materiaty wystawiennicze, tj. roll-upy, banery, zdjecia promujace walory Mazowsza,
sztalugi, ktére pozostajg w dyspozycji Biura Marki i Wizerunku i mogg by¢ wypozyczane na zyczenie podmiotow realizujgcych dziatania
promocyjne.




4. Zakres dziata n promocyjnych

Dziatania ujete w zbiorczym planie dziatan promocyjnych sg bardzo ré6znorodne, ciekawe i pozwalajg w wieloraki spos6b promowa¢ Mazowsze
w kazdej dziedzinie jego dziatalnosci.

Szczegotowy opis dziatan promocyjnych na 2011 rok zaproponowanych przez komérki organizacyjne Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Mazowieckiego z uwzglednieniem nadzorowanych przez nie samorzadowych jednostek organizacyjnych, przedstawia Zatgcznik Nr 1.

5. Harmonogram realizacji dziata A promocyjnych

Harmonogram dziatann promocyjnych w kraju i zagranicg podejmowanych przez Samorzad Wojewddztwa Mazowieckiego na 2011 rok,
przedstawia Zatgcznik Nr 2.

6. Statystyka opracowania planu

Statystyka opracowania planu zawiera ogoélne zestawienie liczbowe na temat podmiotow uwzglednionych w zbiorczym planie dziatan
promocyjnych oraz zgtoszonych zamierzen co do jego realizacji. Statystyka zostata przedstawiona w Zatgczniku Nr 3.

7. Zataczniki

v Zalgcznik Nr 1:

Tabela - Zbiorczy plan dziatan promocyjnych w kraju i zagranica podejmowanych przez Samorzad Wojewddztwa Mazowieckiego na
2011 rok,

v Zalgcznik Nr 2:
Harmonogram dziatarh promocyjnych w kraju i zagranicg podejmowanych przez Samorzad Wojewodztwa Mazowieckiego na 2011 rok,

v Zalgcznik Nr 3:

Statystyka opracowania planu dziatar promocyjnych w kraju i zagranicg podejmowanych przez Samorzad Wojewodztwa Mazowieckiego
na 2011 rok.



Zatacznik Nr 1

ZBIORCZY PLAN DZIALA N PROMOCYJINYCH W KRAJU | ZAGRANIC A PODEJMOWANYCH PRZEZ KOMORKI ORGANIZACYJNE
URZEDU MARSZALKOWSKIEGO WOJEWODZTWA MAZOWIECKIEGO

NA ROK 2011
. . Nazwa dziatania . . - P . . . .Tefrr.mn Przewidywane
Lp. Nazwa jednostki ) Formy lub $rodki promocji planowane przy realizacji dziatania C el dziatania i miejsce . .
promocyjnego . . koszty dziatania
dziatania
(1) Kancelaria Marszatka
Przed impreza:
- plakaty informacyjne umieszczone w budynkach instytucji Unii Europejskiej,
przedstawicielstwach dyplomatycznych oraz biurach przedstawicielskich o
polskich wojew6dztw w Brukseli Rozpowszechnienie w ramach
Impreza promocyjna - zaproszenia personalizowane — skierowane do 1000 osdb. polskiej Prezydencji w Radzie
_ realizowana w Brukseli w |- materiaty konferencyjne (teczki, identyfikatory itp.) UE informacii o polskich o
1a |Kancelaria ramach polskiej - wspétpraca przy tworzeniu domeny polishregions.eu regionach z uwzglednieniem grudzien
Marszatka Prezydencji w Radzie UE | W_trakcie imprezy: ich SpEFI,yfIkI oraz polskich 2011r. 5000 zt
pn ,Wigilia Polska” - Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na  |ZWYCzajow o
roll-upach i bannerach, na stronie internetowej i materiatach promocyjnych bozonarodzeniowch wsrod
- prezentacje promocyjne (polska kuchnia itp.) spotecznosci migdzynarodowej
Po imprezie:
Relacja na stronie www.mazovia.pl na stronach organizacji partnerskich oraz
na stronie projektu

OPIS DZIALANIA

Impreza odbedzie sie we wspétpracy z pozostatymi polskimi regionami oraz we wspotpracy z Ambasadg Polski w Brukseli Ze strony wojewddztwa mazowieckiego udziat w imprezie wezma: Marszatek
Wojewodztwa Mazowieckiego oraz przedstawiciele Kancelarii Marszatka, Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki.
W ramach imprezy promocyjnej zaplanowane sg prezentacje regiondéw, zwyczajow bozonarodzeniowych i potraw wigilijnych.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promoc;ji i Turystyki, zgodnie z procedurag akceptacji projektow stanowiaca
czesc¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzadzanie Marka Mazowsze; podprocesie: Akceptacja projektéw
graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnos$ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP).
Uwagi dodatkowe: W prezentacji promocyjnej wartosciowy magtby byé rowniez pokaz ludowych ozdoéb choinkowych.

Przed konferencja:

- plakaty informacyjne umieszczone w budynkach instytucji Unii Europejskiej,
przedstawicielstwach dyplomatycznych oraz biurach przedstawicielskich
polskich wojewddztw w Brukseli

. . - zaproszenia personalizowane — skierowane do 1200 os6b. Konferencje o charakterze
1 |kancetaria gonll‘ertla_nqe reah?owelmlf_ wi- materialy konferencyjne (teczki, identyfikatory itp.) paneli merytorycznych majg za| Il potowa . 14 000 71
Marszatka ruksell w ramach polski€| (. wspaétpraca przy tworzeniu domeny polishregions.eu zadanie wymiane doswiadczen 2011 . OK. z

Prezydencji w Radzie UE v trakcie konferencii: i wypracowanie wspélnych
- Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na  |stanowisk

roll-upach i bannerach, na stronie internetowej i materiatach promocyjnych

Po konferencji:

Relacja na stronie www.mazovia.pl na stronach organizacji partnerskich oraz
na stronie projektu

OPIS DZIALANIA

Konferencje odbeda sie we wspotpracy z pozostatymi polskimi regionami oraz we wspotpracy ze Stalym Przedstawicielstwem RP przy UE. Ze strony wojewodztwa mazowieckiego udziat w imprezie
wezma: Marszatek Wojewddztwa Mazowieckiego, przedstawiciele departamentéw merytorycznych oraz eksperci. Przewiduje sie udziat w panelach sprawozdawcow z Komitetu Regionéw oraz Komisji
Europejskiej, postéw do PE, przedstawicieli Rzadu RP, ekspertéw, pracownikow naukowych. Grupe docelowg stanowig pracownicy odpowiednich departamentéw KE, postowie do PE, delegacje z
regiondw partnerskich organizatoréw i inni zainteresowani.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego
Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaoc;ji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektéw stanowigcg
czes$¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzadzanie Marka Mazowsze; podprocesie: Akceptacja projektow
graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (Kzsz-
5-U-2.2.2/KP)

(2) Departament Zdrowia
(2.1) Wojewodzki Szpital Brodnowski

Przed uroczysto$cia:
1. Wyktady prezentujace osiggniecia naukowe i medyczne oddziatow i
zaktadow szpitalnych

2. Zaproszenia wkadz Panstwowych, wiadz Rozpowszechnienie informagii
Wolewbdzki Szoital Obchody 30- lecia Urzedu Ma_rsza}kov_vskiego Wojewodztwa Mazowie_ckiego, w}ao_lz, _ o Wojewédzkim Szpitalu 3
21a Brgjder\:g\)/vszkil Zpita Wojewédzkiego Szpitala Warszawsklfego Ur]lwe[sytety Mgdycznego, wszystkich pracownikow szpitala, |grgdnowskim 2(r)n1alrcra 40 000 zi
Brédnowskiego 3. Utworzenie publikaciji zawierajacg Odznaczenie pracownikow za '
historig szpitala i jego osiggnigcia. prace na rzecz szpitala i nauki.

W takcie uroczystosci:

1. Przedstawienie dalszej wizji Szpital

2. Odznaczenie os6b zastuzonych dla szpitala
Po uroczystosci:

Relacja na www.szpital-brodnowski.waw.pl

OPIS DZIALANIA

Uroczystos¢ obchodéw 30 — lecie istnienia szpitala kierowana jest do wtadz panstwowych, wikadz Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego, wtadz Warszawskiego Uniwersytetu
Medycznego, wszystkich pracownikdw szpitala. Przed uroczystoscig odbeda sie wyktady prezentujgce historie i osiggniecia naukowe oddziatow i zaktadéw szpitalnych. W dniu uroczystosci zostanie
przedstawione dalsze dziatania w celu poprawy jakosci szpitala oraz zostang odznaczeni pracownicy za zastugi naukowe i osiggniecia dla szpitala.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w prezentacjach i publikacjach oraz innych materiatach promujacych
przedsiewziecie (np. zaproszeniach), aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Proponuje sie zaangazowanie spotecznosci lokalnej (np. pokaz miejsc dotychczas niedostepnych dla 0s6b z zewnatrz; sprzedaz cegietek wspierajacych szpital, itp.). Wskazane jest
nawigzanie wspotpracy z Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu a pézniej relacji z niego na stronie www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej
oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dziatan wizerunkowo-promocyjnych.

Przed akcjg promocyjna:

- Plakaty informacyjne umieszczone na terenie
szpitala , urzedu gminy Targoéwek,

- Zamieszczenie informacji na stronie
internetowej szpitala

- Zamieszczenie informacji w prasie lokalnej
- Zamieszczenie informacji w pobliskich

Przeprowadzenie akcji

L parafiach. Zwiekszenie wiedzy o zdrowiu
promocyjne;j . . . - . - . .
P . . W _trakcie przeprowadzanej akcji promocyjnej: mieszkancéw Targéwka oraz
Wojewddzki Szpital|,, Zdrowy Targéwek — X T . P 1 czerwca
2.1b . - R - Pomiary cisnienia RR, wczesne wykrycie chordb i 17 000 zt
Brodnowski zdrowsze Mazowsze . P o 2011r.
L - - Wykonanie badan spirometrycznych podjecie ewentualnego
Wojewddzki Szpital ) .
< . - Pomiary cukru leczenia.
Brédnowski .
- Pomiary cholesterolu
- Pomiar BMI

- Udzielanie porad dietetycznych

- Pogadanki oraz nauka samobadania piersi
- Konsultacje specjalistyczne

Po przeprowadzanej akcji promocyjnej:

- relacja na www.szpital-brodnowski.waw.pl

OPIS DZIALANIA

W ramach akcji promocyjnej ,, Zdrowy Targéwek — zdrowsze Mazowsze” przeprowadzi sie dziatania o charakterze edukacyjnym i skriningowym. Akcja promocyjna skoncentruje sie gtéwnie na
zagrozeniach i problemach zdrowotnych.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojew0dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem ldentyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa
Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakladce Wojewo6dztwo pod hastem System ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspotpracy z Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu a p6zniej relacji z niego na stronie
www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dziatan wizerunkowo-promocyjnych.

(2.2) Centrum ,ATTIS”

Przed jubileuszem: 14 - 15
- Zaproszenia personalizowane-skierowane do 350 os6b padziernika
- Podkreslenie jubileuszu na stronie internetowej Centrum ,ATTIS” 2011r.
W trakcie jubileuszu: Siedziba
- Konferencja z przedstawicielami najwazniejszych klientow Centrum ,ATTIS” - firmy
Jubileusz 40-lecia prezentacja wizualna
2.2a |Centrum ,ATTIS” [|dziatalnosci medycznej - Wystawa fotograficzna historii firmy. Promaocja firmy Siedziba 53 000 zt
Centrum ,ATTIS” - Festyn plenerowy- ulotki, plakaty informacyjne, dekoracja miejsca balonami z firmy, foyer
logo ,ATTIS". Teatru
- Biata sobota — plakaty informacyjne, dekoracja miejsca balonami z logo Wielkiego
"ATTIS” rozwieszon w siedzibie i filiach. Czesc¢
Po jubileuszu: parkowa
- Relacja z uroczystosci na stronie internetowej Centrum ,ATTIS” siedziby firmy

OPIS DZIALANIA

1. Konferencja potaczona z prezentacjg dziatalnosci firmy, osiggnieciami i planami strategicznymi oraz panel dyskusyjny.
2. Oficjalna uroczystosc jubileuszowa w Sali Teatru Wielkiego — wystgpienia Dyrektora oraz gosci, wreczenie odznaczen panstwowych i resortowych ochrony zdrowia zastuzonym pracownikom
Centrum ,ATTIS”
3. Na zakonczenie zaplanowana jest czes$¢ artystyczna — spektakl.
4. Dwudniowa wystawa fotograficzna poswiecona historii i najwybitniejszym postaciom majacym wktad w rozwdj firmy zorganizowana w Sali konferencyjnej Centrum ,ATTIS” i przeniesiona do foyer
Teatru Wielkiego.
5. W czesci parkowej Centrum ,ATTIS” zorganizowany zostanie festyn dla pracownikéw i ich rodzin. W programie przewidziano takze gry i zabawy dla najmtodszych. W ramach festynu




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspotpracy z Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu a pdzniej relacji z niego na stronie
www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dziatan wizerunkowo-promocyjnych.

Kolejna edycja kalendarzy |Rozestanie kalendarzy do najwazniejszych klientéw Centrum ATTIS”, instytucji,| Rozpowszechnienie informacji wrzesien
) . . . . ' - o 8 000 zt
firmowych urzedoéw panstwowych oraz wspotpracujacych firm o0 dziatalnosci Centrum ,ATTIS 2011r.

OPIS DZIALANIA

2.2b Centrum ,ATTIS”

Uwzglednienie w tresci i formie kalendarza jubileuszu 40-lecia dziatalnosci medycznej Centrum oraz aktualnych danych teleadresowych.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w tresci kalendarza, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i
wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialdw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promaoc;ji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w

zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

marzec

Publikacja informacji na sutc))ltllgitc:!zlgar:itronsg:;:vtce;nm?tg;vy%r;:taz;islleeug;quewodztwa mazowieckiego Prezentacja Centrum ,ATTIS” 2011r. 6 000 zt
2.2c Centrum ,ATTIS” |temat dziatalnosci P . J ymi wy . . .p Wy. . w wydaniach ksigzkowych oraz L,
N Publikacja w wydawnictwach ksigzkowych oraz na stronach internetowych o S : sierpien

Centrum ,ATTIS . . . . na stronie internetowej 6 000 zt
zasiegu ogolnopolskim z potencjalnym wykonawcg w ramach umowy 2011r.

OPIS DZIALANIA

Informacja powinna zawiera¢ logo Mazowsze, logo firmy, link, wizytéwke e-mail, mape dojazdu, informacje w podziale na branze, szczegélne uwzglednienie dziatalnosci medycyny pracy i chirurgii
jednodniowej oraz spetnia¢ warunki wyszukiwania po hastach kluczowych w co najmniej 10-ciu wyszukiwarkach.




OCENA Departamentu Kultury, Promaocii i Turystyki w zakresie zqodno s$ci zaproponowaneqo dziatania z zatlo  zeniami Strategii Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w publikacji, aby zachowa¢ spéjnos¢ dziatan promocyjnych i
wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w

zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Wykonanie materiatéw Teczki, ulotki- dystrybucja wsréd klientdw i pacjentéw Centrum przez Poradnie kwiecien 10 000 zt

2.2d Centrum ,ATTIS informacyjnych Lekarskie Centrum. Promocja Centrum ,ATTIS 2011r

OPIS DZIALANIA

* Ulotki i teczki firmowe promujace marke Mazowsze oraz dziatalnos¢ chirurgii jednodniowej.
* Teczki firmowe z szatg graficzng podkreslajaca jubileusz 40-lecia Centrum ,ATTIS".

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan
promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem
Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na

stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Przed festynem:
- Plakaty informacyjne rozwieszone w siedzibie Centrum "ATTIS” przy ul.

Gorczewskiej 89oraz filiach
- Informacja o festynie na stronie internetowej.

[ 28 maja 2011
- Dekoracja miejsca .
Organizacja festynu z f/k\)/aciggiié ffleir;tyoxvlz/'m loge Centrum ATTIS) Promocja Centrum Opieki nad Poradnia
2.2e Centrum ,ATTIS okazji Dnia Dziecka . - L ocl P Centrum 10 750 zt
- gadzety i upominki Rodzing Opieki nad
- uczestnictwo w zorganizowanych podczas festynu imprezach Fgo dzin
Po festynie: a

- Relacja z obchodéw Dnia Dziecka na stronie internetowe;.
- Ekspozycja w poczekalni Centrum ,ATTIS” prac rysunkowych wykonanych
przez dzieci




OPIS DZIALANIA

1. Festyn organizowany dla dzieci, rodzicéw i opiekunéw pod hastem ,Zdrowa Rodzina w Centrum”.
2. Prelekcja lekarza pediatry na temat aspektéw opieki zdrowotnej nad najmtodszymi uwzgledniajgca nowe koncepcje kompleksowej i przyjaznej rodzinie formy troski o zdrowie, przeznaczona dla
rodzicOw i opiekunéw.
3. W tym czasie opieka nad najmtodszymi w zorganizowanej formie: gry, konkursy z nagrodami (kazde dziecko biorgce udziat otrzymuje upominek) i dyplomami uznania.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dzialania z zalo  Zzeniami Strategii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspotpracy z Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu a pdzniej relacji z niego na stronie
www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM. Proponowany jest kontakt z Wydzialem Marketingu Terytorialnego w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki lub
Departamentem Zdrowia w celu rozwazenia przygotowania stoiska promocyjnego Mazowsza.

Przed konferencja:

- Przygotowanie materiatéw promocyjnych Centrum ,ATTIS” (m.in. informacja
w jezyku niemieckim przedtozona w teczce firmowej) sdziernik
W trakcie konferenciji: Promocja zagraniczna pazzoifrnl 2 000 zt
- Prezentacja wizualna dziatalnosci firmy I

Po konferenciji:
- Relacja na stronie internetowej Centrum ,ATTIS”

Konferencja z udziatem
zaproszonych gosci z
przedstawicielami
Niemieckiej Kasy Chorych

2.2f Centrum ,ATTIS”

OPIS DZIALANIA

Odnowienie kontaktu z Niemieckg Kasa Chorych w Berlinie. Wzajemna prezentacja rozwigzah systemowych w ochronie zdrowia. Panel dyskusyjny polegajacy na wzajemnej wymianie doswiadczen z
zakresu opieki zdrowotnej. Celem konferencji bedzie rozwazenie mozliwosci ewentualnej wspétpracy w zakresie wykonywania swiadczen na rzecz niemieckich pacjentdéw oraz zaprezentowanie ,$ciezki
pacjenta” w formie oprowadzenia po kompleksie medycznym Centrum ,ATTIS".




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Materiaty informacyjne

dotyczace dziatalnosci Propagowanie informacji o listonad 2011
2.29 Centrum ,ATTIS” |medycznej Centrum Ulotki dziatalnosci Centrum ,ATTIS” P ) 5000 zt
ATTIS™  w jezyku za granicami kraju ’

angielskim i niemieckim

OPIS DZIALANIA

Nowelizacja ulotek i rozestanie do Towarzystw Ubezpieczeniowych

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan
promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem
Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na

stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Publikacja ,Wojewo6dztwo |Prezentacja firmy
Mazowieckie-Gospodarka”

styczen

2.2h Centrum ,ATTIS 2011r.

Promaocja firmy 6 000 zt

OPIS DZIALANIA

Zrodito wiedzy o dziatalnosci Centrum ,ATTIS” dla potencjalnych klientéw i pacjentéw.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w publikacji, aby zachowa¢ spéjnos¢ dziatan promocyjnych i
wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w

zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(2.3) Wojewddzki Szpital Specjalistyczny w Siedicac  h

Upowszechnienie informacji o
realizacji projektu
wspotfinansowanego przez
Unie Europejska ze srodkow
Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w
ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Mazowieckiego
2007-2013 oraz ze $rodkow
budzetu wojewddztwa
mazowieckiego

* ogloszenia prasowe, radiowe i telewizyjne

Wojewddzki Szpital|,e-Platforma medyczna * naklejki informacyjne

2.3a |Specjalistyczny w |dla mieszkancow * informacje na stronie internetowej szpitala

Siedlcach subregionu siedleckiego” |* kampania informacyjna, podsumowujaca zakonczenie projektu
* tablica pamigtkowa

2011 rok 29990 zt

OPIS DZIALANIA

Projekt jest skierowany do mieszkancéw subregionu siedleckiego. Jego celem jest zwiekszenie dostepnosci do ustug medycznych. Projekt zaklada stworzenie systemu elektronicznej rezerwaciji
dostepu do ustug medycznych, stworzenie systemu identyfikacji pacjentéw (elektronicznej tozsamosci e-ID) stuzacego do szybkiej i bezpiecznej identyfikacji tozsamosci pacjenta korzystajacego z
tradycyjnych ustug medycznych lub e-ustug typu rezerwacja on-line, terminu wizyty u lekarza, pobranie drogg elektroniczng wynikéw badan czy tez medyczna konsultacja on-line.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na portalu e-Platforma oraz w innych materiatach informacyjnych,
reklamowych, promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatow
promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspotpracy z Wydzialem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu na stronie www.mazovia.pl i w Kronice

Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dziatan wizerunkowo-promocyjnych.

. I, 1, 1, v
Wojewddzki Szpital Dodatek_edukacyjno . . . . Dziatania edukacyjno- kwartat
- promocyjny do lokalnej Ogloszenia w prasie w postaci 4 stron reklamowych . )
2.3b Specjalistyczny w - promocyjne w oparciu o 2011r. ok. 20 000 zt
: gazety ,Tygodnik ; x . .
Siedlcach . dziatalnos$¢ statutowg szpitala | (4 wydania
Siedlecki .
ciggu roku)

OPIS DZIALANIA

Dodatek tematyczny skupiajacy sie na profilaktyce i edukacji zdrowotnej skierowany do mieszkancéw Siedlec i okolicznych powiatow.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest w miare mozliwosci prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w ogtoszeniach, aby zachowa¢ spojnosé¢ dziatan
promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem
Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na

stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewoddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




(2.4) Specjalistyczny Szpital Wojewddzki w Ciechano  wie

Informacja na stronie maj 2011 r.
Il Sympozjum www.cemed.pl Muzeum
Specialistyezn -KARDIOLOGIA -Informacja na stronie Wymiana wiedzy i Romantyzmu Koszty DON0SZ
pecialistyc y /INTERDYSCYPLINARNIE [www.szpitalciechanow.com.pl doswiadczen w w Y Ponosza
2.4a |Szpital Wojewodzkil,, . . ) - . . . uczestnicy
w Ciechanowie - Plakaty informacyjne interdyscyplinarnym leczeniu Opinogorze Sympozjum
Uczestnicy : 150 lekarzy z |- Indywidualne zaproszenia choréb kardiologicznych koto
catej Polski - Relacja z Sympozjum w mediach Ciechanowa

lokalnych i prasie medycznej

OPIS DZIALANIA

Sympozjum ,Kardiologia Interdyscyplinarnie” jest cykliczng impreza edukacyjng organizowana przez Firme CEMED i Komitet Organizacyjny ztozony z lekarzy pracujgcych w Specjalistycznym Szpitalu
Wojewddzkim w Ciechanowie. Sympozjum odbywajgce sie pod patronatem naukowym konsultantéw krajowych jest jedynym w swoim rodzaju forum wymiany wiedzy i doswiadczen dotyczacych
kardiologii. Poprzednie Sympozja poswiecone byly leczeniu schorzen kardiologicznych u kobiet w cigzy oraz problematyce zabiegowej u pacjentéw z obcigzeniami kardiologicznymi. W ramach

Sympozjum prowadzone sg wyktady i panele dyskusyjne.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Ksztaltowanie postaw

Spep ]a||stypzn¥ .|Program SZKOLA Realizacja modutéw (wyktady) : promocja zdrowia, homeostaza, pierwsza prozdrowotnych wsréd styczgn:
2.4b Szpital Wojewodzki R ; - . . S grudzien 140 000 z
w Ciechanowie PROMOCJI ZDROWIA pomoc przedmedyczna, uzaleznienia, zywienie, mikrobiologia, psychologia miodziezy 2011 r

wojewddztwa mazowieckiego

OPIS DZIALANIA

Program ,Szkota Promocji Zdrowia” realizowany w Specjalistycznym Szpitalu Wojewodzkim w Ciechanowie adresowany jest do mtodziezy w wieku 16-19 lat | i Il Liceum Ogélnoksztatcagcego w
Ciechanowie. W ramach realizacji programu mtodziez uczestniczy w zajeciach na terenie szpitala. Dla kazdej klasy zaplanowano 72 godziny zaje¢. Uczniowie bedg w maju 2010r. uczestniczy¢ w
Olimpiadzie Szkét Promociji Zdrowia.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Indywidualne rozmowy z liderami
ciechanowskich srodowisk
Kombatanckich

- Zaproszenia dla Kombatantéw na

Program SZPITAL imprezy prozdrowotne Umozliwienie Kombatantom
PRZYJAZNY - Informacja o zasadach realizacji korzystania poza kolejnoscig
. KOMBATANTOM, programu na stronie ze $wiadczen zdrowotnych
Specjalistyczny . o . . L . . .
. - .|skierowany do ok. 3500 |www.szpitalciechanow.com.pl - Poinformowanie spotecznosci| dziatania bez ponoszenia
2.4c Szpital Wojewddzki|™ "~ Lo . - . . . o .
. . 0s6b : Kombatantow i ich |- Wywieszki informacyjne na terenie lokalnej o zasadach realizacji catoroczne kosztow
w Ciechanowie B . . ; . S
wspotmatzonkow szpitala programu i przywilejach
mieszkajacych w rejonie |- Informowanie spotecznosci kombatanckich
Ciechanowa lokalnej, za posrednictwem

lokalnych mediéw, o zasadach
udzielania swiadczen zdrowotnych
osobom uprawnionym.

- Coroczna sprawozdawczos$c.

OPIS DZIALANIA

Od lutego 2009 roku Specjalistyczny Szpital Wojewddzki w Ciechanowie realizuje Program SZPITAL PRZYJAZNY KOMBATANTOM. W ramach programu zapewniamy kombatantom i osobom
represjonowanym, ich wspétmatzonkom oraz wdowom i wdowcom po osobach uprawnionych dostep poza kolejnoscig do wszystkich procedur medycznych oferowanych przez ciechanowski szpital.
Zapraszamy rowniez Kombatantéw na imprezy promujace zdrowie.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspotpracy z Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu na stronie www.mazovia.pl i w Kronice
Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dziatarh wizerunkowo-promocyjnych.




(2.5) Miedzyleski Szpital Specjalistyczny w Warszawie

2.5a

Miedzyleski Szpital
Specjalistyczny w
Warszawie

Uroczyste przekazanie do
uzytku nowo
wybudowanego budynku,
w ramach zadania WPI pn
"Modernizacja budynku
"F", Uczestnicy: 300 os6b
z terenu miasta Warszawa

Przed uroczystoscia:

Informacja na stronie www.mssw.pl z realizacji Inwestyciji. Lo .
. . . . Rozpowszechnienie informaciji
Zaproszenia personalizowane - skierowane do 400 os6b. . —
. . 0 kolejnym podniesieniu
Zaproszenie mediow. .
. L standardu Szpitala oraz o
W czasie uroczystosci: L .
. - - - Lo mazowieckich projektach
Wyktad o zakresie inwestycji oraz udziale Wojew6dztwa Mazowieckiego. -
realizowanych w ramach WPI

Uroczyste oddanie do uzytkowania.
Krétka infromacja dla mediéw lokalnych, regionalnych i fachowych

20 grudnia
2011r.

20 000 zt

OPIS DZIALANIA

Uroczystos$é skierowana jest do przedstawicieli jednostek samorzadu terytorialnego z terenu Mazowsza oraz miasta Warszawa. W uroczystosci zaproszony zostanie Marszatek Wojewodztwa

gtéwnego do szpitala. Nastepnie uroczyste oddanie do uzytku budynku, krétka informacja dla mediow

Mazowieckiego, Wojewoda Mazowiecki, Prezydent m.st. Warszawa, przedstawiciele; Ministerstwa Zdrowia, NFZ-u, Izb lekarskich, Departamentu Zdrowia, Departamentu Nadzoru Wiascicielskiego i
Inwestycji, Urzedu dzielnicy Wawer oraz innych jednostek i organizacji. W ramach uroczystosci przewidziana jest prezentacja historii rozwoju szpitala od poczatki istnienia w strukturach Samorzadu
Wojewddztwa Mazowieckiego oraz prezentacja inwestycji pn "Modernizacja budynku "F", ktéra obejmuje oddanie do uzytku Przychodni Specjalistycznej Planowej Izby Przyje¢ oraz nowego wejscia

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo Zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem

Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu

Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspotpracy z Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu a pdzniej relacji z niego na stronie
www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dziatan wizerunkowo-promocyjnych.




2.6 Wojewddzki Szpital Chirurgii Urazowej

sw. Anny

Realizacja projektu Szkota

realizacja programu nauczanie przedmiotu ,elementy wiedzy medycznej”,
program zatwierdzony przez Kuratorium Oswiaty nr KO/WK/403/33/95
- zajecia z mtodziezg bedg prowadzone w formie wyktadéw, seminariow,

upowszechnienie wiedzy na
temat prozdrowotnego stylu
zycia

-ksztattowanie

” . - Y 0 . odpowiedzialnosci za wlasne od
wojewodzk szpital (TS % TR CS L vakiyerne, fimy emayezns oras ezt suiine. e | Lwrzesnia
2.6a |Chirurgii Urazowej WarszaWa ul Platynov;/a -w trakcie z’ané wykorzystywane beda nowoczesne .metody dydaktyczne — -kszta’r.tovyame umlethnosm' 20101. do 710002
Sw. Anny T f diow | rpzumlenla w}asn(_ego I’OZWpJu 30 czerwca
1. antomy, sprzet audiowizualny fizycznego, psychicznego i 2011 T,

Uczestniczy: 97 uczniow |- zaktadka- promocja zdrowia- na stronie internetowej wscubarska.pl
- koszulki Szkoty Promaociji Zdrowia

- udziat w Olimpiadzie Mtodziezy SPZ Wojewddztwa Mazowieckiego.

intelektualnego oraz
pozytywnej jego stymulaciji
-prewencja uzaleznien
-nauka podstawowych

OPIS DZIALANIA

Program ,,Szkota Promocji Zdrowia” ksztatci lideréw miodziezowych promujacych zdrowie wsréd rowiesnikéw w srodowisku szkoty i miejscu zamieszkania. Mtodziez zdobywa certyfikat z zakresu
udzielania pierwszej pomocy przedlekarskiej. Uczestniczy w wyjazdowych warsztatach psychologicznych prowadzonych przez wykwalifikowanych psychologéw. Uczniowie wspétorganizujg festyny i
kiermasze promujace zdrowy styl zycia Dzielg sie swa wiedzg w zakresie udzielania pierwszej pomocy.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

. Spotkanie chirurgéw 21-22
Czynne uczestnictwo o .
P . . o . . . Mazowsza to przyjacielskie stycznia
Wojewddzki Szpital|Szpitala w organizacji zaproszenia personalizowane dla ok. 150 oséb . P . . .
. - . S ) . . ; T forum wymiany pogladéw i 2011r. szpital nie ponosi
2.6b Chirurgii Urazowej |,Mazowieckich Dni - strona internetowa projektu w trakcie realizacji o i . .
. . . N . . doswiadczen majace na celu |Hotel Ossa kosztow
Sw. Anny Chirurgicznych - plakaty informacyjne . o i
S . integracje srodowiska Rawa
Uczestniczy: ok. 400 os6b . . .
chirurgicznego. Mazowiecka

OPIS DZIALANIA

Mazowieckie Dni Chirurgiczne odbywajace sie cyklicznie na przetomie roku zagoscity na trwale w kalendarzu spotkan Chirurgéw Mazowsza. Te spotkania naukowo-szkoleniowe z zatozenia poswiecone
sg podstawowym problemom ogélnochirurgicznym




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promocji Wojew6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(2.7) Wojewodzki Szpital Zespolony w Ptocku

Wojewodzki Szpital
2.7a |Zespolony w
Ptocku

Udziat w Olimpiadzie
Szkét Promociji Zdrowia

Zapoznanie z wizualizacjg

umieszczenie logotypu Marki Mazowsze na koszulkach .
gotyp Marki Mazowsze

maj 2011 r. 700 zt

OPIS DZIALANIA

Dziatanie skierowane do uczestnikow Olimpiady Szkét Promocji Zdrowia. Polega na rozpowszechnieniu logotypu ,Mazowsze”, co korzystnie wptywa na budowanie wizerunku oraz sity Marki.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promocji Wojewodztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodnosci projektéw koszulek zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promaoc;ji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w
zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Zakonczenie roku
szkolnego w Szkole
Promocji Zdrowia

Wojewddzki Szpital
2.7b Zespolony w
Ptocku

umieszczenie logotypu Marki Mazowsze na $wiadectwach ukonczenia Szkoty

" . Zapoznanie z wizualizacj kwiecien
Promociji Zdrowia P 1a

Marki Mazowsze 2011r. 1400 zt

OPIS DZIALANIA

Dziatanie skierowane do uczniéw i nauczycieli Il L.O. im. Marii Dabrowskiej w Ptocku. Polega na rozpowszechnieniu logotypu ,Mazowsze”, co korzystnie wptywa na budowanie wizerunku oraz sity
Marki.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promaoc;ji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w
zakladce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Przed otwarciem:
- Tablice informacyjne z logotypem Marki Mazowsze umieszczone w
) Wojewddzkim Szpitalu Zespolonym w Ptocku, Finansowane
o grogz)llste otvaZLC|_e+ - Zaproszenia spersonalizowane — skierowane do 200 oséb. Rozpowszechnienie informagji ze srodkow
Wojew6dzki SzpitalSzpitainego Oddziatu - Informacje o przedsiewzigciu na stronie internetowej www.wszplock.pl o mazowieckich projektach koniec  |europeiskich
2.7c  |Zespolony w Ratunkowego W trakcie uroczystosci: ; : 5 oraz
Ptocku (zadanie zgtoszone ; ' ; realizowanych ze Srodkow 2011r. budzetu
- Ekspozycja logotypu Marki Mazowsze wojewddztwa mazowieckiego bzt
przez Delegatur @ UMWM |pg uroczystosci wojewor z:ya
ro uroczystoscl. - mazowieckiego
w Ptocku) - Relacja na stronie www.wszplock.pl g

OPIS DZIALANIA

Uroczystos$é skierowana do mieszkancéw miasta Plocka. W uroczystosci w charakterze paneli stow wezmie udziat m. in. przedstawiciel Ministerstwa Zdrowia oraz Marszatek Wojewodztwa
Mazowieckiego. W ramach uroczystosci zaplanowane sg: prezentacje merytoryczne oraz prezentacja osiggnie¢ w ramach projektu.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspétpracy z Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o konkursie a pozniej relacji z niego na stronie

www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dziatan wizerunkowo-promocyjnych.




(2.8) Samodzielny Zespét Publicznych Zaktadéw Opiek

i Zdrowotnej im. dr J6zefa Psarskiego w Ostrot  ece

2.8a

Samodzielny
Zespo6t Publicznych
Zaktadow Opieki
Zdrowotnej im. dr
Jozefa Psarskiego
w Ostrotece

Badania profilaktyczne z
zakresu choréb uktadu
krazenia

Edukacja zdrowotna z
zakresu choréb uktadu
krazenia

Wykonanie pomiaru poziomu

- cukru we krwi

- cholesterolu

- trojglicerydéw

oraz pomiar cisnienia tetniczego

i okreslenie wskaznika BMI

Badania zostano zorganizowane dla mieszkancow Ostroteki podczas ,Biatej
Niedzieli”

Pogadanki, projekcje filmowe, rozdawnictwo ulotek, broszur, wystawa plakatow
— dot. czynnikéw ryzyka choréb uktadu krazenia.
Edukacja potaczona zostanie z profilaktykg podczas Biatej Niedzieli”

Profilaktyka i edukacja dot.
wczesnego wykrycia choréb
ukiadu krazenia. Priorytetem i
celem naszych dziatan jest
edukacja zdrowotna
spoteczenstwa w zakresie
profilaktyki choréb uktadu
krazenia.

Organizacja ,Biatej Niedzieli”
dla mieszkancéw Ostroteki
bedzie nagto$niona przez
lokalne media (Tygodnik
Ostrotecki i Radio OKO).
Jednoczesnie bedziemy
prowadzi¢ cykl audycji
radiowych dot. czynnikow
ryzyka choréb uktadu krazenia.
Akcja zdrowotna bedzie miata
na celu zacheci¢ jak
najwiekszg liczbe oséb do
uczestnictwa w badaniach
profilaktycznych i edukaciji
zdrowotnej.

Kazdy z uczestnikéw ,Biatej
Niedzieli” otrzyma ulotke lub
broszure z czynnikami choréb
ukitadu krazenia i peing
informacje do dalszego
leczenia specjalistycznego.
Organizatorzy sporzadza listy
0s0b uczestniczacych w
badaniach i z ich wynikami
oraz edukacji podczas ,Bialej
Niedzieli”

Planujemy badania dla 200

ocdh:

marzec
—kwiecien
2011r.

ok. 9 400 zt

OPIS DZIALANIA

X




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojew6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze .
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspotpracy z Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu na stronie www.mazovia.pl i w Kronice
Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM.

(2.9) Krajowy O $rodek Mieszkalno Rehabilitacyjny Dla Os6b Chorych n a Stwardnienie Rozsiane w D abku

Upowszechnienie wsréd
spotecznosci zdrowej oraz

podczas konferencji planujemy utworzy¢ stanowisko KOMR w Dabku potencjalnych chorych i

Krajowy Osrodek . o . . . . chorych na stwardnienie ok. 9000 zt.

. . . |reklamujgce swiadczone ustugi wraz z informacjg o samorzadzie ; A .
Mieszkalno Uczestnictwo w corocznej S L . . . L L rozsiane mozliwosci (forma promaociji
. . . .. |Wojewodztwa Mazowieckiego — jako instytucji finansujacej i nadzorujacej S Lo
Rehabilitacyjny Dla [konferencji Rehabilitaciji . L L S rehabilitacji w KOMR Dabek z . uzalezniona od

2.9a < . . osrodek dziatajacy na rzecz chorych na stwardnienie rozsiane; . maj 2011 r. .
Os6b Chorych na |Stwardnienia Rozsianego - . ) . i zakresu neurologicznego pozyskania
e podczas prowadzenia stoiska planujemy rozdawac foldery reklamowe, albumy DA . A
Stwardnienie RIMS . L . . . . schorzenia jakim jest Srodkdéw na ten
. o Osrodku a takze wizytdéwki, kalendarze, materiaty firmowe i gadzety S .
Rozsiane w Dabku stwardnienie rozsiane —w cel)

reklamowe typu czapeczki, koszulki, breloczki etc. jednostce podieglej Urzedowi

Marszatkowskiemu
Wojewodztwa Mazowieckiego

OPIS DZIALANIA

promocja bedzie prowadzona podczas przebiegu paneli dyskusyjnych i metodycznych na konferencji dot. zagadnien schorzenia stwardnienia rozsianego

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  Zzeniami Strategii Promociji Wojewoddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




2.9b

Krajowy Osrodek
Mieszkalno
Rehabilitacyjny Dla
Oséb Chorych na
Stwardnienie
Rozsiane w Dabku

Wyjazd szkoleniowo-
informacyjny do
Haldensleben

podczas wyjazdu szkoleniowo-informacyjnego planujemy reklamowaé
dziatalnos¢ KOMR w Dabku reklamujgce swiadczone ustugi wraz z informacja,
0 samorzadzie Wojewddztwa Mazowieckiego — jako instytucji finansujacej i
nadzorujgcej osrodek dziatajacy na rzecz chorych na stwardnienie rozsiane;
podczas spotkan z samorzadowcami oraz wtadzami miasta Haldensleben
planujemy rozdawaé foldery reklamowe, albumy o Osrodku a takze wizytowki,
kalendarze, materiaty firmowe i reklamowe typu czapeczki, koszulki, breloczki
etc.

Upowszechnienie wsréd
spotecznosci zdrowej oraz
potencjalnych chorych i
chorych na stwardnienie
rozsiane mozliwosci
rehabilitacji w KOMR Dabek z
zakresu neurologicznego
schorzenia jakim jest
stwardnienie rozsiane — w
jednostce podlegtej Urzedowi
Marszatkowskiemu
Wojewodztwa Mazowieckiego

maj, listopad
2011 r.

ok. 7000 zi.
(forma promociji
uzalezniona od
pozyskania
Srodkéw na ten
cel)

OPIS DZIALANIA

przedmiotowe foldery informacyjne zostang takze przekazane do Osrodkéw zajmujgcych sie leczeniem schorzen neurologicznych.

promocja bedzie prowadzona podczas szkolen i wymiany pogladéw nt. sposobow leczenia SM (stwardnienia rozsianego) oraz podczas spotkan z samorzgdowcami z terenu Haldensleben;

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dzialania z zalo  zeniami Strategii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialdw promocyjnych z Systemem

Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu

Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(2.10) Mazowieckie Centrum Polityki Spotecznej

2.10a

Mazowieckie
Centrum Polityki
Spotecznej

Konferencja dwudniowa
otwierajgca projekt
systemowy 7.1.3 PO KL
realizowany przez MCPS

Przed konferencja:

- Informacja rozestana do jednostek organizacyjnych pomocy spotecznej
Mazowsza,

- Zaproszenia spersonalizowane do 150 o0s6b,

- Strona internetowa projektu,

Rozpowszechnienie informacji
0 projekcie oraz propagowanie
aktywnej integracji na
Mazowszu

| kwartat
2011r.

100 000 zI




OPIS DZIALANIA

Konferencja regionalna skierowana do przedstawicieli jednostek organizacyjnych pomocy spotecznej, instytucji rynku pracy, wkadz samorzadowych oraz stuzb spotecznych z terenu Mazowsza. W
ramach konferencji zaplanowane sg prezentacje merytoryczne, panel dyskusyjne, przedstawienie dobrych praktych z zakresu aktywnej integracji w wojewddztwie mazowieckim, Konferencja ma
przedstawi¢ dotychczas realizowane projekty oraz ma byé forma wymiany doswiadczen jednostek realizujgcych projekty systemowe na Mazowszu.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

. . Przed konferencja: S .
Lo Konferencja dwudniowa . . . . . Rozpowszechnienie informacji
Mazowieckie zamvkaiaca proiekt - Informacja rozestana do jednostek organizacyjnych pomocy spotecznej o proiekcie oraz propagowanie | 1V kwartat
2.10b [Centrum Polityki ykajaca proj Mazowsza, projexc propag 150 000 zl
aktywnej integracji na 2011r.

systemowy 7.1.3 PO KL

realizowany przez MCPS |” Zaproszenia spersonalizowane do 200 os6b,

Spotecznej
- Strona internetowa projektu,

Mazowszu

OPIS DZIALANIA

Konferencja regionalna skierowana do przedstawicieli jednostek organizacyjnych pomocy spotecznej, instytucji rynku pracy, wkadz samorzadowych oraz stuzb spotecznych z terenu Mazowsza. W
ramach konferencji zaplanowane sg prezentacje merytoryczne, panel dyskusyjne, przedstawienie dobrych praktych z zakresu aktywnej integracji w wojewddztwie mazowieckim, Konferencja ma
przedstawi¢ dotychczas realizowane projekty oraz ma byé formg wymiany doswiadczen jednostek realizujgcych projekty systemowe na Mazowszu.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




2.10c

Mazowieckie
Centrum Polityki
Spotecznej

Kampania spoteczna
,,Porozumienie dla
trzezwosci"

1. Opracowanie i wydanie materialtéw merytorycznych w postaci ksigzek,
broszur i ulotek nt.profilaktyki uzaleznienia od alkoholu i zdrowego stylu zycia.
2. Wykonanie i state aktualizowanie strony internetowej www.porozumienie-dla
trzezwosci.pl

3. Organizacja koncertoéw profilaktycznych gtéwnie w kosciotach i w plenerze.
4. Wspotorganizacja profilaktycznych imprez sportowych wraz ze
stowarzyszeniami abstynenckimi i gminami.

5. Przygotowanie i emisja spotow radiowych w lokalnych rozgto$niach na
terenie Mazowsza .

Ponadto wigczamy sie w organizacje imprez o charakterze profilaktyczno-
artystycznym, gdzie uczestniczy mtodziez i dorosli

mieszkancy Mazowsza,

Promocja zdrowego stylu zycia
bez alkoholu, zmniejszenie
liczby konsumentéw alkoholu,
wsparcie dla instytucji
promujacych trzezwosé.

1.2011 -
X11.2011r.

430 000 zI

OPIS DZIALANIA

X




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promocji Wojewd6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspotpracy z Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu a pozniej relacji z niego na stronie
www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dziatan wizerunkowo-promocyjnych.




(2.11) Wojewodzki Szpital S

pecjalistyczny w Radomiu

Wojewodzki Szpital
Specjalistyczny w
Radomiu

2.11a

Program ,,Szkota Promocji
Zdrowia”

Wyktady - zajecia odbywajg sie w blokach 90 min 2 razy w tygodniu dla
uczniéw uczestniczacych w Programie Szkoty Promocji Zdrowia wg programu
Szkoty Promociji Zdrowia stanowigcego zatacznik nr 1 do umowy.

Konferencje - organizowane co kwartat dla mtodziezy uczestniczacej w
Programie Szkoty Promocji Zdrowia oraz dla uczniéw ze szkét z ktérymi
wspotpracujemy (do 300 oséb). Tematyka konferencji obejmuje zagadnienia z
zakresu profilaktyki i promocji zdrowia.

Wycieczki edukacyjno-krajoznawcze — organizowane tylko dla mtodziezy
uczestniczacej w Programie Szkoty Promocji Zdrowia. Wycieczki inicjowane i
realizowane sg przez Koordynatora i Opiekuna medycznego Szkoty Promocji
Zdrowa dla uzupetnienia obowigzujacego programu nauczania.

Upowszechnienie wiedzy na temat
prozdrowotnego stylu zycia.
Ksztattowanie umiejetnos$ci rozumienia
wiasnego rozwoju fizycznego,
psychicznego i intelektualnego oraz
pozytywnej stymulacji wkasnego rozwoju.
Upowszechnienie wiedzy o prawach
pacjenta w szpitalu, idei "otwartego
szpitala”.

Rozwijanie zainteresowan ekologia,
polityka spoteczng i zdrowotna,
medycyng, pogiebianie wiedzy pod
katem wymagan na egzaminach
wstepnych na uczelniach medycznych.
Ksztattowanie umiejetnosci
umozliwiajacych wiasciwe zachowanie
zdrowotne, ich zmiang, radzenia sobie w
nagtych sytuacjach np. ciezka choroba.
Umozliwienie mtodziezy kontaktu z
wyktadowcami wysokiej rangi,
posiadajacych olbrzymiag wiedze, a tym
samym bedacych autorytetem w swojej
dziedzinie naukowej.

Rozwijanie postawy badawczej uczniéw i
ich pomystowosci, samodzielnosci w
dziataniu oraz wrazliwosci na potrzeby
drugiego cztowieka.

Ksztattowanie umiejetnosci rozumienia
wiasnego rozwoju fizycznego,
psychicznego i intelektualnego.
Wzmocnienie rozwoju dziatan majacych
na celu zabezpieczyé spoteczne
potrzeby miodziezy.

Poszerzenie wiedzy z r6znych dziedzin
zycia spotecznego, gospodarczego i
kulturalnego.

Upowszechnienie zasad $rodowiska
naturalnego oraz umiejetnosci
korzystania z zasobéw przyrody.
Poznawanie zasad bezpiecznego
zachowania sie w réznych sytuacjach.
Upowszechnienie formy aktywnego
wypoczynku, przeciwdziatanie patologii

styczen-
grudzien
2011r.

70 125 zt.




OPIS DZIALANIA

Wyktady:
1. Ustalenie z Dyrekcjg szk6t bioracych udziat w Programie Szkoty Promocji Zdrowia terminu zajec.
2. Dostosowanie tematyki wyktadéw do programu realizowanego przez mtodziez w szkole na lekcjach biologii i chemii.
3. Pozyskanie wyktadowcy specjalisty z zakresu realizowanego zagadnienia.
4. Zorganizowanie miejsca i materiatdbw pomocniczych do zrealizowania wyktadow.
Konferencje:
1. Organizacja konferencji na terenie Wojewdédzkiego Szpitala Specjalistycznego w Radomiu ( aula )
2. Skierowanie zaproszen dla Dyrekcji szkét, mtodziezy oraz nauczycieli.
3.W ramach konferencji zaplanowane sa;:
a) prezentacje merytoryczne z roznymi formami prezentacji multimedialnych;
b) panele dyskusyjne dla wszystkich uczestnikéw;
c) warsztaty (tylko dla uczniéw Szkoty Promocji Zdrowia, gdzie wyktadowcy prowadzg z uczestnikami rozmaite formy éwiczen pomagajacych lepiej zapozna¢ sie z nowg tematyka).
Wycieczki edukacyjno-krajoznawcze:
1. Opracowanie z udziatem uczestnikéw szczeg6towego programu i harmonogramu wycieczki.
2. Skompletowanie wszystkich dokumentéw oraz uzyskanie zgody Dyrektora szkoty na zorganizowanie wycieczki.
3. Zapoznanie z zasadami bezpieczenstwa uczestnikéw wycieczki.
4. Okreslenie zadan dla opiekunoéw wycieczki.
5. Zapewnienie warunkéw do catkowitej realizacji wycieczki i jej programu.
6. Organizacja transportu, wyzywienia i noclegu.
7. Dysponowanie srodkami finansowymi przeznaczonymi na wycieczke.
8. Dokonanie z uczestnikami oceny przebiegu wycieczki, sporzadzenie sprawozdania
merytorycznego i finansowego.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




(2.12) Mazowieckie Specjalistyczne Centrum Zdrowia

im. prof. Jana Mazurkiewicza w Pruszkowie

2.12a

Mazowieckie
Specjalistyczne
Centrum Zdrowia
im. prof. Jana
Mazurkiewicza w
Pruszkowie

Dziatania pomocyjne
zwigzane bedg z
zadaniami realizowanymi
przy udziale
Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w
ramach Priorytetu VII
~Tworzenie i poprawa
warunkéw dla rozwoju
kapitatu ludzkiego”,
Dziatania 7.1
JInfrastruktura stuzaca
ochronie zdrowia i zycia”,
Regionalnego Pragramu
Operacyjnego
Wojewddztwa
Mazowieckeigo 2007 —
2013. Dziatania
promocyjne beda
prowadzone w oparciu o
tradycje medyczna,
historyczng oraz
architektoniczng miejsca

W trakcie realizacji projektow dziatania promocyjne bedg obejmowaty
rozmieszczenie na terenie Centrum tablic informacyjnych zaopatrzonych w
logo projektu oraz logo Wojewddztwa Mazowieckiego, dokumenty zwigzane z
projektem zostang zaopatrzone w logo projektu oraz logo Wojewddztwa
Mazowieckiego, informacje o projekcie bedg umieszczone na stronach
internetowych Centrum, organu zatozcielskeigo oraz Miasta
Pruszkowa,ponadto informacje o projekcie bedg podawane do wiadomosci w
prasie lokalne;j.

Celem podejmowanych dziatan

bedzie rozpowszechnianie
informacji o mazowieckich

projektach realizowanych przy

udziale Europejskiego
Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach
Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewoédztwa
Mazowieckiego 2007 — 2013

caly okres
realizacji
projektow pod
nazwg
+Kompleksowa
modernizacja
Oddziatu
Przyjeciowego
Z Izbg Przyje¢”
oraz
LPrzystosowan
e budynku
gospodarczo —
technicznego
na cele
medyczne
(etap
pierwszy),
utworzenie
Centrum
Radiologii oraz
Oddziatu
Ogdlnopsychia
trycznego”

2 000 zt

OPIS DZIALANIA

Powyzsze dziatania bedg prowadzone przez caly okres realizacji obu projektéw. Dziatania te beda skierowane do mieszkancow wojewddztwa mazowieckiego, celem poinformowania o prowadzonych
inwestycjach oraz biezacych potrzebach Centrum. Oba projekty sg czescig programu modernizacji Centrum, najwiekszego i najstarszego osrodka psychiatrycznego w Polsce. Celem podejmowanych
dziatan jest sprostanie potrzebom leczniczo — terapeutycznym mieszkancow Mazowsza.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promaoc;ji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w
zakladce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(3) Departament Rolnictwa i Modernizacji Terenow Wi ejskich

Celem konkursu jest
wytonienie

i nagrodzenie producentéw
wyrédzniajgcych sie wysoka

Na etapie ogtoszenia konkursu:
- Plakaty informacyjne umieszczone w mazowieckich jednostkach
organizacyjnych oraz jednostkach samorzadu terytorialnego,

. g . . jakoscig produkcji, Uroczystos¢

Departament - informacja na stronie www.mazovia.pl . . )
. . Konkurs o Laur Marszatka e iy kultywowaniem finatowa -
3a Rolnictwa i Wojewodztwa Podczas uroczystosci finatowej: i popularyzowaniem kwiecieh 50 000 zt
Modernizacji jewodzi -Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na popularyzow .
. . .. |Mazowieckiego. . mazowieckiej tradyciji 2011r.,
Terenow Wiejskich roll-upach i bannerach. ; : .
kulinarnej, a takze Warszawa.

Po zakonczeniu konkursu:

: . . oryginalnosciag w podejsciu do
- Relacja na stronie www.mazovia.pl . Y9 awpodey

tematu zywnosci i
przetwoérstwa.

OPIS DZIALANIA

Majac na uwadze potrzebe promowania produktéw zywnosciowych wytwarzanych przez mazowieckich producentéw zywnosci Departament Rolnictwa i Modernizacji Terendw Wiejskich jest
organizatorem konkursu na najlepszy produkt. Konkurs zaplanowany zostat z myslg o jak najszerszym gronie producentéw zywnosci z terenu Wojewodztwa Mazowieckiego. Skierowany jest do firm
sektora spozywczego oraz do indywidualnych producentéw i wytworcow. Szeroka formuta konkursu pozwala na zainteresowanie nim nie tylko firm komercyjnych, ale takze podmiotéw i organizaciji
zajmujacych sie wytwarzaniem zywnosci na mniejszg skale, takich jak: kota gospodyn wiejskich, stowarzyszenia, gospodarstwa agroturystyczne, gospodarstwa ekologiczne, osoby fizyczne, ktdre moga
udokumentowaé swojg dziatalno$é posiadanymi certyfikatami, dyplomami, zaswiadczeniami lub innymi dokumentami np. potwierdzajacymi prezentacje produktu na r6znego rodzaju targach,
wystawach, lokalnych imprezach itp.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promacji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigcg czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Przed dozynkami:

- Plakaty informacyjne umieszczone w mazowieckich jednostkach
organizacyjnych oraz jednostkach samorzadu terytorialnego,

- Zaproszenia personalizowane — skierowane do ok. 1500

Dozynki Wojewoddztwa 0s6b,

Celem imprezy jest

Departament Mazowieckiego - . . . podtrzymanie tradycji dozynek ostatni
! ; . - informacja na stronie www.mazovia.pl . 2
Rolnictwa i Uczestnicy: . . . oraz kultywowanie i weekend
3b L . W trakcie dozynek: ; . - . . 100 000 zt
Modernizacji ok. 3000 os6b z terenu Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na popularyzacja najbardziej sierpnia
Terendéw Wiejskich |catego Mazowsza. pozycja sy ) ) wartosciowych tradyciji 2011r.

roll-upach i bannerach,

- Wystawa fotografii z Mazowsza.

Po dozynkach:

- Relacja na stronie www.mazovia.pl .

regionalnych.

OPIS DZIALANIA

Przedsiewziecie promocyjne-wewnatrz regionalne skierowane do mieszkancéw Mazowsza. W dozynkach w charakterze gosci udziat wezma przedstawiciele administracji rzgdowej
i samorzadowe]j wojewddztwa, Marszatek Wojewddztwa Mazowieckiego oraz przedstawiciele poszczegélnych departamentéw Urzedu.
W ramach dozynek odbedzie sie pokaz wiencow dozynkowych oraz koszy z ptodami rolnymi, zorganizowane zostang liczne prezentacje o tematyce rolniczej jak rowniez stoiska informacyjno-doradcze.
Dozynkom towarzyszy¢ bedzie réwniez bogata oprawa artystyczna, m.in. wystepy zespotéw ludowych.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wsp6tpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promacji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigcg czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Przed targami:
- informacja na stronie www.mazovia.pl .
W trakcie targow:

ggﬂ?:tsvn;?m - Stoisko wystawiennicze Wojewddztwa Mazowieckiego (Ekspozycja Systemu Zipéﬁiguzwa%emogi.r;y 9-11 lutego
3c R Fruit Logistica Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na roll-upach P . 5P ) 2011r., 89 000 zt
Modernizacji . . . : potencjatlu Mazowsza oraz .
. D i bannerach oraz obligowanie na elementach zabudowy stoiska). S . Berlin
Terendéw Wiejskich Po targach: budowanie wizerunku regionu.

- Relacja na stronie www.mazovia.pl .

OPIS DZIALANIA

To najwazniejsze wydarzenie handlowe dla branzy owocowo-warzywnej w Europie. Na targach prezentowane sg owoce i warzywa w przekroju catego tancucha produkcji. Gtéwng cze$¢ ekspozyciji
stanowig Swieze owoce i warzywa. Wystawiane sg rowniez suszone owoce, przyprawy, ziota, zywnosc¢ ekologiczna i kwiaty. Ponadto na targach prezentowany jest sprzet do produkcji oraz
przetwarzania owocoéw i warzyw. Stoisko Samorzadu Wojewodztwa Mazowieckiego organizowane jest na polskiej ekspozycji koordynowanej przez Zwigzek Sadownikéw RP w Polsce.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo Zzeniami Strategii Promociji Wojewoddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promacji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigcg czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materialéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)




3d

Departament
Rolnictwa i
Modernizacji
Terendéw Wiejskich

XXII Miedzynarodowe
Targi Przemystu
Rolniczego AGRO 2011.

Przed targami:

- informacja na stronie www.mazovia.pl .

W trakcie targow:

- Stoisko wystawiennicze Wojewddztwa Mazowieckiego (Ekspozycja Systemu
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na roll-upach

i bannerach oraz obligowanie na elementach zabudowy stoiska).

Po targach:

- Relacja na stronie www.mazovia.pl .

Zaprezentowanie oferty
produktowej, promocja
potencjalu Mazowsza oraz
budowanie wizerunku regionu.

czerwiec
2011 r.,
Ukraina-
Kijow
(organizatorz
y nie podajgq
jeszcze
doktadnego
terminu
targow)

100 000 zt




OPIS DZIALANIA

Organizatorami XXII Miedzynarodowych Targéw AGRO 2011 sa;:
Ministerstwo Polityki Rolnej Ukrainy; Ministerstwo Polityki Przemystowej Ukrainy; Ukrainska Akademia Nauk Rolniczych i Ukrainskie Centrum Informacyjno-Wystawiennicze.

W 2009 r. w targach uczestniczyto 2000 przedsiebiorstw z Ukrainy oraz 233 zagranicznych wystawcow, ktérzy na 60 tys. m2 powierzchni ekspozycyjnej zaprezentowaty swojg oferte. W ciggu 4 dni
wystawe odwiedzito ponad 350 tys. gosci z kraju i za granicy. Bogaty program targéw przerodzit wystawe w prawdziwy biznes forum, podczas ktérego w obecnosci ukrainskich i zagranicznych
ministerstw, ambasad, asocjacji i przedsiebiorstw zorganizowano liczne konferencje, seminaria, spotkana poswiecone tematyce rolnictwa. O randze targow $wiadczy obecnos$¢ waznych osobistosci
panstwa w osobie prezydenta i wiceprezydenta, ministra rolnictwa Ukrainy. W$réd oficjalnych gosci byt obecny réwniez Wiceminister Rolnictwa i Rozwoju Wsi RP.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektdw stanowigca czesé Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materiatdw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Przed targami:
- informacja na stronie www.mazovia.pl .
W trakcie targow:

ggﬂ?:t?vr;?m Miedzynarodowe Targi - Stoisko wystawiennicze Wojewddztwa Mazowieckiego (Ekspozycja Systemu Z;aopdrﬁiteorw;\./var;loemo;i.r;y wrlzze-élr?ia
3e A POLAGRA FOOD-,Smaki (ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na roll-upach P . 5P ) 20 000 zt
Modernizacji P . . . . potencjatu Mazowsza oraz 2011r.,
. ... |Regionow”. i bannerach oraz obligowanie na elementach zabudowy stoiska). S . )
Terendéw Wiejskich Po targach: budowanie wizerunku regionu. Poznan

- Relacja na stronie www.mazovia.pl .




OPIS DZIALANIA

Organizowana w trakcie trwania Miedzynarodowych Targéw Polagra Foood prezentacja ,Smaki Regionéw” to wyjgtkowa ekspozycja, dedykowana producentom i smakoszom regionalnej, tradycyjnej i
ekologicznej zywnosci. W trakcie targdw mozna sprobowac regionalnych specjatéw wytwarzanych od lat wedtug oryginalnych receptur, w r6znych, nawet tych najbardziej odlegtych, zakatkach naszego
kraju. Swoje unikatowe wyroby prezentujg liczni mali, lokalni przetwércy i producenci. Gospodarzami wystawy sg poszczegolne wojewddztwa. Ekspozycje urozmaicajg pokazy sztuki ludowej,
tradycyjnego rzemiosta, rekodzieta oraz prezentacja oferty gospodarstw agroturystycznych. Mazowsze uczestniczy
w targach od 2006 r.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektdw stanowigca czesé Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materiatdw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Przed kongresem : Celem imprezy jest wymiana
- zaproszenia imienne gosci okoto 350; doswiadczen
- informacja na stronie www.mazovia.pl oraz mazowieckie.ksow.pl i dobrych praktyk w zakresie

Departament o . o

Rolnictwa i V Mazowiecki Kongres Podczas kongresu: dotychczasowych dziatan 11 kwartat

3f Modernizacii Rozwoju Obszarow -Ekspozycja Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na  [samorzgdowych na terenach 2011 1 80 000 zt
. o Wiejskich roll-upach i bannerach. wiejskich, jak rowniez '

Terendéw Wiejskich . . . PSS . .

Po zakonczeniu kongresu: omoéwienie kierunkdw rozwoju

- Relacja na stronie www.mazovia.pl oraz mazowieckie.ksow.pl obszarow wiejskich po 2013 r.




OPIS DZIALANIA

V Mazowiecki Kongres Rozwoju Obszaréw Wiejskich jest imprezg przeznaczong dla samorzadowcéw z gmin i powiatow z terenu Wojewodztwa Mazowieckiego oraz dla zaproszonych gosci
z innych Wojewodztw. Organizacja V Mazowieckiego Kongresu Rozwoju Obszaréw Wiejskich wpisuje sie w realizacje zatozen Planu Dziatania Sekretariatu Regionalnego KSOW
w Wojewddztwie Mazowieckim na lata 2010-2011 — zgodnie z dziataniem: ,Identyfikacja i analiza mozliwych do przeniesienia dobrych praktyk w zakresie rozwoju obszaréw wiejskich oraz
przekazywanie informacji na ich temat”. Srodki na realizacje kongresu pochodza ze Schematu Ill Pomocy Technicznej PROW 2007-2013.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsigewziecia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wsp6tpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigca czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzgdzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materialéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Celem konkursu jest promocja

innowacyjnych

i efektywnych projektéw o

charakterze infrastrukturalnym

o0 zasiegu lokalnym,

regionalnym lub - kwartat 30 000 zt
) 2011r.

transgranicznym,

sfinansowanych

ze srodkow funduszy

europejskich.

Przed konkursem:

- plakaty informacyjne umieszczone w mazowieckich jednostkach
organizacyjnych oraz jednostkach samorzadu terytorialnego,

Departament - informacja na stronie www.mazovia.pl oraz mazowieckie.ksow.pl

Rolnictwa i Konkurs ,Przyjazna Wies” W trakcie finatu konkursu:

Modernizacji " - Ekspozycja Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na
Terendéw Wiejskich roll-upach i bannerach,

Po konkursie:

- Relacja na stronie www.mazovia.pl oraz mazowieckie.ksow.pl

39

OPIS DZIALANIA

Organizatorem konkursu jest Krajowa Sie¢ Obszarow Wiejskich. Konkurs ,Przyjazna wies” wpisuje sie w Plan Dziatania Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich w Wojewodztwie Mazowieckim na lata 2010-
2011 i wplynie na poprawe identyfikacji i analizy dobrych praktyk na obszarach wiejskich na Mazowszu. Konkurs realizowany bedzie w dwdch etapach — regionalnym
i krajowym. Zwycieskie projekty wylonione w etapie regionalnym, wezma udziat w etapie ogélnopolskim, za$ projekt, ktéry zdobedzie pierwsze miejsce w etapie ogélnopolskim zostanie zaprezentowany
na miedzynarodowej konferencji jako przyktad dobrych praktyk realizowanych na terenach wiejskich w Polsce. Srodki na realizacje konkursu pochodza ze Schematu Ill Pomocy Technicznej PROW
2007-2013.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promacji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigcg czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materialéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Departament . .
3h Rolnictwa i Gadzety promocyjne Opracowanie projektu gadzetéw zgodnie z SIWZ i przestanie ich do ::)lr(??gvv\ysnls?;ggg;suzaréw Il kwartat 60 000 zt
Modernizacji KSOW akceptacji Biura Marki i Wizerunku, przed ostateczna realizacjg ) J 2011r.

Terenéw Wiejskich Wiejskich

OPIS DZIALANIA

Wykonanie i dostawa gadzetow promocyjnych KSOW wpisuje sie w realizacje zatozen Planu Dziatania Sekretariatu Regionalnego KSOW w Wojewddztwie Mazowieckim na lata 2010-2011 — zgodnie z
dziataniem: ,Zarzadzanie siecig”. Powyzsze materialy zostang rozpowszechnione na spotkaniach, szkoleniach, konferencjach odbywajacych sie na terenie Wojewddztwa Mazowieckiego, w celu
promociji i przekazania informacji o Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich i regionie. Rodzaje i ilosci prezentowanych materiatdw promocyjnych, zostang wybrane z mysla o jak najszerszym dotarciu do
partneréw i potencjalnych partneréw KSOW. Srodki na realizacje zaméwienia pochodzg ze Schematu Il Pomocy Technicznej PROW 2007-2013.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  Zzeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w gadzetach promocyjnych, aby zachowaé spojnos¢ dziatan
promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw promocyjnych z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem
Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki juz na etapie formutowania SIWZ , zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigca czes¢ Zintegrowanego Systemu
Zarzadzania. Ww. procedura zostatla opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektéw graficznych materiatéw reklamowo-
promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Przed targami:

. . - informacja na stronie www.mazovia.pl oraz mazowieckie.ksow.pl Zaprezentowanie oferty
Departament Miedzynarodowe Targi - . S
Rolnictwa i Turystyki Wiejskiej i W trakcie targow: turystyki wiejskiej, 15-17
3i Modernizacii Adroturvstvki - Stoisko wystawiennicze Wojewddztwa Mazowieckiego (Ekspozycja Systemu |agroturystyki i produktéw kwietnia 10 000 zt
) 9 ysty Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na roll-upach lokalnych z Mazowsza, 2011r.

Terendéw Wiejskich JAGROTRAVEL 2011 . . . . S L .
i bannerach - Relacja na stronie www.mazovia.pl oraz mazowieckie.ksow.pl  |budowanie wizerunku regionu.




OPIS DZIALANIA

Miedzynarodowe Targi Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki AGROTRAVEL to wydarzenie na skale og6lnopolska — spotkanie wszystkich polskich regionoéw oraz kilkanascie wydarzen towarzyszacych. Ta

specjalistyczna impreza promuje agroturystyke i produkty lokalne. Udziat w targach wpisuje sie w realizacje zalozen Planu Dziatania Sekretariatu Regionalnego KSOW w Wojewddztwie Mazowieckim

na lata 2010-2011: ,Przeniesienie dobrych praktyk oraz projektéw innowacyjnych oraz organizacja wymiany do$wiadczen i ,know-how™. Srodki na organizacje stoiska wystawienniczego pochodza ze
Schematu Il Pomocy Technicznej PROW 2007-2013.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektdw stanowigca czesé Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materiatdw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)




(3.1) Mazowiecki O srodek Doradztwa Rolniczego Oddziat w Ostrot

ece - (dziatania tej jednostki zostaty zgtoszone prz

3.1a

Mazowiecki
Osrodek
Doradztwa
Rolniczego Oddziat
w Ostrotece

IMPREZA

Wystawa Zwierzat
Hodowlanych ,Swieto
Mleka”, Ptoniawy Bramura

Uczestnicy: rolnicy i
mieszkancy obszaréw
wiejskich gtownie
powiatéw; makowskiego,
ostroteckiego,
przasnyskiego,
ciechanowskiego,
ostrowskiego. Okoto 3000
uczestnikow.

(dziatanie zgtoszone
przez Delegatur ¢ UMWM
w Ostrot ece)

Przed impreza:
- Plakaty informacyjne umieszczone w Urzedach Gmin, Starostw, MODR,

tablicach informacyjnych na wsi, itp.

- Zaproszenia personalizowane — ok. 150 os6b

- Strona miesiecznika ,Wie$ Mazowiecka”, strona internetowa
www.modr.mazowsze.pl

W trakcie imprezy:

- Wystawa zwierzat hodowlanych

- Wystawa wydawnictw Mazowieckiego Osrodka Doradztwa Rolniczego
- Stoisko informacyjne-doradcze nt. PROW 2007-2013 oraz innej dziatalnosci
rolniczej

- Wreczenie pucharéw i nagréd dla laureatow

Po imprezie:

- Relacja na stronie www.modr.mazowsze.pl

- Fotoreportaz w miesieczniku ,Wie$ Mazowiecka”

ez DELEGATURE UMWM w OSTROL ECE)

Rozpowszechnienie wiedzy nt.

nowoczesnych technologii w
rolnictwie ze szczeg6inym
uwzglednieniem chowu bydta
mlecznego.

30 maja 2011
r.

500 zt

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dzialania z zalo  zeniami Strategii Promocji Wojewodztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialdw promocyjnych z Systemem

Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu

Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest hawigzanie wspotpracy z Biurem Prasowym i Wydzialem Komunikacji Zewnetrznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.




Mazowiecki
Osrodek
3.1b Doradztwa
Rolniczego Oddziat
w Ostrotece

IMPREZA
.V Targi Ekologiczne” w
Ostrotece

Uczestnicy: mieszkancy
gtéwnie miasta Ostroteka i
okolic. Okoto 4000
uczestnikow.

(dziatanie zgtoszone
przez Delegatur ¢ UMWM
w Ostrot ece)

Przed impreza:
- Plakaty informacyjne umieszczone w Urzedach Gmin, Starostw, MODR,

tablicach informacyjnych w miescie Ostroteka i na wioskach, itp.

- Zaproszenia personalizowane — ok. 200 os6b

- Zaproszenia dla wystawcow

- Informacje nt. Targéw w mediach ostroteckich

- Strona miesiecznika ,Wie$ Mazowiecka”, strona internetowa MODR,
Starostwa i UM Ostroteka

W trakcie imprezy:

- Wystawa ptodéw i przetwordéw ekologicznych oraz promocja gospodarstw
ekologicznych

- Promocja gospodarstw agroturystycznych kurpiowszczyzny

- Wystawa wydawnictw Mazowieckiego Osrodka Doradztwa Rolniczego

- Stoisko informacyjne-doradcze nt. PROW 2007-2013 oraz innej dziatalnosci
rolniczej

- Konkurs wiedzy ekologicznej

- Wreczenie nagrod dla laureatéw konkursu wiedzy ekologicznej

Po imprezie:

- Relacja na stronie www.modr.mazowsze.pl

- Fotoreportaz w miesieczniku ,Wie$ Mazowiecka”

Rozpowszechnienie wiedzy nt.

rolnictwa ekologicznego,
przetwoérstwa produktéw
ekologicznych, promocja
gospodarstw ekologicznych i
agroturystycznych, promocja
firm ‘EKO’.

25 wrzes$nia
2011r.

5820 zt

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zatlo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspotpracy z Biurem Prasowym i Wydzialem Komunikacji Zewnetrznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.




3.1c

Mazowiecki
Osrodek
Doradztwa
Rolniczego Oddziat
w Ostrotece

IMPREZA
Swiatowy Dzien Ziemi” w
Ostrotece

Uczestnicy: mieszkancy
gtéwnie miasta Ostroteka i
okolic. Okoto 3000
uczestnikow.

(dziatanie zgtoszone
przez Delegatur ¢ UMWM
w Ostrot ece)

Przed impreza:
- Zaproszenia dla wystawcow

- Informacje nt. Targéw w mediach ostroteckich

- Strona miesiecznika ,Wie$ Mazowiecka”, strona internetowa
www.modr.mazowsze.pl

W trakcie imprezy:

- Wystawa ptodéw i przetwordéw ekologicznych oraz promocja gospodarstw
ekologicznych

- Promocja gospodarstw agroturystycznych kurpiowszczyzny

- Wystawa wydawnictw Mazowieckiego Osrodka Doradztwa Rolniczego

- Stoisko informacyjne-doradcze nt. PROW 2007-2013 oraz innej dziatalnosci
rolniczej

- Konkurs wiedzy ekologicznej

- Wreczenie nagrod dla laureatéw konkursu wiedzy ekologicznej

Po imprezie:

- Relacja na stronie www.modr.mazowsze.pl

- Fotoreportaz w miesieczniku ,Wie$ Mazowiecka”

Rozpowszechnienie wiedzy nt.
rolnictwa ekologicznego,
przetwoérstwa produktéw
ekologicznych, promocja
gospodarstw ekologicznych i
agroturystycznych, promocja
firm ‘EKO’.

8 wrzesnia
2011r.

W ramach
whasnych
srodkéw we
wspotpracy ze
stowarzyszeniem
,Ekomena”

OPIS DZIALANIA

X




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojew6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspotpracy z Biurem Prasowym i Wydzialem Komunikacji Zewnetrznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.

Przed impreza:
- Plakaty informacyjne umieszczone w Urzedach Gmin, Starostw, MODR,

IMPREZA tablicach informacyjnych na wsi, itp.

~Swieto Kukurydzy i - Zaproszenia personalizowane — ok. 100 oséb

Kurpiowskie Swigto Mleka’|- Strona miesiecznika ,Wie$ Mazowiecka”, strona internetowa
w Dylewie gm. Kadzidto  [www.modr.mazowsze.pl

Mazowiecki W trakcie imprezy: Rozpowszechnienie wiedzy nt.
Osrodek Uczestnicy: rolnicy - Wystawa roznych odmian mieszancow kukurydzy nowoczesnych technologii w 18 wrzesnia
3.1d Doradztwa gtéwnie powiatu - Wystawa wydawnictw Mazowieckiego Osrodka Doradztwa Rolniczego rolnictwie ze szczegélnym 2011 1 1500 zt
Rolniczego Oddziat|ostrofeckiego. Okoto 1500 (- Stoisko informacyjne-doradcze nt. PROW 2007-2013 oraz innej dziatalnosci |uprawy kukurydzy jako ’
w Ostrotece uczestnikow. rolniczej podstawy przy chowie bydta
- Konkurs wiedzy rolniczej

(dziatanie zgtoszone - Wreczenie nagréd dla laureatéw konkursu wiedzy rolniczej
przez Delegatur ¢ UMWM |Po imprezie:
w Ostrot ece) - Relacja na stronie www.modr.mazowsze.pl

- Fotoreportaz w miesieczniku ,Wie$ Mazowiecka”

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest hawigzanie wspotpracy z Biurem Prasowym i Wydzialem Komunikacji Zewnetrznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.




3.1e

Mazowiecki
Osrodek
Doradztwa
Rolniczego Oddziat
w Ostrotece

IMPREZA

.Dni Kukurydzy” w
Andrzejewie gm.
Andrzejewo

Uczestnicy: rolnicy
gtéwnie powiatu
ostrowskiego. Okoto 1500
uczestnikow.

(dziatanie zgtoszone
przez Delegatur ¢ UMWM
w Ostrot ece)

Przed impreza:
- Plakaty informacyjne umieszczone w Urzedach Gmin, Starostw, MODR,

tablicach informacyjnych na wsi, itp.

- Zaproszenia personalizowane — ok. 100 os6b

- Strona miesiecznika ,Wie$ Mazowiecka”, strona internetowa
www.modr.mazowsze.pl

W trakcie imprezy:

- Wystawa roznych odmian mieszancow kukurydzy

- Wystawa wydawnictw Mazowieckiego Osrodka Doradztwa Rolniczego
- Stoisko informacyjne-doradcze nt. PROW 2007-2013 oraz innej dziatalnosci
rolniczej

- Konkurs wiedzy rolniczej

- Wreczenie nagréd dla laureatéw konkursu wiedzy rolniczej

Po imprezie:

- Relacja na stronie www.modr.mazowsze.pl

- Fotoreportaz w miesieczniku ,Wie$ Mazowiecka”

Rozpowszechnienie wiedzy nt.
nowoczesnych technologii w
rolnictwie ze szczegélnym
uprawy kukurydzy jako
podstawy przy chowie bydta

21 sierpnia
2011r.

2700 zt

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialdw promocyjnych z Systemem

Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu

Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest hawigzanie wspotpracy z Biurem Prasowym i Wydzialem Komunikacji Zewnetrznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.




3.1f

Mazowiecki
Osrodek
Doradztwa
Rolniczego Oddziat
w Ostrotece

IMPREZA
.Dni pola” w Koztowie
Stare gm. Somianka

Uczestnicy: rolnicy
gtéwnie powiatu
wyszkowskiego. Okoto
1500 uczestnikdw.

(dziatanie zgtoszone
przez Delegatur ¢ UMWM
w Ostrot ece)

Przed impreza:
- Plakaty informacyjne umieszczone w Urzedach Gmin, Starostw, MODR,

tablicach informacyjnych na wsi, itp.

- informacja w lokalnych mediach,

- Zaproszenia personalizowane — ok. 800 os6b

- Strona miesiecznika ,Wie$ Mazowiecka”, strona internetowa
www.modr.mazowsze.pl

W trakcie imprezy:

- kolekcje odmian zb6z jarych, ozimych, ziemniakoéw, traw i kukurydzy

- Wystawa wydawnictw Mazowieckiego Osrodka Doradztwa Rolniczego
- Stoisko informacyjne-doradcze nt. PROW 2007-2013 oraz innej dziatalnosci
rolniczej

Po imprezie:

- Relacja na stronie www.modr.mazowsze.pl

- Fotoreportaz w miesieczniku ,Wie$ Mazowiecka”

Rozpowszechnienie wiedzy nt.
nowoczesnych technologii w
rolnictwie oraz odnawialnych
zrodet energii z pola

5 czerwca
2011r.

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze .
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest hawigzanie wspotpracy z Biurem Prasowym i Wydzialem Komunikacji Zewnetrznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.

(4) Departament Srodowiska

4a

Departament
Srodowiska

Wspélpraca
miedzynarodowa - na
podstawie programu
wspoOtpracy z regionami
Sztokholm i Uusimaa.

1. Zakup materiatéw na potrzeby promocji wojewodztwa wsroéd partneréw
zagranicznych (materiaty konferencyjne z logo wojewo6dztwa, materiaty
promocyjne).

2. Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na
roll-upach i banerach (jesli spotkanie odbywac¢ sie bedzie w kraju).

Wymiana informaciji

i doswiadczen w zakresie
energii odnawialnej,
gospodarki odpadami, ochrony
przyrody, towiectwa,
rybotéwstwa

i gospodarowania akwenami
wodnymi ze szczegélnym
uwzglednieniem organizaciji,
zarzadzania

i uregulowan na poziomie
regionu.

2011r.

5000 zt




OPIS DZIALANIA

Bardziej szczegétowe informacje na temat form lub $rodkéw promociji planowanych przy realizacji wyzej wymienionego dziatania Wydziat Polityki Ekologicznej
przekaze po zatwierdzeniu planu wspétpracy miedzynarodowej na rok 2011. Zaplanowane $rodki finansowe w wysokosci 20 000 zi. jeszcze nie zostaty zatwierdzone
przez Zarzad Wojewddztwa Mazowieckiego. Wobec powyzszego, w obecnej sytuacji nie jesteSmy w stanie stwierdzi¢, czy planowane przedsiewziecia beda realizowane.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promociji i Turystyki juz na etapie formutowania SIWZ (jesli dotyczy), zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigca czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura
zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materialéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych
logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Przed rozpoczeciem Konkursu:

- pismo skierowane do wszystkich prezydentéw miast, burmistrzéw, starostow i
wojtow gmin z prosbg o rozpowszechnienie Regulaminu Konkursu oraz druku
Raportu

z przebiegu zbidrki i ilosci zebranej makulatury wéréd wszystkich placowek
edukacyjnych na podleglym sobie terenie,

- umieszczenie informacji o Konkursie na stronie Internetowej urzedu,
Zakonczenie i podsumowanie Konkursu:

- rozstawienie baneréw i roll-upéw z logo Mazowsza,

Gléwnym zatozeniem
Konkursu jest propagowanie

i utrwalanie wtasciwych postaw
proekologicznych u
najmtodszych, inicjowane

VIl edycja Konkursu —
zbiérka makulatury
Uczestnicy: 70 000 do 100

4b

Departament 000 dzieci | miodziezy z umieszczenie logo Mazowsza na wszystkich nagrodach rzeczowych poprzez ich bezposrednie od listopada
- . . . przekazywanych laureatom Konkursu, . . . 2010r. 50 000 zt
Srodowiska przedszkoli i szkot z . . angazowanie we wspolne

- wreczenie laureatom Konkursu dyploméw zgodnych do 2011 r.

przedsiewziecia, w tym m.in. w
zadania zwigzane z
selektywnym zbieraniem
odpaddw.

terenu wojewodztwa

o z szablonem SIWMM,
mazowieckiego

- uczestnictwo w uroczystosci podsumowania i zakonczenia Konkursu
lokalnych mediéw,

Po zakonczeniu Konkursu:

- umieszczenie na stronie internetowej informacji podsumowujacej catg akcje,
- przestanie laureatom Konkursu ptyty z materiatem zdjeciowym

z uroczystosci podsumowania i zakohczenia Konkursu, opatrzonej logo
Mazowsza.

OPIS DZIALANIA

Konkurs skierowany jest do dzieci i mfodziezy z przedszkoli i szkét z terenu wojewddztwa mazowieckiego. Zaangazowani w te akcje beda nie tylko dzieci i mtodziez z placéwek edukacyjnych, ktére
przystapig do Konkursu, ale tez nauczyciele i rodzice. Na podsumowanie i zakonczenie Konkursu zostanie zorganizowana uroczysto$¢, w czasie ktérej laureatom zostang wreczone dyplomy i nagrody
rzeczowe.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojew06dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem Ildentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promociji i Turystyki juz na etapie formutowania SIWZ (jesli dotyczy), zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigca czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura
zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materialéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych
logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Seminarium szkoleniowe
pod nazwa ,Usuwanie

i unieszkodliwianie
azbestu

z terenu wojewddztwa Przed seminarium:

mazowieckiego — Program |- zaproszenia personalizowane — skierowane do przedstawicieli gmin i miast
Oczyszczania Kraju z oraz prelegentéw,

Azbestu na lata 2009- - umieszczenie informacji 0 seminarium na stronie Internetowej urzedu,
2032, sposoby
przeprowadzania
inwentaryzacji,
sprawozdawczos$¢ oraz

Budowanie swiadomosci w
zakresie prawidtowych
sposobdéw postepowania

z wyrobami i odpadami
zawierajacymi azbest oraz
wskazanie takich dziatan,
mechanizméw i zrodet
finansowania, ktére pozwolg

W trakcie seminarium:
- rozstawienie baneréw i roll-upéw z logo,
- umieszczenie logo Mazowsza na materiatach szkoleniowych,

kwiecien
2011r.

Departament

4c Srodowiska

3 000 z

mozliwosci pozyskiwania
srodkow z WFOSIGW

w Warszawie”
Uczestnicy: 100
przedstawicieli gmin i
miast

z terenu wojewddztwa
mazowieckiego

Po zakonczeniu seminarium:
- umieszczenie na stronie internetowej informacji podsumowujace;j
seminarium.

na bezpieczne usuwanie
wyrobéw
z obszaru Mazowsza.




OPIS DZIALANIA

Seminarium organizowane w ramach realizacji zadan zapisanych w ,Programie usuwania wyrobéw zawierajacych azbest z terenu Wojewodztwa Mazowieckiego” (tj. wspotpraca z samorzgdami
gminnymi, przekazywanie im wytycznych oraz informacji zwigzanych z realizacjg przedmiotowego Programu), bedacego zatgcznikiem do ,Wojewoddzkiego Planu Gospodarki Odpadami dla Mazowsza
na lata 2007-2011 z uwzglednieniem lat 2012-2015" (WPGO 2007-2011), uchwalonego w dniu 15 pazdziernika 2007r. (uchwata Nr 164/07 Sejmiku Wojewodztwa Mazowieckiego).

W trakcie seminarium szkoleniowego, poruszane bedg zagadnienia zwigzane z nowo przyjetym ,Programem Oczyszczania Kraju z Azbestu na lata 2009-2032". Przewiduje sie zaprezentowanie jego
zalozen, proponowanych zmian legislacyjnych oraz przyblizenie zakresu zadan na poziomie centralnym, wojewddzkim i lokalnym. W programie seminarium przewidziany jest réwniez blok tematyczny
dotyczacy zagadnien zwigzanych z prawidtowa realizacjg procesu usuwania wyrobow zawierajacych azbest oraz mozliwoscig pozyskiwania srodkéw finansowych na podejmowane w tym zakresie
dziatania. Swoje doswiadczenia na ten temat zaprezentujg przedstawiciele wytypowanych gmin i miast wojewédztwa mazowieckiego. Seminarium szkoleniowe bez watpienia przyczyni sie do
budowania $wiadomosci w zakresie prawidtowych sposobow postepowania z wyrobami i odpadami zawierajgcymi azbest oraz bedzie okazjg do przekazania uczestnikom spotkania nowych zasad
ubiegania sie o dofinansowanie ze $rodkéw Wojewddzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Warszawie.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojew0dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektdw stanowigca czesé Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materiatldw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Przed konkursem:

- zakup nagréd dla laureatéw konkursu,

- informacje o konkursie zamieszczane na stronie internetowej urzedu (
www.mazovia.pl),

IX Edycja Konkursu - dyplomy i wyr6znienia imienne — dla laureatow konkursu Celem konkursu jest
Ekologicznego dla (ok. 40 szt), podnoszenie $wiadomosci
Departament uczniéw szkét W trakcie konkursu: o aall oct , o , y ekologicznej wsred dziecii |
4d Srodowiska podstawowych i I organizacja uroczystej gall 0gioszenia wynikow | wreczenia, nagro miodziezy oraz ksztattowanie 2011 40 000 z}
gimnazjow aureatom - ekspozyCJa, SIW MM na roll- upach i bangrach ' prawidtowych postaw .
- wystawa prac laureatdow w siedzibie Departamentu Srodowiska, zwiazanych z ochrong
Po konkursie: srodowiska.

- informacja na stronie www.mazovia.pl oraz w Kronice Mazowieckiej,
- wysytka dyplomoéw, nagréd upominkéw w formie gadzetow reklamowych do
uczestnikéw konkursu (0k.500).




OPIS DZIALANIA

Konkurs Ekologiczny skierowany jest do ucznidéw szkél podstawowych i gimnazjow z terenu wojewddztwa mazowieckiego, organizowany w ramach realizacji jednego z gtéwnych celéw Programu
Ochrony Srodowiska Wojewddztwa Mazowieckiego, jakim jest podnoszenie poziomu wiedzy ekologicznej wéréd najmtodszych mieszkancéw regionu. Konkurs podzielony jest na trzy etapy: | — szkolny,
Il — delegatury, Il - wojewddzki dla trzech grup wiekowych. Ogtoszenie wynikdw konkursu i wreczenie nagréd laureatom nastepuje na uroczystej gali w obecnosci cztonka zarzadu oraz Dyrekgciji
Departamentu. Przewidziane sg rowniez nagrody upominki dla wszystkich uczniéw zakwalifikowanych do Il etapu konkursu.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsigewziecia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigca czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzgdzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materialéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Przed konkursem:
- zakup nagrdéd dla laureatéw konkursu,
- informacje o konkursie zamieszczane na stronie internetowej urzedu, (
www.mazovia.pl),
- dyplomy i Wyroznl'enla imienne — dla laureatow, Celem konkursu jest
W trakcie konkursu: o - .
- organizacja uroczystej gali ogtoszenia wynikéw i wreczenia nagrod laureatom podnoszenie swiadomosci Hi Il kwartat

. . ekologicznej wsréd 2011r. 30 000 zt
- ekspozycja SIW MM na roll- upach i banerach,
- wystawa prac laureatéw w siedzibie Departamentu Srodowiska,
Po konkursie:
- informacja na stronie www.mazovia.pl oraz w Kronice Mazowieckiej,
- wysytka dyplomow, nagréd upominkéw w formie gadzetow reklamowych do
uczestnikow konkursu.

Il Edycja Konkursu
Ekologicznego dla dzieci
w wieku przedszkolnym z
terenu Wojewddztwa
Mazowieckiego

Departament

4e Srodowiska

najmtodszych mieszkancow
Mazowsza

OPIS DZIALANIA

Konkurs Ekologiczny skierowany jest do dzieci w wieku przedszkolnym z terenu wojewddztwa mazowieckiego, organizowany w ramach realizacji jednego z gtéwnych celéw Programu Ochrony
Srodowiska Wojewddztwa Mazowieckiego, jakim jest podnoszenie poziomu wiedzy ekologicznej wsréd najmtodszych mieszkancéw regionu. Konkurs podzielony jest na dwa etapy: | — przedszkolny, II -
wojewddzki, dla czterech grup wiekowych. Ogtoszenie wynikéw konkursu i wreczenie nagrod laureatom nastepuje na uroczystej gali w obecnosci cztonka zarzadu oraz Dyrekcji Departamentu.
Przewidziane sg réwniez nagrody upominki dla wszystkich uczestnikow konkursu zakwalifikowanych do Il etapu konkursu.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promacji i Turystyki juz na etapie formutowania SIWZ _ (jesli dotyczy), zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigcg czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura
zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materialéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych
logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

4f

Dziatanie ma na celu
Przed obchodami: podniesienie $wiadomosci
- informacja o imprezie plenerowej zamieszczane - na stronie internetowej ekologicznej i wiedzy
urzedu (www.mazovia.pl), przyrodniczej u oséb
W ramach obchodow: odwiedzajgcych stoiska
Uldzia} w obchodach - przygotowanie stoiska informacyjno — promocyjnego, i biorgcych udziat w Il kwartat
Departament ~Swiatowego Dnia Ziemi” |- warsztaty ekologiczne, planowanych warsztatach i 2011 r 20 000 zt
Srodowiska oraz w VI Warszawskich |- konkursy edukacyjne z nagrodami w postaci gadzetéw reklamowych, konkursach, oraz promocije ’
Dniach recyklingu” - dystrybucja materiatéw informacyjnych, promocyjnych, przyrodniczych waloréw
- ekspozycja SIW MM na roll- upach i banerach, Mazowsza
Po obchodach: oraz ekologicznego stylu zycia.
- informacja na stronie www.mazovia.pl oraz w Kronice Mazowieckie;.

OPIS DZIALANIA

Departament Srodowiska przygotuje stoiska edukacyjno - promocyjne, zaopatrzone w materialy informacyjne o regionie oraz réznorodnych formach turystyki aktywnej. Warsztaty i konkursy
ekologiczne, gry i zabawy poswiecone zagadnieniom ochrony przyrody, klimatu, wody, recyklingu ( Przedsiewziecie realizowane przy udziale Mazowieckiego Zespotu Parkéw Krajobrazowych).

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  Zzeniami Strategii Promociji Wojewoddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodnos$ci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promacji i Turystyki juz na etapie formutowania SIWZ _ (jesli dotyczy), zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigcg czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura
zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materialéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych
logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP).




49

Departament
Srodowiska

Przygotowanie publikaciji
dla dzieci z zakresu
edukaciji ekologicznej )
ksztattowanie wtasciwych
nawykéw u mtodego
pokolenia) — opracowanie
projektu oraz wydruk.

Projekt graficzny publikacji zaopatrzony w logo wojewddztwa zgodny z SIW
MM — do akceptaciji.
Wydruk — kolory zgodne z SIW MM — do akceptac;ji.

Celem publikaciji jest
ksztattowanie kultury
ekologicznej cztowieka,
wskazanie whasciwych
wzorcow postepowania

w duchu dbatosci o srodowisko
naturalne

I pot. 2011 r.

30 000 zt

OPIS DZIALANIA

Zlecenie ustugi opracowania graficznego oraz merytorycznego wraz z wydrukiem komiksow dla dzieci w ré6znych grupach wiekowych o tematyce dotyczgcej edukacji ekologicznej (ksztattowanie
whasciwych nawykéw u mtodego pokolenia). Szata graficzna oraz zawarto$¢ merytoryczna dostosowana do wieku odbiorcow.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promaocji i Turystyki juz na etapie formutowania SIWZ _ (jesli dotyczy), zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigcg czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura
zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych
logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Przygotowanie materiatow Celem przygotowania strony
na strone internetowg dla internetowej jest ciekawe i
dzieci w roznych grupach nowoczesne tgczenie zabawy
Departament wiekowych ( gry, rebusy, z edukacja ekologiczng 2011 T, 40 000 74

4h www.mazovia.pl - zaktadka dla najmtodszych

Srodowiska zdjecia, tapety, zmierzajgce do
ciekawostki ekologiczne) zainteresowania ekologig jak
najwiekszej ilosci dzieci.

OPIS DZIALANIA

Przygotowanie materiatow do strony internetowej — podstrony www.mazovia.pl , przeznaczonej dla dzieci i mtodziezy. Na stronie umieszczone zostang proste gry o réznym stopniu trudnosci
dostosowane do ré6znego wieku internautdw, quizy sprawdzajgce wiedze, rebusy i krzyzéwki z mozliwoscia wydruku, zdjecia i obrazki z mozliwoscig ustawienia jako tapety oraz ciekawostki w
zmiennym systemie blokowym o tematyce przyrodniczej i ekologicznej.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  Zzeniami Strategii Promociji Wojewoddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac
spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnos$ci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedura akceptacji projektdw stanowigca czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww.
procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych

zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP).
Uwagi dodatkowe: Warto rozwazy¢ mozliwos¢ wejscia na strone przez odrebny adres, ktory bytby tatwiej kojarzony przez dzieci, np. www.dladzieci.mazovia.pl. Mozna takze zastanowi¢ sie nad
wigczeniem innych komdrek organizacyjnych UMWM we wktad merytoryczny lub w opracowywanie kolejnych pozycji na te podstrone.




(5) Departament Optat Srodowiskowych

Akcja szkoleniowo- Przed szkoleniami:

informacyjna z zakresu « Informacja-zaproszenie na szkolenia, zamieszczona na stronie internetowej
optat za korzystanie ze www.mazovia.pl,

srodowiska, optaty « Ulotki informacyjne dotaczane do korespondencji wychodzacej Departamentu

produktowej, optaty za Optat Srodowiskowych. Rozpowszechnienie informacii

0 obowigzkach z zakresu optat

substancje kontrolowane . ) ) marzec-
o .. za korzystanie ze srodowiska, .
Departament Optat |oraz optat wynikajacych z |Podczas szkoleh: . listopad
ba - . . - . . . . optaty produktowej, optaty za 50 000 zt
Srodowiskowych  |ustawy o bateriach i « Ekspozycja logo Marki Mazowsze na slajdach prezentacji, . 2011r.
. . . . substancje kontrolowane oraz
akumulatorach. « Ekspozycja logo Marki Mazowsze w przekazanych uczestnikom materiatach

optat wynikajacych z ustawy o

szkoleniowych (m. in. broszury informacyjne, ulotki, dtugopisy, ptyty CD) bateriach i akumulatorach

Uczestnicy: ok. 800 os6b z
terenu wojewddztwa Po szkoleniach:
mazowieckiego « Relacje na stronie internetowej www.mazovia.pl.

OPIS DZIALANIA

Cykl szkolen skierowanych do przedstawicieli podmiotéw korzystajacych ze srodowiska z terenu wojewddztwa mazowieckiego (w tym m. in. przedstawicieli wtadz lokalnych, przedsiebiorcéw, osob
fizycznych prowadzacych dziatalno$é gospodarcza). Trenerami podczas szkolen beda przedstawiciele Departamentu Optat Srodowiskowych Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Mazowieckiego w
Warszawie. Podczas spotkan zostang omoéwione kluczowe tematy dotyczace naliczania optat, ponadto przewidziana jest analiza probleméw zgtaszanych przez uczestnikdw oraz panel dyskusyjny.
Celem szkolen jest zmobilizowanie wszystkich podmiotéw z terenu wojew6dztwa mazowieckiego do realizacji obowigzkéw z zakresu przedmiotowych optat oraz wyeliminowanie btedéw w sktadanych
wykazach i sprawozdaniach.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promoc;ji i Turystyki, zgodnie z procedurag akceptacji projektow stanowiaca
czesc¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektéw
graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnos$ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(KZSz-5-U-2.2.2/KP).

Uwagi dodatkowe: Warto rozwazyé wspotprace z Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie umieszczenia zaproszenia przed akcjg oraz relacji w trakcie trwania akcji i po jej
zakonczeniu. Warto takze rozwazy¢ wspotprace z Biurem Prasowym UMWM.




(6) Departament Kultury, Promaocji i Turystyki

Udziat w krajowych
targach turystycznych:
* GTT Gdansk Tourism Targi GTT
Fair 2011 Przed targami: Gdansk
» XVI Targi Turystyki i - Relac'a?]a s'tronie www.mazovia.pl oraz na stronach organizatora Htargi LATO
Wypoczynku LATO 2011 J . ‘mazovia.p g 2011
- Banner na stronie www.mazovia.pl S
(Warszawa), . . o - " - kwiecien
Departament . . |W trakcie targow: Realizacja zalozen strategii .
... |* Miedzynarodowe Targi . . . . Targi TT
6a Kultury, Promociji i wpis do katalogu — dane teleadresowe wraz z logo rozwoju turystyki oraz strategii 537 856 zt
Turystyki Turystyczne TT Warsaw Stoisko promocyjne romocji Warsaw —
ysty Tour & Travel 2011 P i Yl P ) wrzesien
Po targach: ;
(Warszawa), ; . . . Targi Tour
- S Relacja na stronie www.mazovia.pl oraz na stronach organizatora
« Targi Regionow i Salon
Produktow Turystycznych - pazdziernik

Tour Salon 2011(Poznan),

OPIS DZIALANIA

Sposréd kilkudziesieciu imprez wystawienniczych zostaly wybrane cztery krajowe imprezy targowe, ktére obecnie odgrywajg najwazniejszg role na rynku turystycznym. Co roku na kazdej z powyzszych
imprez gromadzg sie Wystawcy z kilkudziesieciu krajow oraz wielotysieczna publiczno$¢ - zarowno profesjonalisci, jak i klienci indywidualni, szukajacy pomystéw na ciekawe spedzanie wolnego czasu.
Targi sg miejscem szerokiej prezentacji krajéw, regiondéw, najnowszych ofert i atrakcji turystycznych, oferta wyjazdowa i pobytowa, a takze nawigzywania nowych kontaktéw handlowych wsréd
przedstawicieli branzy.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promoc;ji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektéw stanowigcg
czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzgdzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow
graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(KZSZ-5-U-2.2.2/KP).

Uwagi dodatkowe: Warto rozwazy¢ umieszczenie artykutu w Kronice Mazowieckiej informujgcego o planowanym udziale w imprezie targowej oraz krétkie relacje po kazdych targach.




6b

Przed impreza:
- Relacja na stronie www.mazovia.pl oraz na stronie projektu
- Zaproszenia,

- Plakaty Realizacja zalozen strategii
Departament Nagroda Marszalka W trakcie imprezy: romocji, upowszechnianie Mazowsze,
Kultury, Promocji i |Wojewddztwa mprezy: A . . . P 1l up - listopad 2011 310 000 zt
. C Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na roll-upach i kultury, wiedzy o regionie oraz
Turystyki Mazowieckiego . S ) r.
bannerach Swiadomosci regionalne;.
Po imprezie:

Relacja na stronie www.mazovia.pl oraz na stronach organizatora

OPIS DZIALANIA

Nagroda Marszatka Wojewddztwa Mazowieckiego jest jednym z najbardziej prestizowych wyrdéznien na Mazowszu, honorujgcym najcenniejsze osiggniecia mieszkancow regionu w dziedzinie

tworczosci artystycznej oraz z zakresu upowszechniania i ochrony kultury. Wyréznienie kierowane jest do ludzi aktywnych spotecznie, angazujacych sie w dziatania umacniajgce tozsamosc¢ kulturowg
Mazowsza, stuzace rozwojowi i promocji regionu. Doceniamy niepospolite pomysly i tworcze inicjatywy, ktére sg wyrazem autentycznych pasji. Prestiz i szczytny cel sprawiaja, ze z roku na rok Konkurs

cieszy sie coraz wiekszym zainteresowaniem.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaoc;ji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektéw stanowigcg
czesc¢ Zintegrowanego Systemu Zarzgdzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow
graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(KZSZ-5-U-2.2.2/KP).

Uwagi dodatkowe: Warto rozwazy¢ umieszczenie ogtoszenia o konkursie i regulaminu konkursu w Kronice Mazowieckiej oraz krotkiej relacji po Gali wreczenia nagréd. Warto takze rozwazy¢
wspotprace z Biurem Prasowym UMWM.

Przed impreza:
- Relacja na stronie www.mazovia.pl

- Plakaty Mazowsze,

Departament Konkurs fotograficzn W trakcie imprezy. Realizacja zalozen strategii czerwiec -
6¢ Kultury, Promocji i graficzny . |Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na roll-upach i ° 9 . 35000 zt
. .Mazowsze bliskie sercu promociji listopad 2011
Turystyki bannerach )
Po imprezie: ’

Relacja na stronie www.mazovia.pl

OPIS DZIALANIA

Konkursu fotograficzny ,Mazowsze bliskie sercu” skierowany jest do wszystkich fotografow - amatoréw mieszkajgcych lub uczacych sie na terenie Mazowsza. Do konkursu mozna zgtaszac¢ fotografie w
dwaoch kategoriach krajobraz i architektura, oddajace ducha, charakter i urok Mazowsza. Przyjmowane sg fotografie kolorowe i czarno-biate w wersji papierowej w komplecie zapisem cyfrowym. Kazdy
uczestnik moze nadsyta¢ zdjecia rownoczesnie w 2 kategoriach — maksymalnie 3 fotografie w kazdej z nich. Po zakonczeniu ww. konkursu Samorzad Wojewddztwa ma mozliwo$¢ wykorzystywania
zdje¢ do przygotowywania materiatdw promocyjnych i informacyjnych.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatbw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaoc;ji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektéw stanowigcg
czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow
graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(KZSZ-5-U-2.2.2/KP).

Uwagi dodatkowe: Warto rozwazy¢ umieszczenie ogtoszenia o konkursie i regulaminu konkursu w Kronice Mazowieckiej oraz krotkiej relacji po wreczeniu nagréd a takze wspotprace z Biurem
Prasowym UMWM. Warto réwniez rozwazy¢ wprowadzenie nowych kategorii konkursowych, np. "Innowacyjne Mazowsze", "Tradycja i nowoczesnosc¢".

Przed impreza:

- Relacja na stronie www.mazovia.pl
- Plakaty

- zaproszenia

Departament W trakcie imprezv: Upowszechnianie kultury i Mazowsze,
6d Kultury, Promocjii [Dozynki Wojewddzkie mprezy: s . . . |integracja spotecznosci sierpien 2011 100 000 z
. Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na roll-upach i -
Turystyki lokalnej r.
bannerach
Po imprezie:

Relacja na stronie www.mazovia.pl

OPIS DZIALANIA

Dozynki Wojewodztwa Mazowieckiego to przedsiewziecie adresowane do szerokiego grona odbiorcéw, miedzy innymi: producentéw rolnych, przetwdrcow, handlowcow, samorzadéw i stuzb
doradczych, ludzi i instytucji pracujacych w obszarze rolnictwa, mieszkancow wsi i miast z terenu Mazowsza oraz wojewddztw o$ciennych. Wydarzenie uatrakcyjniajg liczne imprezy towarzyszace
(wystawy, prezentacje firm i instytucji zwigzanych z branzg rolniczg) oraz bogaty program artystyczny (poczawszy od zespotéw ludowych, skonczywszy na najpopularniejszych gwiazdach sceny
wspotczesne)j).

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promoc;ji i Turystyki, zgodnie z procedurag akceptacji projektow stanowiaca
czesc¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektéw
graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnos$ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(KZSZz-5-U-2.2.2/KP).

Uwagi dodatkowe: Warto rozwazy¢ umieszczenie zapowiedzi imprezy oraz wspoétprace z Biurem Prasowym UMWM. Zalecana jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku przy opracowywaniu
wizualizacji stoiska.

Departament nie jest w stanie doktadnie okresli¢ jakie dziatania beda Mazowsze,
Departament . . : " ) . L .
... |Dziatania zwigzane z prowadzone w ramach prezydencji Polski Promocja Wojewddztwa styczen —
6e Kultury, Promociji i - : o . A o 100 000 zt
) prezydencijg Polski w UE |w Unii Europejskie Mazowieckiego grudzien
Turystyki 2011 1




OPIS DZIAEANIA
1 lipca 2011 roku Polska obejmie Przewodnictwo w Radzie Unii Europejskiej. Departament nie jest w stanie doktadnie okresli¢ jakie dziatania bedg prowadzone w ramach prezydencji Polski w Unii
Europejskiej. W$rdd nich znajdg sie takie wydarzenia jak: wizyty studyjne, imprezy wystawiennicze, konferencje, przygotowanie materiatéw reklamowych, catering, itp. Jako stoteczny region musimy
by¢ przygotowani na szereg waznych miedzynarodowych wydarzen, ktére odbeda sie na naszym terenie.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest mozliwie szeroka prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze, np. w materiatach informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spéjnosc dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z
Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promoc;ji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow
stanowigca czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja
projektéw graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (Kzsz-
5-U-2.2.2/KP).
Uwagi dodatkowe: Zalecane jest prezentowanie Mazowsza jako regionu centralnego, lidera, nowoczesnego i dynamicznego a przy tym petnego tradycji i historii.

Promocja Wojewddztwa
o o Mazowsze,
Departament Departament nie jest w stanie doktadnie okresli¢ jakie dziatania bed Mazowieckiego, realizacja styczen —
6f Kultury, Promocjii [Paszport Turystyczny P J ) J eda zatozen Strategii Rozwoju yezen - 100 000 zt
. prowadzone w ramach przygotowania Paszportu Turystycznego ) . grudzien
Turystyki Turystyki oraz Strategii 2011 r
Promociji '

OPIS DZIALANIA

Projekt ma na celu promocje atrakcji turystycznych i kulturowych Mazowsza. Partnerami projektu bedg poczatkowo instytucje kultury, dla ktérych organizatorem jest Samorzad Wojewodztwa
Mazowieckiego oraz organizacje pozarzadowe dziatajgce w zakresie kultury i turystyki. Przewidujemy réwniez mozliwo$é pozyskiwania do wspotpracy partneréw zewnetrznych (instytucji, organizacji i
przedsiebiorstw). Partnerzy oferowaé moga znizki i/lub inne promocje dla posiadaczy Paszportéw. Turystyczny Paszport Wojewddztwa Mazowieckiego zostanie zaprojektowany i wydrukowany
(opcjonalnie w kilku oddzielnych wersjach jezykowych lub w jednym wzorze zawierajacym opisy np. w 3-4 jezykach). Paszporty moga by¢ numerowane, aby umozliwi¢ ew. ewidencjonowanie
przyznawanych rabatéw (np. w formie perforowanej strony zawierajacej samoprzylepne numery/kod kreskowy). Paszporty prezentowa¢ bedg krétkg informacje o ofercie partneréw biorgcych udziat w
realizacji projektu oraz zawiera¢ bedg miejsce na potwierdzenie wizyty pieczecia. Dodatkiem do paszportu mogtyby by¢ broszura informacyjna oraz mapka wojewodztwa. Paszporty dostepne bedg w
siedzibie Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego w Warszawie, Punktach IT na terenie Wojewddztwa Mazowieckiego oraz instytucjach
kultury, dla ktérych organizatorem jest Samorzad Wojewodztwa Mazowieckiego. Przewiduje sie nagrody dla uczestnikow projektu — posiadaczy paszportéw. Odwiedzenie instytucji Partnera (np.
Muzeum) potwierdzone zostaje pieczecig w paszporcie. Odpowiednia ilo$¢ pieczatek (zgodnie z regulaminem) uprawnia¢ bedzie do odbioru nagréd (lub wziecia udziatu w losowaniu nagrod).
Wprowadzenie projektu poprzedzone zostanie akcjg promocyjng na terenie Wojewdédztwa Mazowieckiego. Docelowo Paszport mogtby zosta¢ przeksztatcony np. w Mazowieckg Karte Turystyczna, -
magnetyczng karte rabatowa, 1/3/7 dniowa, ktérej zakup zapewniatby uzyskanie darmowych biletéw, znizek, bezptatnych przejazdéw srodkami transportu publicznego, nagréd i gadzetow promocyjnych

oraz innych promocji dla jej posiadacza. Paszport ma na celu zwiekszenie aktywnosci turystycznej na Mazowszu.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
Przy opracowywaniu wzoru paszportu zalecana jest wskazana jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku, tak aby wspalnie ustali¢ sposéb maksymalnego wykorzystania Systemu ldentyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze. Inicjatywa powinna by¢ opisana na stronie www.mazovia.pl, na stronach instytucji wlaczonych w przedsiewziecie, w Kronice Mazowieckiej a takze w mediach regionalnych.
Warto rozwazy¢ wspotprace z Biurem Prasowym UMWM (np. konferencja prasowa).
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Departament
Kultury, Promociji i
Turystyki

Zlot Turystéw
Wojewddztwa
Mazowieckiego

Przed impreza:

- zaproszenia

- dyplomy

W trakcie imprezy:

Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na roll-upach i
bannerach

Po imprezie:

Ewentualna relacja na stronie www.mazovia.pl

Realizacja zalozen Strategii
Rozwoju Turystyki oraz
Strategii Promocji

Mazowsze,

wrzesien —

pazdziernik
2011 r.

50 000 zt




OPIS DZIALANIA

Samorzad Wojewodztwa Mazowieckiego od 1999 roku aktywnie uczestniczy w organizacji Zlotu Turystow Wojewodztwa Mazowieckiego. Impreza organizowana jest wspoélnie z Mazowieckim Forum

Oddziatéw PTTK. Zlot Turystow Wojewodztwa Mazowieckiego jest organizowany w celu upowszechniania turystyki w Wojewddztwie Mazowieckim. W trakcie zlotu wreczane sa wyrdznienia i listy
gratulacyjne Marszatka Wojewoddztwa Mazowieckiego dla oséb i organizacji, ktére majg szczegolny wkiad w rozwdj turystyki na Mazowszu.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promoc;ji i Turystyki, zgodnie z procedurag akceptacji projektow stanowiaca
czesc¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektéw
graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnos$ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(KZSZ-5-U-2.2.2/KP).

Uwagi dodatkowe: Wskazana jest wspétpraca z Biurem Prasowym i Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM (strona www.mazovia.pl oraz Kronika Mazowiecka). Warto rozwazy¢ skierowanie

zaproszenia do turystow poprzez media regionalne i lokalne.
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Przed impreza:
- zaproszenia

Departament Organizacja zamkniecia \é\:(trakCIellmSprezyi Id fikacji Wizualnej Marki M I hi Realizacja zalozen Strategil M?)Zsct)z\;ﬁ?e'
Kultury, Promocji i segonu turJ o Qo : spozyc:]a ystemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na roll-upach i Rozwoju Turystyki oraz henvion 100 000 z
Turystyki sy g annerach Strategii Promoc;ji

Po imprezie: r.

Ewentualna relacja na stronie www.mazovia.pl

OPIS DZIALANIA

Organizacja zamkniecia sezonu turystycznego w wojewddztwie mazowieckim bedzie podsumowaniem catorocznych prac nad ofertami i produktami turystycznymi regionu oraz rozwoju i promocji oferty

turystycznej Mazowsza.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promoc;ji i Turystyki, zgodnie z procedurag akceptacji projektow stanowiaca
czesc¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektéw
graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnos$ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP).
Uwagi dodatkowe: Warto rozwazy¢ umieszczenie relacji w Kronice Mazowieckiej.

Przed impreza:
- Relacja na stronie www.mazovia.pl
- zaproszenia

Organizacja otwarcia
sezonu turystycznego w

Wojewddztwie S ) . . . .| Mazowsze,
Departament Mazowieckim oraz W trakcie imprezy: integracja branzy turystycznej; stvezen
6i Kultury, Promocji i L . |Ekspozycja Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na roll-upach i aktywizacja spotecznosci ycze 600 000 zt
. konferencji poswieconej . czerwiec
Turystyki : bannerach lokalnej
budowie oferty . . 2011r.
Po imprezie:

turystycznej marki

Relacja na stronie www.mazovia.pl
Mazowsze

OPIS DZIALANIA

Organizacja otwarcia sezonu turystycznego w wojewodztwie mazowieckim potgczonego z prezentacja ofert i produktow turystycznych regionu dla szerokiej publicznosci oraz z konferencjg na temat
rozwoju i promocji oferty turystycznej Wojewodztwa Mazowieckiego adresowana do organizatoréw turystyki dziatajgcych na terenie wojewddztwa mazowieckiego i zajmujacych sie ofertg przyjazdowa
do Polski. Uczestnikami konferencji beda réwniez przedstawiciele samorzaddw lokalnych, organizacji pozarzgdowych, instytucji kultury, przyczyniajacych sie do tworzenia oferty turystycznej regionu.
Jeden z paneli po$wiecony bedzie takze dostepnosci obiektow turystycznych dla oséb niepetnosprawnych. Zorganizowany zostanie takze konkurs dla organizacji pozarzgdowych na stworzenie oferty

uzmaicajgcej otwarcie sezonu turystycznego.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo Zzeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatbw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promoc;ji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektéw stanowigcg
czesé Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsz e; podprocesie: Akceptacja projektow
graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(KZSZ-5-U-2.2.2/KP).

Uwagi dodatkowe: Warto rozwazy¢ umieszczenie relacji w Kronice Mazowieckiej.
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Departament
Kultury, Promociji i
Turystyki

Przed impreza:
- zaproszenia

Sejmik Turystyczny W trakcie imprezy:

Wojewddztwa

Mazowieckiego
9 bannerach

Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na roll-upach i

integracja branzy turystycznej;
aktywizacja spotecznosci
lokalnej

Mazowsze,
czerwiec -
grudzien
2011 r.

100 000 zt

OPIS DZIALANIA

Sejmik Turystyczny Wojewddztwa Mazowieckiego jest wpisany na state w kalendarz przedsiewzie¢ majacych na celu rozwdj i popularyzacje turystyki na terenie Wojewddztwa Mazowieckiego. Celem
Sejmiku jest stworzenie platformy dajgcej mozliwosci wymiany doswiadczen i podejmowania wspolnych inicjatyw
z zakresu turystyki. Uczestnikami Sejmiku sa: przedstawiciele starostw powiatowych i miast (Warszawa, Ciechandw, Ostroteka, Plock, Radom, Siedlce) z terenu Wojewddztwa Mazowieckiego,
stowarzyszenia dzialajace na rzecz rozwoju turystyki oraz prasa turystyczna, przedstawiciele Ministerstwa Sportu i Turystyki, Polskiej Agencji Rozwoju Turystyki, Polskiej Organizacji Turystycznej oraz
innych regionalnych organizacji turystycznych. Sejmik w 2011 roku bedzie réwniez wydarzeniem podsumowujacym realizacje projektu ,Kreowanie wizerunku turystycznej Marki Mazowsze”.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promoc;ji i Turystyki, zgodnie z procedurag akceptacji projektow stanowiaca
czesc¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzadzanie Markg Mazowsze; podprocesie: Akceptacja projektéw
graficznych materiatow reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP).
Uwagi dodatkowe: Warto rozwazy¢ wspotprace z Wydzialem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie umieszczenia relacji na stronie www.mazovia.pl oraz w Kronice Mazowieckiej.

* Listy personalizowane — skierowane do Starostéw Powiatow z terenu
Mazowsza.

Stolica Kulturalna * Uroczystos¢ przekazania k_Iuczy do Stolicy Kulturalnej

Mazowsza’ Mazoyvsza E3.15- Strona internetowa.

Departament W trakcie przedsiewzieé¢ kulturalnych:

6k Kultury, Promociji i - Plakaty informacyjne o poszczegoélnych przedsiewzieciach w Powiecie.

Turystyki - Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM)
na roll-upach i bannerach.

- Informacje na stronie internetowe;.

- Relacja na tamach Kroniki Mazowieckiej.

Wylonienie Powiatu

0 najszerszym i najbardziej
interesujacym programie
imprez kulturalnych.
Rozpowszechnienie informacji
0 mazowieckich projektach
kulturalnych.

Uczestnicy: Powiaty z caty 2011r. 125 000 zt

terenu catego Mazowsza

OPIS DZIALANIA

Celem konkursu jest wytonienie powiatu, ktéry zostanie ustanowiony ,Stolicg Kulturalng Mazowsza”. Warunkiem udziatu w konkursie jest przedtozenie propozycji rocznego programu imprez
kulturalnych organizowanych w miescie powiatowym oraz w sasiadujgcych gminach i miastach nalezacych do tego powiatu wraz z preliminarzem kosztow. Imprezy ujete w programie, winny zaktadaé
udziat w imprezach r6znych podmiotéw (domy kultury, szkoty, fundacje, stowarzyszenia itp.), ktére organizujg na danym terenie zycie kulturalne. Laureat konkursu otrzyma tytut ,Stolica Kulturalna
Mazowsza” oraz wsparcie finansowe z budzetu Wojewodztwa Mazowieckiego. Program imprez kulturalnych organizowanych przez zwyciezce konkursu ,Stolica Kulturalna Mazowsza” jest realizowany
od momentu przekazania symbolicznego ,Klucza do Stolicy” przez laureata z roku ubiegtego. Realizacja projektu ,Stolica kulturalna Mazowsza” jest okazjg do aktywizacji zycia kulturalnego na terenie
zwycieskiego powiatu.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatdw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promoc;ji i Turystyki juz na etapie opracowywania koncepcji i zapytan ofertowych na materiaty poligraficzne i promocyjne, zgodnie z procedurg akceptacji projektéw stanowigca czesé
Zintegrowanego Systemu Zarzgdzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektéw graficznych
materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-
2.2.2/KP)
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Departament
Kultury, Promociji i
Turystyki

Mazowieckie Zdarzenia
Muzealne - Wierzba

* Strona internetowa - ogtoszenie kolejnej edycji Konkursu.

*

*

*

*

*

Listy personalizowane skierowane do Dyrektoréw Placéwek Muzealnych
Strona internetowa - ogtoszenie laureatow.

Gala wreczenia nagrod Laureatom.

Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM)
na roll-upach i bannerach.

Relacja na stronie www.mazovia.pl.

Relacja na tamach Kroniki Mazowieckie;.

Podniesienie prestizu muzeéw
mazowieckich, zmniejszenie
réznic pomiedzy nimi,
wspomaganie rozwoju oraz
podnoszenie ich waloréw
estetycznych, wspieranie ich
pracy

w zakresie upowszechniania
kultury, wiedzy o regionie,
edukaciji i ksztattowania
tozsamosci lokalnej,
promowanie tych instytuciji
oraz promowanie
Wojewodztwa Mazowieckiego.

luty —
pazdziernik
2011 r.

80 000 zt

OPIS DZIALANIA

Samorzad Wojewddztwa Mazowieckiego, we wspotpracy ze Stowarzyszeniem Muzealnikow Polskich, Oddziat Mazowiecki w Warszawie organizujg konkurs pt. ,Mazowieckie Zdarzenia Muzealne —

Wierzba”. Patronat nad tym przedsiewzieciem kulturalnym objat Marszatek Wojewddztwa Mazowieckiego. W konkursie moga wzigé udziat muzea, ktérych siedziba znajduje sie na terenie Wojewodztwa

Mazowieckiego. Konkurs ma za zadanie promowac, muzea, regiony oraz Wojewddztwo Mazowieckie, pogtebia¢ jego wkitad w dziedzictwo narodowe, wzbogacaé wiedze i ksztattowaé wartosci
estetyczne, podnosi¢ walory turystyczne itp. Jednym z istotnych zadan konkursu jest wyréwnywanie szans oraz zmniejszenie réznic pomiedzy muzeami mazowieckimi. Ze ztozonych w siedzibie

Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki wnioskdw na Konkurs, podczas pierwszej selekcji, wytonione zostajg wnioski zakwalifikowane przez Kapitute Konkursu do drugiego etapu. Po dokonaniu ich

selekcji, Kapituta Konkursu wybiera laureatow.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promocji i Turystyki juz na etapie opracowywania koncepcji i zapytan ofertowych na materiaty poligraficzne i promocyjne, zgodnie z procedurg akceptacji projektéw stanowigcg czesc
Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzgdzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych
materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZz-5-U-
2.2.2/KP)

Celem i ideg Nagrody im.

* Strona internetowa projektu www.norwid.mazovia.pl Cypriana Kamila Norwida jest
Naarodv Samorzadu * Gala wreczenia nagrod Laureatom. ukazywanie i promocja Uty —
Departament grocly a * Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) wybitnych dziet i artystow V-
.. |Wojewddztwa ; O . wrzesien
6t Kultury, Promociji i S . na roll-upach i bannerach, mazowieckich - z pochodzenia 57 000 zt
. Mazowieckiego im. C.K. . : . . . . 2011r.
Turystyki . * Relacja na stronie www.mazovia.pl z przekserowaniem na strone projektu. |lub wyboru - przyczyniajgcych
Norwida g o o . y
* Relacja na famach Kroniki Mazowieckiej sie do wzrostu rangi naszego

regionu na mapie kulturalnej
Polski i Europy.

OPIS DZIALANIA

Nagroda im. Cypriana Kamila Norwida przyznawana jest od 2001 roku artystom tworzacym na Mazowszu za dzieto badzZ kreacje, powstatg w roku poprzedzajgcym przyznanie tego wyréznienia.
W 2005 roku Samorzad Wojewddztwa Mazowieckiego po raz pierwszy, obok Nagréd w dziedzinie: literatura, teatr, muzyka i sztuki plastyczne, przyznat nagrode specjalng "Dzieto zycia" za wybitne
dzieta, kreacje lub za catoksztalt twdrczosci arty$cie tworzgcemu na obszarze wojewddztwa mazowieckiego. Laureaci Nagrody otrzymujg okolicznosciowg statuetke, dyplom oraz nagrode pieniezna.
Kandydatéw do Nagrody im. Cypriana Kamila Norwida moga zgtaszaé: instytucje kultury, oddziaty ogélnopolskich stowarzyszen twérczych, wydawnictwa i redakcje oraz twércy indywidualni z
wojewddztwa mazowieckiego. W przypadku Nagrody ,Dzieto Zycia” uprawnionymi do zgtaszania kandydatéw sa takze mieszkancy wojewddztwa mazowieckiego.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promocji i Turystyki juz na etapie opracowywania koncepcji i zapytan ofertowych na materiaty poligraficzne i promocyjne, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigca czesc
Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych
materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-
2.2.2/KP)




6m

Departament
Kultury, Promociji i
Turystyki

Biezgca wspotpraca

z Samorzgdami Woj. Maz.
oraz lokalnymi
organizacjami kulturalnymi
przy organizaciji
przedsiewzie¢ kulturalnych

Strona internetowa www. mazovia.pl/Co, Gdzie, Kiedy?

Strona internetowa Samorzgdow /Organizatorow.

Plakaty umieszczone w mazowieckich jednostkach organizacyjnych oraz
jednostkach samorzadu terytorialnego.

Zaproszenia.

Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM)
na roll-upach i bannerach.

Relacje na stronie www.mazovia.pl

Relacje na tamach Kroniki Mazowieckie.

Nagrody dla laureatéw konkurséw.

Celem przedsiewzie¢ jest
upowszechnianie kultury,
wsparcie przedsiewzie¢
edukacyjnych propagujacych
historie, tradycje i piekno

regionu. Promocja Mazowsza,
aktywizacja zycia kulturalnego.

caty 2011 r.

100 000 zt




OPIS DZIALANIA

Wspétorganizacja projektow kulturalnych tj. Mazowiecki Festiwal Choréw ,Masovia Cantat”, koncert z okazji rocznicy Bitwy Warszawskiej, Bitwy pod Grunwaldem, Jubileusz zespotu Tanca Ludowego
Pruszkowiacy, Swieto chleba, konkursy literackie, muzyczne, plastyczne dla dzieci i mtodziezy, Dozynki, Dni Przasnysza i Ziemi Przasnyskiej, Warszawski Festiwal Filméw o tematyce Zydowskiej,
Festiwal Koled i Pastoratek.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
przygotowywanych przez Wspotorganizatora, zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia. Wspotorganizator powinien byé do tego zobowigzany poprzez umieszczenie odpowiedniego zapisu w zawieranej
z nim umowie. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki juz na etapie opracowywania koncepcji i zapytan ofertowych na materiaty poligraficzne i promocyjne, zgodnie z procedurg akceptacji projektéw stanowigca
czesé Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow
graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP).

Upowszechnianie wiedzy o
regionie w kontekscie
dziedzictwa kulturowego,
opieki nad zabytkami, edukaciji

Informacja na temat EDD na Mazowszu (z kalendarzem wydarzen) na stronie
internetowej www.mazovia.pl
Wspélorganizacja

Departament wydarzen artystycznych w |Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na |/ ksztattowania swiadomosci wrzesien
6n Kultury, Promociji i J . . ) . ) . lokalnej. 100 000 zt
: ramach Europejskich Dni |plakatach i zaproszeniach na imprezy dofinansowanych z budzetu A . 2011r.
Turystyki Przyblizenie mieszkancom

Dziedzictwa na Mazowszu |Wojewodztwa Mazowieckiego oraz roll-upach, bannerach podczas trwania

danej imprezy Mazowsza tradycji i kultury

poszczegoblnych regionow
wojewddztwa.




OPIS DZIALANIA

Europejskie Dni Dziedzictwa na Mazowszu, co roku odbywajg sie pod honorowym patronatem Marszatka Wojewddztwa Mazowieckiego i majg za zadanie przyblizy¢ tradycje i kulture materialng

poszczegdlnych regionéw. Istotnym elementem obchoddw jest mozliwo$é potaczenia zwiedzania muzedw i obiektéw zabytkowych z uczestnictwem w wystepach zespotéw folklorystycznych, w

pokazach gingcych rzemiost, w kiermaszach wyrobow artystycznych i rzemiesiniczych, w konkursach, pokazach historycznych, koncertach, wystawach itp. W ramach Porozumien zawieranych

pomiedzy Wojewodztwem Mazowieckim a innymi Jednostkami Samorzadu Terytorialnego badz samorzadowymi instytucjami kultury z regionu Mazowsza Wojewddztwo pokryje czes¢ kosztow
zorganizowania poszczegoélnych wydarzen artystycznych/przedsiewzie¢ w ramach EDD na Mazowszu.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promociji i Turystyki juz na etapie opracowywania koncepcji i zapytan ofertowych na materiaty poligraficzne i promocyjne, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigca czesc
Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych
materiatow reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z zasadami Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KzSz-5-U-
2.2.2/KP).

Uwagi dodatkowe: Zalecane jest opracowanie przy wspotpracy Biura Marki i Wizerunku statego logotypu dla EDD na Mazowszu i egzekwowanie jego stosowania w projektach dotyczacych
wydarzenia.




60

Departament
Kultury, Promociji i
Turystyki

Konferencja "Marka
Mazowsze, Marka Polska”

Uczestnicy: ok. 200 oso6b

Przed konferencja:

- zaproszenia personalizowane,

- banner na stronie www.mazovia.pl z przekserowaniem na strone projektu,
- promocja eventu na famach magazynu Brief, portalu brief.pl, Brief for
Poland.pl,

- publicity eventu w branzy.

W trakcie konferenciji:

- ekspozycja Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na
roll-upach i bannerach,

- wystawa fotografii z Mazowsza,

- relacje w mediach.

Po konferencji:

- relacja na stronie www.mazovia.pl oraz na stronie projektu,

- artykut w ,Kronice Mazowieckiej”,

- artykut redakcyjny w sekcji Brief for Poland w Briefie po konferencji,
- rozestanie mailingu i ankiety do uczestnikéw po konferencji.

* promocja parasolowej marki
Mazowsze w oparciu o
wykorzystanie marek
subregionalnych przy
jednoczesnym zaangazowaniu
mniejszych jednostek
samorzadu terytorialnego
(miasta, powiaty, gminy);

* poszukiwanie pdl wspétpracy
samorzadéw i administraciji
rzadowej w obszarze promocji
Polski poprzez promocje
regionéw, szczegolnie w
obszarze promocji turystycznej
i kulturalnej;

* symbioza dwoch obszaréw
promocji miejsc — turystyki i
kultury;

* przedstawienie najnowszych
narzedzi, ustug oraz trendéw w
marketingu miejsc, tj.
informacji niezbednych do
prowadzenia przez regiony
efektywnych dziatan
promocyjnych

2011r.

120 000 zt




OPIS DZIALANIA

Realizacja przedsiewziecia odbytaby sie przy wspoétpracy z magazynem BRIEF oraz Fundacjag Polskiego Godta Promocyjnego. Konferencja skierowana jest do przedstawicieli samorzadowych
jednostek terytorialnych wojewdédztwa mazowieckiego odpowiedzialnych za promocje i przetargi oraz przedstawicieli komoérek odpowiedzialnych za sprawy z zakresu promociji i rozwoju ze wszystkich
urzedéw marszatkowskich. W konferencji wezma réwniez udziat przedstawiciele wybranych ministerstw oraz zainteresowanych organizacji spotecznych i gospodarczych. W ramach konferencji
zaplanowane sg wystgpienia, debaty, panele dyskusyjne, gry symulacyjne. Koncepcja programowa zaktada podziat konferencji na dwa dni. Dzien pierwszy przeznaczony bytby wytgcznie dla
przedstawicieli mazowieckich jednostek samorzadu terytorialnego - miast i powiatéw. Tematem przewodnim pierwszego dnia konferencji bytoby forum promaoc;ji jednostek samorzadu terytorialnego
wojewddztwa mazowieckiego, a w jego ramach prezentacja oraz przyblizenie metod i narzedzi umozliwiajacych im prowadzenie dziatan promocyjnych zgodnych z zatozeniami Strategii Zarzadzania
Marka Mazowsze.

Program drugiego dnia zostat sformutowany w taki sposob, ze moze stanowi¢ samodzielny blok tematyczny i przebiega¢ niezaleznie od tematyki prezentowanej podczas pierwszego dnia badz stanowic¢
jego doskonate uzupetnienie. Program konferencji w tym dniu bytby przeznaczony dla przedstawicieli samorzadéw z wojewddztwa mazowieckiego (uczestnicy pierwszego dnia konferencji),
zainteresowanych organizacji spotecznych i gospodarczych — w tym partneréw Fundacji Polskiego Godta Promocyjnego, przedstawicieli mediéw oraz przedstawicieli wojewddztw.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

6p

Departament
Kultury, Promociji i
Turystyki

Dziatania zwigzane z
wyprodukowaniem i
montazem
wielkoformatowych
pylonow,

tzw. ,witaczy” (wg ksiegi
SIW rozdz. 5.01) przy
gtéwnych drogach
wjazdowych do
wojewddztwa

umieszczenie pylonéw przy drogach wjazdowych do wojewddztwa w miejscach
dobrze widocznych dla kierowcéw (zgodnie ze studium wykonalnosci)

budowanie nowego wizerunku
regionu i wywotanie
pozytywnych emociji i
skojarzen turystow z markg
Mazowsze

2011r.

500 000 zt

OPIS DZIALANIA

Przy wspotpracy z Departamentem Nieruchomosci i Infrastruktury ustalono, ze 18 drég krajowych przecina granice wojewddztwa w 28 miejscach a 31 drég wojewddzkich przecina jg w 38 miejscach.
W zwigzku z powyzszym zaklada sie zlokalizowanie pylonéw w dwéch réznych wymiarach w taki sposob, ze duze witacze znajdg sie w 26 miejscach przy drogach krajowych, za$ przy drogach
wojewddzkich umieszczone zostang 36 mniejsze witacze. Bez wzgledu na wielko$¢ pylony powinny by¢ dwustronne; awers: ,Mazowsze wita”, rewers: ,Mazowsze zaprasza ponownie”.
Szczegoly zadania zostaly opracowane w wykonanym przez firme Euro-Investment Consulting Service Jacek Stawicki w roku 2010 ,Studium wykonalnos$ci”.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

6r

Departament
Kultury, Promociji i
Turystyki

Dziatania w zakresie
opiniowania projektow
graficznych materiatow
reklamowo-promocyjnych
zawierajacych logotyp
Marki Mazowsze, w
zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu
Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze

Postepowanie zgodnie z zapisami Ksiegi Zintegrowanego Systemu
Zarzadzania dotyczacymi procesu: Zarzadzanie Marka Mazowsze (KZSzZ4-U-
2.2/KP), podprocesu: Akceptacja projektow graficznych materiatéw reklamowo-
promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ4-U-
2.2.2/IKP)

* budowanie spdjnego,
jednolicie postrzeganego
wizerunku regionu;

* zapewnienie zgodnosci
dziatah zwigzanych ze
stosowaniem logotypu Marki
Mazowsze, w zakresie
zgodnosci z zasadami
Systemu Identyfikaciji
Wizualnej Marki Mazowsze

2011r.

0zt




OPIS DZIALANIA

Akceptacja projektu graficznego dokonywana jest wytacznie w zakresie prawidtowego, czyli zgodnego z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW) uzycia logotypu Marki Mazowsze i
elementéw systemu. Kazdy z nadestanych projektow oceniany jest pod katem: 1. poprawnosci uzycia logotypu ( prawa do jego uzycia, wzoru logotypu, formy logotypu (z hastem lub bez), prawidtowego
podpisu obok/ pod logotypem, wielkosci logotypu, kolorystyki logotypu, tta pod logotypem, zachowania pola podstawowego lub ochronnego); 2. poprawnosci uzycia innych elementéw SIW Marki
Mazowsze tj.: piktogramow systemowych, typografii; 3. poprawnosci zachowania wzoréw drukéw firmowych, drukéw, gadzetéw i oznakowania promocyjnego, oznakowania architektonicznego i
pojazdéw samochodowych z uzyciem logotypu, przewidzianych w SIW Marki Mazowsze. Koncepcja graficzna i artystyczna wizja danego projektu, zatwierdzona przez dyrekcje departamentu
merytorycznego nie jest przedmiotem oceny projektu graficznego. Ocenie pod wzgledem zgodnosci z SIW podlegaja;: druki firmowe — okreslone w SIW Marki Mazowsze w rozdziale 2; druki promocyjne
— okreslone w SIW Marki Mazowsze w rozdziale 3; oznakowanie promocyjne — okreslone w SIW Marki Mazowsze w rozdziale 4; oznakowanie architektoniczne — okreslone w SIW Marki Mazowsze w
rozdziale 5; oznakowanie samochodéw — okreslone w SIW Marki Mazowsze w rozdziale 6; gadzety promocyjne — okreslone w SIW Marki Mazowsze w rozdziale 7; wszelkie materiaty zawierajgce
logotyp Marki Mazowsze: poligraficzne (zaproszenia, plakaty, ulotki, wydawnictwa itp.); strony WWW, prezentacje multimedialne; filmy; tablice reklamowe i informacyjne; artykuty reklamowe (bannery,
roll-upy itd.); stoiska promocyjne i wystawiennicze; gadzety reklamowe.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zapewnianie oprawy * wypozyczanie roll-upéw, baneréw z logo Marki Mazowsze, fotografii
wizualnej podczas przedstawiajacych Mazowsze, itp. na potrzeby organizatorow lub budowanie i utrwalanie
Departament wydarzen organizowanych |wspétorganizatoréw danego wydarzenia; nowego wizerunku regionu i
6s Kultury, Promocji i |i wspo6torganizowanych * konsultowanie i/lub realizacja oprawy wizualnej poprzez umieszczenie ww.  |wywotanie pozytywnych emociji 2011r. 10 000 zt
Turystyki przez Samorzad promocyjnych elementéw wystawienniczych w miejscu odbywania sie danego |i skojarzen uczestnikéw
Wojewddztwa wydarzenia wydarzen z markg Mazowsze
Mazowieckiego

OPIS DZIALANIA

Wypozyczanie promocyjnych elementéw wystawienniczych (roll-upow, banerdw, fotografii, itp.) odbywa sie na podstawie pisemnego, elektronicznego lub ustnego zgtoszenia.

Ww. materialy udostepniane sg nieodptatnie na zadeklarowany w odpowiednim oswiadczeniu przez osobe je odbierajaca okres czasu, pokrywajacy sie z terminem danego wydarzenia. Pracownicy
Biura Marki i Wizerunku na prosbe innych komérek organizacyjnych Urzedu czynnie wiaczajq sie w dziatania organizacyjne danego wydarzenia w zakresie konsultacji i/lub realizacji oprawy wizualnej
poprzez wkomponowanie wybranych materiatow w ogéing scenografie wydarzenia, w sposob uwidaczniajacy logo Marki Mazowsze oraz/lub inne elementy Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze. Zatozeniem tego dziatania promocyjnego jest wyeksponowanie logo Marki Mazowsze w widocznych miejscach w trakcie trwania wydarzenia, a w rezultacie budowanie i utrwalanie nowego
wizerunku regionu. Koszty zwigzane z tym dziataniem wynikajg z koniecznosci renowacji i modernizacji posiadanych elementéw wystawienniczych oraz powiekszania zasobéw o nowe wzory.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.




(6) Departament Kultury, Promocji i Turystyki

(6.1) Biblioteka Publiczna m. st. Warszawy - Biblio

teka Gtéwna Wojewddztwa Mazowieckiego

6.1a

Biblioteka
Publiczna m. st.
Warszawy -
Biblioteka Gtéwna
Wojewddztwa
Mazowieckiego

Polska Europie. Wystawa
z okazji prezydencji Polski

w Unii Europejskiej

Promocja Polski i Warszawy w

Druk zaproszen, plakatéw, katalogu wystawy, informacja na stronie
Unii Europejskiej

internetowej Biblioteki, informacja dla mediéw

1.07-
31.12.2011r
Biblioteka
Publiczna
m.st
Warszawy i
biblioteki
publiczne
UE: Madryt,
Paryz, Berlin,
Londyn,
Bruksela,
Kopenhaga,
Nikozja

30 000 zt

OPIS DZIALANIA

W zwigzku z Polska Prezydencjg w 2011, Biblioteka Publiczna m.st. Warszawy, planuje przygotowa¢ wystawe, w swojej siedzibie - otwarcie 1 lipca, oraz w 7 -8 stolicach Europy:
Madryt, Paryz, Londyn, Kopenhaga, Berlin, Nikozja, Bruksela, Moskwa. Wystawa ukaze wkiad Polski i naszych rodakéw w rozwdj i historie Europy. Zdecydowali$my sie na 4 wersje jezykowe -

2011".

angielska, francuska, hiszpanska i rosyjska. Wystawa sktadac¢ sie bedzie z 30 plansz o wym. b-1 na piance PCV. Eksponowane faksymile materiatébw pochodzi¢ bedg ze zbioréw wtasnych Biblioteki.
Tak duzy projekt chcemy zrealizowa¢ korzystajac ze srodkéw publicznych; bedziemy aplikowaé o grant do Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, w ramach programu ,Polska Prezydencja

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.

zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki

Marki Mazowsze .

Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Mazowieckiego

Biblioteka Wystawa towarzyszaca 112(g)guldrn|a
Publiczna m. st. Sesji Varsavianistycznej Lo

. . i . . . . L .. . Biblioteka
Warszawy - nt. 190-lecia Kuriera Druk zaproszen, plakatéw, katalogu wystawy, informacja na stronie Przypomnienie historii Kuriera .

6.1b L , . . AR o . L . Publiczna 30 000 zt
Biblioteka Gtéwna |Warszawskiego internetowej Biblioteki, informacja dla mediéw Warszawskiego m.st
Wojewddztwa T
Warszawy




OPIS DZIAEANIA
Wystawa bedzie dopetnieniem Sesji Varsavianistycznej i bedzie dotyczyta historii Kuriera Warszawskiego. Wystawa bedzie przygotowana na planszach i wyeksponowana w holu
zabytkowego Gmachu im. Kierbedziow. Oprécz plansz pokazane zostang takze egzemplarze Kuriera ze zbiorow Biblioteki Publicznej m.st. Warszawy.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Biblioteka 3 kwietnia

: 2011r.
Publiczna m. st. Promocja tworczosci Bohdana | Biblioteka
Warszawy - Bohdan Butenko - Druk zaproszen, plakatow, informacja na stronie internetowej Biblioteki, ) . )

6.1c . . . . . . Butenko, warszawskiego Publiczna 10 000 zt
Biblioteka Gtéwna |dorobek tworczy. Wystawa|informacja dla mediéw - ) .
L artysty o swiatowej renomie m.st.

Wojewddztwa Warsza
Mazowieckiego wy

OPIS DZIALANIA
X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

. 4 maja
Biblioteka !
: 2011 r.
Publiczna m. st. . o
Konkurs Literatury . L S - . L Biblioteka
Warszawy - Lo Informacja na stronie internetowej Biblioteki, informacja dla mediéw, uroczyste L Lo .
6.1d . . Dzieciecej im. H. ; . L el . S Promocja literatury dzieciecej Publiczna 5000 z
Biblioteka Gtéwna ) - wreczenie nagrod podczas Dnia Kierbedziow. Swieta Bibliotekarzy i Bibliotek
. Skrobiszewskiej m.st.
Wojewodztwa Warsza
Mazowieckiego Wy

OPIS DZIAEANIA
Konkurs Literatury Dzieciecej zorganizowany po raz pierwszy w 2009 roku przez Muzeum Ksigzki Dzieciecej nosi imie Haliny Skrobiszewskiej - wybitnego krytyka literackiego, autorki wielu prac
badawczych z zakresu literatury dla mtodego czytelnika. Konkurs odbywa sie co roku, na wiosne. Jest skierowany do twércow literatury dzieciecej. Jury sktadajgce sie z pracownikéw Muzeum ocenia
ksiazki wydane w roku, ktéry sie zakonczyt. Ksigzki nagrodzone i wyr6znione sa wpisywane na Liste Skarbéw Muzeum Ksigzki Dzieciece;.




zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w
Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spdjnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

4 maja 2011
r.
Biblioteka Biblioteka
Publiczna m. st. Promocja polskiej literatury w Publiczna
Warszawy - Polsko-amerykanski Druk plakatéw, informacja na stronie internetowej Biblioteki, informacja dla USA i anglojezycznej literatury m.st.
6.1e L ; . - . . 10 000 zt

Biblioteka Gtéwna [Konkurs Libros Lege mediéw w Polsce, promocja Mazowsza | Warszawy i
Wojewddztwa w USA biblioteki
Mazowieckiego publiczne

Mazowsza

OPIS DZIALANIA

Konkurs gtosnego czytania LIBROS LEGE to impreza organizowana od 2008 roku po obu stronach Atlantyku. Konkurs rozgrywany jest corocznie w bibliotekach publicznych Warszawy i Mazowsza oraz
Chicago City i Cook County. W Polsce organizatorem jest Biblioteka Publiczna m.st. Warszawy, a w USA Eisenhower Public Library District z Harwood Heights (IL). Celem imprezy jest rozwijanie
nawyku czytania, uczenie sie stuchania i pojmowania czytanego tekstu oraz poznawanie innych kultur poprzez literature. Zasady konkursu sg proste: uczestnicy LIBROS LEGE w Polsce czytajg
literature amerykanska po angielsku, zas uczestnicy w Stanach Zjednoczonych - literature polskg w angielskim ttumaczeniu. Nagroda dla zwyciezcow polskich jest tygodniowy pobyt w USA, laureaci
amerykanscy otrzymujg analogicznie w nagrode tygodniowy pobyt w Polsce.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

Biblioteka Promocje ksigzek (w tym w ciggu roku
Publiczna m. st. ksigzek dotyczacych Promaocja czytelnictwa, Biblioteka
Warszawy - Warszawy) organizowane |Druk zaproszen, plakatow, informacja na stronie internetowej Biblioteki, Biblioteki Publicznej m.st. Publiczna

6.1f - ; . . . . ., o 5000 zt
Biblioteka Gtéwna |przez dzialy specjalne informacja dla mediéw Warszawy i ksigzek o m.st.
Wojewodztwa Biblioteki Publicznej m.st. Warszawie Warszawy
Mazowieckiego Warszawy




OPIS DZIALANIA

Promocje ksigzek organizowane przez dzialy specjalne Biblioteki Publicznej m.st. Warszawy odbywajg sie cyklicznie, najczesciej w wybrang srode kazdego miesigca. Spotkania odbywajq sie w sali
konferencyjnej Biblioteki. Promowane ksigzki sg zazwyczaj zwigzane tematycznie z konkretnym dzialem specjalnym Biblioteki. Promocje ksigzek dotyczacych sztuki przygotowuje Dziat Sztuki, promocje
ksigzek o Warszawie organizuje Dziat Varsavianow itp. Promocje sg przygotowywane we wspotpracy z wydawnictwami, ktére opublikowaty wybrane ksigzki.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

Biblioteka 2 area
W;I;?a m st Nieoczywisty Zoliborz. Promocja Warszawy, a Biblioteka
6.1g Bibliotel\:\;ye’réwna Konkurs dla dzieci i Informacja na stronie internetowej Biblioteki, informacja dla mediéw szczeg6lnie Zoliborza, wsréd Publiczna 1000 zt
. miodziezy. dzieci i mtodziezy m.st.
Wojewddztwa Warsza
Mazowieckiego Wy
OPIS DZIALANIA

Konkurs obejmuje prace literackie, plastyczne i fotograficzne, ktérych tre$é bedzie wyraznie i przekonujaco odpowiadata tytutowi konkursu. Chodzi o to, by uczestnicy éwiczyli umiejetnos¢ refleksyjnego
myslenia (rozumienie terminu ,nieoczywisty") a takze wrazliwego i wnikliwego obserwowania szeroko pojmowanej rzeczywistosci zwigzanej z Zoliborzem (jednej z najpiekniejszych i najwazniejszych
kulturowo dzielnic stolicy). Konkurs dotyczy Zoliborza poniewaz jest organizowany przez Biblioteke, ktéra miesci sie w tej dzielnicy Warszawy (Oddziat Biblioteki Publicznej m.st. Warszawy im. H.
Rudnickiej przy ul. Sutkowskiego 26).

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spdjnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Uwagi dodatkowe: Warto rozwazy¢ mozliwos$¢ rozszerzenia konkursu o tematyke zwigzang z Mazowszem, co przyczyni sie do rozpowszechnienia wiedzy o regionie wsréd mieszkancéow stolicy.




(6.2) Europejskie Centrum Artystyczne im. Fryderyka

Chopina w Sannikach

6.2a

Europejskie
Centrum
Artystyczne im.
Fryderyka Chopina
w Sannikach

,,Bieszczady bez granic”
projekt muzyczny w formie
recitalu /recytacji poezji.

Recital zapowiadany przez:

Umieszczenie informacji nieodptatnych w prasie lokalnej i regionalnej wspoétpracujacej z instytucja
oraz na portalach internetowych promujacych dziatalnos$¢ kulturalng. Sa to :

« Portal www.chopin2010.pl

« www.lotmazowszechopina.pl

* Www.stowarzyszeniegminpojezierzagostyninskiego.pl

W prasie lokalnej i regionalnej umieszczenie sg informacje m.in. w:.

» Tygodniku Ptockim

* Nowym towiczaninie

 Exspresie ptockim

« Echo powiatu

* W wiesciach z nad Wisty

W imprezach planowane jest zaproszenie dziennikarzy z w/w prasy aby udokumentowaé to
wydarzenie. Poza tym przesytanie relacji z tych wydarzen na wspomniane portale internetowe, zdje¢
do tworzenia galerii wydarzen kulturalnych naszej instytucji.

Wspotpraca z Kronikg Mazowiecka w formie przekazywania informacji biezacych o planowanych
wydarzeniach kulturalnych.

Plakaty informacyjne umieszczane w jednostkach wspotpracujacych, szkotach, jednostkach
samorzadu terytorialnego oraz innych na terenie gminy oraz gmin osciennych.

Zaproszenia personalizowane — kierowane do mito$nikow muzyki klasycznej.

Strona internetowa instytucji www.palacwsannikach.pl ,na ktérej zamieszczane bedg :

* Harmonogram imprez kulturalnych instytucji z uwzglednieniem wykonawcow oraz utwordw.

* Galeria zdje¢ z tych wydarzen,

» Biezgce aktualnosci instytuciji

« Publikacje wydawane przez instytucje

Wydarzeniom towarzyszy¢ beda: wystawy o réznej tematyce tj.

* Malarstwa ,

« Fotografii,

 Grafiki,

* Rzezby iinne

Po kazdym z wydarzen kulturalnych relacja na w/w strony internetowe oraz do prasy udokumentowana

zdjeciami.

Planowane jest pozyskanie nowych partneréw do wspoétpracy poprzez tworzenie projektow
partnerskich. Jednym z gtéwnych celéw wspétpracy partnerskiej jest wypromowanie instytucji, gminy i
regionu jako osrodka kultury, tradycji i obyczajéow a takze miejsca zwigzanego z wielkim polskim
muzykiem Fryderykiem Chopinem. Planowana jest wspétpraca z lokalna telewizja i innymi mediami.

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej
dla mieszkancéw spotecznosci
lokalnej oraz mito$nikow
poezji, muzyki klasycznej.
Promocja instytucji, gminy oraz
regionu poprzez tworzenie
projektow majacych na celu
wzbogacenie oferty kulturalne;.
Integracja spotecznosci wsrod
réznych grup wiekowych.

20 lutego
2011r.

Koszty realizacji i
zrédto ich
pochodzenia
przewidywa

ne sg czesciowo
ze Srodkéw
Wiasnych
Europejskiego
Centrum
Artystycznego im.
Fryderyka
Chopina w
Sannikach.

Inne $rodki
pozyskane z
Towarzystwa im. F.
Chopina w
Warszawie,
sannickiego Kota
Chopinowskiego,
Samorzadu
Wojewoddztwa
Mazowieckiego,
Mazowieckiego
Centrum Kultury i
Sztuki , GOK
Sanniki oraz od
Sponsoréw i
darczyhncow.
Doktadne koszty
imprez kulturalnych
sg w trakcie
ustalania.

OPIS DZIALANIA

Koncerty chopinowskie to imprezy cykliczne, planowane na kazda pierwsza niedziele miesigca poczawszy od lutego do listopada. Wpisane juz od lat w kalendarz wydarzen
kulturalnych Sannik, a tym samym sg jedng z cyklicznych ofert kulturalnych w Sannikach. Uczestniczg w niej mitosnicy muzyki klasycznej, kontynuacja ich to tradycja a zarazem
promocja poprzez zwigzek Chopina z miejscowoscia, tradycje regionu a takze motywacje do nowych wyzwan i dziatan ze strony organizatorow aby forma tej oferty kulturalnej byta

atrakcyjna. Pozyskata to nowych mitosnikéw muzyki i uczulita na potrzeby dotychczasowych. Koncerty chopinowskie to takze oferta dla mtodych melomandéw ,
ktérzy poznawaé bedg swiat muzyki klasycznej a tym samym moga odkry¢ pasje jakie w nich drzemia.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.

zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki

Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.2b

Europejskie
Centrum
Artystyczne im.
Fryderyka Chopina
w Sannikach

Koncert chopinowski
w wykonaniu Marii
Koreckiej przy recytacji
Krzysztofa Tynca.

Umieszczenie informacji nieodptatnych w prasie lokalnej i regionalnej wspoétpracujacej z instytucja
oraz na portalach internetowych promujacych dziatalno$¢ kulturalng. Sa to :

* Portal www.chopin2010.pl

» www.lotmazowszechopina.pl

* WWWw.stowarzyszeniegminpojezierzagostyninskiego.pl

W prasie lokalnej i regionalnej umieszczenie sg informacje m.in. w:.

* Tygodniku Ptockim

» Nowym fowiczaninie

* Exspresie ptockim

 Echo powiatu

* W wiesciach z nad Wisty

W imprezach planowane jest zaproszenie dziennikarzy z w/w prasy aby udokumentowa¢ to
wydarzenie. Poza tym przesytanie relacji z tych wydarzer na wspomniane portale internetowe, zdje¢
do tworzenia galerii wydarzen kulturalnych naszej instytucji.

Wsp6dipraca z Kronika Mazowiecka w formie przekazywania informacji biezacych o planowanych
wydarzeniach kulturalnych.

Plakaty informacyjne umieszczane w jednostkach wspoétpracujacych, szkotach, jednostkach
samorzadu terytorialnego oraz innych na terenie gminy oraz gmin osciennych.

Zaproszenia personalizowane — kierowane do mito$nikéw muzyki klasyczne;.

Strona internetowa instytucji www.palacwsannikach.pl ,na ktérej zamieszczane beda :

» Harmonogram imprez kulturalnych instytucji z uwzglednieniem wykonawcéw oraz utworéw.

* Galeria zdje¢ z tych wydarzen,

* Biezace aktualnosci instytucji

* Publikacje wydawane przez instytucje

Woydarzeniom towarzyszy¢ beda: wystawy o réznej tematyce tj.

* Malarstwa ,

* Fotografii,

* Grafiki,

* Rzezbyiinne

Po kazdym z wydarzen kulturalnych relacja na w/w strony internetowe oraz do prasy udokumentowana

zdjeciami.

Planowane jest pozyskanie nowych partneréw do wspotpracy poprzez tworzenie projektow
partnerskich. Jednym z gtéwnych celéw wspoétpracy partnerskiej jest wypromowanie instytuciji, gminy i
regionu jako osrodka kultury, tradycji i obyczajow a takze miejsca zwigzanego z wielkim polskim
muzykiem Fryderykiem Chopinem. Planowana jest wspotpraca z lokalna telewizja i innymi mediami.

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej
dla mieszkancow spotecznosci
lokalnej oraz mito$nikéw
poezji, muzyki klasycznej.
Promocja instytucji, gminy oraz
regionu poprzez tworzenie
projektéw majacych na celu
wzbogacenie oferty kulturalne;.
Integracja spotecznosci wsréd
réznych grup wiekowych.

6 marca
2011r.

Koszty realizacji i
zrodto ich
pochodzenia
przewidywa

ne sg czesciowo
ze Srodkéw
Wiasnych
Europejskiego
Centrum
Artystycznego im.
Fryderyka
Chopina w
Sannikach.

Inne $rodki
pozyskane z
Towarzystwa im. F.
Chopina w
Warszawie,
sannickiego Kota
Chopinowskiego,
Samorzadu
Wojewodztwa
Mazowieckiego,
Mazowieckiego
Centrum Kultury i
Sztuki , GOK
Sanniki oraz od
Sponsorow i
darczyncow.
Doktadne koszty
imprez kulturalnych
sg w trakcie
ustalania.




OPIS DZIALANIA

Koncerty chopinowskie to imprezy cykliczne, planowane na kazda pierwsza niedziele miesigca poczawszy od lutego do listopada. Wpisane juz od lat w kalendarz wydarzen kulturalnych Sannik, a
tym samym sg jedng z cyklicznych ofert kulturalnych w Sannikach. Uczestniczg w niej mitosnicy muzyki klasycznej, kontynuacja ich to tradycja a zarazem promocja poprzez zwigzek Chopina z
miejscowoscig, tradycje regionu a takze motywacje do nowych wyzwan i dziatan ze strony organizatoréw aby forma tej oferty kulturalnej byta atrakcyjna. Pozyskata to nowych mito$nikbw muzyki i

uczulita na potrzeby dotychczasowych. Koncerty chopinowskie to takze oferta dla mtodych melomandéw, ktoérzy poznawac beda $wiat muzyki klasycznej a tym samym moga odkry¢ pasje jakie w nich
drzemia.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.2c

Europejskie
Centrum
Artystyczne im.
Fryderyka Chopina
w Sannikach

Koncert chopinowski

W wykonaniu Jarostawa
Domagaly oraz recytacja
poezji w wykonaniu
Krzysztofa Kolbergera.

Umieszczenie informacji nieodptatnych w prasie lokalnej i regionalnej wspoétpracujacej z instytucja
oraz na portalach internetowych promujacych dziatalno$¢ kulturalng. Sa to :

* Portal www.chopin2010.pl

» www.lotmazowszechopina.pl

* WwWw.stowarzyszeniegminpojezierzagostyninskiego.pl

W prasie lokalnej i regionalnej umieszczenie sg informacje m.in. w:.

* Tygodniku Ptockim

» Nowym fowiczaninie

* Exspresie ptockim

 Echo powiatu

* W wiesciach z nad Wisty

W imprezach planowane jest zaproszenie dziennikarzy z w/w prasy aby udokumentowa¢ to
wydarzenie. Poza tym przesytanie relacji z tych wydarzer na wspomniane portale internetowe, zdje¢
do tworzenia galerii wydarzen kulturalnych naszej instytucji.

Wsp6ipraca z Kronika Mazowieckg w formie przekazywania informacji biezacych o planowanych
wydarzeniach kulturalnych.

Plakaty informacyjne umieszczane w jednostkach wspoétpracujacych, szkotach, jednostkach
samorzadu terytorialnego oraz innych na terenie gminy oraz gmin osciennych.

Zaproszenia personalizowane — kierowane do mito$nikéw muzyki klasyczne;.

Strona internetowa instytucji www.palacwsannikach.pl ,na ktérej zamieszczane bedg :

» Harmonogram imprez kulturalnych instytucji z uwzglednieniem wykonawcéw oraz utworéw.

* Galeria zdje¢ z tych wydarzen,

* Biezace aktualnosci instytucji

* Publikacje wydawane przez instytucje

Woydarzeniom towarzyszy¢ beda: wystawy o réznej tematyce tj.

* Malarstwa ,

* Fotografii,

* Grafiki,

* Rzezbyiinne

Po kazdym z wydarzen kulturalnych relacja na w/w strony internetowe oraz do prasy udokumentowana
zdjeciami.

Planowane jest pozyskanie nowych partneréw do wspotpracy poprzez tworzenie projektow
partnerskich. Jednym z gtéwnych celéw wspotpracy partnerskiej jest wypromowanie instytucji, gminy i
regionu jako osrodka kultury, tradycji i obyczajoéw a takze miejsca zwigzanego z wielkim polskim
muzykiem Fryderykiem Chopinem. Planowana jest wspotpraca z lokalna telewizja i innymi mediami.

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej
dla mieszkancéw spotecznosci
lokalnej oraz mito$nikow
poezji, muzyki klasycznej.
Promocja instytucji, gminy oraz
regionu poprzez tworzenie
projektow majacych na celu
wzbogacenie oferty kulturalne;.
Integracja spotecznosci wsrod
réznych grup wiekowych.

6 kwietnia
2011r.

Koszty realizacji i
zrédto ich
pochodzenia
przewidywa

ne s czesciowo
ze Srodkéw
Wiasnych
Europejskiego
Centrum
Artystycznego im.
Fryderyka
Chopina w
Sannikach.

Inne $rodki
pozyskane z
Towarzystwa im. F.
Chopina w
Warszawie,
sannickiego Kota
Chopinowskiego,
Samorzadu
Wojewoddztwa
Mazowieckiego,
Mazowieckiego
Centrum Kultury i
Sztuki , GOK
Sanniki oraz od
Sponsoréw i
darczyhncow.
Doktadne koszty
imprez kulturalnych
sg w trakcie
ustalania.

OPIS DZIALANIA

Koncerty chopinowskie to imprezy cykliczne, planowane na kazda pierwsza niedziele miesigca poczawszy od lutego do listopada. Wpisane juz od lat w kalendarz wydarzen
kulturalnych Sannik, a tym samym sg jedng z cyklicznych ofert kulturalnych w Sannikach. Uczestnicza w niej mitosnicy muzyki klasycznej, kontynuacja ich to tradycja a zarazem
promocja poprzez zwigzek Chopina z miejscowoscig, tradycje regionu a takze motywacje do nowych wyzwan i dziatan ze strony organizatoréw aby forma tej oferty kulturalnej byta

atrakcyjna. Pozyskata to nowych mitosnikdw muzyki i uczulita na potrzeby dotychczasowych. Koncerty chopinowskie to takze oferta dla mtodych melomanow ,
ktorzy poznawac beda $wiat muzyki klasycznej a tym samym moga odkryé pasje jakie w nich drzemia.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.

zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do

stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.2d

Europejskie
Centrum
Artystyczne im.
Fryderyka Chopina
w Sannikach

Koncert chopinowski
Wykonawcy i artysci w
trakcie ustalania.

Umieszczenie informacji nieodptatnych w prasie lokalnej i regionalnej wspotpracujacej z instytucja
oraz na portalach internetowych promujacych dziatalnos$¢ kulturalng. Sa to :

* Portal www.chopin2010.pl

* www.lotmazowszechopina.pl

* Www.stowarzyszeniegminpojezierzagostyninskiego.pl

W prasie lokalnej i regionalnej umieszczenie sg informacje m.in. w:.

» Tygodniku Ptockim

* Nowym towiczaninie

 Exspresie ptockim

« Echo powiatu

* W wiesciach z nad Wisty

W imprezach planowane jest zaproszenie dziennikarzy z w/w prasy aby udokumentowaé to
wydarzenie. Poza tym przesytanie relacji z tych wydarzen na wspomniane portale internetowe, zdje¢
do tworzenia galerii wydarzen kulturalnych naszej instytucji.

Wspotpraca z Kronikg Mazowiecka w formie przekazywania informacji biezacych o planowanych
wydarzeniach kulturalnych.

Plakaty informacyjne umieszczane w jednostkach wspotpracujacych, szkotach, jednostkach
samorzadu terytorialnego oraz innych na terenie gminy oraz gmin osciennych.

Zaproszenia personalizowane — kierowane do mito$nikow muzyki klasycznej.

Strona internetowa instytucji www.palacwsannikach.pl ,na ktérej zamieszczane bedg :

* Harmonogram imprez kulturalnych instytucji z uwzglednieniem wykonawcow oraz utwordw.

* Galeria zdje¢ z tych wydarzen,

 Biezgce aktualnosci instytuciji

« Publikacje wydawane przez instytucje

Wydarzeniom towarzyszy¢ beda: wystawy o réznej tematyce tj.

* Malarstwa ,

« Fotografii,

 Grafiki,

* Rzezby iinne

Po kazdym z wydarzen kulturalnych relacja na w/w strony internetowe oraz do prasy udokumentowana

zdjeciami.

Planowane jest pozyskanie nowych partneréw do wspotpracy poprzez tworzenie projektow
partnerskich. Jednym z gtéwnych celéw wspétpracy partnerskiej jest wypromowanie instytucji, gminy i
regionu jako osrodka kultury, tradycji i obyczajow a takze miejsca zwigzanego z wielkim polskim
muzykiem Fryderykiem Chopinem. Planowana jest wspétpraca z lokalna telewizja i innymi mediami.

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej
dla mieszkancow spotecznosci
lokalnej oraz mito$nikéw
poezji, muzyki klasycznej.
Promocja instytucji, gminy oraz
regionu poprzez tworzenie
projektéw majacych na celu
wzbogacenie oferty kulturalne;.
Integracja spotecznosci wsrod
réznych grup wiekowych.

8 maja
2011r.

Koszty realizacji i
zrodto ich
pochodzenia
przewidywa

ne sg czesciowo
ze Srodkéw
Wiasnych
Europejskiego
Centrum
Artystycznego im.
Fryderyka
Chopina w
Sannikach.

Inne $rodki
pozyskane z
Towarzystwa im. F.
Chopina w
Warszawie,
sannickiego Kota
Chopinowskiego,
Samorzadu
Wojewodztwa
Mazowieckiego,
Mazowieckiego
Centrum Kultury i
Sztuki , GOK
Sanniki oraz od
Sponsorow i
darczyncow.
Doktadne koszty
imprez kulturalnych
sg w trakcie
ustalania.




OPIS DZIALANIA

Koncerty chopinowskie to imprezy cykliczne, planowane na kazdg pierwsza niedziele miesigca poczawszy od lutego do listopada. Wpisane juz od lat w kalendarz wydarzen kulturalnych Sannik, a tym
samym sg jedna z cyklicznych ofert kulturalnych w Sannikach. Uczestniczg w niej mitosnicy muzyki klasycznej, kontynuacja ich to tradycja a zarazem promocja poprzez zwigzek Chopina z
miejscowoscia, tradycje regionu a takze motywacje do nowych wyzwan i dziatan ze strony organizatoréw aby forma tej oferty kulturalnej byta atrakcyjna. Pozyskata to nowych mitosnikéw muzyki i
uczulita na potrzeby dotychczasowych. Koncerty chopinowskie to takze oferta dla mtodych melomanéw, ktérzy poznawaé beda $wiat muzyki klasycznej a tym samym moga odkry¢ pasje jakie w nich
drzemia.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.2e

Europejskie
Centrum
Artystyczne im.
Fryderyka Chopina
w Sannikach

,,Niedziela Sannicka”
coroczny festyn ludowy
impreza plenerowa przy
wspotudziale réznych
artystow, prezentacje
sztuki ludowej, kiermasze
turniej sportowy oraz wiele
innych atrakcji.
Planowany koncert
kwartetu smyczkowego +
fortepian i $piew

Umieszczenie informacji nieodptatnych w prasie lokalnej i regionalnej wspoétpracujacej z instytucja
oraz na portalach internetowych promujacych dziatalno$¢ kulturalng. Sa to :

* Portal www.chopin2010.pl

» www.lotmazowszechopina.pl

* WwWw.stowarzyszeniegminpojezierzagostyninskiego.pl

W prasie lokalnej i regionalnej umieszczenie sg informacje m.in. w:.

* Tygodniku Ptockim

» Nowym fowiczaninie

* Exspresie ptockim

 Echo powiatu

* W wiesciach z nad Wisty

W imprezach planowane jest zaproszenie dziennikarzy z w/w prasy aby udokumentowa¢ to
wydarzenie. Poza tym przesytanie relacji z tych wydarzer na wspomniane portale internetowe, zdje¢
do tworzenia galerii wydarzen kulturalnych naszej instytucji.

Wsp6ipraca z Kronika Mazowieckg w formie przekazywania informacji biezacych o planowanych
wydarzeniach kulturalnych.

Plakaty informacyjne umieszczane w jednostkach wspoétpracujacych, szkotach, jednostkach
samorzadu terytorialnego oraz innych na terenie gminy oraz gmin osciennych.

Zaproszenia personalizowane — kierowane do mito$nikéw muzyki klasyczne;.

Strona internetowa instytucji www.palacwsannikach.pl ,na ktérej zamieszczane bedg :

» Harmonogram imprez kulturalnych instytucji z uwzglednieniem wykonawcéw oraz utworéw.

* Galeria zdje¢ z tych wydarzen,

* Biezace aktualnosci instytucji

* Publikacje wydawane przez instytucje

Woydarzeniom towarzyszy¢ beda: wystawy o réznej tematyce tj.

* Malarstwa ,

* Fotografii,

* Grafiki,

* Rzezbyiinne

Po kazdym z wydarzen kulturalnych relacja na w/w strony internetowe oraz do prasy udokumentowana
zdjeciami.

Planowane jest pozyskanie nowych partneréw do wspotpracy poprzez tworzenie projektow
partnerskich. Jednym z gtéwnych celéw wspotpracy partnerskiej jest wypromowanie instytucji, gminy i
regionu jako osrodka kultury, tradycji i obyczajoéw a takze miejsca zwigzanego z wielkim polskim
muzykiem Fryderykiem Chopinem. Planowana jest wspotpraca z lokalna telewizja i innymi mediami.

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej
dla mieszkancéw spotecznosci
lokalnej oraz mito$nikow
poezji, muzyki klasycznej.
Promocja instytucji, gminy oraz
regionu poprzez tworzenie
projektow majacych na celu
wzbogacenie oferty kulturalne;.
Integracja spotecznosci wsrod
réznych grup wiekowych.

5 czerwca
2011r.

Koszty realizacji i
zrédto ich
pochodzenia
przewidywa

ne s czesciowo
ze Srodkéw
Wiasnych
Europejskiego
Centrum
Artystycznego im.
Fryderyka
Chopina w
Sannikach.

Inne $rodki
pozyskane z
Towarzystwa im. F.
Chopina w
Warszawie,
sannickiego Kota
Chopinowskiego,
Samorzadu
Wojewoddztwa
Mazowieckiego,
Mazowieckiego
Centrum Kultury i
Sztuki , GOK
Sanniki oraz od
Sponsoréw i
darczyhncow.
Doktadne koszty
imprez kulturalnych
sg w trakcie
ustalania.




OPIS DZIALANIA

Koncerty chopinowskie to imprezy cykliczne, planowane na kazda pierwsza niedziele miesigca poczawszy od lutego do listopada. Wpisane juz od lat w kalendarz wydarzen kulturalnych Sannik, a tym
samym sg jedna z cyklicznych ofert kulturalnych w Sannikach. Uczestniczg w niej mitosnicy muzyki klasycznej, kontynuacja ich to tradycja a zarazem promocja poprzez zwigzek Chopina z
miejscowoscig, tradycje regionu a takze motywacje do nowych wyzwan i dziatan ze strony organizatoréw aby forma tej oferty kulturalnej byta atrakcyjna. Pozyskata to nowych mito$nikbw muzyki i
uczulita na potrzeby dotychczasowych. Koncerty chopinowskie to takze oferta dla mtodych melomanéw, ktérzy poznawac beda swiat muzyki klasycznej a tym samym mogag odkry¢ pasje jakie w nich
drzemia.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.2f

Europejskie
Centrum
Artystyczne im.
Fryderyka Chopina
w Sannikach

,,Muzyczna Europa”

koncert na fortepian i flet
oraz recytacja poezji
europejskiej z udziatem
Michata Chorosinskiego.

Umieszczenie informacji nieodptatnych w prasie lokalnej i regionalnej wspoétpracujacej z instytucja
oraz na portalach internetowych promujacych dziatalno$¢ kulturalng. Sa to :

* Portal www.chopin2010.pl

» www.lotmazowszechopina.pl

* WWWw.stowarzyszeniegminpojezierzagostyninskiego.pl

W prasie lokalnej i regionalnej umieszczenie sg informacje m.in. w:.

* Tygodniku Ptockim

» Nowym fowiczaninie

* Exspresie ptockim

* Echo powiatu

* W wiesciach z nad Wisty

W imprezach planowane jest zaproszenie dziennikarzy z w/w prasy aby udokumentowac to
wydarzenie. Poza tym przesytanie relacji z tych wydarzer na wspomniane portale internetowe, zdje¢
do tworzenia galerii wydarzen kulturalnych naszej instytucji.

Wsp6dipraca z Kronika Mazowieckg w formie przekazywania informacji biezacych o planowanych
wydarzeniach kulturalnych.

Plakaty informacyjne umieszczane w jednostkach wspoétpracujacych, szkotach, jednostkach
samorzadu terytorialnego oraz innych na terenie gminy oraz gmin osciennych.

Zaproszenia personalizowane — kierowane do mito$nikéw muzyki klasyczne;.

Strona internetowa instytucji www.palacwsannikach.pl ,na ktérej zamieszczane beda :

» Harmonogram imprez kulturalnych instytucji z uwzglednieniem wykonawcéw oraz utworéw.

* Galeria zdje¢ z tych wydarzen,

* Biezace aktualnosci instytucji

* Publikacje wydawane przez instytucje

Woydarzeniom towarzyszy¢ beda: wystawy o réznej tematyce tj.

* Malarstwa ,

* Fotografii,

* Grafiki,

* Rzezbyiinne

Po kazdym z wydarzen kulturalnych relacja na w/w strony internetowe oraz do prasy udokumentowana

zdjeciami.

Planowane jest pozyskanie nowych partneréw do wspotpracy poprzez tworzenie projektow
partnerskich. Jednym z gtéwnych celéw wspotpracy partnerskiej jest wypromowanie instytucji, gminy i
regionu jako osrodka kultury, tradycji i obyczajoéw a takze miejsca zwigzanego z wielkim polskim
muzykiem Fryderykiem Chopinem. Planowana jest wspotpraca z lokalna telewizja i innymi mediami.

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej
dla mieszkancéw spotecznosci
lokalnej oraz mito$nikow
poezji, muzyki klasyczne;j.
Promocja instytucji, gminy oraz
regionu poprzez tworzenie
projektow majacych na celu
wzbogacenie oferty kulturalne;.
Integracja spotecznosci wsrod
réznych grup wiekowych.

3 lipca
2011 r.

Koszty realizacji i
zrédto ich
pochodzenia
przewidywa

ne s czesciowo
ze Srodkéw
Wiasnych
Europejskiego
Centrum
Artystycznego im.
Fryderyka
Chopina w
Sannikach.

Inne $rodki
pozyskane z
Towarzystwa im. F.
Chopina w
Warszawie,
sannickiego Kota
Chopinowskiego,
Samorzadu
Wojewoddztwa
Mazowieckiego,
Mazowieckiego
Centrum Kultury i
Sztuki , GOK
Sanniki oraz od
Sponsoréw i
darczyhncow.
Doktadne koszty
imprez kulturalnych
sg w trakcie
ustalania.

OPIS DZIALANIA

Koncerty chopinowskie to imprezy cykliczne, planowane na kazda pierwsza niedziele miesigca poczawszy od lutego do listopada. Wpisane juz od lat w kalendarz wydarzen kulturalnych Sannik, a tym

samym sg jedna z cyklicznych ofert kulturalnych w Sannikach. Uczestniczg w niej mitosnicy muzyki klasycznej, kontynuacja ich to tradycja a zarazem promocja poprzez zwigzek Chopina z

miejscowoscia, tradycje regionu a takze motywacje do nowych wyzwan i dziatan ze strony organizatoréw aby forma tej oferty kulturalnej byta atrakcyjna. Pozyskata to nowych mitosnikéw muzyki i
uczulita na potrzeby dotychczasowych. Koncerty chopinowskie to takze oferta dla mtodych melomanéw, ktérzy poznawaé beda $wiat muzyki klasycznej a tym samym moga odkry¢ pasje jakie w nich

drzemia.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.29

Europejskie
Centrum
Artystyczne im.
Fryderyka Chopina
w Sannikach

Recital koncertowy w
wykonaniu litewskiej
Pianistki Aleksandry
Zvirblite w potgczeniu z

poezja.

Umieszczenie informacji nieodptatnych w prasie lokalnej i regionalnej wspoétpracujacej z instytucja
oraz na portalach internetowych promujacych dziatalno$¢ kulturalng. Sa to :

* Portal www.chopin2010.pl

» www.lotmazowszechopina.pl

* WWWw.stowarzyszeniegminpojezierzagostyninskiego.pl

W prasie lokalnej i regionalnej umieszczenie sg informacje m.in. w:.

* Tygodniku Ptockim

» Nowym fowiczaninie

* Exspresie ptockim

* Echo powiatu

* W wiesciach z nad Wisty

W imprezach planowane jest zaproszenie dziennikarzy z w/w prasy aby udokumentowac to
wydarzenie. Poza tym przesytanie relacji z tych wydarzer na wspomniane portale internetowe, zdje¢
do tworzenia galerii wydarzen kulturalnych naszej instytucji.

Wsp6dipraca z Kronika Mazowieckg w formie przekazywania informacji biezacych o planowanych
wydarzeniach kulturalnych.

Plakaty informacyjne umieszczane w jednostkach wspoétpracujacych, szkotach, jednostkach
samorzadu terytorialnego oraz innych na terenie gminy oraz gmin osciennych.

Zaproszenia personalizowane — kierowane do mito$nikéw muzyki klasyczne;.

Strona internetowa instytucji www.palacwsannikach.pl ,na ktérej zamieszczane beda :

» Harmonogram imprez kulturalnych instytucji z uwzglednieniem wykonawcéw oraz utworéw.

* Galeria zdje¢ z tych wydarzen,

* Biezace aktualnosci instytucji

* Publikacje wydawane przez instytucje

Woydarzeniom towarzyszy¢ beda: wystawy o réznej tematyce tj.

* Malarstwa ,

* Fotografii,

* Grafiki,

* Rzezbyiinne

Po kazdym z wydarzen kulturalnych relacja na w/w strony internetowe oraz do prasy udokumentowana

zdjeciami.

Planowane jest pozyskanie nowych partneréw do wspotpracy poprzez tworzenie projektow
partnerskich. Jednym z gtéwnych celéw wspotpracy partnerskiej jest wypromowanie instytucji, gminy i
regionu jako osrodka kultury, tradycji i obyczajoéw a takze miejsca zwigzanego z wielkim polskim
muzykiem Fryderykiem Chopinem. Planowana jest wspotpraca z lokalna telewizja i innymi mediami.

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej
dla mieszkancéw spotecznosci
lokalnej oraz mito$nikow
poezji, muzyki klasyczne;j.
Promocja instytucji, gminy oraz
regionu poprzez tworzenie
projektow majacych na celu
wzbogacenie oferty kulturalne;.
Integracja spotecznosci wsrod
réznych grup wiekowych.

2 sierpnia
2011r.

Koszty realizacji i
zrédto ich
pochodzenia
przewidywa

ne s czesciowo
ze Srodkéw
Wiasnych
Europejskiego
Centrum
Artystycznego im.
Fryderyka
Chopina w
Sannikach.

Inne $rodki
pozyskane z
Towarzystwa im. F.
Chopina w
Warszawie,
sannickiego Kota
Chopinowskiego,
Samorzadu
Wojewoddztwa
Mazowieckiego,
Mazowieckiego
Centrum Kultury i
Sztuki , GOK
Sanniki oraz od
Sponsoréw i
darczyhncow.
Doktadne koszty
imprez kulturalnych
sg w trakcie
ustalania.

OPIS DZIALANIA

Koncerty chopinowskie to imprezy cykliczne, planowane na kazda pierwsza niedziele miesigca poczawszy od lutego do listopada. Wpisane juz od lat w kalendarz wydarzen kulturalnych Sannik, a tym

samym sg jedng z cyklicznych ofert kulturalnych w Sannikach. Uczestniczg w niej mitosnicy muzyki klasycznej, kontynuacja ich to tradycja a zarazem promocja poprzez zwigzek Chopina z

miejscowoscia, tradycje regionu a takze motywacje do nowych wyzwan i dziatan ze strony organizatoréw aby forma tej oferty kulturalnej byta atrakcyjna. Pozyskata to nowych mitosnikéw muzyki i
uczulita na potrzeby dotychczasowych. Koncerty chopinowskie to takze oferta dla mtodych melomanéw, ktérzy poznawaé beda $wiat muzyki klasycznej a tym samym moga odkry¢ pasje jakie w nich

drzemia.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.

zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spdjnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do

stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.2h

Europejskie
Centrum
Artystyczne im.
Fryderyka Chopina
w Sannikach

,,Koncert na cztery rece”
oraz recytacja poezji .

Umieszczenie informacji nieodptatnych w prasie lokalnej i regionalnej wspoétpracujacej z instytucja
oraz na portalach internetowych promujacych dziatalnos$¢ kulturalng. Sa to :

« Portal www.chopin2010.pl

* www.lotmazowszechopina.pl

* Www.stowarzyszeniegminpojezierzagostyninskiego.pl

W prasie lokalnej i regionalnej umieszczenie sg informacje m.in. w:.

» Tygodniku Ptockim

* Nowym towiczaninie

 Exspresie ptockim

« Echo powiatu

* W wiesciach z nad Wisty

W imprezach planowane jest zaproszenie dziennikarzy z w/w prasy aby udokumentowaé to
wydarzenie. Poza tym przesytanie relacji z tych wydarzen na wspomniane portale internetowe, zdje¢
do tworzenia galerii wydarzen kulturalnych naszej instytucji.

Wspotpraca z Kronikg Mazowiecka w formie przekazywania informacji biezacych o planowanych
wydarzeniach kulturalnych.

Plakaty informacyjne umieszczane w jednostkach wspotpracujacych, szkotach, jednostkach
samorzadu terytorialnego oraz innych na terenie gminy oraz gmin osciennych.

Zaproszenia personalizowane — kierowane do mito$nikéw muzyki klasycznej.

Strona internetowa instytucji www.palacwsannikach.pl ,na ktérej zamieszczane bedg :

* Harmonogram imprez kulturalnych instytucji z uwzglednieniem wykonawcow oraz utwordw.

* Galeria zdje¢ z tych wydarzen,

» Biezgce aktualnosci instytuciji

« Publikacje wydawane przez instytucje

Wydarzeniom towarzyszy¢ beda: wystawy o réznej tematyce tj.

* Malarstwa ,

« Fotografii,

 Grafiki,

* Rzezby iinne

Po kazdym z wydarzen kulturalnych relacja na w/w strony internetowe oraz do prasy udokumentowana

zdjeciami.

Planowane jest pozyskanie nowych partneréw do wspotpracy poprzez tworzenie projektow
partnerskich. Jednym z gtéwnych celéw wspétpracy partnerskiej jest wypromowanie instytucji, gminy i
regionu jako osrodka kultury, tradycji i obyczajow a takze miejsca zwigzanego z wielkim polskim
muzykiem Fryderykiem Chopinem. Planowana jest wspétpraca z lokalna telewizja i innymi mediami.

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej
dla mieszkancow spotecznosci
lokalnej oraz mito$nikow
poezji, muzyki klasycznej.
Promocja instytucji, gminy oraz
regionu poprzez tworzenie
projektdw majacych na celu
wzbogacenie oferty kulturalne;.
Integracja spotecznosci wsrod
réznych grup wiekowych.

4 wrzes$nia
2011r.

Koszty realizacji i
zrédto ich
pochodzenia
przewidywa

ne sg czesciowo
ze Srodkéw
Wiasnych
Europejskiego
Centrum
Artystycznego im.
Fryderyka
Chopina w
Sannikach.

Inne $rodki
pozyskane z
Towarzystwa im. F.
Chopina w
Warszawie,
sannickiego Kota
Chopinowskiego,
Samorzadu
Wojewoddztwa
Mazowieckiego,
Mazowieckiego
Centrum Kultury i
Sztuki , GOK
Sanniki oraz od
Sponsoréw i
darczyhncow.
Doktadne koszty
imprez kulturalnych
sg w trakcie
ustalania.




OPIS DZIALANIA

Koncerty chopinowskie to imprezy cykliczne, planowane na kazdg pierwszg niedziele miesigca poczawszy od lutego do listopada. Wpisane juz od lat w kalendarz wydarzen kulturalnych Sannik, a tym
samym sg jedna z cyklicznych ofert kulturalnych w Sannikach. Uczestniczg w niej mitosnicy muzyki klasycznej, kontynuacja ich to tradycja a zarazem promocja poprzez zwigzek Chopina z
miejscowoscig, tradycje regionu a takze motywacje do nowych wyzwan i dziatan ze strony organizatoréw aby forma tej oferty kulturalnej byta atrakcyjna. Pozyskata to nowych mito$nikbw muzyki i
uczulita na potrzeby dotychczasowych. Koncerty chopinowskie to takze oferta dla mtodych melomandéw, ktérzy poznawaé bedg $wiat muzyki klasycznej a tym samym moga odkry¢ pasje jakie w nich
drzemia.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.2i

Europejskie
Centrum
Artystyczne im.

w Sannikach

Fryderyka Chopina

Koncert chopinowski-
wykonawca w trakcie
ustalenia

oraz stowo o stawnych
chopinistach — Jan Popis.

Umieszczenie informacji nieodptatnych w prasie lokalnej i regionalnej wspoétpracujacej z instytucja
oraz na portalach internetowych promujacych dziatalno$¢ kulturalng. Sa to :

* Portal www.chopin2010.pl

» www.lotmazowszechopina.pl

* WWw.stowarzyszeniegminpojezierzagostyninskiego.pl

W prasie lokalnej i regionalnej umieszczenie sg informacje m.in. w:.

* Tygodniku Ptockim

» Nowym fowiczaninie

* Exspresie ptockim

 Echo powiatu

* W wiesciach z nad Wisty

W imprezach planowane jest zaproszenie dziennikarzy z w/w prasy aby udokumentowac to
wydarzenie. Poza tym przesytanie relacji z tych wydarzer na wspomniane portale internetowe, zdje¢
do tworzenia galerii wydarzen kulturalnych naszej instytucji.

Wsp6ipraca z Kronikg Mazowiecka w formie przekazywania informacji biezacych o planowanych
wydarzeniach kulturalnych.

Plakaty informacyjne umieszczane w jednostkach wspoétpracujacych, szkotach, jednostkach
samorzadu terytorialnego oraz innych na terenie gminy oraz gmin osciennych.

Zaproszenia personalizowane — kierowane do mito$nikéw muzyki klasyczne;.

Strona internetowa instytucji www.palacwsannikach.pl ,na ktérej zamieszczane beda :

» Harmonogram imprez kulturalnych instytucji z uwzglednieniem wykonawcéw oraz utworéw.

* Galeria zdje¢ z tych wydarzen,

* Biezace aktualnosci instytuciji

* Publikacje wydawane przez instytucje

Woydarzeniom towarzyszy¢ beda: wystawy o réznej tematyce tj.

* Malarstwa ,

* Fotografii,

* Grafiki,

* Rzezbyiinne

Po kazdym z wydarzen kulturalnych relacja na w/w strony internetowe oraz do prasy udokumentowana

zdjeciami.

Planowane jest pozyskanie nowych partneréw do wspotpracy poprzez tworzenie projektow
partnerskich. Jednym z gtéwnych celéw wspotpracy partnerskiej jest wypromowanie instytucji, gminy i
regionu jako osrodka kultury, tradycji i obyczajoéw a takze miejsca zwigzanego z wielkim polskim
muzykiem Fryderykiem Chopinem. Planowana jest wspotpraca z lokalna telewizja i innymi mediami.

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej
dla mieszkancéw spotecznosci
lokalnej oraz mito$nikéw
poezji, muzyki klasycznej.
Promocja instytucji, gminy oraz
regionu poprzez tworzenie
projektéw majacych na celu
wzbogacenie oferty kulturalne;.
Integracja spotecznosci wsréd
réznych grup wiekowych.

16
pazdziernika
2011 r.

Koszty realizacji i
zrodto ich
pochodzenia
przewidywa

ne sg czesciowo
ze Srodkéw
Wiasnych
Europejskiego
Centrum
Artystycznego im.
Fryderyka
Chopina w
Sannikach.

Inne $rodki
pozyskane z
Towarzystwa im. F.
Chopina w
Warszawie,
sannickiego Kota
Chopinowskiego,
Samorzadu
Wojewoddztwa
Mazowieckiego,
Mazowieckiego
Centrum Kultury i
Sztuki , GOK
Sanniki oraz od
Sponsorow i
darczyncow.
Doktadne koszty
imprez kulturalnych
sg w trakcie
ustalania.

OPIS DZIALANIA

Koncerty chopinowskie to imprezy cykliczne, planowane na kazda pierwsza niedziele miesigca poczawszy od lutego do listopada. Wpisane juz od lat w kalendarz wydarzen kulturalnych Sannik, a tym

samym sg jedna z cyklicznych ofert kulturalnych w Sannikach. Uczestniczg w niej mitosnicy muzyki klasycznej, kontynuacja ich to tradycja a zarazem promocja poprzez zwigzek Chopina z
miejscowoscia, tradycje regionu a takze motywacje do nowych wyzwan i dziatan ze strony organizatoréw aby forma tej oferty kulturalnej byta atrakcyjna. Pozyskata to nowych mitosnikéw muzyki i

uczulita na potrzeby dotychczasowych. Koncerty chopinowskie to takze oferta dla mtodych melomanéw, ktérzy poznawa¢ beda $wiat muzyki klasycznej a tym samym moga odkryé pasje jakie w nich

drzemia.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.

zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spdjnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do

stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.2j

Europejskie
Centrum
Artystyczne im.
Fryderyka Chopina
w Sannikach

.,Wieczor rosyjski” w
planach wystepy zespotu

S-ART w wykonaniu

rosyjskich artystow oraz
ballady Butata Okudzawy.

Umieszczenie informacji nieodptatnych w prasie lokalnej i regionalnej wspotpracujacej z instytucja
oraz na portalach internetowych promujacych dziatalnos$¢ kulturalng. Sa to :

« Portal www.chopin2010.pl

* www.lotmazowszechopina.pl

* Www.stowarzyszeniegminpojezierzagostyninskiego.pl

W prasie lokalnej i regionalnej umieszczenie sg informacje m.in. w:.

» Tygodniku Ptockim

* Nowym towiczaninie

 Exspresie ptockim

« Echo powiatu

* W wiesciach z nad Wisty

W imprezach planowane jest zaproszenie dziennikarzy z w/w prasy aby udokumentowaé to
wydarzenie. Poza tym przesytanie relacji z tych wydarzen na wspomniane portale internetowe, zdje¢
do tworzenia galerii wydarzen kulturalnych naszej instytucji.

Wspotpraca z Kronikg Mazowiecka w formie przekazywania informacji biezacych o planowanych
wydarzeniach kulturalnych.

Plakaty informacyjne umieszczane w jednostkach wspotpracujgcych, szkotach, jednostkach
samorzadu terytorialnego oraz innych na terenie gminy oraz gmin osciennych.

Zaproszenia personalizowane — kierowane do mito$nikow muzyki klasycznej.

Strona internetowa instytucji www.palacwsannikach.pl ,na ktérej zamieszczane bedg :

* Harmonogram imprez kulturalnych instytucji z uwzglednieniem wykonawcow oraz utwordw.

* Galeria zdje¢ z tych wydarzen,

» Biezgce aktualnosci instytuciji

« Publikacje wydawane przez instytucje

Wydarzeniom towarzyszy¢ beda: wystawy o réznej tematyce tj.

* Malarstwa ,

« Fotografii,

 Grafiki,

* Rzezby iinne

Po kazdym z wydarzen kulturalnych relacja na w/w strony internetowe oraz do prasy udokumentowana

zdjeciami.

Planowane jest pozyskanie nowych partneréw do wspoétpracy poprzez tworzenie projektow
partnerskich. Jednym z gtéwnych celéw wspétpracy partnerskiej jest wypromowanie instytucji, gminy i
regionu jako osrodka kultury, tradycji i obyczajéow a takze miejsca zwigzanego z wielkim polskim
muzykiem Fryderykiem Chopinem. Planowana jest wspétpraca z lokalna telewizja i innymi mediami.

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej
dla mieszkancow spotecznosci
lokalnej oraz mito$nikéw
poezji, muzyki klasycznej.
Promocja instytucji, gminy oraz
regionu poprzez tworzenie
projektow majacych na celu
wzbogacenie oferty kulturalne;.
Integracja spotecznosci wsrod
réznych grup wiekowych.

19 listopada
2011r.

Koszty realizacji i
zrédto ich
pochodzenia
przewidywa

ne sg czesciowo
ze Srodkéw
Wiasnych
Europejskiego
Centrum
Artystycznego im.
Fryderyka
Chopina w
Sannikach.

Inne $rodki
pozyskane z
Towarzystwa im. F.
Chopina w
Warszawie,
sannickiego Kota
Chopinowskiego,
Samorzadu
Wojewoddztwa
Mazowieckiego,
Mazowieckiego
Centrum Kultury i
Sztuki , GOK
Sanniki oraz od
Sponsoréw i
darczyhncow.
Doktadne koszty
imprez kulturalnych
sg w trakcie
ustalania.




OPIS DZIALANIA

Koncerty chopinowskie to imprezy cykliczne, planowane na kazdg pierwsza niedziele miesigca poczawszy od lutego do listopada. Wpisane juz od lat w kalendarz wydarzen kulturalnych Sannik, a tym
samym sg jedng z cyklicznych ofert kulturalnych w Sannikach. Uczestniczg w niej mitosnicy muzyki klasycznej, kontynuacja ich to tradycja a zarazem promocja poprzez zwigzek Chopina z
miejscowoscia, tradycje regionu a takze motywacje do nowych wyzwan i dziatan ze strony organizatoréw aby forma tej oferty kulturalnej byta atrakcyjna. Pozyskata to nowych mito$nikéw muzyki i
uczulita na potrzeby dotychczasowych. Koncerty chopinowskie to takze oferta dla mtodych melomanéw, ktérzy poznawaé beda $wiat muzyki klasycznej a tym samym moga odkry¢ pasje jakie w nich
drzemia.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Koszty
realizacji
Przedsiewzie¢
do czerwca cia w
Koncerty chopinowskie Koncerty Chopinowskie dla 2011r a ramach
. edukacyjne dla mtodziezy |Planowane sg po dwa koncerty w miesigcu w czasie roku szkolnego. mtodziezy majg na celu " sprzedazy
Europejskie . . . . : L 7 . nastepnie o
w wykonaniu muzykéw Informacje o koncertach przesytane do szkét z terenu gminy Sanniki oraz ukazanie piekna muzyki biletéw -
Centrum L - L . . ) - S . . od1 .
. Ptockiej Orkiestry gmin osciennych ( Stubice, Gabin, téw, Kiernozia itd.) klasycznej, poszanowania dla . koszt biletu
6.2k Artystyczne im. . - . . . . . . . e wrzesnia .
. |Symfonicznej oraz w Informacje zamieszczanie na stronie instytucji w GOK w Sannikach. twérczosci i dorobku 3 zt. Dochéd
Fryderyka Chopina . S - R : . o . 2011r.
. wykonaniu nauczycieli i W przedsiewzieciu bierze udziat ok. 100 os6b dzieci i mtodziezy. kulturowego. . ze
w Sannikach L (czasie roku .
uczniéw ze szkoty sprzedazy
. - szkolnego)
muzycznej w Gostyninie. na
honorarium
dla
muzykow.

OPIS DZIALANIA

Koncerty chopinowskie to imprezy cykliczne, planowane na kazdg pierwszg niedziele miesigca poczawszy od lutego do listopada. Wpisane juz od lat w kalendarz wydarzen kulturalnych Sannik, a tym
samym sg jedna z cyklicznych ofert kulturalnych w Sannikach. Uczestniczg w niej mitosnicy muzyki klasycznej, kontynuacja ich to tradycja a zarazem promocja poprzez zwigzek Chopina z
miejscowoscig, tradycje regionu a takze motywacje do nowych wyzwan i dziatan ze strony organizatoréw aby forma tej oferty kulturalnej byta atrakcyjna. Pozyskata to nowych mitognikdw muzyki i
uczulita na potrzeby dotychczasowych. Koncerty chopinowskie to takze oferta dla mtodych melomandéw, ktérzy poznawaé bedg swiat muzyki klasycznej a tym samym moga odkry¢ pasje jakie w nich
drzemia.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.2

Europejskie
Centrum
Artystyczne im.
Fryderyka Chopina
w Sannikach

,Siemionowe fascynacje

Planowana realizacja projektu jest w r6znych formach:
« Spotkania poswiecone Gatczynskiemu z udziatem artystow zawodowych.
« Wieczor poswiecony Okudzawie z udzialem artystow zawodowych.
« Nadanie imienia W. Siemiona Gminnemu Osrodkowi Kultury w Sannikach
wystepy: St. Jaselki z poezja ludowag wystepy zespotu ludowego Sanniki oraz
wiele atrakcji.
 Kiermasz sztuki ludowej,
« Wystawy potgczone z wernisazem m.in. wystawa rzezby
,» Chrystus Frasobliwy”
* Wyjazd do Petrykoz
« Dziatania warsztatowe z mtodziezg ( wokét teatru i sztuki ludowej).
* Wyjazdy na wydarzenia kulturalne np. do teatru, operetki..... ( po jednym w
roku dla kazdego partnera)

Celem realizacji projektu jest
uczczenie pamieci W.
Siemiona poprzez realizacje
ciekawych wydarzen naszej
miejscowosci a tym samych jej
promociji oraz zwigzkéw
Siemiona z Sannikami.

planowane
rozpoczecie
realizacji
poczatek
2011r.

koszty wiw
projektu sg

w trakcie
ustalania

oraz
pozyskiwane
sg srodki na
jego realizacje.

OPIS DZIALANIA

Projekt realizowany w spotecznosci lokalnej na bazie tradycji i tworczosci regionu a zarazem upamietniajgc wielkiego popularyzatora wsi oraz kultury ludowej. Mitosnika poezji i muzyki w miejscu, w
ktérym niegdys$ tworzyt wielkie dzieta wielki Polak, muzyk i kompozytor Fryderyk Chopin. Przez projekt upowszechniana jest kultura, promowany region oraz artysci zwigzani z tym regionem. Nadanie
imienia Gminnemu Osrodkowi jest finalnym zamiarem projektu a tym samym promocjg poprzez dziatalno$¢ artystyczna.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki

Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do

stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.2t

Europejskie
Centrum
Artystyczne im.

w Sannikach

Fryderyka Chopina

Festiwal ,,Z Pasjg na Ty"

« Festiwal ,,Z Pasja na Ty", w ktérym uczestnicy beda mogli zaprezentowac to
co w nich jest wartosciowe i pasjonujgce, czym pochwalg przed szerszg
publicznoscia. Festiwal to promocja siebie i wkasnych dokonan mozliwosc¢
integracji. Warsztaty tematyczne( rézne) i spotkania z ciekawymi znanymi
artystami, twércami, ktérych inspiracja do ich pracy i twérczosci byta ich
zyciowa pasja. Bierzemy pod uwage tutaj rézne nurty kulturowe od
wspotczesnych przez klasyke po ludowo$é.( Spotkania z artystami ludowymi,
ludzmi $wiata muzyki klasycznej: (pianisci, kompozytorzy, $piewacy operowi),
malarzami, rzezbiarzami a takze tworcami muzyki i kultury wspoétczesnej np.
hip — hop, dziatania cyrkowe itp. ....

« Organizacja happeningéw.

« Prezentacje artystyczne dla uczestnikéw projektu i srodowiska lokalnego w
formie wydarzen plenerowych, aby uczestnicy projektu mogli sami
doswiadczy¢, ze pasja talent jest czym$ co owocuje sukcesem, a $cieranie
sie kilku nurtéw kulturowych pozwoli utozsamié sie odbiorcy ze swojg pasjq i
zainteresowaniem, a jednoczesnie prezentacje beda wydarzeniem
kulturalnym w kazdym ze $rodowisk partneréw projektu. Prezentacje to
organizacja wystepOw réznych grup oséb z pasjg np.: zespotéw rokowych, hip
— hopowych, grup cyrkowych, zespotéw ludowych kulturowej i spotecznej jej
uczestnikow, a takze wzbogacenie oferty kulturalnej. Festiwal to finalny
zamyst projektu, tu zgtaszac¢ sie beda mogly osoby oraz grupy. Wydarzenia
odbedzie sie w 1 miejscowosci - dla wszystkich partneréw projektu (ogtoszony
zostanie regulamin uczestnictwa).

Odkrywanie talentu, pasji oraz
rozwoj zainteresowan.
Realizujgc w/w cel mamy na
mysli zmiany w odbiorcy
projektow :

Motywacje i inspiracje do
dziatania i odkrywania
potencjatu jaki w nim drzemie,
odnalezienie sensu zycia.
Zmiane mentalnosci na
bardziej aktywng. Rozbudzenie
potrzeb uczestnictwa w
kulturze i dalszych
przedsiewzieciach zwigzanych
z zyciem kulturalnym .Zostanie
wzbogacona oferta kulturalna
w danym regionie,
miejscowosci spotecznosci.
Zaspokojenie oczekiwan i
potrzeb kulturalnych w grupie
odbiorcow Odkrycie talentow i
pas;ji.

planowane
rozpoczecie
realizacji w
2011r.a
zakohczenie
2012r.

koszty wiw
projektu sg

w trakcie
ustalania

oraz
pozyskiwane
sg srodki na
jego realizacje

OPIS DZIALANIA

Projekt jest projektem partnerskim, w ktérym udziat bierze 5 partneréw z Mazowsza Zachodniego (Bartniki, Gostynin, Ptock, Pomiechéwek i Sanniki) o réznych nurtach kulturowych od wspétczesnych
przez klasyke po ludowos¢. Projekt zaktada ze poprzez dziatania zostang rozbudzone zainteresowania u ok. 400 oséb poprzez warsztaty. Uaktywnione zostanie ok. 1500 os6b poprzez spotkania
réznego rodzaju i integracje, uaktywni ok. 5 500 os6b poprzez prezentacje i festiwal. Finalnie wytoni sie poprzez projekt ok. 15 0s6b z talentem, z pasjg. Partnerstwo w projekcie pozwoli promowac¢
instytucje w szerszym kregu Mazowsza i moze zaowocowac dalszg wspétpraca.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

- Wznowienie wydania
Europejskie P
publikacji . . L . . . .
Centrum . Udokumentowanie dziatalnosci kulturalnej poprzez relacje, recenzje i fotografie
. ,, 30 lat koncertéw R ; . » . . . .
6.2m |Artystyczne im. chopinowskich w z wydarzen koncertowych przez 30 letnig dziatalno$¢ koncertowa z udziatem |Promocja poprzez publikacje. 2011r. 15 000 zt

Fryderyka Chopina . wielkich staw z kraju i za granicy.

yaery PIN& | Sannikach ,1981-2010" J granicy
w Sannikach

OPIS DZIALANIA

Publikacja pozwoli na rozstawienie instytucji i dziatalnosci jaka prowadzi w szerokim kregu kulturalnym, spotecznym dotrze do szerszego grona melomandéw, ktérzy zapragng moze kiedy$ wziaé udziat
w naszych wydarzeniach kulturalnych.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

(6.3) Instytut Papie za Jana Pawta Il w Warszawie

Dotarcie z ofertg wydawniczg
do klientéw indywidualnych i
ksiegarzy, zaakcentowanie
dziatalnosci i budowanie

.. Ekspozycja na XVI Dzierzawa modutu stoiska ekspozycyjnego w Arkadach Kubickiego w : .
Instytut Papieza - ) L . LY rozpoznawalnej marki Instytutu o
Miedzynarodowych Warszawie, promocja i sprzedaz publikacji wydanych przez Instytut, - 8-10 kwietnia
6.3a [Jana Pawila Il w . ) 1z . . R . . _ .. |obok innych znaczacych 4 000 zt
Targach Wydawcow dystrybucja materiatdw promocyjnych z informacjami o ofercie wydawniczej i 2011r.

wydawcéw branzy ksiegarskiej
na rynku krajowym,
upowszechnienie wiedzy o
zyciu i nauczaniu Jana Pawta
Il

Warszawie Katolickich w Warszawie |biezacej dziatalnosci IPJP2, prezentacja w katalogu wystawcow

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




Dotarcie z ofertg wydawniczg
do klientéw indywidualnych i
ksiegarzy, zaakcentowanie
dziatalnosci i budowanie
rozpoznawalnej marki Instytutu

Ekspozycja na 56. obok innych znaczacych

. Miedzynarodowych Dzierzawa modutu stoiska ekspozycyjnego w Patacu Kultury i Nauki w . . . -
Instytut Papieza L . o . Lo wydawcow branzy ksiegarskiej .
Targach Ksigzki w Warszawie, promocja i sprzedaz publikacji wydanych przez Instytut, 19-22 maja
6.3b Jana Pawta Il w . ) s - . Lo . ... |na 7 000 zt

. Warszawie dystrybucja materiatéw promocyjnych z informacjami o ofercie wydawniczej i . . 2011r.

Warszawie LT . - . rynku krajowym i
biezacej dziatalnosci IPJP2, prezentacja w katalogu wystawcow .
miedzynarodowym,

upowszechnienie wiedzy o
zyciu i nauczaniu Jana Pawta
Il

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewd6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Nagtosnienie akcji oraz
pozyskanie dodatkowych
srodkéw na dziatania
prowadzone przez Instytut

Biezaca promocja Tworzenie odrebnych stron internetowych poswieconych projektom, druk m.in. Dziecigca Akademia WSEE:ES
_ projektow realizowanych [plakatéw i ulotek dotyczacych, dystrybucja na terenie woj. mazowieckiego (w [Teatralna im. Karola Wojtyly, grafixy
Instytut Papieza S S . . . . S . dziatan
przez Instytut (papieskie |przypadku akcji ogélnopolskich — dystrybucja na caly kraj) prezentacje Papieskie Deby w Szpitalach .
6.3c Jana Pawta Il w - . . N . . . . e .. |poszczegdlny 30 000 zt
Warszawie sympozja, sesje, koncerty, |medialne projektow (radio, prasa, Internet), zakup powierzchni reklamowej w |Dzieciecych, cykl konferenciji ch
konkursy, panele, prasie, bezposredni mailing do grup i sSrodowisk, do ktérych adresowane sg poswieconych edukaciji U
: T . . . . . . - . - projektéw
warsztaty) projekty, listy intencyjne do sponsoréw, pozyskanie patronatéw medialnych aksjologicznej w kontekscie

nauczania Jana Pawia Il
Ogodlnopolski Konkurs Papieski
itd.

OPIS DZIALANIA

X




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.3d

Instytut Papieza
Jana Pawta Il w
Warszawie

Kursy doskonalenia
zawodowego dla
nauczycieli w zakresie
edukaciji aksjologicznej
wedtug nauczania Jana
Pawia Il

W 2010 roku Instytut razem z Kuratorium Oswiaty i Mazowieckim Centrum
Doskonalenia Nauczycieli zainicjowat cykl sympozjow aksjologicznych w
kontekscie nauczania Jana Pawta Il, ktére odbywaly sie w delegaturach
wojewddztwa mazowieckiego. Temat spotkat sie z bardzo duzym oddzwiekiem
$rodowisk szkolnych na Mazowszu, wsréd ktorych IPJP2 staje sie coraz
bardziej wyrazistg marka, propagujaca dziedzictwo wartosci Jana Pawta I,
dlatego w roku 2011 planowana jest kontynuacja wspotpracy poprzez
uruchomienie nowej oferty: Kurséw doskonalenia zawodowego dla nauczycieli
oparte o Swiat wartosci w nauczaniu Jana Pawia Il. Partnerstwo z Kuratorium
Oswiaty i Mazowieckim Centrum Doskonalenia Nauczycieli pozwala na
korzystanie z szeroko z rozwinietych kontaktow i kanatéw dystrybucyjnych
podmiotéw dziatajacych w srodowisku o$wiatowym

Upowszechnianie dziedzictwa
Jana Pawita Il, zainteresowanie
i wspotpraca ze srodowiskiem
szkolnym i akademickim,
wychowywanie do wartosci
miodego pokolenia, budowanie
rozpoznawalnej marki Instytutu
w kregach edukacyjnych

2011r.

20 000 zt

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.3e

Instytut Papieza
Jana Pawila Il w
Warszawie

Dziecieca Akademia
Teatralna im. Karola
Wojtyty

Warsztaty teatralne oparte na teatrze lalek majace na celu budowanie
$wiadomosci lokalnej. Projekt jest skierowany do dzieci ze szkét
podstawowych z utrudnionym dostepem do zr6znicowanej oferty edukacyjnej
ze wzgledu na odlegto$¢ od duzych osrodkéw kulturotwérczych oraz sytuacje
materialng i mentalnos¢ ich rodzicow. Projekt posiada wlasng strone
internetowg z interaktywnym forum. We wspotprace zaangazowani sg znani i
rozpoznawalni artysci teatralni i plastycy.

Dotarcie z ofertg kulturalng i
upowszechnianie dziedzictwa
Jana Pawta Il w zakresie
dziatalnosci teatralnej, do
srodowisk wiejskich
wojewddztwa mazowieckiego,
budowanie wizerunku Instytutu
poza obrebem duzych
osrodkow kulturotwérczych

pazdziernik
2010 — maj
2011r

20 000 zt




OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Upowszechnianie dziedzictwa
Jana Pawifa Il w srodowisku

Projekt aranzacji wnetrz szpitali pediatrycznych pod hastem ,Papieskie lekarskim i wsrod pacjentow

Instytut Papieza Lo ogrody”. Stworzenie przyjaznych warunkéw pobytu na oddziale dla s.zplt.alllpedlat'rycz.nych, 25000 2
Papieskie Deby w . L . . ... . |niesienie papieskiego (koszt

6.3f Jana Pawta Il w . o najmtodszych pacjentéw. Na scianach oprdcz barwnych dekoracji pojawig sie . by . 2011r. . .

. Szpitalach Dzieciecych . L o1 - o przestania o nadziei i sensie dla jednej

Warszawie niosgce nadzieje mysli z nauczania Jana Pawta Il dotyczace wartosci T . .

cierpienia, budowanie placéwki)

cierpienia i godnosci os6b chorych. rozpoznawalnosci marki

Instytutu poprzez dziatalnosé
charytatywna

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Kolejna edycja cieszgacego sie ogromnym zainteresowaniem konkursu
literackiego konkursu ogolnopolskiego poswieconego zagadnieniom z
nauczania Jana Pawia Il. Konkurs jest juz rozpoznawalnym i oczekiwanym
~wydarzeniem” na ogélnopolskiej mapie papieskich eventéw i z roku na rok
realizowany jest z coraz wiekszym rozmachem

Upowszechnianie dziedzictwa
Jana Pawita Il, budowanie
wizerunku Instytutu w skali
ogolnopolskiej

Instytut Papieza
6.3g Jana Pawta Il w
Warszawie

Ogolnopolski Konkurs

Papieski 2011r. 20 000 zt

OPIS DZIALANIA

X




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Aktywizacja miodziezy,
Warsztaty wokét dialogu miedzyreligijnego w oparciu o nauczanie Jana Pawla |niwelowanie uprzedzen
Il. Spotkania gimnazjalistéw z przedstawicielami r6znych wyznan, potaczone z [rasowych i religijnych, 2011r. 5 000 zt
praca indywidualng i zajeciami w grupach. upowszechnianie idei

ekumenizmu Jana Pawta II

Instytut Papieza
6.3h Jana Pawta Il w
Warszawie

Warsztaty ekumeniczne
dla gimnazjalistéw

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Olimpiada organizowana w porozumieniu z Uniwersytetem Kardynata

N L Wyszynskiego, cieszaca sie zywym zainteresowaniem mtodziezy szkot Zacheta do pogtebiania wiedzy
. Olimpiada misyjna ze - ; . . . L
Instytut Papieza . . . ponadgimnazjalnych. Laureaci otrzymujg indeksy na UKSW. Edycje o pontyfikacie Jana Pawia Il rok szkolny
. znajomosci Afryki. Jan . L ; . N .
6.3i Jana Pawta Il w zaplanowane na kolejne lata beda poswiecone wizytom Jana Pawta Il w Afryce |wsréd miodziezy licealnej, 2010/2011 10 000 zt
. Pawet Il w Afryce L ST . . o oo
Warszawie . . Zachodniej i Srodkowo-Wschodniej. Olimpiada jest przedsiewzieciem budowanie wizerunku Instytutu
Potudniowej . e . . iy - - . )
ogolnopolskim i cyklicznym, co buduje rozpoznawalnos¢ marki Instytutu w (zasieg ogoélnopolski)

$srodowisku oswiatowym.

OPIS DZIALANIA

X




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Warsztaty dla najmtodszych — poprzez aktywizujgce zabawy i mozliwos¢
przejazdzki miniaturg papamobile przedszkolakom przyblizana jest postaé
Jana Pawta II. Warsztaty odbywaja sie w przedszkolach wojewdédztwa
mazowieckiego.

Propagowanie poprzez
zabawe wiedzy o zyciu i 2011r. 5000 z
pontyfikacie Jana Pawia Il

Instytut Papieza
6.3j Jana Pawta Il w Papamobile Superstar
Warszawie

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spdjnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Cykl konferencji
poswieconych podrézom |Organizowane na Uniwersytecie Kardynata Stefana Wyszynskiego sympozja

Instytut Papieza Jana Pawta Il po $wiecie [tematyczne dotyczace podrozy apostolskich Jana Pawda Il staty sie juz tradycja] Upowszechnianie dziedzictwa

Jana Pawta Il, budowanie

6.3k Jana Pawta Il w »~Jan Pawet Il w Hiszpanii”, |Instytut Papieza Jana Pawta Il. Zapraszani na sesje eksperci, podrdznicy, . 2011r. 4 000 zt
. S . . - . wizerunku IPJP2 poprzez
Warszawie Jan Pawet Il na Ukrainie”, |ludzie kregu nauki oraz towarzyszace sesji eventy, pokazy filmowe, wystawy | ..
o . . . . . " . inicjatywy kulturalno-naukowe
»~Jan Pawet Il na Litwie cieszg sie duzym zainteresowaniem wsrod studentow

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




Instytut Papieza Kultura audiowizualnaw |W porozumieniu z UKSW zostanie zorganizowana kolejna edycja ses;ji Upowszechnianie d2|ed;|ctwa
" . . . . S - X . Jana Pawita Il, budowanie
6.3l Jana Pawta Il w kontekscie nauczania kilkudniowej potaczona z przegladem filmow, wsréd ktérych wazny blok bedg . 2011r. 10 000 zt
. o N wizerunku IPJP2 poprzez
Warszawie Jana Pawta Il stanowic filmy o tematyce papieskiej. -
inicjatywy kulturalno-naukowe
OPIS DZIAEANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckieqgo.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze. Uwagi dodatkowe: Zalecana jest prezentacja fotokastu 0 Mazowszu na 5 minut przed projekcja filmow (fotokast zostatby udostepniony przez Biuro Marki i Wizerunku w

Departmanecie Kultury, Promociji i Turystyki).




(6.4) Mazowiecki Teatr Muzyczny im. Jana Kiepury w

Warszawie

Mazowiecki Teatr
Muzyczny im. Jana
Kiepury w
Warszawie

6.4a

Sezon teatralny
2010/2011i 2011/2012 na
Bielanskiej Scenie
Kameralnej
Mazowieckiego Teatru
Muzycznego im. Jana
Kiepury w Warszawie

Widownia: na kazdym
spektaklu moze byé¢
maksymalnie 210 oso6b

Przez caty sezon teatralny od 2.10.2010 do 30.06.2011 oraz od 1.10.2011 do
30.06 2012 :

« Zamieszczenie logotypu Mazowsze. Serce Polski na: plakatach, afiszach,
ulotkach, biletach, zaproszeniach, repertuarach (ekspozycja odpowiednio na
miejskich stupach reklamowych — 3 szt. i w 13 punktach informacyjnych na
terenie Warszawy)

« Zamieszczenie logotypu Mazowsze. Serce Polski na: roll-upach (6 szt.), 13
szt. stojakach reklamowych, 6 szt. potykaczach

« Zamieszczenie logotypu Mazowsze. Serce Polski w: reklamach prasowych
(prasa lokalna i ogdlnopolska; dodatki prasowe dotyczace kultury, edukacji)
m.in.: Gazeta Wyborcza, Polska The Times, Metro, Super Express, Dziennik
Gazeta Prawna, Newsweek Polska, Echo Bielan i tomianek, Echo Zoliborza
« Zamieszczenie logotypu Mazowsze. Serce Polski na stronach internetowych
www.mtmteatr.eu

« Zamieszczenie logotypu Mazowsze. Serce Polski na drukach akcydensowych
MTM (wysytanie korespondencji w sprawie patronatéw honorowych,
medialnych oraz ofert sponsorskich itp.)

« Ekspozycja roll-up’u Woj. Mazowieckiego w foyer Bielanskiej Sceny
Kameralnej podczas spektakli MTM

« Ekspozycja roll-péw MTM z logo Mazowsze. Serce Polski w foyer Teatru
Polskiego (7 szt.)

« Ekspozycja ulotek Wojewo6dztwa Mazowieckiego w foyer Bielanskiej Sceny
Kameralnej podczas spektakli MTM

« Podkreslanie roli Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego jako instytucji
finansujacej MTM w wywiadach Dyrektora Izbana w mediach. m.in.: Program 1
Polskiego Radia, Program 3 Polskiego Radia, RDC, RMF MAX, RMF Classic,
TVP Program 1i 2, TVP Info, TVN Warszawa, Polsat News

Promocja spektakli
wystawianych na Bielanskiej
Scenie Kameralnej MTM

Promocja nowej sceny na
Bielanach

Reklama sprzedazy biletéw na
spektakle z biezacego
repertuaru

Promocja MTM im. Jana
Kiepury

Realizacja specjalnego
programu muzycznego
skierowanego do dzieci

Promocja wysokiej
kultury na terenie
dzielnicy Bielany

sezon teatralny
2010/2011
(2.10.2010-
30.06.2011)

i sezon
teatralny
2011/2012
(1.10.20112-
30.06.2012)

Bielanska
Scena
Kameralna
Mazowieckiego
Teatru
Muzycznego
im. Jana
Kiepury w
Warszawie,
ul.
Zeromskiego
29

miesieczny
koszt
promociji
okoto
25 000 zt
+22% VAT.

catkowity
koszt
przez dwa
sezony
wynosi
250 000 zt
+22% VAT




OPIS DZIALANIA

Na nowej scenie MTM wystawiane sg: kameralne koncerty muzyki powaznej, monodramy, recitale oraz teatralne spotkania edukacyjne dla dzieci z zakresu muzyki klasycznej
i umuzykalnienia. Calo$¢ repertuaru zostata podzielona na trzy cykle: MONODRAMY GWIAZD, RECITALE SEAW i EDUKACYJINE PORANKI MUZYCZNE DLA DZIECI MUZYKA GORA! PROWADZI
TOMASZ KAMMEL. Naszym widzom przedstawiamy ciekawe spektakle w najlepszych, mistrzowskich wykonaniach.

Wybieramy przedstawienia, ktére zdobyly liczne nagrody na festiwalach teatralnych w Polsce i na $wiecie. Wspotpracuja z nami: Dominika Ostatowska, Anna Seniuk, Dorota Stalinska, Krzysztof
Tyniec, Stanistawa Celinska, Bronistaw Wroctawski, Marian Opania, Bohdan tazuka, Grazyna Szapotowska, Artysci Piwnicy pod Baranami i wielu innych. Mocny akcent ktadziemy na aspekt
edukacyjny dzieci i mtodziezy. Przygotowalismy cykl spotkan muzycznych dla dzieci. W kazdg niedziele o 12.30 (z wylaczeniem wakacji i Swigt) s organizowane przedstawienia edukacyjne MUZYKA
GORA! prowadzone przez Tomasza Kammela.

W sezonie 2010/2011 na Bielanskiej Scenie Kameralnej Mazowieckiego Teatru Muzycznego im. Jana Kiepury spektakle sa grane dwa razy w tygodniu w soboty o godz. 18.00 i
w niedziele o godz. 12.30.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promaoc;ji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w
zaktadce Wojewoddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




Zamieszczenie logotypu Mazowsze. Serce Polski:

« na ulotkach reklamowych 6. Koncertu Noworocznego dystrybuowanych w

centrum Warszawy i w punktach sprzedazy biletéw (naktad okoto 10.000 egz.)

oraz na zaproszeniach VIP na koncert

» w ksigzeczkach programowych 6. Koncertu Noworocznego sprzedawanych

przed koncertem

* w ogtoszeniach prasowych min.: ,Gazeta Wyborcza”, ,Dziennik Gazeta

Prawna”, ,Polska The Times”, ,Metro”. koncertach filharmonikéw

* na plakatach promujacych 6. Koncert Noworoczny (naktad 200 szt.) . 1 1 stycznia
L ; wiedenskich

* na stronie internetowej www.mtmteatr.eu 2011,

Budowanie nowej tradycji
wzorowanej na noworocznych

6. Koncert Noworoczny
Mazowieckiego Teatru

- * na megaboardzie w Centrum Warszawy . . godz. 17.00
N Muzycznego im. Jana . . Promocja wysokiej
Mazowiecki Teatr . . - « na billboardach na terenie Warszawy (okoto 15 szt.) L . . .
) Kiepury w Filharmonii . " . Kultury wéréd mieszkancow . . 50 000 zt
Muzyczny im. Jana . « na drukach akcydensowych MTM (wysytanie korespondencji w sprawie L . . Filharmonia
6.4b . Narodowej . . L stolicy i przyjezdnych gosci +22% VAT
Kiepury w patronatéw honorowych, medialnych oraz ofert sponsorskich itp.) Narodowa

Warszawie Widownia: maksymalnie . Ekspozyc!a roII-up u Woj. Mazowieckiego w foyer FN ' Promocja Orkiestry MTM i wo

« Ekspozycja roll-péw MTM z logo Mazowsze. Serce Polski w foyer Teatru Warszawie,
1072 osoby . samego Teatru

Polskiego (7 szt.) ul. Jasna 5
« Ekspozycja ulotek Wojewodztwa Mazowieckiego w foyer FN
« Podkreslanie roli Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego jako instytuciji
finansujacej MTM w wywiadach Dyrektora Izbana w mediach. m.in.: Program 1
Polskiego Radia, Program 3 Polskiego Radia, RDC, RMF MAX, RMF Classic,
TVP Program 1i 2, TVP Info, TVN Warszawa, Polsat News

Reklama sprzedazy biletéw na
koncert noworoczny

Podjecie staran o udzielenie Honorowego Patronatu nad 6. Koncertem
Noworocznym MTM przez Marszatka Wojewddztwa Mazowieckiego

OPIS DZIALANIA

Juz po raz szésty Mazowiecki Teatr Muzyczny im. Jana Kiepury organizuje KONCERT NOWOROCZNY w Filharmonii Narodowej w Warszawie. Tradycyjne 1 stycznia 2011 roku o godz. 17.00 wieczor
poprowadzi $wiatowej stawy dyrygent Jerzy Maksymiuk. Zagra Orkiestra Mazowieckiego Teatru Muzycznego im. Jana Kiepury pod kierunkiem Maestro Maksymiuka. Wystapi réwniez francuska solistka
z Opery Narodowej w Paryzu oraz $wiatowej stawy zesp6t wokalny Affebre Concinui. Podczas koncertu bedzie mozna ustyszeé najstynniejsze przeboje operowe i operetkowe oraz wiedenskie walce.
Koncert zostanie powtdrzony 3 stycznia w Teatrze Wielkim Operze Narodowej w Poznaniu.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promaoc;ji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w
zakladce Wojewoddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




Zamieszczenie logotypu Mazowsze. Serce Polski:

« na ulotkach reklamowych 2. Koncert Warszawiankom na Dzier Kobiet
dystrybuowanych w centrum Warszawy i w punktach sprzedazy biletéw
(naktad okoto 10.000 egz.) oraz na zaproszeniach VIP na koncert

« w ksigzeczkach programowych 2. Koncertu Warszawiankom na Dzieh Kobiet
sprzedawanych przed koncertem

« w ogtoszeniach prasowych min.: ,Gazeta Wyborcza”, ,Dziennik Gazeta

2. Koncert Mazowieckiego |Prawna”, ,Polska The Times”, ,Metro”, ,Super Express” (patron medialny Promocja wysokiej
Teatru Muzycznego im. koncertu). kultury wéréd mieszkancow
. ] . . . 0 . - 8 marca
Jana Kiepury « na plakatach 2. Koncert Warszawiankom na Dzien Kobiet promujgcych stolicy i przyjezdnych gosci 2011 1
Warszawiankom na Dzien [(naktad 200 szt.) odz 19"00
Mazowiecki Teatr |Kobiet * na stronie internetowej www.mtmteatr.eu Promocja Artystow MTM i godz. 9. 20 000 74
Muzyczny im. Jana |w Teatrze Polskim w « na drukach akcydensowych MTM (wysytanie korespondencji w sprawie samego Teatru .
6.4c . . ) . S Teatr Polski +22% VAT
Kiepury w Warszawie patronatow honorowych, medialnych oraz ofert sponsorskich itp.) w
Warszawie » Ekspozycja roll-up’u Woj. Mazowieckiego w foyer Teatru Polskiego Reklama sprzedazy biletéw na )
. . . g . . Warszawie,
Widownia: maksymalnie |+ Ekspozycja roll-pow MTM z logo Mazowsze. Serce Polski w foyer Teatru 2. koncert .
. . . ul. Karasia 2
718 0sbb Polskiego (7 szt.) Warszawiankom na

» Ekspozycja ulotek Wojewddztwa Mazowieckiego w foyer Teatru Polskiego Dzien Kobiet
« Podkreslanie roli Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego jako instytuciji
finansujacej MTM w wywiadach Dyrektora Izbana w mediach. m.in.: Program 1
Polskiego Radia, Program 3 Polskiego Radia, RDC, RMF MAX, RMF Classic,
TVP Program 1i 2, TVP Info, TVN Warszawa, Polsat News

Podjecie starah o udzielenie Honorowego Patronatu nad 2. Koncertem
Warszawiankom na Dzien Kobiet MTM przez Marszatka Wojewddztwa
Mazowieckiego

OPIS DZIALANIA

Koncert poprowadzi $wiatowej stawy tenor WIESLAW OCHMAN. W programie beda najpiekniejsze arie operowa i operetkowe oraz piesni neapolitanskie w wykonaniu solistek i solistow MTM Operetka.
W duetach wokalnych wystapig Artysci MTM. Fragmenty taneczne z naszych spektakli operetkowych wykona balet MTM. Artystom towarzyszy¢ bedzie orkiestra MTM.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promaociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w
zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




6.4d

Mazowiecki Teatr
Muzyczny im. Jana
Kiepury w
Warszawie

3.Koncert Warszawiakom
na Wielkanoc
Mazowieckiego Teatru
Muzycznego im. Jana
Kiepury w Archikatedrze
Warszawskiej p.w.
Meczenstwa Jana
Chrzciciela

Widownia: maksymalnie
2.000 os6b

Zamieszczenie logotypu Mazowsze. Serce Polski:

« na ulotkach reklamowych 3. Koncert Warszawiakom na Wielkanoc
dystrybuowanych w centrum Warszawy i w punktach sprzedazy biletéw
(naktad okoto 10.000 egz.) oraz na zaproszeniach VIP na koncert

* W repertuarach programowych 3. Koncert Warszawiakom na Wielkanoc
rozdawanych publicznosci przed koncertem

« w ogtoszeniach prasowych min.: ,Gazeta Wyborcza”, ,Dziennik Gazeta
Prawna”, ,Polska The Times”, ,Metro”, ,Super Express”.

« na plakatach 3. Koncert Warszawiakom na Wielkanoc promujgcych (naktad
200 szt.) —wymiary B1 i A2

* na stronie internetowej www.mtmteatr.eu

« na drukach akcydensowych MTM (wysytanie korespondencji w sprawie
patronatéw honorowych, medialnych oraz ofert sponsorskich itp.)

« Ekspozycja roll-up’u Woj. Mazowieckiego w przedsionku kosciota

« Ekspozycja roll-péw MTM z logo Mazowsze. Serce Polski w przedsionku
kosciota (7 szt.)

« Podkreslanie roli Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego jako instytucji
finansujacej MTM w wywiadach Dyrektora Izbana w mediach. m.in.: Program 1
Polskiego Radia, Program 3 Polskiego Radia, RDC, RMF MAX, RMF Classic,
TVP Program 1i 2, TVP Info, TVN Warszawa, Polsat News

Podjecie staran o udzielenie Honorowego Patronatu nad 3. Koncert
Warszawiakom na Wielkanoc MTM przez Marszatka Wojewodztwa
Mazowieckiego

Budowanie nowej tradycji
koncertéw wielkanocnych w
Archikatedrze Warszawskiej

Promocja wysokiej
Kultury wsréd mieszkancow
stolicy i przyjezdnych gosci

Promocja MTM
Reklama sprzedazy biletéw na

koncert
wielkanocny

17 kwietnia
2011,
godz. 17.00

Bazylika
Archikatedral
na
p-w.
Meczenstwa
Sw. Jana
Chrzciciela
w
Warszawie,
ul. Kanonia 1

20 000 zt
+22% VAT




OPIS DZIALANIA

Juz po raz trzeci zapraszamy warszawiakow na koncert wielkanocny, ktory odbedzie sie 17 kwietnia o godz. 17.00 w Archikatedrze p.w. MeczehAstwa Sw. Jana Chrzciciela. W repertuarze: Msza D-dur
Antoniego Dworzaka i 3. Litania Ostrobramska Stanistawa Moniuszki. Wystapig czeski chér z Muzycznego Teatru w Pradze i Orkiestra MTM im. Jana Kiepury pod kierownictwem czeskiego dyrygenta
Jifi Petrdlika. Honorowy patronat nad koncertem obejmie m.in. Arcybiskup Kazimierz Nycz Metropolita Warszawski.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w
zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Zamieszczenie logotypu Mazowsze. Serce Polski:

« na ulotkach reklamowych Gale dystrybuowanych w centrum Warszawy i w
punktach sprzedazy biletéw (naktad okoto 10.000 egz.) oraz na zaproszeniach
VIP na koncert

* w ksigzeczkach programowych Uroczystej Gali Rozdania TNM im. Jana
Kiepury sprzedawanych przed koncertem

« w ogtoszeniach prasowych min.: ,Gazeta Wyborcza”, ,Dziennik Gazeta

Uroczysta Gala Rozdania |Prawna”, ,Polska The Times”, ,Metro”.

Teatralnych Nagréd « na plakatach promujacych Gale i TNM im. Jana Kiepury Promocja tworcow teatrow 16 maja
. ; muzycznych w catej Polsce 2011r.,
Muzycznych * na stronie internetowej www.mtmteatr.eu godz. zalezna
im. Jan{i Kiepury *na megaboardme w Cen'trum Warszawy Promocja wysokiej od transmisii
W Studiu Koncertowym [ na billooardach na terenie Warszawy (okoto 15 szt.) § radiowei
; ) - . kultury we wspotpracy z ]
Polskiego « na drukach akcydensowych MTM (wysytanie korespondencji w sprawie ;
L o . . . S Polskim )
Mazowiecki Teatr [Radia im. Witolda patronatéw honorowych, medialnych oraz ofert sponsorskich itp.) . - . Studio
. . . , . S - Radiem realizujgcym zadania 50 000 zt
6.40 Muzyczny im. Jana |Lutostawskiego » Ekspozycja roll-up’u Woj. Mazowieckiego w foyer Studia Koncertowego misyjne Koncertowe + 2206 VAT
' Kiepury w « Ekspozycja roll-péw MTM z logo Mazowsze. Serce Polski w foyer Studia Polskiego
Warszawie Widownia: maksymalnie |Koncertowego (7 szt.) Promocia Artvstéw MTM Radia im.
400 os6b - Ekspozycja ulotek Wojewodztwa Mazowieckiego w foyer Studia ja Arty Witolda
Transmisja radiowa w Koncertowego o Lutostawskiego
Reklama sprzedazy biletéw na ul.

Programie | Polskiego « Podkreslanie roli Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego jako instytuciji

Radia okoto 3.000.000
Stuchaczy.

finansujacej MTM w wywiadach Dyrektora Izbana w mediach. m.in.: Program 1
Polskiego Radia, Program 3 Polskiego Radia, RDC, RMF MAX, RMF Classic,
TVP Program 1i 2, TVP Info, TVN Warszawa, Polsat News

« Transmisja Uroczystej Gali wreczenia TNM im. Jana Kiepury w Programie |
Polskiego Radia

Podjecie staran o udzielenie Honorowego Patronatu nad Uroczystg
Galg wreczenia Teatralnych Nagrod Muzycznych im. Jana Kiepury
przez Marszatka Wojewddztwa Mazowieckiego

uroczystg Gale wreczenia TNM
Im. Jana Kiepury

Modzelewskieg
058




OPIS DZIALANIA

Pomystodawca przyznania Teatralnej Nagrody Muzycznej im. Jana Kiepury jest Dyrektor Naczelny i Artystyczny Mazowieckiego Teatru Muzycznego im. Jana Kiepury Wtodzimierz Izban.
Przedsiewziecie to ma na celu propagowanie twérczosci wielkiego polskiego tenora oraz promowanie Tworcow teatréw muzycznych w catej Polsce.
W tym roku nagroda zostang przyznane w jedenastu kategoriach:

* Najlepszy spektakl
* Najlepszy $piewak
* Najlepsza $piewaczka
* Najlepszy debiut ($piewaka/spiewaczki)

* Najlepszy rezyser
« Najlepszy dyrygent
* Najlepszy tancerz/tancerka
« Najlepszy choreograf
* Najlepszy scenograf
« Nagroda specjalna za catoksztatt pracy artystycznej

Kapituta w skfadzie: prof. Zdzistawa Donat, dr Zofia Rudnicka, Maestro Wiestaw Ochman, prof. Tadeusz Strugata oraz przewodniczacy Wtodzimierz Izban, sposrod zgtoszen nadestanych przez teatry
muzyczne w catej Polsce wybierze najlepszych twércow.
Jedynie w kategorii nagroda specjalna za catoksztatt pracy artystycznej wyboru dokonuje kapituta razem z publicznoscig. Melomani moga gtosowa¢ na swoich faworytéw poprzez strone
www.mtmteatr.eu od 16 kwietnia do 5 maja 20011 roku.
Uroczystos¢ wreczenia nagréd odbedzie sie w dniu urodzin wielkiego $piewaka — 16 maja 2011 roku. Cato$¢ bedzie transmitowana w Programie | Polskiego Radia.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojew0ddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewoddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w
zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




6.4f

Mazowiecki Teatr
Muzyczny im. Jana
Kiepury w
Warszawie

Koncert Mazowiecki Teatr
Muzyczny

Dzieciom na Dzien
Dziecka

Sala Kongresowa

Widownia: 3.000 osé6b X 2
W sumie 6.000 os6b

Zamieszczenie logotypu Mazowsze. Serce Polski:

« na ulotkach reklamowych Koncert Mazowieckiego Teatru Muzycznego
Dzieciom na Dzieh Dziecka dystrybuowanych w centrum Warszawy i w
punktach sprzedazy biletéw (naktad okoto 10.000 egz.) oraz na zaproszeniach
VIP na koncert

* W repertuarach programowych rozdawanych publicznosci przed koncertem

« w ogtoszeniach prasowych min.: ,Gazeta Wyborcza”, ,Dziennik Gazeta
Prawna”, ,Polska The Times”, ,Metro”, ,Super Express” (patron koncertu).

« na plakatach promujacych Koncert Mazowieckiego Teatru Muzycznego
Dzieciom na Dzieh Dziecka (nakitad 200 szt.) —wymiary B1 i A2

* na stronie internetowej www.mtmteatr.eu

« na drukach akcydensowych MTM (wysytanie korespondencji w sprawie
patronatéw honorowych, medialnych oraz ofert sponsorskich itp.)

« Ekspozycja roll-up’u Woj. Mazowieckiego w foyer Sali Kongresowej

« Ekspozycja roll-péw MTM z logo Mazowsze. Serce Polski w foyer Sali
Kongresowej (7 szt.)

« Podkreslanie roli Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego jako instytuciji
finansujacej MTM w wywiadach Dyrektora Izbana w mediach. m.in.: Program 1
Polskiego Radia, Program 3 Polskiego Radia, RDC, RMF MAX, RMF Classic,
TVP Program 1i 2, TVP Info, TVN Warszawa, Polsat News

Podjecie staran o udzielenie Honorowego Patronatu nad Koncertem
Mazowieckiego Teatru Muzycznego Dzieciom na Dzien Dziecka
przez Marszatka Wojewddztwa Mazowieckiego oraz Rzecznika Praw
Dziecka

Promocja wysokiej
Kultury wéréd dzieci

Przekazanie puli zaproszen na
koncert
Dzieciom z Domoéw Dziecka

Promocja Teatru MTM

Reklama sprzedazy biletéw na
koncert dla dzieci

1 czerwca
2011 r.

godz. 11.00
19.00

Sala
Kongresowa
PKiN w
Warszawie
pl. Defilad 1

25000 zt
+22% VAT




OPIS DZIALANIA

W Dniu Dziecka MTM tradycyjnie organizuje dwa wydarzenia- przed potudniem dla najmtodszych po potudniu dla rodzicéw. Dla dzieci wystawiamy muzyczny spektakl edukacyjny ,Dziecko w krainie
muzyki” lub koncert, na ktérym wystepujg artysci zaprzyjaznieni z naszym Teatrem. Sg takze gry i zabawy z nagrodami od sponsoréw. Wieczorem dla dorostych wystawiamy jeden z naszych spektakli
operetkowych ze statego repertuaru. W przerwie organizujemy takze konkursy z atrakcyjnymi nagrodami fundowanymi przez sponsoréw.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w
zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




(6.5) Mazowieckie Centrum Kultury i Sztuki w Warsza

wie

Mazowieckie | poqhival Sztuki
6.54 Centrum Kultury i Kampania promocvina
: Sztuki w P P .
Warszawie

* projekt i produkcja ulotek

* projekt i produkcja plakatow

* projekt i produkcja Katalogu

* pozyskanie patronéw medialnych

* promocja projektu w ramach dziatan barterowych w wspétpracy z patronami
medialnymi: spoty radiowe, artykutu prasowe, informacje o projekcie na
portalach internetowych, reklama prasowa

* dokumentacja fotograficzna

* dokumentacja filmowa

* kampania spotow radiowych w rozgtosi regionalnej

* kampania spotéw radiowych na antenach rozgtosi lokalnych;

* wysytka newsletteréw okolicznosciowych

* promocja wizualnej sztuki
wspotczesnej z Mazowsza;

* promocja najwybitniejszych
wspotczesnych artystow,
tworzacych na Mazowszu;

* promocja Mazowsza jako
regionu atrakcyjnego
turystycznie;

* upowszechnianie informaciji
o projekcie w $rodowiskach
lokalnych regionu Mazowsza;
* upowszechnianie wiedzy o
kulturze i sztuce wspotczesnej
i artystach z Mazowsza w
srodowiskach stotecznych i w
kraju;

* tworzenie dobrego wizerunku
Samorzadu Wojewddztwa
Mazowieckiego w
srodowiskach artystycznych i
kulturalnych z Mazowsza;

maj —
pazdziernik
2011r.
Warszawa,
Ciechanow,
Ostroteka

28 000 zt

OPIS DZIALANIA

Festiwal jest realizowany wokoét wybranego materiatu. Wystawy i wydarzenia plastyczne majg zazwyczaj na celu prezentacje artystow jako tworcow. W projekcie Festiwal Sztuki ,podmiotem” jest
materiat (tworzywo). Wokot niego powstaje koncepcja wystawy. Projekt ma charakter otwarty, zapraszani arty$ci tworzg najczesciej w wybranym materiale, ale pojawiaja sie tez prace, ktére rzadko
udostepniane sg publicznosci np. matryce do grafik wytrawiane w metalu, kamien litograficzny, makiety z papieru, tradycyjna wycinanka ludowa ,Drzewko zycia”, itp. Inicjatorem tego typu podejscia do

organizacji projektow plastycznych jest Leszek Sokoll.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.




* promocja teatralnej sztuki
wspotczesnej w srodowiskach
lokalnych z Mazowsza;

* promocja Mazowsza jako regionu
atrakcyjnego turystycznie;

* promocja najwybitniejszych

* projekt i produkcja ulotek wspotczesnych artystow i

* projekt i produkcja plakatow zespotéw teatralnych w

* kampania plakatowa; srodowiskach lokalnych z
Mazowieckie . . ’ prOJ:ekt I produij:a gazetl,d festiwa!owej E/Ijl;(())\\//vv;zzg(’:hnianie informacji o :
Centrum Kultury i Festiwal _Woko} Tea_tru * projekt i prod_uk_cla pocztowek fe_stlwalowych _ projekcie w $rodowiskach maj 2011 r.,

6.5b Sztuki w Kampania promocyjna * przygotowanie i obstuga strony internetowej festiwalu lokalnych regionu Mazowsza: Ostroteka 17 000 zt
Warszawie : projekt i wyk_onanie gaglzetc')w festiwalowych * upowszechnianie wiedzy o '
dokumentacja fotograficzna kulturze i sztuce wspoifczesnej i
* kampania spotow na antenie rozgto$ni regionailnej i rozgtoéni lokalnych artystach z Mazowsza w
* wysytka newsletteréw okolicznosciowych srodowiskach stotecznych i w
kraju;

* tworzenie dobrego wizerunku
Samorzadu Wojewodztwa
Mazowieckiego w srodowiskach
artystycznych i kulturalnych z
Mazowsza i kraju;

OPIS DZIALANIA

Festiwal ,Wokot Teatru” to projekt artystyczny, edukacyjny i integracyjny, prezentujacy wazne wydarzenia teatralne w szerokim spektrum gatunkow, technik oraz praktyk interpretacyjnych. Festiwal
prezentuje wiele powigzanych idea przewodniag spektakli, warsztatéw, paneli dyskusyjnych i spotkan tworcow z publicznoscia. , Tematycznosc¢” festiwalu jest cecha wyrdzniajaca go sposrod innych
wydarzen tego typu. Kazda edycja bedzie kolejnym ,inkubatorem” innej formy teatralnej. Gtéwnym zadaniem festiwalu jest budowanie dialogu miedzy r6znymi kulturami, takze miedzy tzw. "kulturg
niskg" i "kultura wysokga", pomostéw miedzypokoleniowych oraz propagowanie stylu zycia opartego na aktywnym uczestnictwie w kulturze. Podczas festiwalu publiczno$¢ zobaczy spektakle plenerowe,
zrealizowane zostang warsztaty, dziatania performatywne, a takze spotkania z wybitnymi tworcami teatru. Projekt jest adresowany do tworcéw, studentéw, miodziezy, animatoréw ruchu teatralnego, a
przede wszystkim do spotecznosci lokalnej z Mazowsza.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowanego dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostgpne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.5¢c

Mazowieckie
Centrum Kultury i
Sztuki w
Warszawie

Festiwal Twérczosci Os6b
Niepetnosprawnych
Rados$¢ Tworzenia
Kampania promocyjna

* projekt i produkcja plakatow

* projekt i produkcja ulotek

* promocja projektu w ramach dziatan barterowych w wspétpracy z patronami
medialnymi: artykutu prasowe, informacje o projekcie na portalach
internetowych

* spoty radiowe

* dokumentacja fotograficzna

* dokumentacja filmowa

* realizacja artystycznego filmu, podsumowujacego projekt

* kampania plakatowa na stupach Warexpo — Inauguracja/Koncert Galowy;

* promocja dziatan
artystycznych i prospotecznych
w Warszawie i na Mazowszu;

* promocja kultury i sztuki oséb
niepetnosprawnych z
Mazowsza na tle kraju;

* promocja aktywnego trybu
zycia 0s6b niepetnosprawnych;
* tworzenie dobrego wizerunku
Samorzadu Wojewddztwa
Mazowieckiego jako mecenasa
dziatan spotecznych;

* pobudzanie i aktywizacja
$rodowisk osob
niepetnosprawnych w
Warszawie i na Mazowszu;

pazdziernik-
grudzien
2011r.
Warszawa,
Mazowsze

14 000 zt




OPIS DZIALANIA

Ideg Festiwalu jest prezentacja osiagnie¢ twérczych i terapeutycznych w réznych dziedzinach sztuki — od plastyki poprzez muzyke, $piew, ruch i taniec, po teatr i poezje. Uroczysta Inauguracja i
Koncert Galowy odbeda sie w Teatrze Rampa w Warszawie. Festiwal tgcznie obejmuje: uroczystosci inauguracji i zakonczenia, osiem dni prezentacji zespotdw i solistow. tacznie 10 imprez. Finat —
uroczysta gala w Teatrze Rampa.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* promocja twérczosci i sztuki
teatralnej w srodowiskach
lokalnych Mazowsza;

* promocja i aktywizacja
kreatywnosci wérod
mieszkancow najmniejszych
miejscowosci z Mazowsza;

* promocja regionu Mazowsza

* projekt i produkcja plakatow
* projekt i produkcja ulotek
* promocja projektu w ramach dziatan barterowych w wspotpracy z patronami

Lo medialnymi: artykutu prasowe, informacje o projekcie na portalach . . . |27 czerwca —
Mazowieckie . w srodowiskach stotecznych i . -
. |Karawana 2011 internetowych . 31 sierpnia
Centrum Kultury i . . . . . . e y w kraju;
6.5d . Kampania promocyjna * kampanie spotow radiowych na antenie rozgtosni regionalnej; . . . 2011r., 40 000 z
Sztukiw * kampanie spotéw radiowych w rozgtosniach lokalnych; tworzenie dobrego wizerunku Mazowsze
Warszawie P P Wy 9 yen, Samorzadu Wojewddztwa

* dokumentacja fotograficzna
* projekty i realizacja gadzetéw
* realizacja i emisja spotow na antenie TV lokalnej

Mazowieckiego jako mecenasa
dziatan artystycznych i
spotecznych;\

* tworzenie dobrego wizerunku
MCKIS jako organizatora
dziatan artystycznych i
spotecznych;

OPIS DZIALANIA

Czwarta edycja unikatowego projektu, ktory umozliwia mieszkancom Mazowsza uczestniczenie w nowych, otwartych formach zycia kulturalnego. Cykl przedstawien teatralnych oraz dziatan animacyjno-
teatralnych z wykorzystaniem metod pedagogiki zabawy, zabaw dramowych, a takze specjalistycznego sprzetu. Kolejne dziatania realizowane sga matych — w kazdym roku innych — miejscowosciach
Mazowsza: miasteczkach, wsiach i miejscach o szczegdlnie trudnym dostepie do kultury. Projekt jest propozycja umozliwiajacg zapoznanie sie z atrakcyjng ofertg artystyczng, ale takze zacheca do

tworczej aktywnosci. Celem programu jest m.in. stwarzanie okazji i warunkéw do wzbudzenia zainteresowania sztukg dzieci, mtodziezy i dorostych, organizacja czasu wolnego wokét atrakcyjnych i
bezptatnych dziatan kulturalnych.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.5e

Mazowieckie
Centrum Kultury i
Sztuki w
Warszawie

Grafika Warszawska
Kampania promocyjna

* projekt i produkcja plakatow

* kampania plakatowa na stupach Warexpo lub Outdoory;

* projekt i produkcja zaproszen

* projekt i produkcja katalogéw

* dokumentacja filmowa

* dokumentacja fotograficzna

* promocja projektu w ramach dziatan barterowych w wspoétpracy z patronami
medialnymi: artykutu prasowe, informacje o projekcie na portalach
internetowych;

* ogloszenia w prasie branzowej

* prezentacja laureatow na branzowych portalach

* promocja sztuki nowoczesnej
* przeglad potencjatu
tworczego srodowiska
mazowieckich artystow-
grafikow

styczen-luty
2011 r.,
Warszawa,
Galeria Test
0

31 000 zt




OPIS DZIALANIA

Cykliczna impreza, promujaca wspotczesng grafike z Mazowsza. W ostatnich latach stat sie wydarzeniem skupiajacym szerokie grono artystow i autorytetow w dziedzinie sztuk plastycznych. Konkurs
adresowany jest do artystow plastykOw oraz studentéw wyzszych uczelni plastycznych z Warszawy i wojewddztwa mazowieckiego. Uczestnicza w nim zaréwno tworcy znani, posiadajacy juz wybitny
dorobek artystyczny, jak i poczatkujacy. Uczestnicy konkursu siegajg po rozmaite techniki graficzne, poczynajgc od odbitek we wszystkich tradycyjnych technikach metalowych, poprzez drzeworyt,
litografie, linoryt, serigrafie, techniki mieszane, a na technikach cyfrowych i pracach multimedialnych konczac. Nagradzane co miesigc prace tworzg stale powiekszajacy sie kolekcje nalezaca do
Mazowieckiego Centrum Kultury i Sztuki. Obecnie liczy ona okoto 1000 prac.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* promocja tworczosci
wsrodowiskach lokalnych
Mazowsza,

* promocja i aktywizacja
kreatywnosci wsrod
mieszkancéw najmniejszych
miejscowosci z Mazowsza;

* wspieranie i promocja tradycji
lokalnych organizaciji,
powiatéw, samorzadoéw, itd. z

* projekt i produkcja plakatow

* projekt i produkcja ulotek

* projekt i produkcja baneréw, roll-upéw i materiatéw reklamowych;
* projekt i wykonanie gadzetéw

* reklama prasowa — cykl artykutéw w prasie lokalnej (Tygodniki —
Konsorcjum);

- . . . Mazowsza,
* promocja prasowa — cykl artykutow w prasie stolecznej; . - .
N e tworzenie dobrego wizerunku
Lo * realizacja spotu audiowizualnego; A .

Mazowieckie S N . ) I . - .y Samorzadu Wojewddztwa czerwiec

. |[Mazowieckie Klimaty kampania spotéw audiowizualnych na antenie telewizji stotecznej; S
Centrum Kultury i . ; L . Mazowieckiego mecenasa 2011r.,

6.5f . Kampania promocyjna * realizacja spotu audio; o . 50 000 zt
Sztuki w N . ) . . e y wspierajgcego kulture i sztuke | Warszawa
. kampania spotow radiowych na antenie rozgto$ni regionalnej; . X

Warszawie oraz srodowiska lokalne z

* dokumentacja fotograficzna

* dokumentacja filmowa;

* patronaty medialne (ZW, TVP Warszawa, RDC, i inne)

* promocja projektu w ramach dziatan barterowych w wspétpracy z patronami
medialnymi: artykutu prasowe, informacje o projekcie na portalach
internetowych;

* wysytka informacji prasowych do mediéw z Warszawy i Mazowsza;

Mazowsza,

* tworzenie dobrego wizerunku
MCKIS jako instytuciji
integrujacej dziatania
kulturalne i artystyczne na
Mazowszu;

* wspieranie i promocja
mazowieckiej tradycj;

* promocja i wspieranie
mazowieckiej historii, kultury,
sztuki i rekodzieta;




OPIS DZIALANIA

Mazowieckie Klimaty to catodzienna impreza plenerowa, realizowana od 2002, podczas ktérej odbywajg sie liczne prezentacje artystyczne, a takze swoje osiggniecia i dziatalnos¢ prezentujg samorzady
powiatowe, lokalne organizacje turystyczne, towarzystwa regionalne i mazowieckie instytucje kultury.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* promocja projektéw
ksigzkowych i wydawnictw,
zwigzanych z Mazowszem i
warszawa;

* popularyzacja wiedzy o

* projekt i produkcja plakatu
* projekt i produkcja zaproszen

* realizacja spotu audio . S czerwiec —
. . . . . e y tradyciji, kulturze, historii oraz S
L ) . kampania spotow audio na antenie rozgtosni regionalnej; f; o . grudzien
Mazowieckie Mazowiecka Akademia * dokumentacia fotoaraficzna: wspotczesnosci Mazowsza i 2011
6.5 Centrum Kultury i  |Ksigzki " - 2 9 R . . |Warszawy; U
.5g - . . promocja projektu w ramach dziatar barterowych w wspétpracy z patronami |, ; . Mazowsze i 10 000 zt
Sztuki w Kampania promocyjna . S . . S promocja wybitnych
. medialnymi: artykutu prasowe, informacje o projekcie na portalach o . Warszawa
Warszawie projektow literackich,

internetowych;
* szczeg6lna promocja i dystrybucja wybranych tytutdw w prasie branzowej;
* barter z Dwojkg Polskiego Radia;

zwigzanych z Mazowszem;

* promocja tworcow literatury i
naukowcow, zainteresowanych
kultura, sztuka, tradycjq i
historig Mazowsza,

OPIS DZIALANIA

Projekt ma charakter cykliczny. Gtéwnym celem konkursu jest wspieranie projektéw literackich i mysli oraz wydawnictw kulturalnych i naukowych zwigzanych z historia, tradycjg i kulturg Mazowsza — w
tym Warszawy. Na konkurs mozna zgtasza¢ gotowe, nigdzie dotychczas niepublikowane ksigzki, mieszczace sie w jednej z trzech kategorii: literatura piekna, eseistyka kulturalna, nauki historyczne.
Autorzy wybranych przez jury ksigzek otrzymujg nagrody — Mazowieckie Maki oraz honoraria. Finat kolejnych edycji odbywa sie zazwyczaj w listopadzie.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.5h

Mazowieckie
Centrum Kultury i
Sztuki w
Warszawie

Festiwal Zespotéw
Kameralnych

Muzyka na Trakcie
Krélewskim i Koncerty
Kroélewskie

Kampania promocyjna

* projekt i produkcja plakatow

* projekt i produkcja kalendarium

* projekt i produkcja programoéw poszczegolnych koncertow

* kampania spotow na antenie RMF Classic/kampania barterowa

* kampania spotéw na antenie RMF Claasic/kampania ptatna

* dokumentacja fotograficzna

* patronaty medialne — bartery i wymiana $wiadczen (m.in. Zycie Warszawy,
TVP Warszawa, The Visitor, RMF Classic);

* bartery — artykuty sponsorowane w mediach lokalnych (Mazowsze i
Warszawa);

* kampania reklamowa na stupach Warexpo;

* wysytka newsletteréw specjalnych — media, publicznosé, VIP, itd.;

* promocja poprzez strone internetowg MCKIS oraz partnerdw, patronéw, itd.;

* promocja najwybitniejszych
artystow/ zespotéw z
Mazowsza,

* promocja wspoétczesnej
kultury i sztuki Mazowsza;

* tworzenie dobrego wizerunku
festiwalu;

* tworzenie dobrego wizerunku
Samorzadu Wojewddztwa
Mazowieckiego jako Mecenasa
koncertéw muzyki klasycznej
na najwyzszym poziomie;

* tworzenie pozytywnego
wizerunku MCKIS jako
organizatora koncertéw muzyki
klasycznej na najwyzszym
poziomie;

* rozw@j turystyki, w tym
turystyki kulturalnej w
Warszawie i na Mazowszu;

* poinformowanie jak
najszerszej publicznosci
bezposrednio i za pomocag
mediéw o wydarzeniach w
ramach projektu;

1 maja—
15 wrzesnia
2011r.,
Warszawa

31 000 zt

OPIS DZIALANIA

Cykl letnich koncertéw plenerowych, odbywajacych sie na terenie historycznego Srédmiescia Warszawy (m.in. Wilandw, Trakt Krélewski, tazienki Krolewskie) bedacych rodzajem filharmonii
plenerowej. Koncerty odbywajg sie w kazda letnig niedziele wakacji. Prezentacja najwybitniejszych polskich i zagranicznych orkiestr kameralnych, zespotéw muzyki dawnej, salonowych oraz

promenadowych, wykonujacych standardy jazzowe, muzyke filmowa i przeboje muzyki klasycznej.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

Mazowieckie
Centrum Kultury i
Sztuki w
Warszawie

6.5i

Chopiniana

IX Dni Fryderyka Chopina
w Warszawie

Kampania promocyjna

* projekt i produkcja plakatow

* projekt i produkcja pocztowki wizerunkowej

* projekt i produkcja ksigzki programowej festiwalu

* kampania spotéw na antenie RMF Classic/kampania barterowa

* kampania spotéw na antenie RMF Claasic/kampania ptatna

* realizacja i emisja spotu 30” na antenie TVN Warszawa;

* dokumentacja fotograficzna

* patronaty medialne — bartery i wymiana $wiadczen (m.in. Zycie Warszawy,
TVN Warszawa, RMF Classic);

* bartery — artykuty ze zdjeciami w mediach lokalnych i ogélnopolskich;

* kampania reklamowa na stupach Warexpo;

* wysytka newsletteréw specjalnych — media, publicznosé, VIP, itd.;

* promocja poprzez strone internetowg MCKIS oraz partneréw, patronéw,
wspotorganizatorow, itd.;

* realizacja happeningu promocyjnego (niestandardowego wydarzenia
promocyjnego), zwigzanego z zyciem i tworczoscig Fryderyka Chopina

* promocja kultury, sztuki i
tradycji Mazowsza;

* promocja najwybitniejszych
postaci z Mazowsza,;

* tworzenie dobrego wizerunku
Samorzadu Wojewddztwa
Mazowieckiego jako
Promotora Chopina —
najwybitniejszego
Mazowszanina;

* tworzenie pozytywnego
wizerunku Samorzadu
Wojewddztwa Mazowieckiego
jako Mecenasa wydarzen
chopinowskich;

* tworzenie pozytywnego
wizerunku MCKIS jako
organizatora wydarzen,
promujacych muzyke
klasyczng i Chopina;

* rozw0j turystyki, w tym
turystyki kulturalnej w
Warszawie i na Mazowszu;

* poinformowanie jak
najszerszej publicznosci
bezposrednio i za pomocg
mediéw o wydarzeniach w
ramach projektu;

termin
realizacji
dziatan
promocyjnych
1 maja —
15 wrzesénia
2011r.

70 000 zt

OPIS DZIALANIA




Festiwal, popularyzujacy zycie i twérczos¢ najwybitniejszego polskiego kompozytora Fryderyka Chopina. Organizatorzy realizujg go pomijajac forme tradycyjnego recitalu. Koncerty, spektakle teatralne i
baletowe, wystawy, pokazy mody (zazwyczaj plenerowe) odbywajg sie w Warszawie w obiektach zwigzanych z osobg — zyciem i twdrczoscig Fryderyka Chopina. Festiwal zostat uznany w 2004 roku za
najliczniejszy pod wzgledem ilo$ci oséb na widowni w Polsce (dane uzyskane od Portalu InfoChopin).




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* promocja wydawnictw
dotyczacych kultury, sztuki,
tradyciji, historii i
wspotczesnosci Mazowsza;

* zwiekszenie i popularyzacja
wiedzy na temat kultury

. . . 1200 z
* promocja sklepiku poprzez strony internetowe; Mazowsza; 1ownie
Lo * promocja sklepiku poprzez wymiane linkéw; * tworzenie dobrego wizerunku gr )
Mazowieckie . . . . . . - dziatania
. |MazowieckaKsiazka.pl * promocja sklepiku poprzez wysyike newsletteréw; Mazowsza jako regionu .
. Centrum Kultury i . A : - : L L barterowe;
6.5j Sztuki w Sklep internetowy * realizacja i wysytka informacji prasowej o sklepiku; bogatego kulturalnie i caly rok r7vehod ze
. * opracowanie profesjonalnego planu dystrybucji i zwartej promocji atrakcyjnego; pry .
Warszawie S - . sprzedazy
wydawnictw; * tworzenie dobrego wizerunku ksiazek

Samorzadu wojewddztwa
Mazowieckiego jako promotora
dobrej ksigzki;

* tworzenie dobrego wizerunku
MCKIS jako wydawcy biatych
krukéw o Mazowszu;

OPIS DZIALANIA

Sklep internetowy MazowieckaKsigzka.pl powstat w pazdzierniku 2010 roku. Stworzony zostat w celu promocji i lepszej dystrybucji internetowej wydawnictw, dotyczacych kultury, sztuki, tradyc;ji i historii
Mazowsza. Wydawnictwa te realizowane sg przez Mazowieckie Centrum Kultury i Sztuki oraz partneréw. Poprzez sklep odbywa sie dystrybucja nie tylko wydawnictw drukowanych: ksigzek, biuletynow,
katalogow, ale tez wydawnictw multimedialnych, ptyt CD, plikéw mp3, gadzetow MCKIS, itd. W 2010 roku planujemy szczegd6lng promocje sklepu poprzez linkowanie i kampanie internetowe a takze
odpowiedni dobor stéw kluczowych.




OCENA Departamentu Kultury, Promocii i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* realizacja projektu graficznego;

* opracowanie repertuaru miesiecznego i kolejnych tekstow foldera; * promocja najwazniejszych
Mazowieckie Folder repertuarowy * profesjonalna korekta wydarzen, realizowanych przez
6.5k Centrum Kultury i  |MCKiS/12 wydan * druk foldera (12 razy po 1500 egzemplarzy); MCKIiS na Mazowszu; caly rok, co 14 400 7
' Sztuki w Druk i dystrybucja * dystrybucja foldera w wybranych, najwazniejszych punktach artystycznych, [* promocja kultury i sztuki oraz miesiac
Warszawie kulturalnych i turystycznych stolicy; artystow z Mazowsza;

* dystrybucja foldera w materiatach/kopertach Poka-Poka

OPIS DZIALANIA

Folder repertuarowy to cykliczny comiesieczny druk, zawierajacy miesieczny repertuar i proponowang oferte wydarzen, projektow, warsztatow, szkolen i kursow, realizowanych przez Mazowieckie
Centrum Kultury i Sztuki i proponowanych mieszkaricom Warszawy i Mazowsza w danym miesigcu. Folder drukowany jest w ostatnich dniach miesigca poprzedzajacego ten, na ktory jest
przeznaczony. Dystrybucja foldera odbywac¢ sie bedzie zgodnie z opracowang wczesniej listg dystrybucyjna, na ktorej znalazly sie najwazniejsze punkty turystyczne, kulturalne i artystyczne Warszawy.
Planowana dystrybucja na 2011 rok rowniez przez firme dystrybucyjng Poka-Poka.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* promocja Mazowsza jako

* wykonanie cyklu 13 antropologicznych fotografii-portretéw; miejsca atrakcyjnego

. . . ) turystycznie; listopad —

Lo Legendy Mazowsza — * wykonanie projektu graficznego kalendarza; N S

Mazowieckie . h o * popularyzacja wiedzy o grudzien

. |kalendarz 2012 rok; * opracowanie tekstow i sktadu kalendarza : g
Centrum Kultury i . L znanych i mniej znanych 2011r.,
6.5l . Kampania promocyjna i * druk kalendarza . : . 30 000 zt
Sztuki w ; AR . ) S . . |postaciach, zwigzanych z Warszawa i
. dystrybucyjna * dystrybucja wérdd instytucji kultury, zwierzchnikéw, kontrahentéw, partnerow, .

Warszawie Mazowszem; Mazowsze

sponsorow, mediow i dziennikarzy; * promocja Mazowsza jako

miejsca turystyki kulturalnej;




OPIS DZIALANIA

Kalendarz na 2012 rok (realizacja — 2011 rok) — Legendy Mazowsza - 13-stronicowy, artystyczny kalendarz, promujacy region mazowiecki. O najbardziej znanych ludziach z Mazowsza — bohaterach
wspoélczesnego mazowieckiego zycia spotecznego, a wiec — rownoczesnie o bohaterach wspétczesnych opowiesci i legend. W specjalnie zaaranzowanym, acz naturalnym wizualnym kontekscie,
promujacym region jako atrakcyjny i niezwykty dla zwiedzajacych — jako miejsce basniowe, fantastyczne, miejsce z legend.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w kalendarzu. W celu zapewnienia zgodnosci projektdw materiatow
zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie
z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

* promocja najwazniejszych
wydarzen, realizowanych na
Mazowszu;

* tworzenie dobrego wizerunku
Samorzadu Wojewddztwa
Mazowieckiego jako mecenasa

* przygotowanie projektu graficznego layoutu strony; wielu réznorodnych dziatan
www.meckis. waw. ol * przygotowanie nowoczesnego panela administracyjnego i CMS artystycznych i kulturalnych;
Mazowieckie Nowé stron.a intefnetowa * Newsletter okolicznosciowy na temat nowej strony * tworzenie dobrego wizerunku
Centrum Kultury i S * wysytka informacji prasowej o nowej witrynie internetowej MCKIS jako organizatora wielu
6.5t . Mazowieckiego Centrum |, . . : . , caly rok 30 000 zt
Sztuki w Kultury i Sztuki reczne i barterowe pozycjonowanie strony — kontynuacja; wydarzen kulturalnych w
Warszawie y * wysytka informacji o nowej stronie do mediéw branzowych; Warszawie i na Mazowszu,
* catoroczna techniczna obstuga strony wraz z 9 podstronami; * najbardziej bezposrednie,

szybkie i nowoczesne
poinformowanie najwiekszej
liczby odbiorcéw o
wydarzeniach i projektach,
realizowanych w W-wie i na
Mazowszu;




OPIS DZIALANIA

Najskuteczniejszym $rodkiem informowania o kulturze i sztuce Mazowsza jest strona internetowa MCKiS www.mckis.waw.pl, aktualizowana codziennie i zawierajgca bogata oferte imprez i projektow.
Funkcjonuje w dwdch wersjach jezykowych. Aktualna, bardzo rozbudowana pod wzgledem struktury, witryna internetowa, zbudowana na nowoczesnym CMS-ie wedtug szablonu joomla, realizowana
na podstawie trzech gtéwnych zatozen promocyjnych: oryginalna, wyrézniajaca sie grafika, odlegta w wygladzie od tzw. “urzedowej”, typowej strony, jakich wiele, osiaga efekt promocyjny na zasadzie
zaskoczenia, okresla jg czytelnos¢ i dostepnos¢ oraz duze mozliwosci informacyjne. W 2011 roku planowana jest zmiana strony na bardziej nowoczesng graficznie i wizualnie, wzbogacong o nowe
narzedzia, rozwijajaca interaktywny kontakt z odbiorca. W$réd nich znajda sie takie narzedzia, jak interaktywne mapy czy specjalny bloog o kulturze i tradycji Mazowsza. Strona bedzie pozycjonowana
na okoto 10 000 stron ogdlnokulturalnych, branzowych, polskich i zagranicznych, poprzez linki i stowa kluczowe.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na stronie internetowej oraz w materiatach informacyjnych
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* promocja sztuki filmowej,
zwigzanej z Mazowszem;

N . . . - . * pobudzanie i rozwoj sztuki
przygotowanie layoutu strony internetowej i panela administracyjnego

Mazowieckie . filmowej na Mazowszu;
Centrum Kultury i  |Mazowiecki Fundusz Funduszu: . . . * popularyzacja wiedzy o
6.5m . . * wysytka informacji prasowych na temat biezacych dziatarn Fundusz S . | calyrok 10 000 zt
Sztuki w Filmowy j . . - oo . Mazowszu w kraju i za granica;
) * wysytka newsletteréw okolicznosciowych o inauguracji dziatan Funduszu; - .
Warszawie * popularyzacja najlepszych

wspotczesnych filméw,
zwigzanych z Mazowszem;

OPIS DZIALANIA

Celem Mazowieckie Funduszu Filmowego jest dofinansowanie produkcji filmowej zwigzanej z wojewddztwem mazowieckim. Fundusz organizuje prace zwigzane z ogtaszaniem terminéw konkursu, ich
obstuga, prowadzeniem strony internetowej Funduszu. Zamieszczaniem informacji na stronie o miejscach, ktére moga by¢ wykorzystane przy realizacji powstajacych filméw.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na stronie projektu oraz w materiatach informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spo6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialéw zawierajacych
logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi
do stosowania herbu Wojewédztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikaciji
Wizualnej Marki Mazowsze.




6.5n

Mazowieckie
Centrum Kultury i
Sztuki w
Warszawie

Kultura nie dla kazdego?
Konferencja ShortCut
Europe Warszawa 2011
Kampania promocyjna

* pozyskanie patronéw medialnych: GW, Polityka, NGO.pl, TOK.FM, TVP
Warszawa, Independent, Krytyka Polityczna, Respublika Nova;

* multimedialne wydawnictwo pokonferencyjne;

* opracowanie identyfikacji wizualnej konferencji;

* opracowanie layoutu i panelu, uruchomienie strony internetowej

* realizacja gadzetow promocyjnych

* nietypowe dziatania promocyjne, towarzyszace akcje artystyczne w
przestrzeni publicznej;

* dokumentacja foto

* dokumentacja filmowa

* wysytka komunikatu pokonferencyjnego

* promocja lokalnej polityki
kulturalnej wéréd wtadz i
organizacji samorzadowych;
* promocja innowacyjnosci i
integracji w dziataniach
kulturalnych;

* promocja instytucji i centrow
kultury w Polsce, Europie i na
Swiecie;

* promocja edukacji kulturalnej
i animacji kultury w
instytucjach panstwowych;

* promocja polityki kulturalnej
Samorzadu Wojewddztwa
Mazowieckiego;

pazdziernik/
listopad 2011
r. Warszawa

100 000 zt




OPIS DZIALANIA

Konferencja bedzie kolejng z serii Shortcut Europe - spotkan europejskich srodowisk kultury organizowanych od 1996 roku. Konferencje te mozna poréwnac z tradycjg polskich kongreséw kultury.
Stuzg refleksiji o roli kultury we wspétczesnym swiecie. Stanowig miedzynarodowe forum debaty publicznej o kulturze i sztuce oraz platforme wymiany praktycznej wiedzy o strategiach i politykach
kulturalnych. Konferencja warszawska bedzie stuzy¢ wymianie wiedzy o politykach kulturalnych, centrach kultury i animatorach kultury ze ,starej” i ,nowej” Europy. Ponadto zostang zaprezentowane
nowatorskie rozwigzania z ,nowego $wiata”.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojew0dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* promocja dziatan

* przygotowanie tekstow do Biuletynu i wybor zdje¢; artystycznych i kulturalnych w
* opracowanie projektéw graficznych i sktadu biuletynu; Warszawie i na Mazowszu; pazdziernik-
Mazowieckie * redakcje i korekty; * promocja regionu jako grudzieh
6.50 Centrym Kultury i Biuletyn MCKiS'2011 rok * druk o o atrakcyjnego pod wzglqdem 2011r., _ 12 000 zt
Sztuki w * opracowanie listy dystrybucyjnej; turystycznym i kulturalnym; Warszawa i
Warszawie * dystrybucja * popularyzacja dziatalnosci Mazowsze,
* udostepnienie wersji elektronicznej na stronie internetowej MCKiS MCKIiS wsrod partnerow, Polska

sponsorow, mediow;

OPIS DZIALANIA

Wydawnictwo informacyjno-promocyjne, przedstawiajace najwazniejsze wydarzenia, zrealizowane przez MCKiS w 2010 roku. Zawiera informacje o najwazniejszych wydarzeniach i osiggnieciach w
dziatalnosci Instytucji, fotografie z wydarzen, projektéw, zdjecia publikacji i wydawnictw, itd. Publikacja adresowana jest do potencjalnych partneréw, wspétorganizatoréw, sponsoréw, dziennikarzy i
odbiorcow dziatan public relations. Wersja elektroniczna Biuletynu dostepna bedzie réwniez na polskojezycznej stronie internetowej MCKiS.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w tresci Biuletynu oraz w materiatach informacyjnych zwigzanych z
realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spojnosc dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




* promocja artystow

N . . - .
przygotowanie i wysytka informacji prasowej zamieszkalych na terenie

* przygotowanie i opracowanie plakatu

Mazowieckie * przygotowanie i opracowanie katalogu Mazowsza
. |Artys$ci z Mazowsza . Y L R * rozw0j turystyki kulturalnej - wrzesien-
6.5 Centrum Kultury i Kampania promocyjna przygotowanie i wysylka zaproszen romocja miejsc, w ktérych listopad 2011 15 000
=P Sztuki w P P Y] * dziatania na rzecz nawigzania kontaktow z artystami z zagranicy fealizovflany jést ’projekt'y P ;

Warszawie * przygotowanie i wysytka newslettera do mediow i publicznosci

* i AW —
* dokumentacja fotograficzna; promocja miodych artystow

debiutantéw;

OPIS DZIALANIA

Projekt Arty$ci z Mazowsza ma na celu promocje artystow mieszkajgcych na Mazowszu i skierowany jest przede wszystkim do tych tworcow, ktorzy pochodza z mniejszych miejscowosci. Obok artystow
majacych juz wyrobiong pozycje w srodowisku do udziatu w przedsiewzieciu zapraszani sg twdrcy o mtodszym stazu. W ramach projektu planowany jest plener malarski, ktory stwarza dogodne warunki
do kreatywnej pracy, jest miejscem konfrontacji postaw twérczych, integruje artystéw, a mtodym, poczatkujgcym twércom utatwia wprowadzenie w $srodowisko artystyczne. Niezaleznie od pleneru, na
dalszym etapie planowane sg wystawy organizowane w instytucjach kultury w Warszawie oraz na terenie Mazowsza. Projektowi towarzyszy wydawnictwo w postaci katalogu.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* promocja kultury, sztuki i tradycji
muzycznej Mazowsza;
* promocja regionu Mazowsza jako

* zaprojektowanie Systemu ldentyfikacji Wizualnej projektu’2011: plakaty, atrakcyjnego pod wzgledem

ulotki, zaproszenia, folder programowy turystyki kulturalnej; rozwijanie

* druk plakatow turystyki kulturalnej na Mazowszu;

* druk pocztéwki promocyjnej * popularyzacja wysokiej kultury

* druk zaproszen muzycznej w srodowiskach

* druk foldera programowego; lokalnych Mazowsza;

* pozyskanie patronéw medialnych; * tworzenie dobrego wizerunku luty — grudzien
M iecki Il festiwal M in G * stata aktualizacja strony internetowej Samorzadu Wojewodztwa 2011r.,

azoweckie estiwal Mazovia Goes |, kampanie promocyjne na antenie Dwojki Polskiego Radia; Mazowieckiego jako Promotora Warszawa,
Centrum Kultury i |Baroque . . - . . - . muzyki dawnej; S
6.5r Sztuki w Kampania promocyjna kampanie promocyjne na antenie radiowych rozgtosni lokalnych; * tworzenie pozytywnego Radziejowice, 25000 zt
) * wieksze artykuty w prasie: GW Stoteczna, GW Ptock, GW Radom, ; Radom, Ptock,

Warszawie 7 ) ) X wizerunku Samorzadu .

Rzeczpospolita, Zycie warszawy, Dziennik, Wojewddztwa Mazowieckiego jako itd.

* wieksze artykuty w prasie lokalnej: Konsorcjum Tygodnikdw lokalnych; Mecenasa waznych wydarzen

* stata promocja na portalach spotecznosciowych oraz stronach internetowych |muzycznych;

branzowych; * rozwoj turystyki, w tym turystyki

* stata promocja na portalach ogdlnokulturalnych, miejskich, itd. kulturalnej w Warszawie i na

* akcja konkursowa na portalu spotecznosciowym: facebook.com; MaZ_OWSZU; o ' _

akcja edukacyjno-promocyjna, powigzana z realizacjq gazetki festiwalowej; | Poinformowanie jak najszersze

publicznosci bezposrednio i za
pomoca mediéw o wydarzeniach w
ramach projektu;

OPIS DZIALANIA

Kilka mini-festiwali w ramach trwajacej caty rok trzeciej edycji wedrujgcego festiwalu muzyki dawnej. Unikalna forma, niezwyczajna nazwa, intrygujaca i bliska muzyka dawna, oryginalna strona
internetowa, najlepsi zagraniczni wykonawcy — zaréwno uznani, jak i mtodzi — ci najciekawsi. £gcznie okoto 30 koncertéw w ciggu catego roku. Festiwal zainicjowany w 2009 roku przez Mazowieckie
Centrum Kultury i Sztuki, wspétorganizowany przez Dwéjke Polskiego Radia, dzieki niej za posrednictwem transmisji i retransmisji docierajacy do stuchaczy nie tylko w Polsce, ale i w catej Europie.

Gtéwnym bohaterem pierwszej edycji festiwalu byta orkiestra Arte dei Suonatori, nalezaca do czotowki polskich i europejskich zespotdéw barokowych wraz ze wspétpracujacymi z nig znakomitymi
solistami i dyrygentami. Centrum festiwalu jest Studio Koncertowe Polskiego Radia. Programy festiwalu obejmujg bardzo szeroki repertuar muzyki dawnej, odchodzac w kilku przypadkach od
tytutowego ,baroku” i siegajac po muzyke z jednej strony sredniowiecza, a z drugiej klasycyzmu. Dominujg koncerty kameralne i recitale. Dyrektorem artystycznym festiwalu jest Cezary Zych.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanedo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.5s

Mazowieckie
Centrum Kultury i
Sztuki w
Warszawie

Mazowiecka Scena
Miodych
Dziatania promocyjne

* wysytka newsletteréw okolicznosciowych i tygodniowych;

* wysytka informacji prasowych o poszczegélnych koncertach i wydarzeniach;
* zamieszczenie informacji o wydarzeniach na stronie MCKIiS, portalach
branzowych, muzycznych, kulturalnych i miejskich;

* promocja i popularyzacja
wysokiej sztuki muzycznej w
srodowiskach lokalnych
Mazowsza;

* promocja mtodych artystéw
muzykéw z Mazowsza oraz
artystow innych dziedzin w
Warszawie;

marzec —
pazdziernik
2011r.,
Warszawa,
Mazowsza

bez kosztéw;
dziatania
PR,
dziatania
barterowe;




OPIS DZIALANIA

Cykl kilku koncertéw, realizowanych w ciggu roku. £gczy rézne dziedziny sztuki. Powstat z mysla nie tylko o artystach najmtodszej generacji — utalentowanych uczniach podstawowych i srednich szkét
muzycznych - ale takze studentach i absolwentach uczelni muzycznych oraz innych szkét artystycznych z Mazowsza. Ma im utatwi¢ rozpoczynanie profesjonalnej kariery artystycznej, co w obecnych
warunkach rynkowych i ekonomicznych jest niezwykle trudne. Projekt petni takze funkcje integrujgca srodowisko organizatoréw i animatoréw kultury na terenie wojewddztwa mazowieckiego poprzez

realizacje wspdlnych przedsiewzie¢.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojew0dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* promocja kultury, sztuki i tradycji
muzycznej Mazowsza;

* promocja regionu Mazowsza jako
atrakcyjnego pod wzgledem
turystyki kulturalnej; rozwijanie

* wykonanie projektéw: plakatu, ulotek, zaproszen; turystyki kulturalnej na Mazowszu;
* druk plakatow * popularyzacja wysokiej kultury
* druk ulotek muzycznej w $rodowiskach
* druk zaproszen lokalnych Mazowsza;
* druk foldera programowego * tworzenie dobrego} wizerunku
Mazowieckie Mazowsze W Koronie * pozyskanie patronéw medialnych Samorzadu Wojewddztwa kwiecien —
. } . * kampanie promocyjne na antenie rozgtosni regionalnej; Mazow|eck|egg Jako Promotora pazdziernik
Centrum Kultury i  |Kampania promocyjna . p . : - . muzyki dawnej;
6.5t - * kampanie promocyjne na antenie radiowych rozgtosni lokalnych; : 2011r., 15 000 zt
Sztuki w .o . ) * tworzenie pozytywnego
Warszawie wieksze artykg’:y w prasie: GW St.0+eczna, GW Ptock, GW Radom, - wieksze |...orinku Samorzadu Mazowsze
artykuty w prasie lokalnej: Konsorcjum Tygodnikow lokalnych; Wojewddztwa Mazowieckiego jako
* materiaty informacyjne w rozgtosniach radiowych; Mecenasa waznych wydarzen
* stata promocja na portalach spotecznosciowych oraz stronach internetowych |muzycznych;
branzowych; * rozwoj turystyki, w tym turystyki
* stata promocja na portalach ogdlnokulturalnych, miejskich, itd kulturalnej w Warszawie i na
Mazowszu;

* poinformowanie jak najszerszej
publicznosci bezposrednio i za
pomocg mediéw o wydarzeniach w
ramach projektu;

OPIS DZIALANIA




Cykl staropolskich wieczoréw muzycznych realizowanych w zabytkach architektury sredniowiecznej, renesansowej i barokowej dawnego Ksiestwa Mazowieckiego, z replikami programéw w innych
osrodkach kulturalnych obecnego wojewéddztwa mazowieckiego. Kazdy z koncertéw poprzedzany jest esejem historycznym prezentujagcym wybrane zagadnienia z przesztosci mazowieckiej ziemi i
komentarzem muzycznym. W programach koncertow znajduje sie dawna muzyka europejska, powigzana z epokag powstania obiektu architektonicznego. Wykonawcami wieczoréw sa czotowe polskie
zespoty muzyki dawnej, zespoly chéralne, orkiestry, wybitni soli$ci, muzykolodzy, historycy z PAN-u, Uniwersytetu Warszawskiego, Muzeum Historycznego m. st. Warszawy.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




* popularyzacja wiedzy o
obrzedach i zwyczajach

Mazowsza;
* pozyskanie odpowiednich patronéw medialnych (patroni branzowi); * pobudzanie turystyki
* wysytka informacji prasowej o konkursie; kulturalnej regionu;
Mazowieckie VIII Mazowiecki Festiwal |* wysytka informacji prasowej o gali finatowej Festiwalu; * promocja tradyciji i kultury stvezer-
6.54 Centrum Kultury i |Teatrow Obrzedowych * wysytka newsletteréw okolicznosciowych i tygodniowych; Mazowsza w sposéb wr);esieﬁ 5000 2t
' Sztuki w Dziatania promocyjne * zaaranzowanie wywiadow w rozgtosniach radiowych; atrakcyjny, spéjny i 2011 1
Warszawie * realizacja spotu audio; nowoczesny; '
* kampania spotéw radiowych na antenie rozgtosni regionalnej; * popularyzacja wiedzy o

obrzedach i zwyczajach
Mazowsza w Srodowiskach
lokalnych regionu;

OPIS DZIALANIA

Celem Festiwalu jest kultywowanie mazowieckiej specyfiki kulturowej, promowanie twérczosci opartej na tradycjach regionalnych, wykorzystanie wzorcéw tradycyjnych we wspotczesnych dziataniach
tworczych, oraz pobudzenie aktywnosci teatralnej spoteczenstw lokalnych Mazowsza poprzez umozliwienie zespotom wymiany doswiadczen warsztatowych i artystycznych. Do udziatu w festiwalu
zapraszamy zespoly, ktore wykorzystujgc wiedze o tradycjach regionu zaprezentujg przedstawienia bedace przeniesieniem obrzedéw na scene lub sa autorskim spektaklem z wykorzystaniem wiedzy o
specyfice kulturowej w miejscu zamieszkania. Wymaga to przeprowadzenia badan i dokonania zapiséw dotyczacych tradycji obrzedowych w regionie. Finat — we wrzesniu w Warszawie, w siedzibie
Mazowieckiego Centrum Kultury i Sztuki przy ulicy Elektoralnej 12.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




* rozw0j turystyki kulturalnej na
Mazowszu;

* promocja regionu Mazowsza;
* popularyzacja wiedzy o

* 1 H A . z . . . . . .
Mazowieckie Tradycja Mazowsza wydanie kol_ejny(_:h tomoyv, dotyczacych powiatéw, m.in.: Kozienickiego, Mazowszu,_ _ .
Centrum Kulturv i |Cvkl wydawniczy. dalsze  |Nowodworskiego iinnych; * pobudzenia zainteresowania | caly rok,
6.5w Sztuki w y to)r/n Wy 4 * promocja wydawnictw na stronie internetowej MCKiS kulturg Mazowsza,; Warszawa 60 000 zt
Warszawie y * promocja wydawnictw w mediach i portalach branzowych * popularyzacja wiedzy o

regionach Mazowsza: ich
tradycji, kulturze, zwyczajach,
obyczajach, obrzedach,
opowiesciach, itd.;

OPIS DZIALANIA

Seria wydawnicza promujgca Mazowsze, przypominajaca jego historie, walory kulturowe i etnograficzne. W 2011 r. planujemy opublikowanie kilku kolejnych pozycji, dotyczgacych mazowieckich
powiatéw, ich historii, kultury i tradycji. Owocem projektu bedzie komplet 38 monografii wszystkich mazowieckich powiatéw. Seria Tradycja Mazowsza. Przewodniki subiektywne to nietypowe
przewodniki. Pisane z myslg o osobach zainteresowanych ,matg historig” — nie mniej ciekawg niz ta znana ze stron szkolnych podrecznikéw, tworzone dla czytelnikéw poszukujacych indywidualnego
oblicza kulturowego, pokazujg Mazowsze wielu tradycji i wielu zrédet. Publikacje Tradycji Mazowsza sg pomocne w pracy osrodkéw kultury, szkét i bibliotek, gdyz zawierajg unikatowg wiedze o
najblizszych ,matych ojczyznach”. Na kazdy tytut sktadajg sie szkice o dziejach historycznych, specyfice etnograficznej, noty poswiecone wybranym miejscowosciom, informacje o twércach ludowych i
obyczajach. Obfitos$¢ fotografii dopetnia wartosci dziet i w najlepszy sposéb promuje atrakcyjnos$é turystyczna i kulturalng regionu Mazowsza.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w wydawnictwach oraz w materiatach informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw zawierajacych
logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promacji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi
do stosowania herbu Wojewédztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikaciji
Wizualnej Marki Mazowsze.




* popularyzacja wiedzy o

N . . . . . .
opracowanie layoutu strony internetowej o obrzedach i Tracjach Mazowsza; obrzedach i zwyczajach

* opracowanie CMS i panela administracyjnego dla strony;

Lo Odkrywanie Tradycji - . iy Mazowsza;
Mazowieckie * uruchomienie strony internetowej; . .
. |Mazowsza o - ' . * pobudzanie turystyki
Centrum Kultury i . * realizacja krétkiego filmu reklamowego, dotyczacego cyklu; . .
6.5y - Cykl wydawniczy, dalsze L . . ) o kulturalnej Mazowsza; caly rok 30 000 zt
Sztuki w tom * emisja filmu w Internecie, na stronie MCKIiS, zaprzyjaznionych stronach * promocia tradveii i kultur
Warszawie y internetowych, facebooku, youtube, itd.; P 4 ye) y

Mazowsza w sposéb

wydanie kolejnych toméw, poswieconych tradycjom i obrzedom Mazowsza; atrakeyjny | nowoczesny:

OPIS DZIALANIA

Projekt Odkrywanie Tradycji Mazowsza (realizowany od 2008 roku) jest przygotowywany z myslg o rozbudzeniu zainteresowania wiedza o kulturach tradycyjnych mazowieckich regionéw wsréd
odbiorcéw w wieku gimnazjalnym i licealnym. W ramach projektu przygotowywane sg materialy tekstowe, dzwiekowe i filmowe zwigzane z zagadnieniami tradycyjnego rzemiosta, muzyki oraz
obrzedowosci r6znych cykli zycia. Materiaty przygotowywane sa przez specjalizujacych sie w temacie studentéw lub absolwentéw Instytutu Muzykologii i Etnologii, majacych fatwo$¢ w docieraniu ze
swymi spostrzezeniami do adresatow przedsiewziecia.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na stronie projektu oraz w materiatach wydawniczych, informacyjnych,
reklamowych, promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatow
zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie
z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

* promocja sztuki wizualnej z
Mazowsza, kraju i Swiata;

* promocja artystow sztuk
wizualnych z kraju i z
zagranicy w Warszawie i na
Mazowszu;

* promocja mtodych artystéw z
mazowsza i Polski w kraju i za
granica;

* comiesieczne ogloszenia w prasie branzowej

* comiesieczne ogtoszenia w branzowym portalu internetowym

* comiesieczny branzowy newsletter

* wysytka newsletteréw okolicznosciowych i tygodniowych MCKiS

Galerie MCKiS * promocja na stronach internetowych — ogélnokulturalnych, miejskich;

* druk zaproszen, katalogow, plakatéw poszczegolnych wystaw;

* wysytka informacji prasowych poszczegolnych wystaw oraz zaproszen do
dziennikarzy;

Mazowieckie
Centrum Kultury i
Sztuki w
Warszawie

6.5z caly rok 58 000 zt

OPIS DZIAEANIA
X
OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.52

Mazowieckie
Centrum Kultury i
Sztuki w
Warszawie

Centrum Aktywnosci
Tworczej Oséb
Niepetnosprawnych
Dziatania promocyjne

* promocja wszelkich dziatan zwigzanych z projektem Centrum Aktywnosci
* wysytka newsletteréw okolicznosciowych i tygodniowych do mediéw i do
publicznosci

* zamieszczanie biezacych dziatan zwigzanych z tym projektem na stronie
internetowej MCKiS

* promocja imprez
kulturalnych dostosowanych
do potrzeb oséb
niepetnosprawnych;

* promocja kreatywnosci wsréd
0s6b niepetnosprawnych;

* promocja tworczosci oséb
niepetnosprawnych;

* animacja i integracja
$rodowiska oséb
niepetnosprawnych;

* prezentacja osiggnie¢
artystycznych
niepetnosprawnych dzieci,
miodziezy i dorostych
obejmujacych rézne dziedziny
sztuki;

caly rok

20 000 zt




OPIS DZIALANIA

Zakonczony we wrzesniu 2010 roku remont miat na celu réwniez dostosowanie budynku do potrzeb os6b niepetnosprawnych. Program Centrum Aktywnosci jest obecnie na etapie przygotowan.
Oprocz nowych propozycji ma on uwzgledni¢ dotychczasowe dziatania Mazowieckiego Centrum Kultury i Sztuki na rzecz oséb niepetnosprawnych. Do nich nalezy m.in. Mazowiecki Festiwal Twérczosci
Oséb Niepetnosprawnych Rados$¢ Tworzenia (prezentacja osiggnieé¢ artystycznych niepetnosprawnych dzieci, mtodziezy i dorostych obejmujacych rézne dziedziny sztuki), czy Teatr Ruchu Balonik
(rehabilitacja 0s6b niepetnosprawnych poprzez, choreoterapie). Mazowieckie Centrum Kultury i Sztuki juz od poczatku 2010 roku na swojej stronie internetowej zamiescito symboliczny znaczek
informujgcy osoby niepetnosprawne o dostepnosci imprez organizowanych przez MCKiS na terenie Warszawy i Mazowsza. To znacznie utatwia rozeznanie, na ktorg z tych imprez moze wybrac sie
osoba niepetnosprawna.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




(6.6) Mazowieckie Centrum Sztuki Wspoétczesnej "Elek

trownia" w Radomiu

Mazowieckie
Centrum Sztuki
6.6a |Wspoiczesnej
"Elektrownia" w
Radomiu

Stefan Gierowski
Malowanie dziesieciorga
przykazan

przed prezentacja:

Konferencja prasowa

Plakaty — 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 oso6b

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybendw

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl

w trakcie prezentaciji:

wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom

po prezentac;ji:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

Rozpowszechnienie informacji
0 wydarzeniu

maj-czerwiec
2011r.

6 000 zt

OPIS DZIALANIA

Prezentacja plenerowa dziesieciu banneréw o wymiarach 3,5 x 5 m, bedacych kopiami obrazéw Stefana Gierowskiego z cyklu ,Malowanie dziesieciu przykazan”.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.




6.6b

Mazowieckie
Centrum Sztuki
Wspotczesnej
"Elektrownia" w
Radomiu

Dominik Jatowinski, Piotr
Wysocki

przed prezentacja;:

Konferencja prasowa

Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 oséb

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybenéw

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl

w trakcie prezentaciji:

wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom

po prezentacji:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

Rozpowszechnienie informacji
0 wydarzeniu

lipiec
2011 r.

6 000 zt

OPIS DZIALANIA

Akcja artystyczna polegajgca na dokumentacji i prezentacji filmu z dziatania polegajacego na ,konfrontacji” umownej grupy radomskich pakurowcéw i plutonu interwencyjnego policji. Jest ona

artystycznycm odnos$nikiem do wydarzen radomskiego czerwca '76. Jest to artystyczne spotkanie wnukéw robotnikéw radomskich i wnukéw cztonkéw plutonu ZOMO.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.




6.6C

Mazowieckie
Centrum Sztuki
Wspoitczesnej
"Elektrownia" w
Radomiu

Adam Kalinowski

przed prezentacja:

Konferencja prasowa

Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 os6b

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybendw

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl

w trakcie prezentaciji:

wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom

po prezentac;ji:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

Rozpowszechnienie informacji
0 wydarzeniu

sierpien 2011
r.

6 000 zt

OPIS DZIALANIA

Wybitny artysta specjalizujgcy sie w wielkich przestrzennych instalacjach zrealizuje w Radomiu jedng ze swoich instalacji o charakterze ekologicznym.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.6d

Mazowieckie
Centrum Sztuki
Wspétczesnej
"Elektrownia" w
Radomiu

Piotr C. Kowalski

przed prezentacja;:

Konferencja prasowa

Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 oséb

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybenéw

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl

w trakcie prezentaciji:

wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom

po prezentac;ji:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

Rozpowszechnienie informacji
0 wydarzeniu

wrzesien
2011r.

6 000 zt




OPIS DZIALANIA

Prezentacja instalacji Piotra C. Kowalskiego ,Obrazy przeszte”

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

przed impreza;:

Konferencja prasowa

Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Banner informacyjny umieszczony w centrum Radomia

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybendw

Mazowieckie Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych

Centrum Sztuki Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji Rozpowszechnienie informacji
. . . Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl o wydarzeniu wsrod luty-marzec
6.6e [Wspotczesnej Warhol z Radomia L ) . S 6 000 zt
" - w trakcie imprezy: potencjalnych uczestnikow 2011r.
Elektrownia" w . . ' S . ) .
Radomiu wykonanie dokumentaciji fotograficznej i video na biezgco przekazywanych konkursu oraz publicznosci
mediom
po imprezie:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

OPIS DZIALANIA

Impreza konkursowa o zasiegu, tymczasowo, ogélnopolskim, a w przyszto$ci miedzynarodowym, realizowana wspdlnie ze Szkotg Mistrzow Reklamy Akademii im. Kozminskiego. Historyczne
nawigzanie do pojecia ,warchota z Radomia” oraz mistrza pop-artu Andy’ego Warhola to semantyczna zabawa majgca na celu uatrakcyjnienie medialne dla mtodych designeréw ré6zne media

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.6f

Mazowieckie
Centrum Sztuki
Wspoétczesnej
"Elektrownia" w
Radomiu

Global Communication
Festival

przed impreza;:

Konferencja prasowa

Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 os6b

Banner informacyjny umieszczony w centrum Radomia

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybenéw

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl

w trakcie imprezy:

wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom

po imprezie:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

Rozpowszechnienie informacji
0 wydarzeniu

kwiecien
2011r.

6 000 zt

OPIS DZIALANIA

Trzecia edycja miedzynarodowego festiwalu performance, w ktérym uczestnicza artysci z kilkunastu krajéw $wiata od Japonii po Kanade. W tym roku realizacja i prezentacja bedzie wspélna w trzech

miejscach: Elektrownia w Radomiu (PL), The Mouse of Art, Brno (CZ), The KUB Gallery, Leipzig (GER).

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do

stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.




przed impreza;:
Strona internetowa projektu
Konferencja prasowa
Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 os6b
Banner informacyjny umieszczony w centrum Radomia
Mazowieckie Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybenéw
Centrum Sztuki . . Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych

. . 4. Festiwal Sztuki im. L - - . 2 -
6.69 Wspotczesnej Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji

» o Jerzego Buszy . L . . . .

Elektrownia" w Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl
Radomiu w trakcie imprezy:
wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom
po imprezie:
Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

Rozpowszechnienie informacji | 4-5 grudnia

o wydarzeniu 2011r. 5000zt

OPIS DZIALANIA

Festiwal poswiecony pamieci radomskiego artysty-filozofa i estetyka, Jerzego Buszy. Jest to czwarta edycja realizowana wspdlnie z Centrum Rzezby Polskiej w Oronsku. W przysztosci planowana jest
jako impreza miedprzysztosciplanowana jest jako impreza biennalowa o zasiegu miedzynarodowym. 4 grudnia otwarcie wystawy w CRP Oronsko, Galeria Piekary — Polska awangarda (Sosnowski,
Diubak, Wojciechowski, Lachowicz, Gajewski i inni). 5 grudnia — wystawa fotografii Kamila Studzinskiego w MCSW ,Elektrownia” i performance Jana Swidzinskiego.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowanedo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




przed impreza;:
Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Ulotki informacyjne
Banner informacyjny umieszczony w centrum Radomia
Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybenéw
Mazowieckie Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Centrum Sztuki . Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
. . 4. Zimowy Przeglad . L " o . .
6.6h Wspotczesnej . o Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl
; . Filmowy ,Koksownik o )
Elektrownia" w w trakcie imprezy:
Radomiu wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom
po imprezie:
Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

Rozpowszechnienie informacji grudzien

o wydarzeniu 2011r. 2000 zt

OPIS DZIALANIA

Czwarta edycja przegladu filméw poruszajacych problematyke praw czlowieka we wspoétczesnym swiecie. Pokazom towarzyszy¢ bedg prelekcje, wyktady, spotkania z aktorami.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

przed impreza;:
Plakaty - 100 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta

Mazowieckie Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Centrum Sztuki . Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji Lo . styczen-
. . . Elektryzujace Maratony . L . o . . Rozpowszechnienie informaciji S
6.6i Wspotczesnej . Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl . . grudzien 14 400 zt
N . Filmowe o ) 0 imprezie.
Elektrownia" w w trakcie imprezy: 2011r.
Radomiu Ekspozycja logo Mazowieckiego Centrum Sztuki Wspotczesnej ,Elektrownia”

na roll-upie w kinie Helios

OPIS DZIALANIA

Cykliczna impreza filmowa realizowana w kazdy trzeci poniedziatek miesiagca w CF HELIOS w Radomiu, podczas ktérej prezentowane sa trzy filmy premierowe




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

przed impreza;:

Plakaty - 100 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Ulotki informacyjne

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych

Mazowieckie Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji

Centrum Sztuki . L - o : . S . | czerwiec-
. . . . . Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl Rozpowszechnienie informaciji o
6.6j Wspobtczesnej Kino na trawie L . . . wrzesien 1800 zt
"Elektrownia” w w trakcie imprezy: o imprezie. 2011 1
Radomiu Ekspozycja logo Mazowieckiego Centrum Sztuki Wspotczesnej ,Elektrownia” ’

na roll-upie w kinie Helios
po imprezie
Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl

OPIS DZIALANIA

Cykliczna impreza, podczas ktérej w kazdy wakacyjny wtorek prezentowany jest film. Impreza odbywa sie w plenerze.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.6k

Mazowieckie
Centrum Sztuki
Wspotczesnej
"Elektrownia" w
Radomiu

Kolekcja Mazowieckiego
Centrum Sztuki
Wspéiczesnej
~Elektrownia”

przed impreza;:

Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 oséb

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybenéw

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
Banner informacyjny umieszczony w centrum Radomia

Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl

w trakcie imprezy:

wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom

po imprezie:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

Rozpowszechnienie informacji
o imprezie.

styczen/luty
2011r.

OPIS DZIALANIA

Prezentacja czesci zbiorow Mazowieckiego Centrum Sztuki Wspotczesnej ,Elektrownia” Galerii Spojona 2, ASP w Warszawie.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

przed impreza;:

Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 oséb

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybenéw
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl

Obrazy z réznych domoéw

Mazowieckie — Jerzy Czuraj

Centrum Sztuki Rozpowszechnienie informacji |sierpien 2011

6.6l Wspotczesnej w trakcie imprezy: o imprezie ; 1500 zt
"Elektrownia" w wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych ' ’
Radomiu mediom
po imprezie:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych




OPIS DZIALANIA

Impreza towarzyszaca festiwalowi ,Dwa Brzegi, Kazimierz Dolny-Janowiec” bedace retrospektywnym pokazem twdrczosci zmartego w ubiegtym roku artysty. Wystawa zostanie zaprezentowana
Kamienicy Celejowskiej w Kazimierzu Dolnym.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

przed impreza;:

Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Banner informacyjny umieszczony w centrum Radomia

Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 oséb

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybenéw

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji

Radziejowice XXVIII —

Mazowieckie
wystawa poplenerowa

Centrum Sztuki S .
Rozpowszechnienie informacji

6.6t Wspoiczesnej Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl . . I pot. 2011 r. 6 000 zt
" o L . o imprezie.
Elektrownia" w w trakcie imprezy:
Radomiu wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom
po imprezie:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

OPIS DZIALANIA

Wystawa trzydziestu dwdch artystow polskich i zagranicznych bedaca poktosiem pleneru i sympozjum naukowego prowadzonego od poczatkéw istnienia przez dr Bozene Kowalskg — wybitnego
krytyka sztuki. MCSW ,Elektrownia jest beneficjentem otrzymujacym obrazy z tego pleneru, ktore sg zaczatkiem kolekcji artystow postugujacych sie jezykiem geometrii im. Bozeny Kowalskiej.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.6m

Mazowieckie
Centrum Sztuki
Wspotczesnej
"Elektrownia" w
Radomiu

Artur Winiarski-malarstwo

przed impreza;:

Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Banner informacyjny umieszczony w centrum Radomia

Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 oséb

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybenéw

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl

w trakcie imprezy:

wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom

po imprezie:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

Rozpowszechnienie informacji
0 wystawie.

Il pot.
2011 r.

6 000 zt

OPIS DZIALANIA

Profesor Akademii Sztuk Pieknych w Warszawie, wybitny malarz i pedagog. Wystawa bedzie realizacjg umowy o wspotpracy pomiedzy MCSW ,Elektrownia” i Akademig Sztuk Pieknych w Warszawie.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki

Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do

stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.6n

Mazowieckie
Centrum Sztuki
Wspotczesnej
"Elektrownia" w
Radomiu

Berdyszak, Jagielski,
tuczaj, Lugowski,
CZTERECH

przed impreza;:

Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Banner informacyjny umieszczony w centrum Radomia

Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 os6b

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybendw

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl

w trakcie imprezy:

wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom

po imprezie:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

Rozpowszechnienie informacji
0 wystawie.

Il pot.
2011r.

6 000 zt




OPIS DZIALANIA

Wystawa czterech znakomitych artystow, pedagogéw ASP w Poznaniu, Warszawie, Instytutu Sztuk Pieknych Uniwersytetu Humanistycznego w Kielcach, realizowana w ramach wspétpracy MCSW
+Elelektrowni” w tymi instytucjami.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Banner informacyjny umieszczony w centrum Radomia

Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 oséb

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybenéw

Lo Sikorski+Susid Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Mazowieckie L - - . 2 -
Centrum Sztuki Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
. . Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl Rozpowszechnienie informacji Il pot.
6.60 |Wspodiczesnej L ) . 6 000 zt
" . w trakcie imprezy: 0 wystawie. 2011r.
Elektrownia" w . " ' A _—
. wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
Radomiu .
mediom
po imprezie:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych




OPIS DZIALANIA

Artystyczna impresja zorganizowana z okazji objecia przez Polske Prezydencji w Unii Europejskiej z wykorzystaniem dorobku artystycznego dwaéch wybitnych artystow polskich — Tomasza Sikorskiego i
Pawta Susida.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Banner informacyjny umieszczony w centrum Radomia

Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 oséb

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybenéw

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych

Mazowieckie Wtodzimierz Pawlak L , . . I -
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji

Centrum Sztuki

6.6p |Wspolczesnej Umlesz'cz'enle |nf(')rmac1| na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl Rozpows;echnlenle informaciji Il pot. 6000 2t
" . w trakcie imprezy: 0 wystawie. 2011r.
Elektrownia™" w . . ' S _—
. wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
Radomiu .
mediom
po imprezie:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

OPIS DZIALANIA

sTablice dydaktyczne” — pierwsza wystawa artysty po dtugim okresie nieuczestniczenia w zyciu artystycznym kraju. Cztonek stynnej ,Gruppy”.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.6r

Mazowieckie
Centrum Sztuki
Wspotczesnej
"Elektrownia" w
Radomiu

Leszek Kwiatkowski

Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Banner informacyjny umieszczony w centrum Radomia

Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 oséb

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybenéw

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl

w trakcie imprezy:

wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom

po imprezie:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

Rozpowszechnienie informacji
0 wystawie.

Il pot.
2011 r.

6 000 zt

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.

zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do

stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.6s

Mazowieckie
Centrum Sztuki
Wspétczesnej
"Elektrownia" w
Radomiu

Katarzyna Pietrzak

Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 oséb

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybenéw

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl

w trakcie imprezy:

wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom

po imprezie:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

Rozpowszechnienie informacji
0 wystawie.

Il pot.
2011r.

1 000 zt

OPIS DZIALANIA

Wystawa malarstwa radomskiej artystki




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Zaproszenia spersonalizowane skierowane do okoto 300 os6b

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybendw
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji

Mazowieckie . L . o . .
Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl

Centrum Sztuki

6.6t Wspéiczesnej Anna Wojdata w trakC|e.|mprezy. ) . o o Rozpows;echnlenle informaciji Il pot. 1000 zt
" - wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych 0 wystawie. 2011r.
Elektrownia" w .
. mediom
Radomiu . .
po imprezie:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

OPIS DZIALANIA

Wystawa malarstwa radomskiej artystki

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.6u

Mazowieckie
Centrum Sztuki
Wspotczesnej
"Elektrownia" w
Radomiu

Jerzy Czuraj

Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na stupach w réznych punktach miasta
Banner informacyjny umieszczony w centrum Radomia Zaproszenia
spersonalizowane skierowane do okoto 300 0s6b

Akcja mailingowa skierowana do okoto 600 subskrybenéw

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl

w trakcie imprezy:

wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom

po imprezie:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

Rozpowszechnienie informacji
0 wystawie.

Il pot.
2011 r.

6 000 zt

OPIS DZIALANIA

Kolejna odstona projektu. Prezentacja malarstwa zmartego w ubiegtym roku artysty.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki

Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do

stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.6w

Mazowieckie
Centrum Sztuki
Wspétczesnej
"Elektrownia" w
Radomiu

Radziejowice XXIX

Przed plenerem

Zaproszenia spersonalizowane do okoto 100 artystow

Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozestanie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia i telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej www.elektrownia.art.pl

w trakcie imprezy:

wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na biezaco przekazywanych
mediom

po imprezie:

Relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz artystycznych
portalach internetowych

Rozpowszechnienie informacji
o plenerze.

wrzesien
2011r.

2 000 z

OPIS DZIALANIA

29 Miedzynarodowy Plener i Sympozjum Artystéw Postugujacych sie Jezykiem Geometrii, bedacy kontynuacja pleneréw dr Bozeny Kowalskiej odbywajacy sie w Domu Pracy Tworczej w

Radziejowicach




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

(6.7) Muzeum Azji i Pacyfiku w Warszawie

Starania o patronaty medialne — w toku (mozliwi patroni: Polska The Times, otv;?arme.
Polskie Radio 2, Radio Kampus, Muzeum bedzie podejmowac préby W(%/ale\r/ivg.
pozyskania nowych wspétpracujgcych mediéw). Publikacja katalogu wystawy. |Dotarcie do jak najwiekszej .
. ; - Azjatycka
Wysytka ok. 500 zaproszen drukowanych, newsletter mailowy — ok. 1.200 grupy potencjalnych MAIP
- . adresow (stan obecny, caly czas sie zwigksza). Promocja na serwisach zwiedzajgcych i uczestnikdw
Muzeum Azji i Promocja wystawy ,Turkus - . L . Il pot.
) . . . spotecznosciowych (Facebook, Blogspot, Twitter, GoldenLine i in.), na stronie |imprez towarzyszacych. .
6.7a Pacyfiku w i lazur. Ceramika Azji . . s . . . . . . _ stycznia 12 000 zt
. - internetowej MAIP i innych wspétpracujacych o tematyce wielokulturowej (np. |Szeroka informacja o kolekgc;ji i .
Warszawie Srodkowej . A . . ) . . ) 2011,
Kontynent Warszawa). Promocja w mediach, m.in. audycja w Radio Kampus, |dziataniach MAIP w romocia:
materiat w CITYInfo (telewizja warszawskiego metra), ew. lokalne stacje: TVP |miedzynarodowym srodowisku P ja.
) . ) - - o g pot. X1l 2010
3 i TVN Warszawa. Informacja o wystawie wysytana do instytucji kultury krajow |profesjonalnym. r — ot Il
zainteresowanych (Uzbekistan, Tadzykistan). Wysyika katalogéw do muzedéw '20?1 .r
o podobnym profilu w Europie i Azji. '

OPIS DZIALANIA

Promocja wystaw czasowych, oparta w wiekszosci na sprawdzonych juz mechanizmach. Duze znaczenie w promocji MAIP majq liczne serwisy internetowe, medium skuteczne, zwtaszcza w docieraniu
do mtodszych grup publicznos$ci, a zarazem nie wymagajace naktadéw finansowych.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




Starania o patronaty medialne — w toku (mozliwi patroni: Polska The Times,
Polskie Radio 2, Radio Kampus, Muzeum bedzie podejmowac préby

pozyskania nowych wspétpracujacych mediow). Publikacja katalogu wystawy. otwarcie
Wysytka ok. 500 zaproszen drukowanych, newsletter mailowy — ok. 1.200 Dotarcie do jak najwigekszej wystawy:
adresow (stan obecny, caly czas sie zwigksza). Promocja na serwisach grupy potencjalnych Galeria
- . spotecznosciowych (Facebook, Blogspot, Twitter, GoldenLine i in.) na stronie |zwiedzajacych i uczestnikow Azjatycka
Muzeum Azji i Promocja wystawy . . s . . . . . .
) N internetowej MAIP i innych wspoétpracujacych o tematyce wielokulturowej (np. |imprez towarzyszacych. MAIP
6.7b Pacyfiku w »Symbole buddyzmu” (tytut P o ) - S . . . . 12 000 zt
. Kontynent Warszawa). Wspétpraca z polskimi srodowiskami buddyjskimi w Szeroka informacja o kolekcji i | maj 2011 r.;
Warszawie roboczy) RPN . - . . . . - -
celu rozpropagowania wsrdd nich tego wydarzenia. Promocja w mediach, m.in. |dziataniach MAIP w promocja:
audycja w Radio Kampus, materiat w CITYInfo (telewizja warszawskiego miedzynarodowym srodowisku | marzec-maj
metra), ew. lokalne stacje: TVP 3 i TVN Warszawa. Wysytka katalogéw do profesjonalnym. 2011 r.

muzeodw o podobnym profilu w Europie i Azji. Imprezy towarzyszace, m.in.
sypanie mandali przez mnichéw buddyjskich i/lub malowanie tanek —
buddyjskich obrazéw religijnych.

OPIS DZIALANIA

Promocja wystaw czasowych, oparta w wiekszosci na sprawdzonych juz mechanizmach. Duze znaczenie w promocji MAIP majg liczne serwisy internetowe, medium skuteczne, zwtaszcza w docieraniu
do mtodszych grup publicznosci, a zarazem nie wymagajace naktadoéw finansowych.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




Starania o0 patronaty medialne — w toku (patroni: branzowe czasopisma
poswiecone tematyce tatuazu, mozliwe inne media: Polska The Times, Polskie

Radio 2, Radio Kampus, Muzeum bedzie podejmowaé proby pozyskania . . - . otwarme.
nowych wspétpracujacych mediow). Publikacja katalogu wystawy. Wysyika ok. Dotarcie do Jz.ik najwiekszej Wystavyy.
500 zaproszen drukowanych, newsletter mailowy — ok. 1.200 adreséw (stan grupy pc_)tenCJaI_nych oo G_alena
) . . . . zwiedzajgcych i uczestnikow Azjatycka
obecny, caly czas sie zwieksza). Promocja na serwisach spotecznosciowych imprez towarzyszacych MAIP
Muzeum Azji i Promocja wystawy ,Tatuaz|(Facebook, Blogspot, Twitter, GoldenLine i in.), na stronie internetowej Szeroka informacja o k(;Iekcji il wizesien
6.7c Pacyfiku w — od sztuki plemiennej do |Muzeum, na licznych stronach i serwisach srodowiska mito$nikéw tatuazu i dziataniach MAIP w 2011 1. 12 000 zt
Warszawie popkultury” (tytut roboczy) |profesjonalistéw w tej dziedzinie i innych wspotpracujgacych stronach o srodowiskach promocj?y
tematyce wielokulturowej (np. Kontynent Warszawa). Wspotpraca ze miedzynarodowych, zaréwno czerwiec-
$srodowiskiem branzowym w celu rozpropagowania wsrdd nich tego badaczy, jak i prakt;/kéw wizesien
wydarzenia. Promocja w mediach, m.in. audycja w Radio Kampus, materiat w tatuazy. ’ 2011 T,

CITYInfo (telewizja warszawskiego metra), ew. lokalne stacje: TVP 3i TVN
Warszawa. Wysyltka katalogéw do muzedéw o podobnym profilu w Europie i
Azji. Imprezy towarzyszace, m.in. pokazy tatuazu.

OPIS DZIALANIA
Promocja wystaw czasowych, oparta w wiekszosci na sprawdzonych juz mechanizmach. Duze znaczenie w promocji MAIP majg liczne serwisy internetowe, medium skuteczne, zwtaszcza w docieraniu
do mtodszych grup publicznosci, a zarazem nie wymagajace naktadéw finansowych. W przypadku wystawy , Tatuaz” w planach szeroka wspotpraca promocyjna z zainteresowanymi srodowiskami, w
tym udziat w publikacji katalogu.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Klub
Powiekszeni
Imprezy o charakterze popularyzatorsko-promocyjnym, obejmujace prelekcje e,
. popularnonaukowe i podréznicze z prezentacjg slajdéw i filméw, koncerty, mozliwe
Trzy (ew. cztery) imprezy . . - S . . . - .
. pokazy tanca, sztuk walki, strojéw, kulinaridw, konkursy z nagrodami, licytacje |Propagowanie kultur Azji i terminy:
. popularyzatorskie z cyklu |: ? ) e .
Muzeum Azji i Azja i Pacyfik w itp. Oceanii oraz dziatalnosci MAIP luty,
6.7d Pacyfiku w 'I':’OVJVi kszeniu” Staty patronat medialny cyklu: Polskie Radio 2, Radio Kampus. Promocja na  [w$rdéd nowych kregéw kwiecien/ 4 500 zt
Warszawie K . serwisach spotecznosciowych (Facebook, Blogspot, Twitter, GoldenLine i in.), |odbiorcow, gt. publicznosci maj,
(Uzbekistan, dwa kolejne o - : . s . L
. na stronie internetowej Muzeum, na stronie klubu Powiekszenie i licznych klubowej. pazdziernik +
tematy w przygotowaniu) - . .
stronach o tematyce wielokulturowosci oraz zycia klubowego Warszawy. ew.
jeden
dodatkowy




OPIS DZIALANIA

Imprezy z cyklu ,Azja i Pacyfik w Powiekszeniu” nalezg juz do tradycji. Promujg zaréwno kultury Azji i Oceanii, jak i dziatalno$¢ MAIP, a takze dokonania polskich
badaczy, organizacji pozarzadowych itp. w krajach regionu. Wspotpraca z partnerem komercyjnym (klub Powiekszenie) pozwala na wykorzystanie bez naktadow finansowych
atrakcyjnej przestrzeni w centrum Warszawy oraz dodatkowych kanatéw informacji i promaocji. Przy organizacji imprez korzystamy na szeroka skale z pracy wolontariuszy, duzej
grupy oséb wspotpracujacych z Muzeum. Dodatkowym atutem sg patronaty i materialny (cho¢ niekoniecznie finansowy) wktad ambasad krajow, ktérym poswiecone sg poszczegoélne
wieczory.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Poszerzanie grupy Galeria
. Zwiedzanie wystawy ,Symbole buddyzmu” z jej komisarzem. Koncert muzyki |potencjalnych gosci .
Muzeum Azji i S . . - . Azjatycka
) . buddyijskiej i inspirowanej buddyzmem. Inne wydarzenia o charakterze muzealnych — docieranie z ;
6.7¢e Pacyfiku w Noc Muzeéw 2011 . ; T . ; . MAIP, 2 000 z
) performatywnym; szczeg6towy program ustalany bedzie wiosng 2011. informacja do oséb .
Warszawie - S . - maj 2011 r.
Promocja w ramach miejskiego programu Nocy Muzeo6w. uczestniczacych w
wydarzeniach catej Nocy.

OPIS DZIALANIA

Do regularnych dziatan nalezy Noc Muzedéw, ktérej program obejmuje od kilku lat koncerty, pokazy tanca i inne atrakcyjne formy promoc;ji kultur azjatyckich. W tym roku planujemy przede wszystkim
tematyke zwigzana z buddyzmem, a co za tym idzie — prezentowang w tym okresie wystawa. Nalezy podkresli¢, ze Noc Muzedw w MAIP jest zawsze organizowana w duzej mierze dzieki wspoétpracy
wolontariuszy i organizacji pozarzadowych.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Wprowadzenie Muzeum na

Przygotowanie petnej informacji o nowej siedzibie i ofercie Muzeum. Znacznie szersza niz
Opracowanie nowego, spojnego systemu komunikacji audiowizualnej. dotychczas skale do
Uruchomienie nowej strony internetowej z perspektywg udostepniania zbioréw |krajowego i
(konieczny projekt digitalizacji). Opracowanie i publikacja przewodnika po miedzynarodowego obiegu.
ekspozycji statej oraz wydawnictwa okolicznosciowego, prezentujacego Informacja o nowej atrakcji
Poczatek dziatan hIStOI:IQ.p|aCOWkI. S'zeroka |nformaCJa dla branzowej prasy SV\.IIatOW.EJ,. m.in. tury§tygznej quszaV\{y [ Muzeum Azji
. . podejmiemy starania o publikacje artykutu na ten temat w najbardziej docierajaca do jak najszerszej | . )
. zwigzanych z otwarciem . . . . . . o T i Pacyfiku,
Muzeum Azji i RN . |prestizowym magazynie o tej tematyce ,Arts of Asia”, ukazujacym sie w grupy odbiorcow w kraju i za 50 000 zt
) nowej siedziby Muzeum i T . . : . Il pot. 2011 r.
6.7f Pacyfiku w ekspozveii stalei Hongkongu. Dodatkowa aktywizacja internetowych foréw dyskusyjnych, granica. Informacja o statym I pot. 2012 (w2011r.)
Warszawie pozycjl ) umieszczanie na serwisach spotecznosciowych materiatow dokumentujgcych [udostepnieniu liczacej sie w por.
(wydarzenie planowane na . ) - . . . s e . r.
powstawanie Muzeum i ekspozycji. Prezentacja projektu na skali europejskiej i $wiatowej
rok 2012) . . . . . o .
miedzynarodowych spotkaniach muzedw o podobnym profilu. Przygotowanie [kolekciji, jedynej tego typu w
listy gosci otwarcia z kraju i zagranicy, logistyka wydarzenia, materiaty Polsce. Budowa klimatu
promocyjne, zaproszenia. Seria konferencji prasowych dla przedstawicieli zainteresowania dla dalszych
wszystkich waznych mediéw krajowych. Wspétpraca z agendami Urzedu projektow, w tym
Miasta St. Warszawy w celu szerokiego wprowadzenia Muzeum do oferty edukacyjnych, promocyjnych i
turystycznej miasta oraz z Urzedem Marszatkowskim — oferta Mazowsza. naukowych, zwigzanych z

nowg bazg muzealna.

OPIS DZIALANIA

Catkowicie nowym dziataniem bedzie promocja otwarcia Muzeum w nowej siedzibie, w tym przede wszystkim pierwszej w dziejach placowki ekspozycji statej. Skala dziatania, znacznie szersza niz w
przypadku wszystkich wczesniejszych przedsiewzie¢, wymagac bedzie wdrozenia nowych metod promocji i zatrudnienia na czas realizacji projektu specjalisty w tej dziedzinie (ew. firmy zewnetrznej).
Konieczne jest opracowanie petnej strategii, obejmujacej wymienione wyzej elementy dziatania.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




(6.8) Muzeum Historii Polskiego Ruchu Ludowego w Wa  rszawie

Caly rok
2011,
Muzeum Historii Druk folderu informacyjnego o Muzeum; druk kalendarza na 2011 rok z S'EdZ!ba I
6.8a Polskiego Ruchu [Reklama Muzeum informacjami na temat Muzeum oraz reprodukcjami zbioréw muzealnych; Promocja Muzeum oddziaty 30 000 2t
' Ludowego w produkcja gadzetow reklamowych z logo i nazwg Muzeum: diugopisy, znaczki MUZ‘?UW oraz
Warszawie buttons, zaktadki do ksigzek, balony miejsca
dziatalnosci
Muzeum

OPIS DZIALANIA

Dziatanie polega na wyprodukowaniu wymienionych wyzej materiatéw promocyjnych oraz ich bezptatnym kolportazu w siedzibie Muzeum, oddziatach w Sandomierzu i Piasecznie k.
Gniewa w sposo6b ustawiczny, oraz przy okazji roznych form dziatalnosci Muzeum poza siedzibami, takich jak: konferencje, wystawy, festyny, pikniki kulturalne i naukowe itp.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

caly 2011r.,
Muzeum Historii Reklama dziatalnosci Wojewddztwo
6.8b Polskiego Ruchu  [Muzeum Zaproszgnla, plakat.y, .spoty reklamowe w radiu, informacje prasowe, Promocja dziatalnosci Muzeum MaZOW|epk|e, X
Ludowego w informacje na stronie internetowej Muzeum Inne regiony
Warszawie Polski

OPIS DZIALANIA

Dziatanie polega na produkcji materiatow reklamowych takich jak wymienione wyzej do kazdorazowego przedsiewziecia Muzeum, w zaleznosci od jego formy: wystawa, konferencja naukowa, festyn,
piknik, plener malarski, konkursy. W trakcie i po zakonczeniu przedsiewziecia beda sie ukazywaty informacje o nim na stronie internetowej Muzeum oraz w prasie i innych srodkach masowego
przekazu.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatarn promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




Muzeum Historii

6.8¢ Polskiego Ruchu [Promocja wydawnictw _Zaproszenla, mformacle na stronie internetowej, informacje w prasie, Promocia dziatalnosci Muzeum| caly 2011 . «
Ludowego w Muzeum informator wydawniczy
Warszawie

OPIS DZIALANIA

Dziatanie polega na przygotowaniu promocji wydawnictw MHPRL, zaréwno catosci jak i poszczeg6lnych publikacii, poprzez organizacje promocji w siedzibie Muzeum lub poza nig,
z wykorzystaniem $rodkéw i form wymienionych wyzej

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.8d

Muzeum Historii
Polskiego Ruchu
Ludowego w
Warszawie

Promocja wydawnictw
Muzeum

Informator wydawniczy, udziat w targach ksigzek

Promocja wydawnictw i
dziatalnosci Muzeum

caly 2011 r.

OPIS DZIALANIA

Dziatanie polega na udziale Muzeum w targach ksigzek organizowanych na terenie Warszawy i Wojewddztwa Mazowieckiego

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.8e

Muzeum Historii
Polskiego Ruchu
Ludowego w
Warszawie

Kampania ,Wirtualne
Muzeum”

Wystawa wirtualna, muzeum wirtualne, strona internetowa Muzeum

Promocja Muzeum

| kwartat
2011 r.
Warszawa,
Wojewodztwo
Mazowieckie,
inne regiony
Polski

25000 zt




OPIS DZIALANIA

Dziatanie polega na przygotowaniu Wystawy wirtualnej prezentujgcej cato$¢ zbioréw Muzeum oraz informatora wirtualnego o Muzeum, nagraniu ich na ptyty Cd i kolportazu do szkét wszystkich typéw
oraz innych o$rodkéw kultury

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na stronie wystawy oraz w materiatach informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spo6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialéw zawierajacych
logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promoc;ji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi
do stosowania herbu Wojewédztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikaciji
Wizualnej Marki Mazowsze.

Muzeum Historii ttlerminy
. . . . . 2 . ustalane przez
6.8 Polskiego Ruchu Muzeum w plenerze _Strona m_ternetowa Muzeum, strony mte_rnetowe instytucji wspotpracujacych, Promocja Muzeum organizatorow 40 000 74
Ludowego w informacje prasowe, plakaty, zaproszenia R h
Warszawie sennetznye

OPIS DZIALANIA

Dziatanie polega na udziale Muzeum w imprezach plenerowych takich jak np. Piknik Historyczny Muzeum Historii Polski, Piknik Naukowy Polskiego Radia i Centrum Nauki Kopernik, Mazowieckie
Klimaty. Muzeum w trakcie piknikow przedstawia swoje zbiory za pomoca wystaw planszowych i prezentacji multimedialnych oraz gadzetéw reklamowych

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Muzeum Historii
) . . . . caty 2011r.
Polskiego Ruchu . . Strona internetowa Muzeum, strony internetowe instytucji masowego przekazu .
6.89 Reklama multimedialna . . S Promocja Muzeum Internet X
Ludowego w — np. radia; portale informacyjne i kulturalne
Warszawie

OPIS DZIALANIA

Dziatanie polega na przygotowaniu informacji o Muzeum i kolportowaniu jej za pomoca réznych portali kulturalnych i informacyjnych jak np.: Wolna sobota, portale urzedu miasta stotecznego
Warszawy, portale instytucji wspoétpracujacych z Muzeum jak np. uczelnie wyzsze, domy kultury i instytucje kultury




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

(6.9) Muzuem im. Jacka Malczewskiego w Radomiu

Wydruk 2
wielkoformatowych . '
Muzuem im. Jacka o _fek|amuj<’:10y0h Rozgvc\)/%ignci)zvzar(]:f 'ijlr?:)asr:ki — |styczen 2011
6.9a |Malczewskiegow |Muzeumim.J. Reklama wizualna wy niczych J y 3000 zt
; Malczewskiego dla szerokiego kregu r.
Radomiu : ' o
umieszczonych na odbiorcow.

Rondzie Warszawskim

OPIS DZIALANIA
X
OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojew6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na banerach reklamowych. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw
materiatéw zawierajgcych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promoc;ji i
Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod
hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Wydruk baneru

Muzuem im. Jacka reklamujacego wystawe

. .Rafat i Jacek Rek_lamg do szerolfle_go_qugu styczen 2011
6.9b Malczewskiego w N X odbiorcéw - nagtosnienie X
. Malczewscy r.
Radomiu wystawy

OPIS DZIALANIA
X




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na banerze. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow
zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie
z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Konferencja metodyczna
dla nauczycieli sztuki w
szkotach gimnazjalnych i
ponadgimnazjalnych
Zwigzana z promocjg
wystawy ,Jacek i Rafat
Malczewscy”

Muzuem im. Jacka
6.9c Malczewskiego w
Radomiu

X Edukacja artystyczna luty 2011 r. X

OPIS DZIAEANIA
X
OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Wyktady na temat
tworczqsu plastycznej X Edukacja artystyczna marzec 2011 X
Rafafa i Jacka r.

Malczewskich

Muzuem im. Jacka
6.9d Malczewskiego w
Radomiu

OPIS DZIALANIA

X




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatarn promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze .

Wydruk ulotek lub
folderéw reklamowych do
wystawy ,Rafat i Jacek
Malczewscy"

Reklama wystawy majgca na
X celu przyciggniecie szerokiej
rzeszy odbiorcow

Muzuem im. Jacka
6.9¢e Malczewskiego w
Radomiu

styczen 2011
r.

1100 z

OPIS DZIAEANIA
X
OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w ulotkach i folderach reklamowych, aby zachowa¢ spo6jnos¢ dziatan
promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewoddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne
dostepne s na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Reklama imprezy ,Noc
Muzuem im. Jacka [muzealna — pod hastem
6.9f Malczewskiego w |Noc Japonska” X X maj 2011 r. 1800 zt
Radomiu - wydruk ulotek
informacyjnych i plakatéw

OPIS DZIALANIA
X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatarn promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




styczen, luty

Wystawa: ,Radomianie i 2011 1
Muzuem im. Jacka |stare fotografie” . L N
. . Promaocja tradycji i i historii siedziba
6.99 Malczewskiego w Zaproszenia, informator . P 860 zt
Radomiu miasta gtéwna
MIM

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Wystawa: ,,’,Komunikacja Cel edukacyjny: IV 2011 .
Muzuem im. Jacka |SPoteczna wystawa skierowana siedziba
6.9h Malczewskiego w Zaproszenia, informator do wszystkich typow gtéwna 1000 zt

Radomiu szkét i studentow MJIM

OPIS DZIALANIA

X




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w zaproszeniah, materiatach informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spo6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw zawierajacych
logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi
do stosowania herbu Wojewédztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikaciji
Wizualnej Marki Mazowsze .

Wystawa: ,Starozytna
Muzuem im. Jacka |Grecja”

6.9i Malczewskiego w Zaproszenia, informator, ulotki
Radomiu

Ukazanie obrazu
star. Hellady w polskim IX 2010 r.

malarstwie -112012 7. 1200

OPIS DZIALANIA

X




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w zaproszeniach, materiatach informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spo6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw zawierajacych
logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi
do stosowania herbu Wojewédztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikaciji
Wizualnej Marki Mazowsze.

Wystawa: ,W pustyni i

- puszczy” .
Muzuem im. Jacka Cel edukacyjny IX 2011 r.

6.9j Malcze\_/vsklego w Zaproszenia, katalog V120121, 2 500 zt
Radomiu

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w zaproszeniach, katalogu oraz innych materiatach informacyjnych,
reklamowych, promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatow
zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie
z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Ekspozycja 20 lat Muzeum
Muzuem im. Jacka SzUuki Podsumowanie dorobku
) Wspot j (oddziak
6.9k Malczewskiego w spofczesnej (oddziatu Zaproszenia, katalog MSW w Radomiu XI1 2010 . 3500 zt
Radomi MIM w -12011r.
adomiu Radomiu)

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w zaproszeniach, katalogu oraz innych materiatach informacyjnych,
reklamowych, promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacja przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow
zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie
z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakladce Wojewddztwo pod hastem System
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




Kolekcja 20. Malarstwo i
rysunek. Prezentacja malarstwa ze
Muzuem im. Jacka |Jubileuszowy pokaz ezentac)
. S - zbiorow
6.9 Malczewskiego w  |zbiorow MSW Zaproszenia, informator MSW w Radomiu
Radomiu w Radomiu (oddziatu
MJIM)

VI - IX
2011r.

900 zt

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Wizualnej Marki Mazowsze.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w zaproszeniach, materiatach informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spojnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych
logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wsp6tpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi
do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakladce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji




Mugyke_l odnkalezilc()_na. X -XI2011r.
Andrzej Binkowski MSW

Muzuem im. Jacka :
(prezentacja artysty)

6.9 Malczewskiego w Zaproszenia, katalog Pokaz sztuki Radom, 800 zt
Radomiu Rynek 4/5

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w zaproszeniach, katalogu oraz innych materiatach informacyjnych,
reklamowych, promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow
zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie
z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewoddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Koncerty tow. imprezie ,,O

dzban
Muzuem im. Jacka Czarn0|eskiego miodu” VI 2011 .

6.9m [Malczewskiego w Koncert, wyktady, odczyty, promocja ksigzki, impreza plenerowa Promocja regionu Czarnolas 13 000 zt
Radomiu

OPIS DZIALANIA

X




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

(6.10) Muzeum Kolejnictwa w Warszawie

Dziatania promocyjne prowadzone beda przy wykorzystaniu takich narzedzi
jak:

* utworzenie strony internetowej oraz promocja na stronach internetowych
partneréw projektu i waznych sieci europejskich (np. Metals Working Group * upublicznienie informacji o

ICOM-CC) otrzymanym wsparciu i jego
* ulotki i broszury informacyjne zrédle (tj. o Funduszu
Promocia proiektu * organizacja workshopu Wymiany Kulturalnej)
"OCALIJC gD] * reklama w pismach branzowych, np. ,Renowacje i zabytki”, ,Wiadomosci * rozpowszechnienie wynikéw
konserwatorskie” projektu
Muzgqm ZARDZEWIEN.lA - polsko- 1, artykuty i artykuty sponsorowane publikowane w ww tytutach branzowych, jak |* podniesienie Swiadomosci
6.10a [Kolejnictwa w norweska wymiana . R A . . M , . |-X2011r. 25 000 zt
) . A . i magazynach dla mitosnikéw kolei: ,Swiat kolei”, ,Moja kolej”, ,Kurier PKP”, spoteczenstwa w zakresie
Warszawie doswiadczen w zakresie e .
ratowania zabvtkéw ,Podroze”. wykorzystania
. y zaawansowanych technologii
metalowych

Na wszystkich materiatach promocyjnych i w tresci komunikatow PR pojawi sie [dla celéw ochrony dziedzictwa
wzmianka o zrédle pochodzenia srodkéw na realizacje projektu, logo kulturowego

mechanizméw finansowych oraz linki do stron internetowych tych
mechanizmoéw. W prowadzonych dziataniach wykorzystane zostang takze
strony internetowe partnera i podwykonawcéw realizujacych projekt, gdzie
zostang umieszczone linki do strony projektu.

OPIS DZIALANIA

Dziatania beda miaty miejsce w siedzibie Muzeum Kolejnictwa w Warszawie, ul. Towarowa 1

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




Dziatania promocyjne polegac beda na:

Dziatania promocyjne wydaniu drukéw towarzyszacych wystawie: plakaty, bilboard na elewacji

. . zewnetrznej Muzeum, ulotka informacyjna * zwiekszenie ilosci 0s6b .
Zwigzane z promocjg : _ - . . . . ) otwarcie
. - zamieszczenie informacji o wystawie na stronie internetowej Muzeum odwiedzajacych Muzeum
Muzeum wystawy czasowej: . S I . . : . N " . Il kwartat 2500 zt
- : -zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych instytuciji dostarczenie informacji o
6.10b [Kolejnictwa w ,80-lecie Muzeum . . . .. 2011r.
. s N wspotpracujacych z Muzeum dziatalnosci Muzeum
Warszawie Kolejnictwa - . . ) - S
- mailing z informacja o wystawie szerokiemu gronu odbiorcéw

- wspotpraca z mediami
Na wszystkich materiatach promocyjnych pojawi sie logo marki ,Mazowsze”

OPIS DZIALANIA

Dziatania beda miaty miejsce w siedzibie Muzeum Kolejnictwa w Warszawie, ul. Towarowa 1

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewoddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w
zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dziatania promocyjne Dziatania promocyjne polegac¢ beda na:
Zwigzane z promocjg wydaniu drukéw towarzyszacych wystawie: plakaty, bilboard na elewacji
wystawy czasowej: zewnetrznej Muzeum, ulotka informacyjna * zwiekszenie ilosci oséb otwarcie
Muzeum .Prezentacja polskiej mysli |- zamieszczenie informacji o wystawie na stronie internetowej Muzeum odwiedzajacych Muzeum 109.2011 . -
6.10c |Kolejnictwa w technicznej i -zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych instytuciji * dostarczenie informacji o zlakc.)hczeni.e 5 000 zt
Warszawie najciekawszych zabytkéw |wspétpracujacych z Muzeum dziatalnosci Muzeum X1 2011
techniki” - mailing z informacjg o wystawie szerokiemu gronu odbiorcéw '
- wspétpraca z mediami
Na wszystkich materiatach promocyjnych pojawi sie logo marki ,Mazowsze”

OPIS DZIALANIA

Dziatania beda miaty miejsce w siedzibie Muzeum Kolejnictwa w Warszawie, ul. Towarowa 1

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w
zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




Dziatania promocyjne polega¢ beda na:
wydaniu drukéw towarzyszacych wystawie: plakaty, bilboard na elewacji
zewnetrznej Muzeum, ulotka informacyjna

Dziatania promocyjne * zwiekszenie ilosci oséb

Muzeum Zwigzane z promocjg - zamieszczenie informacji o wystawie na stronie internetowej Muzeum odwiedzajacych Muzeum IV 2011 r
6.10d [Kolejnictwa w wystawy czasowej: -zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych instytuciji * dostarczenie informacji o VI 2011 r 2 000 zt
Warszawie ~Wystawa fotograficzna wspotpracujacych z Muzeum dziatalnosci Muzeum '

poswiecona kolei” - mailing z informacjg o wystawie
- wspétpraca z mediami

Na wszystkich materiatach promocyjnych pojawi sie logo marki ,Mazowsze”

szerokiemu gronu odbiorcéw

OPIS DZIALANIA

Dziatania beda miaty miejsce w siedzibie Muzeum Kolejnictwa w Warszawie, ul. Towarowa 1

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w
zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(6.11) Muzeum Kultury Kurpiowskiej w Ostrot  ece
28/29 maj
Uroczyste obchody 180. Pi?::ikr'_
rocznicy bitwy pod Wydanie ksigzki Bitwa pod Ostrotekg 1831 (czes¢ | historyczna autor prof. Promocia nowedo obiekiu mauzoleum i
Ostrotekg 26 maja 1831  |Norbert Kasparek, czes¢ Il poswiecona pomnikowi i obchodom rocznic bitwy  |. ) g 100 tys. zt w
. . NP . . infrastruktury kultury po teren . .
Muzeum Kultury roku oraz 80. rocznicy autorstwa Barbary Kalinowskiej), widowisko historyczne, plakaty, banery, zakofczeniu konserwaji i fortyfikacji u tym: 50 tys.
: - rozpoczecia budowy wspotpraca z grupami rekonstrukcji historycznych, materiaty do mediéw, o ; . : . srodki wiasne,
6.11a |Kurpiowskiej w rewitalizaciji fortu ziemnego i zbiegu ulic

Ostrotece

pomnika-mauzoleum
polegtych w bitwie.
Zakonczenie realizaciji
projektu Ponarwie

konferencja prasowa, kontakt z biurami podrdzy i nauczycielami historii,
informacje na stronie internetowej WWW .Ponarwie.pl, konkurs, wydanie
pamigtkowego medalu

pomnika-mauzoleum,
Promocja RPO na Mazowszu

Warszawskie
ji
Stacha
Konwy w
Ostrotece

50 tys. srodki
MKIiDN




OPIS DZIAEANIA
Muzeum Kultury Kurpiowskiej w Ostrotece w latach 2001-2005 organizowato obchody rocznic bitwy pod Ostrotekg z 1831 roku w formie widowisk batalistycznych z udziatem grup rekonstrukcji
historycznych. Bitwa zostata takze upamietniona w statej wystawie w Muzeum Od 2009 roku Muzeum realizuje projekt wspoffinansowany ze srodkéw EFRR w ramach RPO WM 2007-2013, dziatanie
6.1Ponarwie. Konserwacja i rewitalizacja fortu ziemnego i pomnika-mauzoleum polegtych w bitwie pod Ostrotekg 26 maja 1831 roku. Zakonczenie realizacji projektu planowane jest na | potowe 2011
roku i bedzie potaczone z uroczystymi obchodami 180 rocznicy bitwy i 80 rocznicy rozpoczecia budowy pomnika-mauzoleum. Waznym punktem uroczystosci bedzie odstoniecie tablicy upamietniajacej
zakonczenie budowy pomnika-mauzoleum i udziat Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego w projekcie. Poza czescig oficjalng uroczystosci przewidziane jest takze widowisko batalistyczne z
udziatem grup rekonstrukcji historycznych nawigzujace do stynnej szarzy ptk. J6zefa Bema. Rezultatem projektu bedzie powstanie nowego obiektu infrastruktury kultury udostepnionego zwiedzajacym.
W czesci muzealnej pomnika-mauzoleum bedzie takze punkt informacji Turystycznej. Udostepnione zostang zwiedzajgcym dwa odrestaurowane obiekty wpisane do rejestru zabytkéw oraz trzy wystawy
tematyczne: bitwa pod Ostrotekg 26 maja 1831 i
Obchody rocznic, fortyfikacje carskie nad Narwia, skansen artylerii Krélestwa Polskiego.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

12-13
Prezentacja kultury ludowej kzwolitlma Koszty
Muzeum Kultury . Druk folderu do wystawy w ttumaczeniach na jezyk francuski, niemiecki i ) 1a Y Wel - FOLL T delegaciji i
; . Wystawa Kurpie - Poland . . g . . . . |Kurpiowskiej Puszczy Biatej i siedziba
6.11b [Kurpiowskiej w . angielski, pokazy artystow kurpiowskich, koncerty, banery, tradycyjna kuchnia |_. L . o druku
w Brukseli S ) Zielonej jako elementu bogatej Komisji .
Ostrotece polska i regionalna; N 10 tys.
kultury Mazowsza Europejskiej
w Brukseli

OPIS DZIALANIA
Muzeum dysponuje wystawg planszowg Kurpie Poland prezentujgca historie, dziedzictwo kulturowe, obrzedowosé, najwazniejsze imprezy folklorystyczne regionu Kurpiowskiej Puszczy Zielonej i Biatej.
Wystawa sktada sie z plansz o wym. 100 cm x 140 cm, (32 szt.) stelazu umozliwiajgcego montaz w kazdych warunkach Tekst oraz tytut wystawy sg w jezyku polskim oraz w ttumaczeniach na jezyki:
niemiecki, angielski, francuski i rosyjski. Wystawa, za realizacje ktérej odpowiada Muzeum jest czescig programu promujacego kulture regionu kurpiowskiego. Wystawie towarzyszy¢ bedg koncerty w
wykonaniu artystow kurpiowskich (kapela, Apolonia Nowak), pokazy wycinankarstwa, poczestunek i prezentacja kuchni regionalnej i staropolskiej. Wystawa uzupetniona bedzie o eksponaty
prezentujgce plastyke obrzedowa: palmy, kierce, wycinanki, bukiety. Region kurpiowski na wystawie pokazany jest jako element bogatej kultury Mazowsza. Prezentacja organizowana jest we
wspoOtpracy z biurem posta do Parlamentu Europejskiego Jarostawa Kalinowskiego;

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowanego dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




Muzeum Kultury
6.11c |Kurpiowskiej w
Ostrotece

Wystawa Kurpie Poland w
Rydze

Druk folderu, pokazy wycinankarstwa w wykonaniu artystek kurpiowskich,
banery

Zaprezentowanie polskiej
kultury ludowej poprzez
kurpiowski region z bogatym
folklorem, sztuka i
obrzedowoscig

wrzesien-

pazdziernik
2011 r.
Instytut
Polski w
Rydze

6 000 zt

OPIS DZIALANIA

Wystawa Kurpie Poland skiadajaca sie z 32 plansz o wymiarach 100 cm x 140 cm prezentuje region kurpiowski jako element bogatej kultury Mazowsza. Prezentacja wystawy potgczona z pokazami
wycinanki zostata uzgodniona z dyrektorem Instytutu Polskiego w Rydze. Wzbogacona bedzie o elementy plastyki obrzedowej : palmy, kierce, bukiety. Bedzie to pierwsza prezentacja regionu

kurpiowskiego w tej czesci Europy.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.




(6.12) Muzeum Literatury im. Adama Mickiewicza w Wa

rszawie

6.12a

Muzeum Literatury
im. Adama
Mickiewicza w
Warszawie

,Podréz Trzech Kréli”
T.S.Eliota
wystawa

Folder; prapremiera Oratorium wg T.S.Eliota Marka Ataszewskiego
Strona www Muzeum Literatury im. Adama Mickiewicza, mailingi
Zaproszenia na wernisaz

Patronaty medialne

Udziat Muzeum w
warszawskim Orszaku Trzech
Kréli w ktérym biorg udziat
tysigce

warszawiakow.;
Przedstawienie gotyckiego
malowidta Pokton Trzech Krdli
w holu Muzeum; prezentacja
tekstu literackiego w
artystycznej interpretaciji;
pozyskanie nowej publicznosci
Muzeum

siedziba
gtéwna ML

61-8Ill

2011r.

40 000 zt




OPIS DZIALANIA

Wystawa ,,Pocho6d Trzech Kroli wedtug T.S. Eliota” bedzie prezentowana w muzeum od stycznia do marca 2011 roku. Powodoéw ku temu jest pare. Po pierwsze w holu Muzeum Literatury znajduje sie

powstaly w XIV wieku fresk, przedstawiajacy pokfon trzech Kréli na tle panoramy gotyckiej Warszawy, cudem ocalony z wojennej pozogi. Po drugie, za sprawa Fundacji Swietego Mikotaja i $érodowiska

skupionego wokot , Teologii Politycznej” na naszych oczach tworzy sie wspaniata tradycja Orszaku Trzech Kréli, w ktérym biorg udziat tysigce warszawiakéw. Chcemy by orszak ten, w drodze na Nowe
Miasto, zatrzymat sie przez chwile w Muzeum Literatury aby jego uczestnicy ujrzeli gotyckie malowidto, a takze rozwijajaca jego temat wystawe. Natomiast wiersz T.S. Eliota, jest naszym zdaniem

najwspanialszym poetyckim zapisem podejmujacym temat podrozy trzech magéw do Betlejem. Wokét tego tekstu osnuwamy zatem narracje wystawy. Do wspotpracy zaprosilismy dwéch

wspotczesnych artystéw. Marka Jaromskiego, mistrza instalacji o tematyce angelologicznej, poprosili§my o zorganizowanie artystycznej akcji przyjecia krélewskiego orszaku w Muzeum. Natomiast do

Marka Ataszewskiego zwrdcilismy sie z prosbg o skomponowanie oratorium opartego na tekscie Eliota. Wiasciwym momentem na uroczystg premiere dzieta bedzie naszym zdaniem wernisazowy
wieczor — 6 stycznia 2011 roku.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w folderze oraz innych materiatach informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialéw zawierajacych
logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi
do stosowania herbu Wojewédztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewdédztwo pod hastem System Identyfikaciji
Wizualnej Marki Mazowsze.

Folder, katalog wystawy
Strony www. Muzeum oraz Muzeum Teatralnego, reklamami Info City A . N
. Przypomnienie postaci stawnej [siedziba
Muzeum Literatury

. Fin-de-siécle’istka. Maling dramatopisarki na tle epoki, w |gtéwna ML
im. Adama

6.12b ST Gabriela Zapolska. Z Patronaty medlalne . ra(.jlo, telewizja, miesigcznik ktorej zyta; edukacja miodych, |[lll —VII 2011 175 000 zt
Mickiewicza w L Zaproszenia na wernisaz
ksigzki i ze sceny r.

Warszawie Premiera Ich czworo w Teatrze Polskim, rez. A. Seweryn
Sesja naukowa w Instytucie Teatralnym im. Z. Raszewskiego

OPIS DZIALANIA

Wystawa monograficzna poswiecona Gabrieli Zapolskiej ,Fin-de-siécle’istka. Gabriela Zapolska. Z ksigzki i ze sceny” z okazji 90. rocznicy $mierci dramatopisarki, przygotowana we wspotpracy z
Muzeum Teatralnym w Warszawie Autorkami scenariusza sg Matgorzata Gérzynska i Monika Chudzikowska. Ekspozycja, ktdrg szczegolnie chcielibysmy zainteresowa¢ miodziez licealng i studentow,
przypomni sylwetke G. Zapolskiej nie tylko jako dramatopisarki i powies$ciopisarki, ale rowniez aktorki, kolekcjonerki sztuki, felietonistki i recenzentki teatralnej, na tle nurtéw artystycznych drugiej
potowy XIX wieku i przetomu wiekéw. Po raz pierwszy zaprezentujemy ocalaly fragment jej bogatej kolekcji obrazéw znajdujacy sie w zbiorach Muzeum Narodowego w Warszawie (7 obrazéw) oraz
najcenniejsze: Paula Gauguina z The National Museum of Western Art w Tokio, Vincenta van Gogha w Kroller-Miiller Museum w Otterlo w Holandii i Georgesa Seurata w Musée d’Orsay w Paryzu.
Przy wystawie powstat Komitet Honorowy, do ktérego zaproszenie zechcieli przyjaé prof. Jadwiga Czachowska, Andrzej Wajda, Krystyna Zachwatowicz, Anna Polony, Teresa Budzisz-Krzyzanowska,
Andrzej tapicki, Krystyna Janda oraz Andrzej Seweryn, ktéry w ramach wspotpracy z naszym Muzeum zaplanowat na kwiecien 2011 r. premiere sztuki G. Zapolskiej ,Ich czworo” w Teatrze Polskim w
Warszawie, za$ Instytut Teatralny im. Zbigniewa Raszewskiego w Warszawie planuje zorganizowanie sesji naukowej poswieconej autorce ,Moralnosci Pani Dulskiej”. Wystawie towarzyszy¢ bedzie
takze program edukacyjny, folder i katalog naukowy.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w folderze, katalogu wystawy oraz innych materiatach informacyjnych,
reklamowych, promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatow
zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie
z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Wystawa zaprezentuje po raz
pierwszy sylwetki niezwykiej
pary — Leonor Fini i

. . Konstantego ,Kota”
Katalog wystawy, folder, plakat, zaproszenie na wernisaz 9

Muzeum Literatury - Strona www Muzeum Literatury im. Adama Mickiewicza, mailingi Jelenskiego 'ja e . SI?dZIba
. Leonor Fini / Konstanty - : L artystycznego $rodowiska gtébwna ML
im. Adama . .. |Patronaty medialne — radio, telewizja, prasa ; . ..
6.12c ST Jelenski. Portret podwojny » - . powojennego Paryza. Przyblizy|15 IX — 30 XII 275 000 zt
Mickiewicza w Ambasada Wioska, Ambasada Francji, Instytuty Wtoski i Francuski w . o L
. . tworczosé wiosko-francuskiej [2011r.
Warszawie Warszawie

artystki swiatowej stawy oraz
postac jednego z
najwybitniejszych polskich
intelektualistow XX w.,
ambasadora kultury polskiej

OPIS DZIALANIA

.Wystawa zaprezentuje po raz w Polsce pierwszy bogata twérczos¢ Leonor Fini oraz przypomni jednego z najwazniejszych polskich intelektualistow Konstantego Jelenskiego. W skiad ekspozycji
wejdg obrazy olejne, kilkadziesiat rysunkéw, gwaszy i prac graficznych Leonor Fini oraz dokumenty, rekopisy, pamiatki i ksiegozbior ze spuscizny po Konstantym Jelenskim. Waznym dopetnieniem
prezentacji stang sie prace artystki z innych kolekcji polskich, obrazy z Galerie Minsky w Paryzu oraz zbiory Archiwum paryskiej ,Kultury” z Maisons-Laffitte. Na wystawie pokazemy zrekonstruowany

paryski gabinet Konstantego Jelenskiego. Ekspozycja zostata wpisana na liste wydarzenh towarzyszacych Polskiej Prezydencji Unii Europejskiej.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w katalogu wystawy, folderze oraz innych materiatach informacyjnych,
reklamowych, promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatow
zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie
z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




* Obchéd Roku

Czestaw Mitosz. Pokaz -
Jubileuszowego Czestawa

rekopis6w oraz pokaz

" Mitosza;
Muzeum Literatury fotografii Zaproszenie, Druk informacyjny, Blok-Notes Muzeum Literatury poswiecony * wymiana wynikéw N
. Towarzyszy ) . S . . . - . siedziba
im. Adama - . Cz. Mitoszowi, zawierajacy m.in. materialy pokonferencyjne, Strona www najnowszych badan nad .
6.12d S Miedzynarodowej p e - gtéwna ML 20 000 zt
Mickiewicza w - . Muzeum tworczoscig Cz. Mitosza,
Konferencji Naukowej X12011 .

Warszawie informacja o stanie wiedzy
* prezentacja spuscizny Cz.

Mitosza w Muzeum

Wokét Czestawa Mitosza.
Pytania

OPIS DZIALANIA

W Roku Czestawa Mitosza, roku 100. rocznicy urodzin pisarza, Muzeum Literatury organizuje miedzynarodowg konferencje literacka poswiecong autorowi Zniewolonego umystu. Towarzyszy¢ jej bedzie
pokaz ze zbioréw Muzeum: rekopisow, ksigzek oraz fotografii niepublikowanych z kolekcji prywatnej. Przygotowany zostanie rowniez kolejny numer Blok-Notesu zawierajacy poza artykutami o Cz.
Mitoszu, materiaty pokonferencyjne.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w zaproszeniu oraz innych materiatach informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw zawierajacych
logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi
do stosowania herbu Wojewédztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikaciji
Wizualnej Marki Mazowsze.

Rozpoczecie cyklu wystaw
edukacyjnych adresowanych
do dzieci ; siedziba
im. Adama Pimpus Sadetko Propozycja howego sposobu gtéwna ML
Mickiewicza w kontaktu z ksigzka: wejscie do IV - IX
Warszawie jej wnetrza i wziecie udziatu w 2011r.
przygodach bohaterow

Muzeum Literatury Ksigzeczka, Zaproszenie na wernisaz, Plakat, Strona www Muzeum Literatury
im. Adama Mickiewicza, mailingi

6.12e 40 000 zt

OPIS DZIALANIA

W zwigzku z przypadajaca w roku 2010 setng rocznicg smierci Marii Konopnickiej, w pierwszej kolejnosci proponujemy wystawe ,,Pimpus Sadetko”. Obok czesci scenograficznej zostanie wydzielone
miejsce, gdzie zostanie przypomniane dziecinstwo autorki, a takze ré6zne wydania kultowej ksigzeczki. Wspétpraca z utalentowang malarka i ilustratorka, Weronikg Naszarkowska — Multanowska,
gwarantuje niebanalne przelozenie literackich tresci na jezyk plastyki. Warto zaznaczy¢, ze zrealizowana przez ten sam zesp6t wystawa ,Antologia kota” cieszyla sie duzym zainteresowaniem
publicznos$ci i medidw, a towarzyszaca jej ksigzeczka ,Kot” zdobyta tytut ksigzki roku 2007 w prestizowym konkursie polskiej sekcji IBBY (w kategorii: ilustracje).




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w ksigzeczce, zaproszeniu oraz innych materiatach informacyjnych,

reklamowych, promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatow

zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie

z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Muzeum Literatury Cudo.wne lata. Muzyka. Katalo stawv. folder Edukacja historyczna mtodych Zaﬁzvgne
o i Adama Poezja. Malarstwo. Lata g wystawy, Prezentacja polskiej sztuki lat. 110 _pzo v X
' Mickiewicza w 70., 80. 70. 1 80. XX w.
; 2011r.
Warszawie

OPIS DZIALANIA
W ubiegtym roku minetfa 20. rocznica odzyskania przez Polske wolnosci. Muzeum Literatury wigczyto sie do jej uroczystych obchodéw wystawg ,Cudowne lata. Muzyka, poezja. Malarstwo. Lata 70 i
80.” Patronat nad nig objat minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego Bogdan Zdrojewski. Na tamten trudny czas spojrzeliSmy jednoczesnie poprzez pryzmat muzyki, poezji, malarstwa, ale tez okiem
fotograficznego obiektywu. Na wystawe ztozyto sie okoto 100 dziet sztuki z zakresu malarstwa, rzezby, grafiki pochodzacych z muzedéw i zbioréw prywatnych catego kraju i tyle samo dokumentalnych
zdje¢ autorstwa wybitnych polskich fotografikéw. Zaprezentowalismy malarstwo artystéw tej klasy, jak Maciej Bieniasz, Wiestaw Szamborski, Marek Sapetto, Andrzej Konwerski, Jézef tukomski,
Wiodzimierz Pawlak, Grzegorz Morycinski, Leszek Sobocki, dzieta rzezbiarskie Adolfa Ryszki, Jana Kucza, Jerzego Jarnuszkiewicza, fotogramy Marka Karewicza, Erazma Ciotka, Wojciecha
Prazmowskiego, Tomasza Sikory, Jarostawa Tarania, Macieja Osieckiego. Ni¢ narracji stworzyty fragmenty wierszy wielkich polskich poetéw: Stanistawa Grochowiaka, Czestawa Mitosza, ks. Jana
Twardowskiego, Stanistawa Baranczaka, Zbigniewa Herberta i wielu innych. Cato$¢ prezentacji scalita mocna, rockowa i bluesowa muzyka lat 70. i 80, ktéra dla mtodego pokolenia stanowita
wowczas swoistg enklawe nadziei i wolnosci , ale tez przestrzen pokoleniowej, kulturowej identyfikacji. Autorskg sciezke dzwiekowa przygotowat Marek Gaszynski majg szanse to nadrobic.
Wystawa byta prezentowana w Muzeum Literatury od 14 maja do 20 wrze$nia 2009, a nastepnie w CBA w Olsztynie i Muzeum Miasta Gdyni.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w katalogu wystawy, folderze oraz innych materiatach informacyjnych,

reklamowych, promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacja przedsiewziecia, aby zachowa¢ spo6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow

zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie

z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewddztwo pod hastem System
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Popularyzacja postaci Ksigznica
Muzeum Literatury . . Folder, Strony www. Ksigznicy Plockiej i Muzeum Literatury, Zaproszenia, Wiadystawa Broniewskiego; Ptocka im.
. Wiadystaw Broniewski w . - . . -
im. Adama ) . Mailing Promocja oddziatu Muzeum W.Broniewsk zrodta
6.12g S plastyce i fotografii . -
Mickiewicza w Literatury — Muzeum iego zewnetrzne
Warszawie Wiadystawa Broniewskiego IX-X 2011 .




OPIS DZIAEANIA
Wystawa planszowa przeznaczona do Ksigznicy Ptockiej i jej oddziatdw, prezentujgca poezje Wiadystawa Broniewskiego i jej plastyczne konotacje. Zaprezentowane zostang na niej
pochodzace ze zbioréw Muzeum portrety i karykatury W. Broniewskiego, fotografie rzezb oraz jego wiasne rysunki. Pokazane zostang takze ilustracje do utworéw poety. Narracja
zostanie oparta na fragmentach wybranych utworéw autora ,Mazowsza”.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w folderze oraz innych materiatach informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spéjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych
logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wsp6tpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi
do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikaciji
Wizualnej Marki Mazowsze.

Imprezy cykliczne — Noc

Muzeobw, Piknik Naukowy, Promocja i PR Muzeum
Muzeum Literatur Dni Mazowsza, Piknik Literatury,
im. Adama y Historyczny Muzeum Informatory, plakaty, zapowiedzi, Strona WWW Muzeum, Internet, ulotka pozyskiwanie nowych
6.12h S Historii Polski, Europejskie [Muzeum odbiorcéw, 2011r. 4 000 zt
Mickiewicza w A ; ] .
. Dni Dziedzictwa, Targi Prezentacja oferty i
Warszawie . ) - i
Ksigzki Historycznej dziatalnosci Muzeum

OPIS DZIALANIA

Udziat Muzeum w masowych imprezach cyklicznych organizowany jest corocznie, a przygotowywane dziatania i ich forma dopasowane do tematyki danego eventu.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Uniwersytet
Muzeum Literatury [Jan Potocki. Wystawa w - : Le Mirail w
. ! . . S Prezentacja postaci Jana .
6.12i |m. Adama rama(?h Tygodnia Strona www. Muzeum Literatury im. Adama Mickiewicza, Druk towarzyszacy Potockiego publicznosci Tulu2|f3, X
Mickiewicza w Polskiego i Francja
. francuskiej
Warszawie IV 2011r.

OPIS DZIALANIA

Wystawa monograficzna poswiecona Janowi Potockiemu prezentowana we Francji, w Tuluzie na Uniwersytecie Le Mirakl w ramach Tygodnia Polskiego.




zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze .

Muzeum Literatury Minsk, rogram
. |im. Adama Wystawa po$wiecona Strona www. Muzeum Literatury im. Adama Mickiewicza, Druk towarzyszacy |Promocja kultury polskiej za Biatorus programy
6.12j o - . . operacyjne
Mickiewicza w Czestawowi Mitoszowi granicag, VI2011r. .
; - ; MKiDN
Warszawie (Biatorus)
OPIS DZIALANIA

Rok Czestawa Mitosza pragniemy uczci¢ wystawg jubileuszowg zorganizowang z okazji 100 rocznicy urodzin Poety. Bedzie to wystawa monograficzna, scalajgca w jedng opowies¢ diugie zycie i
przeogromna twérczosé autora ,Rodzinnej Europy”, ktéry po raz pierwszy bohaterem wystawy Muzeum Literatury stat sie w czerwcu 1981 roku (przygotowana zostata w zwigzku wizytg polskiego
Noblisty w kraju po trzydziestu latach nieobecnosci). Ekspozycja obecna zaprezentuje takze dokonania pisarza po 1980 roku, zaprezentuje bogactwo przemyslen historiozoficznych zawartych w jego
liryce, poematach, wreszcie eseistyce. Wpisze sie w cykl naszych wystaw interpretacyjnych. Wystawa zostanie przygotowana w duzej czesci ze zbioréw wtasnych Muzeum Literatury, w czesci z kolekgiji
prywatnych. Towarzyszy¢ jej beda projekcje multimedialne. Przygotowana do prezentacji za granica.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

Muzeum Literatury Wvystawa poswiecona Budapeszt, roaram

im. Adama Y poswie : Strona www. Muzeum Literatury im. Adama Mickiewicza, Druk towarzyszacy |Promocja kultury polskiej za Wegry programy

6.12k Czestawowi Mitoszowi . operacyjne
granicg VI 2011r. MKIiDN

Mickiewicza w
Warszawie

(Wegry)




OPIS DZIALANIA

Rok Czestawa Mitosza pragniemy uczci¢ wystawg jubileuszowg zorganizowang z okazji 100 rocznicy urodzin Poety. Bedzie to wystawa monograficzna, scalajgca w jedng opowies¢ diugie zycie i

przeogromna twérczosé autora ,Rodzinnej Europy”, ktéry po raz pierwszy bohaterem wystawy Muzeum Literatury stat sie w czerwcu 1981 roku (przygotowana zostata w zwigzku wizytg polskiego
Noblisty w kraju po trzydziestu latach nieobecnosci). Ekspozycja obecna zaprezentuje takze dokonania pisarza po 1980 roku, zaprezentuje bogactwo przemyslen historiozoficznych zawartych w jego
liryce, poematach, wreszcie eseistyce. Wpisze sie w cykl naszych wystaw interpretacyjnych. Wystawa zostanie przygotowana w duzej czesci ze zbioréw wtasnych Muzeum Literatury, w czesci z kolekgciji
prywatnych. Towarzyszy¢ jej beda projekcje multimedialne. Przygotowana do prezentacji za granica.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

Muzeum
Muzeum Literatury |Ekspozycja stata w . . o Otwarcie nowego muzeum Josepha
- Strona www. Muzeum Literatury im. Adama Mickiewicza , . . Conrada
612/ |IMm-Adama Muzeum Josepha poswieconego J. Conradowi, a4 &rodki MKIDN
' Mickiewicza w Conrada Berdyc_zow,

Warszawie Ukraina

2011r.

OPIS DZIALANIA

Muzeum Literatury przygotowuje ekspozycje stalg do nowootwieranego Muzeum J. Conrada w Berdyczowie na Ukrainie. Dotychczasowa wystawa planszowa (takze przygotowana
przez Muzeum Literatury) zastgpiona zostanie wystawa eksponatowa.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.




Maria Szymanowska piyta z piesniami Marii Szymanowskiej oraz utworow kameralnych z Promocja kultury polskiej, 30 wrzesnia

Muzeum Literatury .
6.121 im. Adama (El;?)?);/l-%l)‘ kobieta wykorzystaniem pianoforte Broadwood'a z czasow kompozytorki, wraz z Przypomnienie postaci M. -2 pazdziernika X
' Mickiewicza w ' folderem zawierajacym artykuty o pianistce, jej tworczosci, zyciu i czasch w Szymanowskiej 2011r., Paryz
Warszawie ktérych zyta.

OPIS DZIALANIA

projekt realizowany wraz z Société Maria Szymanowska w Paryzu .
Projekt promujacy postac¢ i twérczosc Marii Szymanowskiej w Europie. W ramach projektu wydana ma zosta¢ plyta z pie$niami Marii Szymanowskiej oraz utworow kameralnych z wykorzystaniem
pianoforte Broadwood'a z czasow kompozytorki, wraz z folderem zawierajgcym artykuly o pianistce, jej twérczosci, zyciu i czasch w ktérych zyta.
Wystawa w Bibliotece Polskiej w Paryzu, kolokwium z ilustracjami muzycznymi, koncert zagrany na instrumentach historycznych.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na oktadce ptyty, w folderze oraz w innych materiatach
informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci
projektéw materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury,

Promogiji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sag na stronie www.mazovia.pl w zaktadce

Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




(6.13) Muzeum Ludowych Instrumentéw Muzycznych w Sz ydtowcu

Promocja wystawy ,Cudze luty —maj
M Lud h chwalicie, swego nie Wsbi ie lokalnei twé - 2011r.
uzeum LUAOWYCR |7nacie — rekodzieto artysty | Afisze, reklama w prasie, zaproszenia skierowane do szkot miejskich | spieranie foxame) worczoscl Szydiowiec,
Instrumentéw ; . autorskiej. Zachecenie jak .
6.13a plastyka Aliny Czyz powiatowych - = e teren powiatu 300 zt
Muzycznych w najwiekszej liczby odbiorcéw szydiowieckieg
Szydiowcu do obejrzenia wystawy o

OPIS DZIALANIA

Ze wzgledu na oszczednosci finansowe Muzeum nie planuje podjecia specjalnej akcji promocyjnej. Planuje sie rozlepienie na stupach ogtoszeniowych plakatéw reklamujgcych wystawe, rozestanie
zaproszen, plakatow i ulotek informacyjnych do szkét miejskich i szkét z terenu powiatu szydtowieckiego. Na stronie internetowej muzeum zostanie umieszczona zapowiedz oraz informacje o
wystawie. Zostanie podjeta kampania reklamowa w prasie i mediach lokalnych i regionalnych

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Promocja wystawy

,Ludowa sztuka religijna maj - wrzesien

. ; ; 2011r.
Muzeum Ludowych |w zbiorach Muzeum Afisze, reklama w prasie, zaproszenia skierowane do szkét lokalnych i Promowanie wiedzy o sztuce Szydiowiec,
6.13b Instrumentéw Narodowego w Kielcach” powiatowych ludowej. Zachecenie jak teren powiatu 300 2t
' Muzycznych w najwiekszej liczby odbiorcéw L
) . szydtowieckieg
Szydiowcu do obejrzenia wystawy o

OPIS DZIALANIA

Planuje sie rozlepienie na stupach ogtoszeniowych plakatéw reklamujacych wystawe, rozestanie zaproszen, plakatow i ulotek informacyjnych do szkét miejskich i szkét z terenu powiatu
szydtowieckiego. Na stronie internetowej muzeum zostanie umieszczona zapowiedz oraz informacje o wystawie. Zostanie podjeta kampania reklamowa w prasie i mediach.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

wrzesien -
. Promocja wiedzy o polskim grudzien
Muzeum Ludowych [Promocja wystawy ' . . . . . . - 2011
. . . Afisze, reklama w prasie, zaproszenia skierowane do szkét lokalnych i instrumentarium ludowym. r.
Instrumentow ~Polskie dudy”. . - L . Szydiowiec
6.13c powiatowych Zachecenie jak najwiekszej oy 300 zt
Muzycznych w . L ) .| teren powiatu
liczby odbiorcow do obejrzenia o
Szydtowcu szydtowieckieg
wystawy o

OPIS DZIALANIA

Planuje sie rozlepienie na stupach ogtoszeniowych plakatéw reklamujacych wystawe, rozestanie zaproszen, plakatow i ulotek informacyjnych do szkét miejskich i szkét z terenu powiatu
szydtowieckiego. Na stronie internetowej muzeum zostanie umieszczona zapowiedz oraz informacje o wystawie. Zostanie podjeta kampania reklamowa w prasie i mediach.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze .

Promocja Koncertu 5 - 28 stycznia
Muzeum Ludowych [Noworocznego ) . . i i ) o o . 2011 r.
p Afisze, reklama w prasie, zaproszenia skierowane do szkét lokalnych i Zachecenie jak najwiekszej Szydtowiec,
Instrumentow . - o :
6.13d powiatowych liczby odbiorcow do teren powiatu 300 zt
Muzycznych w ) o
wystuchania koncertu szydtowieckieg
Szydiowcu o

OPIS DZIALANIA

Planuje sie rozlepienie na stupach ogtoszeniowych plakatéw reklamujgcych koncert, rozestanie zaproszen, plakatéw, programu koncertu i informacji o wykonawcach do szkét. Na stronie internetowej
muzeum zostanie umieszczona zapowiedz koncertu oraz program i informacje o wykonawcach. Zostanie podjeta kampania reklamowa w prasie i mediach.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Promocja koncertu 10 marca —
Muzeum Lu,dowych Zespotu Gassn Klezmer Afisze, reklama w prasie, zaproszenia skierowane do szkoét lokalnych i Zachecenie jak najwiekszej 9 kwietnia
Instrumentéw . . Lo 2011r.
6.13e powiatowych liczby odbiorcow do . 200 zt
Muzycznych w Szydtowiec,

wystuchania koncertu

Szydtowcu teren powiatu

OPIS DZIALANIA

Planuje sie rozlepienie na stupach ogtoszeniowych plakatéw reklamujgcych koncert, rozestanie zaproszen, plakatéw, programu koncertu i informacji o wykonawcach do szkét. Na stronie internetowe;j
muzeum zostanie umieszczona zapowiedz koncertu oraz program i informacje o wykonawcach. Zostanie podjeta kampania reklamowa w prasie i mediach.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Promocja koncertu 3-23

Muzeum Ludowvch »Jesienne melodie” wrzesnia

p Wy w wykonaniu Roberta Afisze, reklama w prasie, zaproszenia skierowane do szkét lokalnych i Zachecenie jak najwiekszej 2011 r-
Instrumentéw . ] - T Szydtowiec,

6.13f Grudnia powiatowych liczby odbiorcow do ) 200 zt
Muzycznych w tuchania k ; teren powiatu
Szydiowcu wystuchania koncertu szydtowieckieg
(0]

OPIS DZIALANIA

Planuje sie rozlepienie na stupach ogtoszeniowych plakatéw reklamujgcych koncert, rozestanie zaproszen, plakatéw, programu koncertu i informacji o wykonawcach do szkét. Na stronie internetowej
muzeum zostanie umieszczona zapowiedz koncertu oraz program i informacje o wykonawcach. Zostanie podjeta kampania reklamowa w prasie i mediach




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Promocja muzeum w

Muzeum Ludowych . ] . ) . Srodowisku lokalnym. caly 2011 .
. . . Zaproszenia z ofertg tematdw lekcji skierowane do szkét lokalnych i Zach ; i :
6.13 Instrumentow Promocja lekcjl regionalnych, kontakty osobiste z nauczycielami historii, j. polskiego, plastyki. |; ac chn.le.UCZH,IOW Szydiowiec, 200 zt
29 IMuzycznych w muzealnych 9 yeh, y Y )P 90, PastyKl- i nauczycieli szkét do region
Szydtowcu korzystania z lekcji

muzealnych

OPIS DZIALANIA

Planuje sie rozestanie droga internetowg do szkét lokalnych i regionalnych zaproszen z ofertg tematéw lekcji skierowang do ucznidw i nauczycieli. Pracownicy muzeum beda sie osobiscie
kontaktowac¢ ze szkotami lokalnymi w celu przedstawienia oferty i zachecenia do korzystania z lekcji muzealnych. Na stronie internetowej muzeum zostanie umieszczona informacja o proponowanych
tematach lekcji.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

(6.14) Muzeum Mazowieckie w Ptocku

* Druk plakatéw informujgcych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach

POKiS-u
* Druk personalizowanych zaproszen stvezen-
Muzeum Otwarcie stalej wystawy |* Druk bilbordow reklamowych i umieszczenie ich na tablicach wjazdowych do |Upowszechnienie tworczosci Y
L . L marzec
6.14a |Mazowieckie w .Bolestaw Biegas — Ptocka mazowieckiego artysty 3500 zt
. o . . L - . . o . 2011r.
Ptocku malarstwo i rzezba * Umieszczenie zapowiedzi udostepnienia wystawy na muzealnej stronie dzialajacego we Francji
internetowej

* Promocja wystawy na ekranie diodowym
* Promocja wystawy na banerze umieszczonym na ulicy Tumskiej

OPIS DZIALANIA

Otwarcie stalej ekspozycji prezentujacej dorobek tworczy Bolestawa Biegasa. Przedstawienie prac malarskich i rzezbiarskich mazowieckiego twércy w nowym Salonie wystawienniczym w
.Nowym Kinie Przedwio$nie”




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Przed otwarciem wystawy:

* Druk plakatéw informujacych o wydarzeniu i umieszczenie ich na stupach
POKIiS-u

* Druk personalizowanych zaproszen

* Druk bilbordéw reklamowych i umieszczenie ich na tablicach wjazdowych do

Wystawa poswiecona I . . styczen-
Muzeum : AN, Ptocka Przyblizenie zwiedzajacym
S Mirze Ziminskiej — . . I . . . e marzec
6.14b [Mazowieckie w e . |[* Umieszczenie zapowiedzi udostepnienia wystawy na muzealnej stronie postaci Miry Ziminskiej- 5000 z
Sygietyhskiej — honorowej |. : TR 2011r.
Ptocku internetowej Sygietynskiej

obywatele Ptocka * Promocja wystawy na ekranie diodowym

W trakcie otwarcia
Wystep zespotu ,Mazowsze”

OPIS DZIALANIA

Udostepnienie zwiedzajacym statej ekspozycji poswieconej Honorowej Obywatelce Miasta Ptocka- Mirze Ziminskiej-Sygietynskiej. Na ekspozycji pokazane bedg meble, przedmioty uzytkowe,
Obrazy i inne obiekty pochodzace ze spuscizny przekazanej Muzeum po Mirze Ziminskiej-Sygietynskiej. Ekspozycja przygotowana w salonie wystawienniczym ,Nowe Kino Przedwio$nie”. W trakcie
otwarcia koncert Zespotu Mazowsze.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zatlo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




* Druk plakatéw informujacych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach

POKIiS-u - S
. . Udostepnienie rzadkich i
* Druk personalizowanych zaproszen . .
. . . . . s - . . cennych eksponatow styczen-
Muzeum Bizuteria, moda, rzemiosto [* Umieszczenie zapowiedzi udostepnienia wystawy na muzealnej stronie :
L . : nalezacych do MMP marzec
6.14c [Mazowieckie w artystyczne (metal) okresu |internetowej 2500 zt
.. - - 2011r.
Ptocku secesji * Promocja wystawy na ekranie diodowym

* Promocja wystawy na banerze umieszczonym na ulicy Tumskiej
W trakcie otwarcia pokaz mody i wspoétczesnej bizuterii

OPIS DZIALANIA

Wystawa ze zbiorow MMP prezentujgca secesyjne wyroby bizuteryjne, mode i rzemiosto artystyczne. W nowej siedzibie muzeum bedzie to pierwsza ekspozycja prezentujgca atrybuty damskiej mody z
przetomu XIX i XX w. W trakcie otwarcia przygotowany pokaz wspoétczesnej mody i bizuterii.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




* Druk plakatéw informujgcych o wydarzeniu i umieszczenie ich na stupach
POKiS-u

* Druk ulotki

* Druk personalizowanych zaproszen

* Druk bilbordéw reklamowych i umieszczenie ich na tablicach wjazdowych do Przyblizenie i popularyzacja

pazdziernik-

Muzeum . sztuki Dalekiego Wschodu L
S Sztuka Dalekiego Ptocka grudzien
6.14d [Mazowieckie w . . N - . . 3000 zt
Plocku Wschodu * Umieszczenie zapowiedzi udostepnienia wystawy na muzealnej stronie 2011r.
internetowej

* Promocja wystawy na ekranie diodowym
W trakcie trwania wystawy spotkania promujgce kulture i sztuke Dalekiego
Wschodu

OPIS DZIALANIA

Wystawa przygotowana w spichlerzu, poszerzajaca zainteresowania etnograficzne z obszaréw kultury ludowej Mazowsza na sztuke i kulture Dalekiego Wschodu. Wystawie towarzyszy¢ beda dziatania
promujace — spotkania i wieczory muzyczne.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* Druk informatora, naktad 250 szt.
* Druk plakatéw informujgcych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach
POKIiS-u

. . . . , Przedstawienie nowej form
Nowe formy indywidualnej |* Druk personalizowanych zaproszen ) y

Muzeum ekspresii i sztuki — tatuaz  |* Umi . ‘edzi udostepnieni ¢ Inei stroni sztuki maj-wrzesien
6.14e |Mazowieckie w presjii: : * Umieszczenie zapowiedzi udostepnienia wystawy na muzealnej stronie 2011 r. 1500 zt
w fotografii artystycznej internetowej
Ptocku N . -
Tomasza Siekierki * Promocja wystawy na ekranie diodowym

* Wyktad nas temat styléw artystycznych tatuazu wygtoszony przez Mariusza
Snopka (Uniwersytet Opolski)

OPIS DZIALANIA

Wystawa przygotowana przez pracownikdw muzealnych w oparciu o fotografie artystyczne wykonane przez ptockiego artyste-tatuatora Tomasza Siekierke oraz o obiekty odnoszace sie do historii
tatuazu. Uzupetnieniem beda m.in. wspoétczesne przybory do tatuowania stosowane w profesjonalnych studiach tatuazu oraz egzotyczne jak réwniez prymitywne narzedzia do tatuowania. Nie zabraknie
reprintow pocztéwek z przetomu XIX i XX w. oraz z pierwszej potowy XX w. méwiace o tej sztuce.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* Druk informatora do wystawy, naktad 200 szt.

* Druk plakatéw informujgcych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach Prezentacja sztuki 0sob

Muzeum ng'E'u i h A niepetnosprawnych paﬁié‘;gk'
6.14f |Mazowieckie w Sztuka naiwnych ruk personalizowanych zaproszen - ) ) g 800 zt
Plocku * Umieszczenie zapowiedzi udostepnienia wystawy na muzealnej stronie 2011r.
internetowej

* Promocja wystawy na ekranie diodowym

OPIS DZIALANIA

X




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanedqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* Druk plakatéw informujgcych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach

POKiS-u
. L, . * Druk p_ersonailllzowanych zaprc_)sze_n o . Prezentacja wspotczesnego
Muzeum Wojciech Ciesniewski, * Druk bilbordéw reklamowych i umieszczenie ich na ulicach w Ptocku malarstwa luty-maj
6.14g |Mazowieckie w Mirostaw Luma - * Umieszczenie zapowiedzi udostepnienia wystawy na muzealnej stronie 2011 r 800 z
' Plocku malarstwo internetowej '

* Promocja wystawy na ekranie diodowym
W trakcie trwania wystawy spotkanie z autorami wystawy — ,Porozmawiajmy o
malarstwie”

OPIS DZIALANIA

Wystawa przyblizajaca twérczos¢ ptockiego malarza Mirostawa Lumy - stypendysty MKDIN i pochodzacego z Dzialdowa, profesora Akademii Sztuk Pieknych w Warszawie, zatozyciela Galerii i
Stowarzyszenia Malarstwa Wspétczesnego — Wojciecha Cies$niewskiego

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* Druk plakatéw informujgcych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach Przyblizenie mieszkarcom
Muzeum fOKiS-U ' ’ Plocka postaci Stefana wrzesien-
o Druk personalizowanych zaproszen Themersona pazdziernik
6.14h  |Mazowieckie w Stefan Themerson * Umieszczenie zapowiedzi udostepnienia wystawy na muzealnej stronie 2011 . 1500
Ptocku internetowej
* Promocja wystawy na ekranie diodowym

OPIS DZIALANIA

101 rocznica urodzin wybitnego ptocczanina — Stefana Themersona bedzie kontynuacja dziatan majacych za zadanie upowszechnié te sylwetke wsréd mieszkancow miasta. Wystawa
przygotowana wspélnie z Centrum Sztuki Wspéiczesnej w Warszawie.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* Druk plakatéw informujgcych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach

POKiS-u o
* Druk personalizowanych zaproszen Popularyzacja wiedzy pazdziernik
Muzeum Zamek w Ciechanowie — * Umieszczgnie zapowiedzi udostepnienia wystawy na muzealnej stronie 3;‘;;‘53';%‘%2%\:‘;;;”“? 2010 .-
6.14i |Mazowieckie w przeszio$é na nowo Lnternetov_vej o 9 styczen 2011 800 zt
Plocku odkryta Promocja wystawy na ekranie diodowym r

W trakcie trwania wystawy spotkanie z archeologami — oméwienie badan
prowadzonych na zamku w Ciechanowie

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* Druk plakatéw informujgcych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach

ESK'E'U i h , Prezentacja najnowszego
Muzeum N Uru_ persona |zowanycd _zazros;zen_ . ¢ Inei stroni stanu badan archeologicznych luty—maj
. S Dolina Liwca u schytku _ Jmieszczenie zapowledzl udosiephienia wystawy na muzeainej stronie na potudniowym Mazowszu 2011r.
6.14j |Mazowieckie w internetowe; 1200 zt

starozytnosci . -
Ptocku Y * Promocja wystawy na ekranie diodowym

W trakcie trwania wystawy spotkanie z dr Jackiem Andrzejowkim —
komisarzem wystawy i badaczem stanowisk.

OPIS DZIALANIA

Wystawa przygotowana przez Panstwowe Muzeum Archeologiczne w Warszawie prezentujgca najnowszy stan badan archeologicznych kilku interesujacych stanowisk z okresu wptywow rzymskich (I-
IV n.e.) potozonych w dolinie rzeki Liwiec na potudniowym Mazowszu. Badania te w sposob istotny wzbogacity nasza wiedze o kulturze Mazowsza w czasach przed powstaniem panstwa polskiego.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* Druk plakatéw informujacych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach Podsumowanie pleneru
M POKiS-u malarskiego, prezentacja
uzeum Plener u Wojta — wystawa |* Druk personalizowanych zaproszen wspotczesnego malarstwa
6.14k |Mazowieckie w J wy " xp . ych zap I . . P 9 maj 2011 r. 500 zt
Plocku poplenerowa Umieszczenie zapowiedzi udostepnienia wystawy na muzealnej stronie
internetowej

OPIS DZIAEANIA
Wystawa stanowigca podsumowanie XII Ogoélnopolskiego Pleneru Malarskiego ,Plener u Wojta”, przygotowana wspélnie z Urzedem Gminy Gostynin. W$rdd zaproszonych uczestnikéw pleneru spotkac
mozna wybitnych polskich profesjonalistow m.in. Alojzego Balcerzaka, Janusza Lewandowskiego czy Ryszarda Pacera.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* Druk plakatéw informujacych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach

Wystawa poplenerowa POKIS-u
ystawa pop * Druk personalizowanych zaproszen . listopad-
Muzeum organizowana przez MMP . . . . . . Podsumowanie pleneru -
S . . - * Umieszczenie zapowiedzi udostepnienia wystawy na muzealnej stronie . . grudzien
6.141 |Mazowieckie w i Stowarzyszenie Gmin internetowei malarskiego, prezentacja 2011 r 600 zt
Ptocku Turystycznych Pojezierza ) wspotczesnego malarstwa ’

Gostyninskiego

OPIS DZIALANIA

Kolejna juz wystawa poplenerowa przygotowana wspoélnie ze Stowarzyszeniem Gmin Turystycznych Pojezierza Gostyninskiego.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Popularyzacja tematow

Rocznik Muzealny nr |* Rozestanie obowigzkowych egzemplarzy do bibliotek polskich ; kwiecien-
Muzeum . . X zwigzanych z MMP .
S 19 * Rozestanie egzemplarzy do wspotpracujacych muzeum czerwiec
6.14t |Mazowieckie w . . . - 500 zt
Plocku * Rozestanie egzemplarzy do wspotpracujacych bibliotek 2011 .

OPIS DZIALANIA

Wznowienie edycji Rocznika Muzealnego poprzez wydanie kolejnego numeru.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w Roczniku Muzealnym. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw
materiatow zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i
Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod
hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Naktad 2000 szt. Katalog zbioréw, wznowienie Popularyzacja zbioréw MMP pazdziernik- 35000 zt
Muzeum - . . . . o . .
S Wznowienie albumu Tygodniowa sprzedaz w sklepiku muzealnym po cenie promocyjnej (kosztow grudzien koszt druku
6.14m [Mazowieckie w . L - - : .
Plocku Secesja ze zbioréw MMP  |naktadu) — informacja w mediach ptockich 2011r.

OPIS DZIALANIA

Wznowienie bardzo popularnego albumu Secesja ze zbiorow MMP, ktérego naktad zostat wyczerpany.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojew6dztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w albumie. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow
zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie
z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakladce Wojewddztwo pod hastem System
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

A” 500 szt. Upowszechnienie informacji na ko7szzt0((1)r§:<u
Muzeum . 1. Rozestanie obowigzkowych egzemplarzy do bibliotek polskich temat dziatan MMP .
S Biuletyny Muzealne -4 . . ; I-IV kwartat 4 numerow
6.14n |Mazowieckie w 2. Rozestanie egzemplarzy do wspétpracujgcych muzeum
Plocku numery 2011r.

3. Rozestanie egzemplarzy do wspétpracujgcych bibliotek

OPIS DZIALANIA
Cyklicznie ukazujacy sie kwartalnik — Biuletyn Muzealny - z biezacymi sprawami muzealniczymi. Prezentowane w nim artykuty podsumowujg dziatalno$é muzeum, przedstawiajg plany oraz
przyblizajg czytelnikom zbiory ptockiego muzeum.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w Biuletynach Muzealnych. W celu zapewnienia zgodnosci projektow
materiatdw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i
Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewédztwo pod
hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Prezentacja propozycji
Muzeum — Szkole. Druk informatora, 500 szt. edukacyjnej skierowanej do kwiecien- 2 500 zt
Muzeum . - S . p .
. S Informator edukacyjny 1. Rozestanie obowigzujgcych egzemplarzy do bibliotek szkot czerwiec koszt druku
6.14n [Mazowieckie w ety L . . . .
Plocku Muzeum Mazowieckiego w|2. Rozestanie informatora do szkét ptockich i powiatu ptockiego 2011r.
Plocku 2011/2012

OPIS DZIALANIA

Adresowany do nauczycieli informator przedstawiajacy propozycje wspotpracy z muzeum.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojew6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w informatorze. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw
zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie
z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakladce Wojewddztwo pod hastem System

Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




6.140

Przyblizenie dzieciom liviec 3500 zt
Muzeum Druk przewodnika po 500 egz. ekspozycji muzealnej, wrsesi(;ﬁ Koszt druku
P P Spotkanie promocyjne z dzieé¢mi przedszkolnymi — adresatami przewodnika zapoznanie ze sztukg 20111

Mazowieckie w
Plocku

muzeum dla dzieci

secesyjng ijej typowymi
elementami zdobniczymi

OPIS DZIALANIA

Druk przewodnika, bardzo prostego w odbiorze, dostosowanego do najmtodszego odbiorcy. llustracje, kolorowanki, zagadki i rebusy majg za zadanie zacheci¢ mtodego zwiedzajgcego do

aktywnego odbioru sztuki.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w przewodniku. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw
zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie
z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Uroczystosci zwigzane z Jubileuszem Podkreslenie rangi muzeum
1. sesja naukowa na poswieconej 190. rocznicy powstania muzeum - sze$¢  [poprzez uroczyste obchody lipiec-
~ |Muzeum Jubileusz 190-lecia wyktadéw z udziatem historykéw, regionalistéw i historykéw sztuki jubileuszowe wrzesien 15000 zt
6.146 |Mazowieckie w muzeum 2. Koncert muzyki powaznej 2011r.
Ptocku 3. Wydanie kompletu pocztéwek z dawnymi widokami Ptocka ze zbiorow MMP

OPIS DZIALANIA
X
OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




* Druk plakatéw informujacych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach Popularyzacja wiedzy .
. POKIiS-u . . styczen- 2500 zt
Muzeum Cykl 4 spotkan pod ) ) historycznej rudzien 4 spotkania
6.14p |Mazowieckie w wspdlnym tytutem * Druk personalizowanych zaproszen 9 P
Plocku ,Konfrontacje historyczne” |* Umieszczenie zapowiedzi udostepnienia wystawy na muzealnej stronie 2011r.
internetowej

OPIS DZIALANIA

Konfrontacje historyczne — forma spotkan z historykami reprezentujacymi srodowiska akademickie i naukowe, przedstawiajacymi réznorodne poglady na wybrane zagadnienia. Spotkania
adresowane do historykéw i oséb zainteresowanych historig regionu Mazowsza.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojew0dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

1. Druk foldera towarzyszacego imprezie, naktad 300 szt.
2. Druk plakatow informujacych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach Popularyzacja wiedzy

h . - 5000 z
Muzeum VI Piknik Archeologiczno- gODK'Sk'U i h , :Iﬁge;);(f)iglzcnz;ej ! si2e7r-2n?a
6.14q |Mazowieckie w Etnograficzny — Impreza 4' Uru_ persona |zowanycd _zazrostzen_ . ¢ Inei stroni g J 201p1 r
Plocku plenerowa 4. Umieszczenie zapowiedzi udostepnienia wystawy na muzeainej stronie .
internetowe;j

5. Promocja wystawy na ekranie diodowym

OPIS DZIALANIA

Piknik Archeologiczno-Etnograficzny to przyjeta juz przez mieszkancow Ptocka forma upowszechniania wiedzy w sposoéb . VI Piknik bedzie przygotowany pod hastem
Ksiestwa Warszawskiego we wspotpracy z grupami rekonstrukcyjnymi m.in. Putkiem 4 Piechoty Ksiestwa Warszawskiego.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* Umieszczenie w Biuletynie Muzealnym artykutu zapowiadajacego konkurs Popularyzacja wiedzy o Grecji

Muzeum . .. |* Zaproszenia skierowane do dyrektoréw szkét bioracych udziat w konkursie antycznej
L Konkurs ,Wiedzy o Grecji . . . L P -
6.14r |Mazowieckie w * Uroczyste wreczenie nagrod uswietnione odegrang scenkg z zycia bogdw na maj 2011 r. 500 zt
Ptocku antyczne] Olimpie.

OPIS DZIALANIA

Organizowany corocznie od ponad dwudziestu lat konkurs ,Wiedzy o Grecji Antycznej”, cieszacy sie niestabngcym powodzeniem wsréd miodego pokolenia. Atrakcjg uroczystego ogtoszenia
wynikow sa odgrywane przez ucznidéw scenki mitologiczne.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Popularyzacja wiedzy nt.

Zaproszenia skierowane do dyrektorow szkét biorgcych udziat w konkursie Plocka k;\giil?n 400 zt

Muzeum _ Konkurs ,Kocham moje Umieszczenie w Biuletynie Muzealnym artykutu zapowiadajacego konkurs
6.14s |Mazowieckie w

miasto”
Ptocku

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnosé dziatarn promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Popularyzacja wiedzy na temat

] Muzeum ' Konkurs .Plock — historia i Umieszczenie w Biuletynie Muzealnym artykutu zapowiadajacego konkurs Plocka
6.148 [Mazowieckie w

wspoétczesnosé”
Ptocku P

Zaproszenia skierowane do dyrektorow szkot biorgcych udziat w konkursie k;\gii'?n 400 zt




OPIS DZIALANIA

Konkurs interdyscyplinarny, przygotowany przez Zespot Szkét Budowlanych w Plocku pod honorowym patronatem Muzeum Mazowieckiego w Plocku. Adresowany do ucznidw szkét
gimnazjalnych i uczniéw ZSB.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Popularyzacja wiedzy o sztuce

Muzeum ' Konkurs ,Moja przygoda w Umieszczenie w Biuletynie Muzealnym artykutu zapowiadajacego konkurs. i kulturze
6.14t [Mazowieckie w

muzeum” luty 2011 r. 200 zt
Plocku

OPIS DZIALANIA

Uczestnictwo w konkursie ,Moja przygoda w muzeum” organizowanym przez Muzeum Okregowe w Toruniu dzieci i mtodziezy szkot ptockich oraz uczestnikéw zaje¢ w Domach Kultury w
Ptocku.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

. . . ) o Popularyzacja wiedzy
Muzeum Umieszczenie w Biuletynie Muzealnym artykutu zapowiadajgacego konkurs historycznej regionu

6.14u |Mazowieckie w Ik:ilscigrytggnléonokursu
Ptocku Y 9

Zaproszenia skierowane do dyrektoréw szkét biorgcych udziat w konkursie Mazowsza c;g;vimrec 500 zt

OPIS DZIALANIA

Organizowany przez MMP konkurs adresowany do mtodziezy szkét ponadgimnazjalnych, nawigzujacy tematem do przesziosci Ptocka.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Popularyzacja wsrod
Muzeum Umieszczenie w Biuletynie Muzealnym artykutu zapowiadajacego konkurs miodziezy szkolnej wiedzy o

6.14v |Mazowieckie w Konkurs ,,j]e.stem "
przewodnikiem po Ptocku
Ptocku

Zaproszenia skierowane do dyrektorow szkét biorgcych udziat w konkursie Plocku c;g;vimrec 500 zt

OPIS DZIALANIA

Organizowany przez MMP konkurs ,Jestem przewodnikiem po Plocku ,, majacy za zadanie upowszechnienie wiedzy o naszym miescie wéréd mtodego pokolenia. Adresowany do ucznidw szkét
podstawowych i gimnazjalnych.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* Druk plakatéw informujacych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach

Popularyzacja wiedzy na temat
POKiS-u puaryzac) Y

Portrety — wydarzenie jednej wybitnej osobowosci ze | pazdziernik-

Muzeum interdyscyplinarne * Druk personalizowanych zaproszen , , $wiata sztuki grudzien
6.14w [Mazowieckie w (wystawa, konkurs * Umieszczenie zapowiedzi udostepnienia wystawy na muzealnej stronie 2011r. 5000 zt
Ptocku ’ i internetowej

koncerty, spotkania
Y. op ) * Promocja wydarzenia na ekranie diodowym

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatarn promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




* Druk plakatéw informujgcych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach Umozliwienie mieszkancom

POKiS-u Plocka zapoznania sie z
Muzeum , * Druk personalizowanych zaproszen tradycyjnymi ozdobami .
S Kiermasz . . s . . L . . . grudzien
6.14x [Mazowieckie w . . * Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia na muzealnej stronie internetowej Swigtecznymi potaczone z 1500 zt
bozonarodzeniowy e 2011r.
Ptocku mozliwoscig zakupu

OPIS DZIALANIA

Zaproszeni na kiermasz twércy ludowi i artysci uatrakcyjniajg przygotowania do okresu $wigt Bozego Narodzenia.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Rozbudzanie zainteresowan

Muzeum sztuka i kultura wéréd dzieci | vczen - luty
6.14y [Mazowieckie w Ferie w muzeum Rozestanie informacji na temat organizowanych spotkan do szkét ptockich 2011 1 300 zt
Ptocku ’

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Umozliwienie zwiedzania

* Druk plakatéw informujgcych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach ! : ]
muzeum w odmiennej, nocnej

POKiS-u : ), noc
6.147 mz;gyvrigckie w Noc w Muzeum * Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia na muzealnej stronie internetowe;j atmosferze i uczestniczeniaw | ¢ eppiec 1200 74
' * Promocja wydarzenia na ekranie diodowym specjalnie przygotowanych 2011r.
Ptocku spektaklach

OPIS DZIALANIA

X




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* Druk plakatéw informujgcych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach Propagowanie muzeum jako
Muzeum . POKiS-u osrodka Scisle zwigzanego ze .
6142 |Mazowieckie w Aukcja obrazéw * Druk personalizowanych zaproszen _ o _ sztuka, réwniez wspotczesng grudzien 2000 2
Plocku wspotczesnych tworcow  |* Umieszczenie zapowiedzi aukcji na muzealnej stronie internetowej 2011r.

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* Druk plakatéw informujgcych o wydarzeniu, umieszczenie ich na stupach

POKiS-u
Muzeum Il Jarmark Tumski * Druk bilbordéw reklamowych i umieszczenie ich na tablicach wjazdowych do |Stworzenie mieszkancom
. S Ptocka Ptocka nowej atrakcyjnej czerwiec
6.14z2 |Mazowieckie w ol . N . . . : e : 5000 zt
Plocku Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia na muzealnej stronie internetowej mozliwosci spedzenia 2011r.
* Promocja imprezy na ekranie diodowym wolnego weekendu

* Promocja wystawy na banerze umieszczonym na ulicy Tumskiej

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




(6.15) Muzeum Niepodlegto

sci w Warszawie

Muzeum
Niepodlegtosci w
Warszawie

6.15a

Uroczyste otwarcie
ekspozycji czasowych
zaplanowanych na rok
2011:

» Wystawa fotografii
Henryka Poddebskiego
.Kresy”

« ,Polskie dzieci, miodziez
i szkoty na tutaczach
szlakach 1939-1948”

« ,Bizuteria patriotyczna od
powstania styczniowego
do Solidarnosci”

* ,Poznanski Czerwiec
1956” (wystawa
planszowa)

« ,Polskie Sity Zbrojne
« Stutthoff w relacjach
wiezniow” (wystawa
planszowa)

» Kobiety w walce o
niepodlegtos¢”

”

- plakaty informacyjne

- informacja o planowanej wystawie ujeta w programie miesiecznym Muzeum
(programy miesieczne zawierajg wszystkie wyszczegolnione w tabeli dziatania,
dlatego pojawiajg sie wielokrotnie, a finansowo zostaty uwzglednione w tym
punkcie)

- zaproszenia wysytane droge elektroniczng do os6b i instytucji

- zaproszenia wysylane poczta tradycyjng (ok. 300)

- strona internetowa Muzeum Niepodlegtosci oraz strony wspotorganizatoréw
wystaw

- zamieszczenie informacji o imprezach w mediach

- relacje ze spotkah w prasie, TV, PR i na stronach internetowych MN i
wspotorganizatorow

(w wydatkach promocyjnych nie uwzgledniono kosztéw wydawnictw
towarzyszacych wystawom: katalogi, informatory itp.)

Rozpowszechnienie informacji
0 dziataniach Muzeum
Niepodlegtosci,

dotarcie do szerokiego kregu
odbiorcéw,

propagowanie tresci
niepodlegtosciowych

« styczen
e luty
* kwiecien
* czerwiec
* lipiec
* wrzesien
* pazdziernik
2011r.
Daty dzienne
otwarcia
poszczegdlnyc
h wystaw nie
sg jeszcze
doprecyzowan
e

17 500 zt

OPIS DZIALANIA

Przygotowywanie i prezentowanie wystaw jest jednym z zadan placéwki muzealnej. Zaplanowane na rok 2011 ekspozycje tematyczne sg forma realizacji misji Muzeum Niepodlegtosci.
Uroczyste otwarcia wystaw sg okazjg do zaprezentowania zbioréw muzealnych (wtasnych i pochodzacych z innych placéwek), stwarzajg tez okazje do wymiany pogladéw i ciekawych dyskusji z
udziatem zaproszonych gosci. Otwarciom wystaw towarzysza prelekcje tworcéw oraz znawcow tematyki. Elementem uzupetniajacym sa programy artystyczne.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanedgo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki

Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do

stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.




Muzeum
Niepodlegtosci w
Warszawie

6.15b

Imprezy towarzyszace
wystawom statym i w/iw
ekspozycjom czasowym

* plakaty informacyjne

* informacja o planowanej wystawie w programie miesiecznym Muzeum

* zaproszenia wysytane droge elektroniczng do oséb i instytuciji

* zaproszenia wysylane poczta tradycyjng (ok. 300)

* strona internetowa Muzeum Niepodlegtosci oraz strony wspotorganizatoréw
* zamieszczenie informacji o imprezach w mediach

* relacje ze spotkan w prasie, TV, PR i na stronach internetowych MN i
wspotorganizatorow

Rozpowszechnienie informacji
o0 dziataniach towarzyszacych
wystawom w Muzeum
Niepodlegtosci.

Dotarcie do szerokiego kregu
odbiorcow z propozycjami
spotkan tematycznych

realizowane
przez caty
2011 r.

12 000 zt

OPIS DZIALANIA

Kazdej wystawie czasowej towarzyszy cykl spotkan (wyktady, prelekcje, warsztaty itp.) majacych na celu przyblizenie odbiorcom r6znych aspektow prezentowanych na wystawach zagadnien. Jest to
okazja do dotarcia do zr6znicowanych grup, przekazania im ciekawych informacji oraz zainteresowania wieloma aspektami pracy Muzeum Niepodlegtosci. Spotkania odbywajg sie w $rody oraz soboty

(1 raz w miesigcu). Do wspotpracy zapraszani sg znawcy tematyki sposréd pracownikow naukowych, z grona tworcow kultury, hobbystow.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

Muzeum
Niepodlegtosci w
Warszawie

6.15c

Spotkania cykliczne, np.:

* W salonie u
Radziwittow”

« ,Spotkania
krzemienieckie”

« Filmowe konfrontacje
historyczne”

« Promaocje ksigzek
(wlasnych oraz
zaproszonych do
wspotpracy wydawnictw)

* plakaty informacyjne

* informacja o planowanej wystawie w programie miesiecznym Muzeum

* zaproszenia wysytane droge elektroniczng,

* zaproszenia wysylane poczta tradycyjng (ok. 300)

* strona internetowa Muzeum Niepodlegtosci oraz strony wspotorganizatoréw
* zamieszczenie informacji o imprezach w mediach

* relacje ze spotkan w prasie, TV, PR i na stronach internetowych MN i
wspotorganizatorow

Wzbogacenie oferty muzealnej
Stworzenie kregéw oséb
zainteresowanych konkretng,
tematykg oraz formg

lrazw
miesiacu w
ustalonych

dniach

12 000 zt

OPIS DZIALANIA

Wopisane do programu dziatan muzealnych konkretne spotkania skupiajg okreslone grupy odbiorcéw, sa okazjg do kontaktéw z wybitnymi znawcami okreslonych tematow, aktywizujg osoby zwigzane z

Muzeum poprzez ich udziat w dyskusjach towarzyszacych spotkaniom.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Organizacja zaje¢ w * plakaty informacyjne 3 ) L
ramach Ferii i Wakacji w |* zaproszenia wysytane droge elektroniczng do instytucji oswiatowych W.sp,o’rud2|a+. worganizacji .Iulty,
M_uzeum . MN * strona internetowa Muzeum Niepodlegtosci zaje_c dla dzieci z Warszawy i ) l'_p'?C/
6.15d Nlepodleg+OSC| w * zamieszczenie informacji w mediach okolic sierpien 2011 400 zt
Warszawie r.

* relacje ze spotkan w prasie, TV, PR i na stronach internetowych MN

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Organizacja konkursow o
tematyce historycznej z
uwzglednieniem aspektow
niepodlegtosciowych:

« ,Niepodlegta. Tradycja w

* plakaty informacyjne
* zaproszenia wysytane droge elektroniczng do instytucji oswiatowych

Muzeum : * strona internetowa Muzeum Niepodlegtosci Wzbogacanie oferty muzealnej| .
. . zderzeniu ze . . . . . L « listopad
6.15e [Niepodlegtosci w wspolczesnoscia” * zamieszczenie informacji w mediach o ciekawe inicjatywy - maj — 3 x200 z
Warszawie . Mazowsze moja mata * relacje ze spotkan w prasie, TV, PR i na stronach internetowych MN edukacyjne czerwiec
Ojczyzna” e grudzien
» Konkurs krasomoéwczy 2011r.

OPIS DZIALANIA

Oferta konkursowa skierowana jest do uczniow réznych typéw szkét, w dziataniach uczestnicza nauczyciele i uczniowie szkét z terenu Mazowsza. W MN organizowane sg zajecia warsztatowe dla
uczestnikow konkursu krasoméwczego (wspotorganizatorem jest Oddziat Warszawski Stowarzyszenia Nauczycieli Polonistéw) oraz finaly wszystkich zmagan Konkursowych.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki

Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do

stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.15f

Muzeum
Niepodlegtosci w
Warszawie

Organizacja imprez
wpisanych na stale do
kalendarza muzealnego:
* Dni Dziedzictwa
Europejskiego

* Noc Muzedw

* plakaty informacyjne

* informacja o planowanej wystawie w programie miesiecznym Muzeum

* zaproszenia wysytane droge elektroniczng,

* zaproszenia wysytane poczta tradycyjna (ok. 300)

* strona internetowa Muzeum Niepodlegtosci oraz strony wspotorganizatoréw
* zamieszczenie informacji o imprezach w mediach

* relacje ze spotkan w prasie, TV, PR i na stronach internetowych MN i
wspotorganizatorow

Uczestnictwo MN w
ogolnopolskich akcjach —

i oferty programowej

prezentowanie swoich zbioréw

* wrzesien
*Maj
2011r.

2 000 zt

OPIS DZIALANIA

Adresatem imprez ujetych w ramach obchod6éw Dni Dziedzictwa Europejskiego sg osoby zainteresowane pewnymi aspektami dziatan muzealnych, stad potrzeba dotarcia do nieco innego kregu
odbiorcow. Szczegdlne znaczenie ma caly wachlarz imprez organizowanych w ramach Nocy Muzedw (prelekcje, koncerty, programy artystyczne), skupiajg one réznorodnych uczestnikow i tworzg

niepowtarzalny klimat.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zatlo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.15g

Muzeum
Niepodlegtosci w
Warszawie

Organizacja imprez
wynikajacych ze specyfiki
MN:

» Dni Pamieci Wiezienia
Pawiak

« Dni Niepodlegtosci

» Konferencje tematyczne

* plakaty informacyjne

* informacja o planowanej wystawie w programie miesiecznym Muzeum

* zaproszenia wysytane droge elektroniczng,

* zaproszenia wysytane poczta tradycyjng (ok. 300)

* strona internetowa Muzeum Niepodlegtosci oraz strony wspotorganizatoréw
* zamieszczenie informacji o imprezach w mediach

* relacje ze spotkan w prasie, TV, PR i na stronach internetowych MN i
wspotorganizatorow

Organizacja imprez
wyrézniajacych MN na tle
innych placowek

* wrzesien

« listopad

« daty rocznic
historycznych
2011r.

4 500 zt




OPIS DZIALANIA

W/w imprezy pozwalajg ukazaé¢ specyfike naszej placéwki muzealnej (w tym tez oddziatéw). Majg charakter dziatan o szerszym zakresie, z udziatem srodowisk niepodlegtosciowych oraz grupy
wiezniow Pawiaka. Uroczystosci maja gleboki charakter patriotyczne, ksztattujg postawy obywatelskie.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Udziat w imprezach
organizowanych we
wspétpracy z partnerami,
np.

* Dni Lwowa i Kreséw
Potudniowo-Wschodnich

* wspolne materiaty promocyjne (folder, ulotki)
* informacja o planowanej wystawie w programie miesiecznym Muzeum
*zaproszenia wysytane droge elektroniczng,

w Warszawie . . iy . . . * listopad
Muzeum . Bieg Niepodleatosci * strona internetowa Muzeum Niepodlegtosci oraz strony wspotorganizatoréw
6.15h |Niepodleatosci w Udzig’r w kFc))nfergnc'ach * zamieszczenie informacji o imprezach w mediach Wspdtpraca przy organizaciji 2500 7t
' P 9 J * relacje ze spotkan w prasie, TV, PR i na stronach internetowych MN i imprez
Warszawie metodycznych dla ecaly 2011r.

wspotorganizatorow

nauczycieli, w spotkaniach |, ekspozycja logo MN i informacji na roll-upach (koniecznos¢ ich zakupu)

dla stuchaczy
uniwersytetow trzeciego
wieku itp.

OPIS DZIALANIA

Wspétpraca taka wywala interesujace pomysty, wzbogaca oferte kazdego partnera, pozwala wyj$¢ szerzej do odbiorcow, ukazujac jednoczes$nie réznorodny potencjat partneréw (np.
Dom Spotkan a Historig, inne placoéwki muzealne, domy kultury, wydawnictwa itp.)

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




(6.16) Muzeum Regionalne w Siedlcach

Przed wystawa:

- Plakaty informacyjne o wystawie umieszczone na terenie miasta Siedlce

- Zaproszenia personalizowane — skierowane do 300 os6b.

- Informacije o wystawie w mediach regionalnych (, Tygodnik siedlecki”, ,Zycie
siedleckie”, ,, TVSiedice”, ,Katolickie Radio Podlasie”,

,Sztuka konserwagcji +Echo Katolickie”, ,Kultura siedlecka”,
papieru — wystawa - Informacje o wystawie w prasie ogélnokrajowej (,Art & Business”) o o ] '
przygotowana przez - Informacje o wystawie do uczelni artystycznych w Polsce Uswiadomienie zwiedzajacym
Muzeum pracownie konserwacii mozliwosci ratowania i 10 czerwca —
6.16a |Regionalne w dziet sztuki Matgorzaty ~ |W trakcie wystawy: _ _ _ sposobow przechowywania | 2 2000 zt
Siedicach i Wiestawa Faberow - Wyktad Panstwa Faberéw na spotkaniu cztonkéw Siedleckiego Klubu starych dokumentéw, fotografii | pazdzierika
2 Warszawy” Kolekcjoneréw na temat ,Zabytkéw na podiozu papierowym” i dziet sztuki na podiozu 2011r.
- Informacja z fotografiami na stronie internetowe;j papierowym

www.muzeumsiedice.art.pl
- materiat fotograficzny z imprezy
- nagranie materiatu o wystawie przez dziennikarzy TVSiedice,
- Informacja o wystawie w lokalnej prasie i telewizji
- informacje o wystawie wysytane do szkét

OPIS DZIALANIA

Wystawa skierowana do wszystkich grup wiekowych. Pokazemy na niej m.in. eksponaty z naszych zbioréw, ktére byty w konserwacji w tej pracowni oraz dokumentacje fotograficzng ich stanu przed
konserwacjg i w trakcie jej trwania. Konserwatorzy zaprezentujg prawidtowy sposéb oprawy dziet sztuki na podtozu papierowym, materiaty, narzedzia i urzgdzenia stuzace do konserwacji papieru. W
trakcie trwania wystawy przewidziane sg spotkania konserwatoréw z osobami zainteresowanymi tg problematyka.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze .




Przed wystawa;

- Plakaty informacyjne o wystawie umieszczone na terenie miasta Siedlce

- Zaproszenia personalizowane — skierowane do 300 oséb.

- Informacje o wystawie w mediach regionalnych (,Tygodnik siedlecki”, ,Zycie
siedleckie”, ,TVSiedice”, ,Katolickie Radio Podlasie”,

,Echo Katolickie”, ,Kultura siedlecka”.

Miedziennictwo W trakcie wystawy: 9 wrzesnia
Muzeum Y - - Wyktad Bernarda Nowakowskiego na temat kolekcji dawnego kotlarstwa Prezentacja unikatowej
. i kotlarstwo ze zbiorow N - 30
6.16b [Regionalne w .| i miedziennictwa kolekcji oraz pokaz dawnego o 4000 zt
. Bernarda Nowakowskiego . . o . . - S f pazdziernika
Siedlcach - Informacja z fotografiami na stronie internetowej rzemiosta i sztuki uzytkowej 2011

www.muzeumsiedice.art.pl ,
- nagranie materiatu o wystawie przez dziennikarzy TVSiedice,
- Informacja o wystawie w lokalnej prasie i telewizji
- materiat fotograficzny z imprezy
- informacje o wystawie wysytane do szkot.

OPIS DZIALANIA

Wystawa skierowana do wszystkich grup wiekowych. Na wystawie beda prezentowane wyroby dawnej sztuki uzytkowej i rzemiosta oraz narzedzi kotlarskich. Na wystawie bedzie mozna zapoznac¢ sie z
przedmiotami codziennego uzytku popularnymi w dawnych czasach a obecnie zapomnianymi.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




Przed impreza:

- Pismo do Marszatka Woj. Mazowieckiego w sprawie patronatu honorowego
nad impreza

- Plakaty informacyjne o imprezie umieszczone na terenie miasta Siedlce

- Zaproszenia personalizowane — skierowane do 300 oséb (wtadze
wojewddzkie, powiatowe, miejskie i gminne, kombatanci, kolekcjonerzy,
media, dziatacze kultury i innych mieszkancéw miasta i regionu).

- Materiaty reklamowe (pocztowki okolicznosciowe, stempel okolicznosciowy,
moneta okolicznosciowa, ulotki okolicznosciowe oraz $piewniki z piesniami
patriotycznymi)

- Informacje o imprezie w mediach regionalnych (,Tygodnik siedlecki”, ,Zycie
siedleckie”, ,TVSiedice”, ,Katolickie Radio Podlasie”,

,Echo Katolickie”, ,Kultura siedlecka”.

.Dni Niepodlegtej” -
uroczystosci z okazji

Muzeum 93. rocznicy odzyskania Rozbudzenie patriotyzmu i 11i13
6.16c |[Regionalne w przez Polske . . pielegnowanie tradycji listopada 7 250 zt
Siedlcach niepodlegtosci W trakcie imprezy: narodowej i regionalnej 2011r.

- nagranie materiatu wraz z wypowiedziami uczestnikow przez
dziennikarzy TVSiedlce,

- nagrywanie wypowiedziami uczestnikdw przez dziennikarzy ,Katolickiego
Radia Podlasie”,

- Rozstrzygniecie konkursu plastycznego ,,Opowiem Wam o Polsce”
wraz z nagrodami,

- Dyplomy dla uczestnikdw i sponsoréw imprezy.

- materiat fotograficzny z imprezy.

Po imprezie:
- Informacja z fotografiami na stronie internetowej www.muzeumsiedice.art.pl ,
- Informacje z imprezy na stronie internetowej TVSiedice i prasie lokalnej.

OPIS DZIALANIA

Wzorem lat ubiegltych Muzeum Regionalne w Siedlcach organizuje catodzienng uroczystosé z okazji odzyskania przez Polske niepodlegtosci. W tym roku uroczysto$¢ zorganizujemy juz po raz ésmy.
Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom mieszkancow Siedlec znudzonych wieloletnim tradycyjnym $wietowaniem obchoddw kolejnych rocznic odzyskania niepodlegtosci, przeksztatcilismy je w
catodzienng uroczystosé odbywajaca sie w muzeum oraz na placach wokét budynku. Atrakcjami tej uroczystosci beda m.in.: wernisaze wystaw, pokazy kolekcjonerskie, wieczér poetycki,
rozstrzygniecie konkursu plastycznego ,Opowiem Wam o Polsce”, pokazy elementéw uzbrojenia i opancerzenia rycerzy z okresu $redniowiecza prezentowane przez bractwo rycerskie, pokazy wozow
bojowych i elementéw oprzyrzadowania wojskowego z okresu | i Il wojny $wiatowej, pokazy musztry wojskowej, wyktad historyczny, grochéwka wojskowa oraz ognisko z zespotem $piewajacym piesni
patriotyczne i legionowe.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigecia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W przypadku uzyskania zgody na patronat Marszatka Wojewddztwa Mazowieckiego
zalecane jest umieszczenie na ww. materiatach réwniez herbu Wojewodztwa Mazowieckiego. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem

Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze .

Przed impreza:

- Plakaty informacyjne o imprezie umieszczone na terenie miasta SiedIce,

- Zaproszenia personalizowane — skierowane do uczestnikéw konkursu,

- Zaproszenia personalizowane — skierowane do 300 o0sdb,

- Materialy reklamowe (ulotki z informacjami o imprezie),

- Informacije o imprezie w mediach regionalnych (,Tygodnik siedlecki”, ,Zycie
siedleckie”, ,, TVSiedlce”, ,Katolickie Radio Podlasie”,

+Echo Katolickie”, ,Kultura siedlecka”,

-Przygotowanie wydawnictwa z poprzedniej edycji konkursu

(informacje i fotografie).

~Adwentowe granie” - XVII
konkurs gry na ligawkach
dla wykonawcow

Muzeum 2 poludniowego Przypomnienie zamierajace;j

6.16d [Regionalne w Podlasia i wschodniego w trakcu? |mprez_y. o o kultury i Obr?Qd.OW Iudoyvych 10 grudnia 3200z
. - hagranie materiatu wraz z wypowiedziami uczestnikow przez na wschodnim i potudniowym 2011r.
Siedlcach Mazowsza o .
dziennikarzy TVSiedice, Mazowszu

- nagrywanie wypowiedziami uczestnikow przez dziennikarzy ,Katolickiego
Radia Podlasie”,

- wystepy teatréw obrzedowych — widowiska,

- wreczenie nagréd i upominkéw,

- materiat fotograficzny z imprezy.

Po imprezie:
- Informacja z fotografiami na stronie internetowej www.muzeumsiedice.art.pl
- Informacja o konkursie w TVSiedice i prasie lokalne;j.

OPIS DZIALANIA

Muzeum Regionalne w Siedlcach we wspotpracy z Centrum Kultury i Sztuki w SiedIcach, w drugg sobote grudnia, organizuje impreze folklorystyczng zwigzang z ludowymi obrzedami. Cieszy sie ona
duzym zainteresowaniem ws$réd dzieci i modziezy. Corocznie w imprezie bierze udziat okoto czterdziestu uczestnikow w trzech kategoriach wiekowych: dzieci, mtodziez i dorosli. W trakcie imprezy
wystepujg 2 teatry ludowe z krétkimi widowiskami. Na koniec imprezy przewodniczacy jury ogtasza i wrecza nagrody uczestnikom.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Przed impreza;:

- Plakaty informacyjne o imprezie umieszczone na terenie miasta Siedlce,

- Zaproszenia personalizowane — skierowane do uczestnikéw konkursu,

- Zaproszenia personalizowane — skierowane do 300 os6b,

- Materialy reklamowe (ulotki z informacjami o imprezie),

- Informacje o imprezie w mediach regionalnych (,Tygodnik siedlecki”, ,Zycie
siedleckie”, ,TVSiedice”, ,Katolickie Radio Podlasie”,

,Echo Katolickie”, ,Kultura siedlecka”,

-Przygotowanie wydawnictwa z poprzedniej edycji konkursu

XXI Tradycje (informacje i fotografie). - L .
) N Przypomnienie zamierajgacej
Muzeum wielkanocne kultury i obrzedéw ludowych | 16 kwietnia
6.16e |[Regionalne w W trakcie imprezy: y zed Y 1200 zt
. . : o . na wschodnim i potudniowym 2011r.
Siedlcach - nagranie materiatu wraz z wypowiedziami uczestnikow przez Mazowszu

dziennikarzy TVSiedlce,
- nagrywanie wypowiedzi uczestnikdw przez dziennikarzy ,Katolickiego Radia
Podlasie”,
- wreczenie nagréd i upominkéw,
- materiat fotograficzny z imprezy.

Po imprezie:
- Informacja z fotografiami na stronie internetowej www.muzeumsiedice.art.pl,
- Informacje z imprezy na stronie internetowej TVSiedice i prasie lokalnej.

OPIS DZIALANIA

Impreza folklorystyczna z cyklu ,Zywa tradycja — pamieé pokolen” realizowana we wspotpracy z Centrum Kultury i Sztuki w Siedlcach. W programie imprezy beda; prezentacje konkursowe zespotow
ludowych z potudniowego Podlasia i wschodniego Mazowsza: gawedy o wierzeniach, zwyczajach, obrzedach i piesni wielkanocne, prezentacja regionalnych potraw swigtecznych (na stotach i w
$wieconym),prezentacja zdobnictwa wielkanocnego - kwiaty, palmy, pisanki, wycinanki, dekoracje $wietych obrazéw, pokazy wielkanocnego koledowania. Na zakonczenie programu degustacja

prezentowanych potraw, imprezie towarzyszy kiermasz wielkanocny, mozna zakupi¢ palmy, kwiaty, pisanki, wycinanki, tkaniny ludowe, rzezby, bednarstwo, pieczywo. Impreza rozpoczyna sie 0 godz.

11:00




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Przed impreza:
- Zaproszenia personalizowane — skierowane do 300 os6b (mieszkancy,
politycy i samorzadowcy),

Cykliczne uroczystosci - Informacije o imprezie w mediach regionalnych (,Tygodnik siedlecki”, ,Zycie
religijno-patriotyczne siedleckie”, , TVSiedice”, ,Katolickie Radio Podlasie”,
upamietniajace wybuch +Echo Katolickie”, ,Kultura siedlecka”. Przypomnienie wybuchu Il
Muzeum Il wojny swiatowej oraz wojny swiatowej i oddanie 3 wrzesnia
6.16f |Regionalne w uczczenie pamieci W trakcie imprezy: hotdu zamordowanym 2011 r 1500 zt
Siedlcach wiezniow Karnego Obozu |- materiat informacyjny emitowany w ,Katolickim Radiu Podlasie” wiezniom Karnego Obozu '
w Treblince - materiat fotograficzny z imprezy. Pracy
Po imprezie:

- Informacja z fotografiami na stronie internetowej www.muzeum-treblinka.pl,
- Informacje z imprezy w prasie lokalne;.

OPIS DZIAEANIA
Wzorem lat ubiegtych Muzeum Walki i Meczenstwa w Treblince — Oddziat Muzeum Regionalne w Siedlcach organizuje cykliczng uroczystosé juz od kilkunastu lat. Podczas tego spotkania gromadzi sie
okoto 350 os6b w réznym wieku w tym duza liczba mtodziezy szkolnej i harcerzy. Obecni sg tez nieliczni zyjace jeszcze wiezniowie Karnego Obozu Pracy. Uroczystosciom przewodniczy ks. bp. Antoni
Pacyfik Dydycz. Uroczystos¢ ma podniosty religijno-patriotycznych charakter.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowanedo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatarn promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.169g

Muzeum
Regionalne w
Siedlcach

Konferencja naukowa
poswiecona Miejscu
Pamieci w Treblince

Przed impreza;:
- Zaproszenia personalizowane — skierowane do 50 oséb (gtéwnie
przedstawiciele muzedw martyrologicznych w Polsce),
- Informacije o konferencji w mediach regionalnych (,Tygodnik siedlecki”, ,Zycie
siedleckie”, ,TVSiedice”, ,Katolickie Radio Podlasie”, ,Echo Katolickie”,
,Kultura siedlecka”,
- Informacje o konferencji w mediach ogélnopolskich (,Gazeta Wyborcza”

i TVN)

W trakcie imprezy:

- materiat naukowo-informacyjny dotyczacy historii Obozéw w Treblince
(Obozu Zagtady i Obozu Pracy), historia tego miejsca przed
upamietnieniem, interpretacja upamietnienia i dziatalno$¢ muzeum w

ostatnich dziesiecioleciach,

- materiat fotograficzny z imprezy.

Po imprezie:
- Informacja z fotografiami na stronie internetowej
www.muzeum-treblinka.pl,
- Informacje z imprezy w prasie lokalnej,
- Pokonferencyjna publikacja bedzie zawierata artykuty naukowe poswiecone
calosciowo Treblince.

Wypetnienie luki informacyjnej
dotyczacej tego miejsca

20i21
pazdziernika
2011r.

17 000 zt

OPIS DZIALANIA

Pierwsza naukowa konferencja w Muzeum Walki i Meczenstwa w Treblince — Oddziat Muzeum Regionalne w SiedIcach, gdyz muzeum od 2010 r. posiada odpowiednie warunki.
Bedzie to 2-dniowa konferencja poswiecona Miejscu Pamieci w Treblince. Na konferencje zaprosimy 8-10 prelegentow z Polski. Pierwszego dnia bedg przedstawiane referaty, a drugiego zwiedzanie
terenu muzeum. Po zakonhczeniu konferencji konieczne jest wydrukowanie pokonferencyjnej publikaciji.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.




(6.17) Muzeum Romantyzmu w Opinogorze

doprowadzenie informacji do
jak najszerszego grona

odbiorcéw,
Muzeum Noc Muzeéw Plakat, reklamy radiowe - Katolickie Radio Ciechanéw, reklamy prasowe — poszerzenie listy odbiorcow, Mai. Muzeun
6.17a |Romantyzmu w tygodnik Ciechanowski, Extra Ciechanéw, Czas Ciechanowa, informacja na upowszechnienie informacii o RO:"nantyzmu 5000 zt
Opinog6rze portalach internetowych, informacje na stronie internetowej Muzeum, zwigkszenie

atrakcyjnosci Muzeum dla
zwiedzajgcych, edukacja
kulturalna

OPIS DZIALANIA

Muzeum, dotgczajgc do szeregu instytucji biorgcych udziat w akcji, ma na celu zaprezentowanie swoich obiektéw i zbiorow w wyjatkowy, niekonwencjonalny sposob. W celu uatrakcyjnienia wydarzenia

planowany jest koncert plenerowy muzyki powaznej w nowoczesnej aranzacji, dotarcie do wszystkich grup wiekowych o r6znym statusie spotecznym (wstep bezptatny), zaprezentowanie Muzeum z
innej perspektywy

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

doprowadzenie informacji do
jak najszerszego grona

odbiorcéw, maj —
Muzeum poszerzenie listy odbiorcéw, |sierpien 2011
6.17b |Romantyzmu w Kino plenerowe Reklamy, plakaty, informacje na stronie internetowej, ulotki, jw upowszechnienie informacji o r. 10 000 zt
Opinogorze Muzeum, zwiekszenie Muzeum

atrakcyjnosci Muzeum dla
zwiedzajacych, edukacja
kulturalna

OPIS DZIALANIA
Bazujac na doswiadczeniach tego typu imprez z roku 2010 chcemy zasugerowac te forme spedzania wolnego czasu w sezonie wakacyjnym. Impreza przeznaczona jest dla szerokiego grona
odbiorcow, bez ograniczen wiekowych, w przystepnej cenie. Jest to jedna z mozliwosci zaprezentowania turystom innego wymairu Muzeum, ktore znajg z wycieczek szkolnych, czy indywidualnych
wyjazdéw do Opinogory.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

doprowadzenie informacji do
jak najszerszego grona
odbiorcéw,

Wystawiennictwo
tematycznie zwigzane z

Muzeum dziatalnos$cig Muzeum . . L . ; poszerzenie listy odbiorcow,
Reklamy, plakaty, informacje na stronie internetowej, broszury do placéwek NP -
6.17c |Romantyzmu w Romantyzmu w muzeach - M, upowszechnienie informacji o X 25000 zt
. s L - kulturalnych, szkdt, instytucji
Opinogorze w Dreznie, w Wilnie, w

Muzeum, zwiekszenie
atrakcyjnosci Muzeum dla
zwiedzajgcych, edukacja
kulturalna

Nowogrodku, w
Krzemiencu

OPIS DZIALANIA

Nawigzujac do okresu romantyzmu, jak rowniez do wieszcza Zygmunta Krasinskiego Muzeum podejmujgc wystawiennictwo poza granicami kraju pragnie upowszechnia¢ wiedze o naszej placéwce,
zasygnalizowag istnienie Muzeum, udziela¢ zywej lekcji historii i literatury. Kierujac swoja oferte dla Polonii pomagamy budowac wiez z krajem, umacniaé patriotyzm.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowanedqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do

stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

doprowadzenie informacji do
jak najszerszego grona

odbiorcow,
Muzeum Weekendowe, Reklamy w prasie i radiu, plakaty, informacje na stronie internetowej, poszerzenie listy odbiorcéw,
6.17d |Romantyzmu w jednodniowe pobyty dla informacje dostarczane do szkét i instytucji, informacje na portalach upowszechnienie informacji o 2011r. 5 000 zt
Opinogorze rodzin w Muzeum internetowych.

Muzeum, zwiekszenie
atrakcyjnosci Muzeum dla
zwiedzajgcych, edukacja
kulturalna

OPIS DZIALANIA

Oferta skierowana do rodzin, préba zachecenia ich do przyjazdu do Opinogory, do zwiedzania Muzeum i pozostania na dtuzej. Zakorzenienie w mieszkancach przede wszystkim z najblizszego
otoczenia, ze zespot patacowo — parkowy jest doskonatym dla nich terenem do wypoczynku, do relaksu.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

doprowadzenie informacji do
jak najszerszego grona

odbiorcow,
Muzeum . Reklamy w prasie i radiu, plakaty, informacje na stronie internetowej, poszerzenie listy odbiorcéw,
Obchody 50 - lecia . . s i . N "
6.17e |Romantyzmu w informacje dostarczane do szkét i instytucji, informacje na portalach upowszechnienie informacji o 2011r. 15 000 zt
- : Muzeum Romantyzmu .
Opinogorze internetowych.

Muzeum, zwiekszenie
atrakcyjnosci Muzeum dla
zwiedzajacych, edukacja
kulturalna

OPIS DZIALANIA

Caloroczny cykl imprez majacych na celu uczczenie 50 — lecia istnienia naszej placéwki.
OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatarn promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

(6.18) Muzeum Sportu i Turystyki

Muzeum Sportu i

6.18a Turystyki

Kampania outdoorowa Bilboardy Muzeum rozmieszczone na terenie Warszawy i kilku polskich miast |pygtarcie do 10 000 os6b marzec barter

2011r.

OPIS DZIALANIA

Rozmieszczenie w atrakcyjnych miejscach w Warszawie billboardéw promujacych Muzeum Sportu i Turystyki. Reklama wielkoformatowa jest niezwykle efektowna i skuteczna. Szacunkowo przekaz

reklamowy moze dotrze¢ do tysiecy odbiorcéw, potencjalnych gosci Muzeum. Wspdtpraca z wtascicielem no$nikéw bedzie opierata sie na zasadach barterowych. Wsréd potencjalnych partneréw sg
AMS i Stroer.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w reklamie wielkoformatowej, aby zachowa¢ spojnosc¢ dziatan
promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne
dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Pozyskanie statych gosci styczen
Muzeum Sportu i Dziatania r]alportala.ch Biezgca informacja o Muzeum w postaci artykutdéw ze zdjeciami Muzeum .If’odme5|e.n|e. - luty 2011 r.
6.18b Turystyki spotecznosciowych i frekwencji na wernisazach 0zt
informacyjnych wystaw
OPIS DZIALANIA

Dziatania promocyjne na tzw. social media rozwijajg sie niezwykle dynamicznie i przynosza oczekiwane efekty. Informacje wraz ze zdjeciami na portalach spotecznosciowych typu facebook czy twitter
gwarantujg dotarcie do odpowiedniej grupy docelowej zainteresowanej wydarzeniami w Muzeum i szybka informacja przekazywana w sposéb bezposredni.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.




Wspélpraca z mediami Biezgca wspotpraca z mediami ogolnopolskim, lokalnymi i branzowymi (TVP, ) .
_ TVN, Polsat, Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Dziennik Gazeta Prawna, Pozyskanie statych gosci
6.18c |Muzeum Sportu i Radiowa Jedynka, RMF FM, Radio Eska, Radio Zet) Muzeum Podniesienie 2011 . 0zt
Turystyki frekwencji na wernisazach
wystaw
OPIS DZIALANIA

Biezacy kontakt z mediami, wysytanie informacji prasowej o poszczegdélnych imprezach. Wysytanie newslettera do zainteresowanych dziennikarzy. Kontakt z dziennikarzami poprzez wysytke zaproszen
z bazy kontaktéw medialnych ( ponad 500 rekordéw). Pozyskiwanie patronéw medialnych do poszczegdinych projektdw realizowanych w Muzeum Sportu. Stworzenie na stronie internetowej
kalendarium wydarzen organizowanych przez Muzeum utatwiajgce dostep do informacji zainteresowanym mediom.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatarn promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

Pozyskanie statych gosci styczen-

Muzeum Sportu i Prezentacja oferty edukacyjnej i konferencyjnej Muzeum Muzeum .If’odmesue.nle. luty 2011 .
frekwencji na wernisazach

Turystyki
urystyxd wystaw

Uczestnictwo w targach
LATO 2011, TT Warsaw
0zt

6.18d

OPIS DZIALANIA

Uczestnictwo w targach turystycznych to okazja do pozyskania partneréw w postaci biur podrézy. Zapewni to wzrost frekwencji wérdéd grup zorganizowanych odwiedzajacych Muzeum Sportu.
Przygotowanie i kolportaz na targach ulotek promocyjnych (ok. 1000 sztuk/impreza) oferty edukacyjnej oraz gadzetéw reklamowych, na co dzien sprzedawanych w sklepiku muzealnym oraz w sklepie
internetowym. Potencjalni kontrahenci moga zapozna¢ sie z ofertg konferencyjng Muzeum, jako miejsca odpowiedniego do organizacji konferencji prasowych i imprez firmowych.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

Uczestnictwo w imprezach |Prezentacja oferty edukacyjnej i konferencyjnej Muzeum Pozyskanie partnerow 2011r.
Muzeum Sportu i |Mazowieckie Klimaty, Dni zewnetrznych w postaci biur
6.18e Turystyki Zoliborza podrézy 1000 zt




OPIS DZIALANIA

Uczestnictwo w imprezach plenerowych do jedna ze strategii promocji Muzeum, ktérej zadaniem jest zaprezentowanie oferty jak najszerszemu gronu odbiorcéw. Imprezy plenerowe ciesza sie duzg
frekwencja. Podczas takich wydarzen w formie prezentacji multimedialnej potencjalni goscie Muzeum zapoznaja sie z budynkiem i niektérymi eksponatami. Prezentowana jest rowniez oferta
edukacyjna skierowana do szkét i przedszkoli. Organizacja kaciku dla dzieci, gdzie mozna rozwigzywac¢ zagadki, rebusy, rysowaé¢ wplywa pozytywnie na wizerunek Muzeum. Organizacja konkurséw z
nagrodami (gadzety promocyjne, bezptatne bilety wstepu).

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Wystawa 90 lat PZPN Organizacja wystawy z okazji jubileuszu Polskiego Zwigzku Pitki Noznej w Promocja programu EURO czerwiec

6.18f Q_Aﬁr?:‘ynlzismrt” i kontekscie zblizajacych sie Mistrzostw Europy 2012 2012 w Muzeum Sportu 2011r. 40 000 z

OPIS DZIALANIA

Pozyskanie patronéw medialnych, przygotowanie katalogu wystawy prezentujacego najwieksze sukcesy polskiej pitki noznej oraz promujacego futbolowe zbiory muzealne. Na wystawie zostang
zaprezentowane pamiatki dokumentujace historie Polskiego Zwiazku Pitki Noznej. Wysytka zaproszen do poszczegoélnych zwigzkéw sportowych, instytucji publicznych. Promocja wydarzenia w mediach
ogolnopolskich. Wysytka informacji prasowej do bazy dziennikarzy poprzez poczte elektroniczng oraz Fax. Wystawa bedzie okazjg do prezentacji programu edukacyjnego EURO 2012 przygotowanego

przez Muzeum a skierowanego do dzieci i mtodziezy.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatarn promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Wystawa Sport na dawnej o ) o _ _ ) Prezentacja oferty Muzeum na | kwiecien,
Muzeum Sportu | pocztéwce, Moskwa Organizacja i prezentacja zbiorow w Muzeum Fizycznej Kultury i Sportu rynku rosyjskim wrzesien
6.189g 2011r. 15 000 zt

Turystyki

OPIS DZIALANIA

Organizacja wystawy fotograficznej ze zbiorow Muzeum Sportu i Turystyki w Muzeum Fizycznej Kultury i Sportu w Moskwie. Prezentacja dorobku Muzeum Sportu zagranica. Zainteresowanie
projektem medidw rosyjskich. Przygotowanie katalogu wystawy. Reklama Muzeum Sportu na ekspozycji poprzez umieszczenie roll up oraz banneréw reklamowych.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Wystawa Polski Sport na Prezentacja oferty Muzeum na czerwiec

Muzeum Sportu i |dawnej Fotografii rynku amerykanskim i 2011r.

6.18h Turystyki Organizacja wystawy fotograficznej kanadyjskim 20 000 zt

OPIS DZIALANIA

Organizacja wystawy fotograficznej ze zbioréw Muzeum Sportu i Turystyki w polskich ambasadach w USA i Kanadzie. Ekspozycja skierowana gtéwnie do polonii mieszkajgcej w Stanach
Zjednoczonych i Kanadzie. Prezentacja dorobku Muzeum Sportu zagranica. Zainteresowanie projektem medidw amerykanskich i kanadyjskich. Reklama Muzeum Sportu na ekspozycji poprzez
umieszczenie roll up oraz banneréw reklamowych. Przygotowanie katalogu wystawy.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




6.18i

Muzeum Sportu i
Turystyki

Wystawa promocyjna
Muzeum Sportu

Organizacja wystawy w Pijalni Wod w Krynicy Gorskiej

Prezentacja Muzeum jako
instytucji ekologicznej i
dbajacej o srodowisko
naturalne

sierpien 2011
r.

5000 zt

OPIS DZIALANIA

Organizacja wystawy fotograficznej ze zbioréw Muzeum Sportu i Turystyki w Pijalni Wéd w Krynicy. Ekspozycja jest cykliczne (raz w roku ) przygotowywana przez pracownikéw Muzeum.
Zainteresowanie projektem lokalnych gazet, rozgtosni radiowych i telewizyjnych. Reklama Muzeum Sportu na ekspozycji poprzez umieszczenie roll up oraz banneréw reklamowych. Przygotowanie

katalogu wystawy.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki

Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do

stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.18

Muzeum Sportu i
Turystyki

Fibak Wystawa

Organizacja wystawy na terenie ekspozycji czasowej

Podniesienie frekwencji na
wernisazach wystaw

wrzesien
2011r.

25 000 zt

OPIS DZIALANIA

Pozyskanie patrondw medialnych, przygotowanie katalogu wystawy prezentujacego najwieksze sukcesy polskiego tenisa oraz biografie wybitnego tenisisty Wojciecha Fibaka. Wysytka zaproszen do
poszczegodlnych zwigzkéw sportowych, instytucji publicznych. Promocja wydarzenia w mediach ogélnopolskich. Wysytka informacji prasowej do bazy dziennikarzy poprzez poczte elektroniczng oraz
Fax. Pozyskanie partneréw zewnetrznych sprzet tenisowy i organizacja konkursu dla zwiedzajgacych. Organizacja meczu pokazowego tenisa. Przygotowanie katalogu wystawy.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Podniesienie frekwencji na

i i [P styczen- luty
Muzeum Sportu i  [Eugeniusz Gerlach Organizacja wystawy na terenie ekspozycji czasowej wernisazach wystaw 01T 000 7t

6.18k Turystyki Wystawa

OPIS DZIALANIA

Wystawa prac Eugeniusza Gerlacha na ekspozycji czasowej MSiT. Promocja wydarzenia w mediach ogélnopolskich. Przygotowanie katalogu wystawy. Wysytka informaciji prasowej do bazy
dziennikarzy poprzez poczte elektroniczng oraz Fax. Wysytka zaproszen do poszczegoélnych zwigzkéw sportowych, instytuciji publicznych

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Podniesienie frekwencji na

Muzeum Sportui  [Wystawa Karawana do wernisazach wystaw maj 2011 r.

6.18l Turystyki Marzen

Organizacja wystawy na terenie ekspozycji czasowej 7 000 zt

OPIS DZIALANIA

Wystawa towarzyszaca Przegladowi Filméw Alpinistycznych im. Wandy Rutkiewicz. Promocja wydarzenia w mediach ogdlnopolskich. Przygotowanie katalogu wystawy. Wysytka informacji prasowej do
bazy dziennikarzy poprzez poczte elektroniczng oraz Fax. Wysytka zaproszen do poszczeg6lnych zwigzkéw sportowych, instytucji publicznych




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Podniesienie frekwencji na lipiec-

Muzeum Sportu i Strasburg Organizacja wystawy na terenie ekspozycji czasowej wernisazach wystaw sierpien 2011

6.18t Turystyki r.

5000 zt

OPIS DZIALANIA

Wystawa fotograficzna autorstwa Zbigniewa Kulika. Ekspozycja zorganizowana z okazji polskiej prezydencji w Unii Europejskiej ktéra przypadnie na drugg potowe 2011 roku. Wysyika zaproszen do
poszczegodlnych zwigzkéw sportowych, instytucji publicznych. Promocja wydarzenia w mediach ogdlnopolskich

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Podniesienie frekwencji na

. |Najwspanialsze . pazdziernik-
6.18m Q_/ILlJJrZ:JrEiSportu ! wydarzenia w dziejach Organizacja wystawy na terenie ekspozycji czasowej wernisazach wystaw grudzien 10 000 zt
ysty sportu estonskiego 2011r.

OPIS DZIALANIA

Wystawa fotograficzna wypozyczona z Muzeum Sportu Estonskiego w Tartu. Promocja wydarzenia w mediach ogdlnopolskich. Wysytka zaproszen do poszczegdélnych zwigzkéw sportowych, instytucji
publicznych




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Muzeum Sportu i

6.18n Turystyki

Noc Muzedéw Organizacja cyklicznej imprezy Noc Muzedéw Podniesienie frekwencji maj 2011 r. 4000 zt

OPIS DZIALANIA

Przygotowanie pokazéw sportowych w porozumieniu z wybranym klubem (w ostatnich latach szermierka, judo). Prezentacje filmoéw o tematyce sportowej, przygotowanie konkurséw dla gosci Muzeum.
Kolportaz gadzetéw i ksigzek o tematyce sportowej. Promocja imprezy w porozumieniu z Biurem Promocji Miasta.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




Muzeum Sportu i

Turystyki Wieczory Poezji Organizacja wieczoréw poezji w bibliotece MSIT Podniesienie frekwencji maj 2011 r. 2000 zt

6.180

OPIS DZIALANIA

Oferta skierowana do $rodowiska literatow i poetdw. Majgca na celu zaprezentowanie Muzeum jako miejsca szczegolnego, w ktérym mozna prezentowac¢ swoje dokonania literackie. Wieczory
poetyckie organizowane sa raz na kwartat.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Muzeum Sportu i |Gielda Kolekcjoneréw
Turystyki Pamiatek Sportowych

maj 2011 r.

6.18p Organizacja Gietdy Kolekcjoneréw Pamiatek Sportowych Podniesienie frekwencji 2 000 zt

OPIS DZIALANIA

Oferta skierowana do $rodowiska kolekcjoneréw sportowych, ktérzy sg waznym partnerem nierzadko przekazujg swoje pamiatki do zbioréw. Gietdy organizowane sa raz na kwartat. Relacje z Gietd byly
emitowane w mediach ogolnopolskich ( Polsat, TVP, TVN). Wspétpraca z portalami kolekcjonerskimi w zakresie promocji imprezy.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




(6.19) Muzeum Szlachty Mazowieckiej w Ciechanowie
Biezaca promocja

Muzeum Szlachty Plakaty, ulotki z informacjami muzealnymi, ogloszenia w mediach, Promocia dziatalnosci

6.19a [Mazowieckiej w informatorach 1a caly 2011 r. 20 000 zt
. . statutowej Muzeum

Ciechanowie

OPIS DZIAEANIA
Zgodnie ze strategig promocyjng Muzeum przez caly rok kalendarzowy przygotowywane bedg materiaty promocyjne, zaproszenia, plakaty promujace wydarzenia odbywajace sie w Muzeum Szlachty
Mazowieckiej . Bedg to informacje dotyczace organizowanych wystaw, imprez plenerowych jak i wydarzen ktdre majg miejsce w poszczegoélnych budynkach Muzeum. Promocja prowadzona réwniez
za pomoca mediéw, lokalnej prasy oraz drogi elektronicznej.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Promocja 1. Folder informacyjny zawierajacy aktualne informacje opisujace stan
Zamku Ksigzat zaawansowania prac zwigzanych z | etapem rewitalizacji Zamku Ksigzat
Muzeum Szlachty [Mazowieckich Mazowieckich w Ciechanowie. Informacje spoteczenstwa na | potowa
6.19b [Mazowieckiej w 2. ulotki reklamowe temat postepu w pracach 2011r. 15 000 zt
Ciechanowie 3. plakaty rewitalizacyjnych obiektu
4. artykuty prasowe

OPIS DZIALANIA

Planowane jest wydanie informatora opisujgcego prace prowadzone na Zamku Ksigzat Mazowieckich, stan zaawansowania prac zwigzanych z rewitalizacja tego obiektu, zdjeciami pokazujacymi
prowadzone dziatania.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Promocja Muzeum . . - .
ST Dotarcie do jak najwigekszej
Muzeum Szlachty |Szlachty Mazowieckiej Reklama za posrednictwem medidw, prasy, drogi elektronicznej, materiatéw  [liczby odbiorcéw z informacj

6.19c |Mazowieckiej w 28 p » prasy, drog ) y o 3 [ 2011, 10 000 zt
promocyjnych. promocja Muzeum Szlachty

Ciechanowie Mazowieckiej




OPIS DZIALANIA

Za posrednictwem mediow , drogi elektronicznej, materiatéw promocyjnych (foldery, ulotki) postaramy sie dotrze¢ do jak najwiekszej liczby potencjalnych odwiedzajgcych progi Muzeum Szlachty
Mazowieckiej ktére sktada sie z 3 obiektow: Zamek Ksigzat Mazowieckich w Ciechanowie, Budynek ekspozycyjny prze ul. Warszawskiej 61a w Ciechanowie oraz Oddziat Muzeum w Gototczyznie w
sktad ktérego wchodzi : ,Krzewnia” Muzeum Pozytywizmu dom w ktérym zyt i tworzyt Aleksander Swigtochowski, ,dworek” Aleksandry Bakowskiej, budynki inwentarskie. Wszystkie obiekty potozone na
terenie pieknego zabytkowego parku. Zaprezentujemy oferte lekcji muzealnych, warsztatéw dla dzieci i mtodziezy, wystaw czasowych, imprez cyklicznych oraz w plenerze, koncertéw muzyki dawnej
itp. majacych sie odby¢é w 2011 r. Czes$¢ swoich dziatan skierujemy do organizatoréw turystyki w celu przyciggniecia jak najwiekszej ilosci grup szkolnych i mtodziezy.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Pozyskiwanie sponsorow Wzbogacenie programu
Muzeum Szlachty Y P Pisemne i bezposrednie kontakty z instytucjami panstwowymi oraz firmami wydarzenia muzealnego
6.19d [Mazowieckiej w znajdujacymi sie na terenie naszego miasta i powiatu poprzez zakup i rozdanie 2011r. 1000 zt

Ciechanowie nagréd w poszczegdlnych

kategoriach, itd.

OPIS DZIALANIA

Przy realizacji poszczegoélnych planowanych zadan w 2011 r. w celu pozyskania sponsoréw bedziemy nawigzywali kontakty, prowadzili negocjacje z instytucjami panstwowymi w celu pozyskania dotaciji
oraz z firmami prywatnymi w celu dofinansowania zadania.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatarn promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




(6.20) Muzuem Wsi Mazowieckiej w Sierpcu

Muzuem Wsi
Mazowieckiej w
Sierpcu

6.20a

,Niedziela Palmowa w
skansenie”. Impreza
plenerowa jednodniowa,
organizowana cyklicznie
(co roku) w Niedziele
Palmowa. Kultywuje
tradycje obchodzenia
Swigt Wielkiej Nocy wéréd
mieszkancéw Mazowsza
Zasieg imprezy:
regionalny.

Uczestnicy — ok. 2000
0s6b

Przed impreza:

* Plakaty informacyjne umieszczane na stupach ogtoszeniowych na terenie miasta
Sierpca

» Szczeg6towy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl

* Zapowiedz imprezy na stronie www.mazovia.pl i w ,,Kronice mazowieckiej”

» Zapowiedz imprezy na stronach portali turystycznych i branzowych o zasigegu
ogdlnopolskim i regionalnym (Ptock, Sierpc)

» Bannery reklamowe rozwieszone na terenie Sierpca

* Artykuty prasowe min. w dwéch tygodnikach lokalnych (Sierpc, Plock)

» Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasieg — region Mazowsza)

» Zapowiedzi na antenie Katolickiego Radia Ptock (zasieg - Ptock i okolice)

» Emisja spotu reklamowego prezentowanego w budynkach kas przed wejsciem na teren
skansenu

» Emisja spotu reklamowego na ekranach diodowych na terenie Ptocka i Sierpca

» Emisja plansz reklamowych w Telewizji Kablowej Sierpc

W trakcie imprezy:

* Relacja na zywo na antenie RDC — wywiady z twdrcami, organizatorami i uczestnikami
imprezy

« Folder - sktadanka zawierajgca program imprezy z lokalizacjg poszczegoélnych atrakciji
— rozdawana w kasach Muzeum

Po zakonczeniu imprezy:

* Relacja na stronie www.mwmskansen.pl

* Relacja w 2 tygodnikach lokalnych (Sierpc, Ptock)

* Relacja na stronie www.mazovia.pl

Propagowanie wiedzy na
temat zwyczajow i obrzedow
ludowych zwigzanych z
tradycja obchodzenia Swiat
Wielkiej Nocy w aspekcie
Swieckim i religijnym na
Mazowszu w XIX i XX w. .

17 kwietnia
2011r.
Skansen, ul.
Narutowicza
64

7 000 zt

OPIS DZIALANIA

Impreza skierowana do mieszkancéw regionu Mazowsza. Obchodom towarzyszy¢ bedzie konkurs plastyczny , Tradycyjna palma wielkanocna” ogtoszony w szkotach i na stronie internetowej MWM,
skierowany do dzieci i mtodziezy szkolnej oraz twércéw nieprofesjonalnych. W ramach obchodéw Niedzieli Palmowej w skansenie w kosciele z Drgzdzewa odprawiona zostanie uroczysta msza $w.
potaczona z poswieceniem palm i procesja. Nastapi rozstrzygniecie konkursu ,Tradycyjna palma wielkanocna”. W 10 zagrodach chtopskich przetomu XIX i XX w. otwarta zostanie wystawa ,Wielkanoc
na Mazowszu”, ktérg wzbogaca pokazy wykonywania palm wielkanocnych i zdobienia jaj. Zaplanowano takze 4 projekcje prezentacji multimedialnej ,Zwyczaje i obrzedy wiosenne na Mazowszu”
wprowadzajgcej w zagadnienia prezentowane na wystawie i przygotowujace do jej zwiedzania. Uroczystosci Niedzieli Palmowej uswietni koncert zespotu ludowego i wielkanocny kiermasz wyrobow

ludowego rekodzielnictwa.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.




6.20b

Muzuem Wsi
Mazowieckiej w
Sierpcu

,Gry i zabawy
wielkanocne”

Impreza plenerowa
jednodniowa,
organizowana cyklicznie
(co roku) w Poniedziatek
Wielkanocny. Prezentuje
ludowe gry i zabawy
zwigzane z okresem
wiosennym, towarzyszace
obchodom Swiat Wielkiej
Nocy.

Zasieg imprezy:
regionalny.

Uczestnicy — ok. 2000
0s06b

Przed impreza;:

« Plakaty informacyjne umieszczane na stupach ogtoszeniowych na terenie
miasta Sierpca

* Szczeg6towy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl

« Zapowiedz imprezy na stronie www.mazovia.pl i w ,Kronice mazowieckiej”
« Zapowiedz imprezy na stronach portali turystycznych i branzowych o zasiegu
ogolnopolskim i regionalnym (Ptock, Sierpc)

« Artykuty prasowe min. w dwoch tygodnikach lokalnych (Sierpc, Ptock)

« Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasieg — region Mazowsza)
« Zapowiedzi na antenie Katolickiego Radia Ptock (zasieg - Plock i okolice)
« Emisja spotu reklamowego prezentowanego w budynkach kas przed
wejsciem na teren skansenu

« Emisja spotu reklamowego na ekranach diodowych na terenie Plocka i
Sierpca

« Emisja plansz reklamowych w Telewizji Kablowej Sierpc

W trakcie imprezy:

« Folder - sktadanka zawierajgca program imprezy z lokalizacjg
poszczegolnych atrakcji — rozdawana w kasach Muzeum

Po zakonczeniu imprezy:

« Relacja na stronie www.mwmskansen.pl

* Relacja w 2 tygodnikach lokalnych (Sierpc, Plock)

« Relacja na stronie www.mazovia.pl

Propagowanie wiedzy na
temat zwyczajow i obrzedow
ludowych zwigzanych z
tradycjg obchodzenia Swiat
Wielkiej Nocy w aspekcie
Swieckim i religijnym na
Mazowszu w XIX i XX w.;
pielegnowanie wiezi
miedzypokoleniowych w

relacjach dziadkowie — dzieci —
wnuki poprzez wspélny udziat

w zabawach.

25 kwietnia
2011r.
Skansen, ul.
Narutowicza
64

3500 zt




OPIS DZIALANIA

Impreza skierowana do mieszkancow regionu Mazowsza. W ramach imprezy zaplanowano przeprowadzenie 5 ludowych gier i zabaw (w kilku turach w zalezno$ci od liczby chetnych) oraz konkurs
zrecznosciowy z wykorzystaniem drewnianych sikawek dyngusowych. Zabawy zostang przeprowadzone z udzialem gosci, ktérzy w dniu imprezy odwiedzg skansen. Ponadto w 10 zagrodach chtopskich
przetomu XIX i XX w. czynna bedzie wystawa ,Wielkanoc na Mazowszu”, ktérg wzbogaca pokazy wycinanki obrzedowej, haftu, papieroplastyki, plecionkarstwa i rzezby w wykonaniu twércow ludowych.
Zaplanowano 4 projekcje prezentacji multimedialnej ,Zwyczaje i obrzedy wiosenne na Mazowszu” wprowadzajacej w zagadnienia prezentowane na wystawie. Przed karczmg planowany jest koncert
wiejskiej kapeli ludowej.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie_ www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

,Niedziela w skansenie” —
cykl imprez plenerowych
organizowanych w kazdg
niedziele i $wieto od maja
do konca wrzes$nia.
Imprezy popularyzujg

Popularyzowanie zycia
codziennego i obrzedowosci
dorocznej wsi mazowieckiej
poczatku XX w. poprzez
wystawy prezentowane we
wnetrzach izb chiopskich, strgj

Przed impreza;:

« Program imprez na stronie www.mwmskansen.pl

« Zapowiedz imprez na stronie www.mazovia.pl i w ,Kronice mazowieckiej”

« Zapowiedz imprez na stronach portali turystycznych i branzowych o zasiegu

zﬁilzqug\?vzc;s?gg‘j\;i;tecznq ogélnopolskim i regionalnym (Plock, Sierpc) _ ludowy oraz pokazy zajg¢ 8 maja - 25
. wsi mazowieckiej z . Artykuly prasowe min. w dwogh tyqunlkach Iokalnych (Slerpcf Ptock) codZ|er1ny.ch, rzg.mu.)s’ra I wrzesnia
Muzuem Wsi poczatku XX w « Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasieg — region Mazowsza) |rekodzieta; rozwijanie 2011r.
6.20c [Mazowieckiej w tradvevine zai Eia zgodnie z harmonogramem krgatywnosm Wsro.d ] Skansen, ul. 32 000 zt
Sierpcu yeyl ¢ - Zapowiedzi na antenie Katolickiego Radia Ptock (zasieg - Plock i okolice)  [naimtodszych odbiorcéw Narutowicza

wiejskie; stroj ludowy; « Emisja plansz reklamowych na ekranach diodowych (Sierpc — Ptock) kultury poprzez aktywne 64

ludowe rzemiosto i
rekodzieto

Zasieg imprezy:
ogolnopolski
Uczestnicy — ok. 15000
0s6b

« Emisja planszy reklamowej w Telewizji Kablowej Sierpc

« Druk reklamowy — folder ,Kalendarz imprez”- rozdawany gosciom
odwiedzajacym skansen oraz w ramach targoéw turystycznych i innych imprez
branzowych

uczestnictwo w pokazach;
zaangazowanie
nieprofesjonalnych twércow
ludowych tworzacych w
srodowisku lokalnym do
prezentacji swoich
umiejetnosci i prac

OPIS DZIALANIA

Impreza skierowana do mieszkancow catego kraju odwiedzajgcych skansen w ramach wyjazdéw weekendowych i wypoczynkowych. Organizacja imprez obejmuje: wykonanie wystawy ,Rok polski w
tradycyjnych zajeciach codziennych” w 10 chatupach chiopskich z przetomu XIX i XX w.; przygotowanie prezentacji pokazéw rzemiosta i rekodzieta ludowego w zagrodach prowadzonych przez twércow

nieprofesjonalnych (kowalstwa, plecionkarstwa, szewstwa, papieroplastyki, haftu, rzezby), przygotowanie prezentacji pokazéw wybranych wiejskich zaje¢ codziennych z uzyciem autentycznych
sprzetéw lub ich kopii (tkactwa, prania bielizny, przedzenia welny na kotowrotku, ubijania masta w kirzance), promocja imprez.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.20d

Muzuem Wsi
Mazowieckiej w
Sierpcu

~.Gotowanie na polanie”
Impreza plenerowa
jednodniowa,
organizowana cyklicznie
(co roku) w pierwszg
niedziele maja.
Popularyzuje kuchnie
regionalng oraz folklor
regionu Mazowsza (stréj,

muzyka, taniec, obrzedy).

Zasieg imprezy:
ogolnopolski
Uczestnicy — ok. 3000
0s6b

Przed impreza:

* Plakaty informacyjne umieszczane na stupach ogtoszeniowych na terenie miasta
Sierpca

» Szczeg6towy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl

» Zapowiedz imprezy na stronie www.mazovia.pl i w ,,Kronice mazowieckiej”

» Zapowiedz imprezy na stronach portali turystycznych i branzowych o zasigegu
ogdlnopolskim i regionalnym (Ptock, Sierpc)

» Bannery reklamowe rozwieszane na terenie Sierpca

* Artykuty prasowe min. w dwoch tygodnikach lokalnych (Sierpc, Ptock)

» Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasieg — region Mazowsza)

» Zapowiedzi na antenie Katolickiego Radia Ptock (zasieg - Ptock i okolice)

» Emisja spotu reklamowego prezentowanego w budynkach kas przed wejsciem na teren
skansenu

» Emisja spotu reklamowego na ekranach diodowych na terenie Ptocka i Sierpca

» Emisja plansz reklamowych w Telewizji Kablowej Sierpc

W trakcie imprezy:

« Folder - sktadanka zawierajgca program imprezy z lokalizacjg poszczegoélnych atrakciji
— rozdawana w kasach Muzeum

Po zakonczeniu imprezy:

* Relacja na stronie www.mwmskansen.pl

* Relacja w 2 tygodnikach lokalnych (Sierpc, Ptock)

* Relacja na stronie www.mazovia.pl

Popularyzowanie tradyciji
kulinarnych Mazowsza w
samym regionie, jak i wsrod
mieszkancow innych regionéw
Polski, udokumentowanie
wystepowania, popularnosci i
sposobéw przyrzadzania
tradycyjnych potraw
mazowieckich,
zaangazowanie lokalnych kot
gospodyn wiejskich oraz
producentéw zywnosci do
promowania kuchni regionalnej
i produktéw lokalnych (m.in.:
pieczywo, miody, warzywa,
owoce, itp.)

1 maja
2011r.
Skansen, ul.
Narutowicza
64

12 000 zt

OPIS DZIALANIA

Impreza skierowana do mieszkancow catego kraju odwiedzajacych skansen w ramach wyjazdéw weekendowych i wypoczynkowych. Zlokalizowana jest na polanie i ma charakter biesiady. Gtéwnym
punktem imprezy bedzie konkurs kulinarny ,Najsmaczniejsza potrawa mazowiecka”, w ktérym swoje wyroby zaprezentujg kota gospodyn wiejskich a takze producenci produktéw tradycyjnych i
regionalnych. Przeprowadzona zostanie degustacja potrawy mazowieckiej przyrzadzonej w kuchni polowej wsrod uczestnikéw imprezy. W 10 zagrodach chtopskich reprezentujacych wyposazenie z
poczatku XX w. twércy nieprofesjonalni zaprezentuja swoje umiejetnosci w pokazach rzemiosta i rekodzieta ludowego: kowalstwa, tkactwa, plecionkarstwa, haftu, papieroplastyki, rzezby. Zaplanowano

takze pokazy wiejskich zaje¢ codziennych (m.in.: wirowanie $mietany za pomoca centryfugi, ubijanie masta) oraz koncert zespotu ludowego prezentujgcego folklor regionu Mazowsza.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.20e

Muzuem Wsi
Mazowieckiej w
Sierpcu

,Noc muzeéw”

Impreza plenerowa
jednodniowa,
organizowana cyklicznie
(co roku) w trzeci weekend
maja.

Zasieg imprezy:
regionalny

Uczestnicy — ok. 2000
0s6b

Przed impreza;

« Plakaty informacyjne umieszczane na stupach ogtoszeniowych na terenie miasta
Sierpca

» SzczegObtowy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl

» Zapowiedz imprezy na stronie www.mazovia.pl i w ,Kronice mazowieckiej”

« Zapowiedz imprezy na stronach portali turystycznych i branzowych o zasiegu
ogdlnopolskim i regionalnym (Ptock, Sierpc)

* Artykuty prasowe min. w dwéch tygodnikach lokalnych (Sierpc, Plock)

» Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasieg — region Mazowsza)

» Zapowiedzi na antenie Katolickiego Radia Ptock (zasieg - Ptock i okolice)

» Emisja spotu reklamowego prezentowanego w budynkach kas przed wejsciem na teren
skansenu

» Emisja spotu reklamowego na ekranach diodowych na terenie Ptocka i Sierpca

» Emisja plansz reklamowych w Telewizji Kablowej Sierpc

Po zakonczeniu imprezy:

* Relacja na stronie www.mwmskansen.pl

* Relacja w 2 tygodnikach lokalnych (Sierpc, Ptock)

* Relacja na stronie www.mazovia.pl

Udostepnienie i prezentacja
ekspozycji skansenowskiej
osobom pragngcym zwiedzié
Muzeum w scenerii wieczornej
i nocnej.

14/15 maja
2011r.
Skansen, ul.
Narutowicza
64
Ratusz, pl.
Kard.
Wyszynskieg
ol

8 000 zt

OPIS DZIALANIA

Noc Muzedw jest elementem akcji miedzynarodowej — Europejskiej Nocy Muzedw. Celem akgji jest ukazanie muzeodw jako instytucji przyjaznych i atrakcyjnych dla zwiedzajacych. Impreza skierowana
do mieszkancéw catego kraju odwiedzajgcych skansen w ramach wyjazdéw weekendowych i wypoczynkowych . W ramach imprezy udostepniona zostanie cze$¢ ekspozycji skansenowskiej w scenerii
nocnej a takze ekspozycje state. Obiekty beda otwarte a o kazdym opowie petnigcy role gospodarza opiekun. Na terenie ekspozycji zaplanowano inscenizacje teatralng a w amfiteatrze koncert kapeli
folk. W ramach akcji do zwiedzania udostepniona zostanie takze wystawa czasowa w ratuszu.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.20f

Muzuem Wsi
Mazowieckiej w
Sierpcu

.Dzien Dziecka w
skansenie”

Impreza plenerowa
jednodniowa,
organizowana cyklicznie
(co roku) w pierwszg
niedziele czerwca.
Poprzez zabawe przybliza
podstawowe formy
aktywnosci dziecka
wiejskiego na poczatku XX
w. — zabawe, nauke i
prace.

Zasieg imprezy:
regionalny

Uczestnicy — ok. 3000
0s6b

Przed impreza;

« Plakaty informacyjne umieszczane na stupach ogtoszeniowych na terenie miasta
Sierpca

» SzczegObtowy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl

» Zapowiedz imprezy na stronie www.mazovia.pl i w ,Kronice mazowieckiej”

« Zapowiedz imprezy na stronach portali turystycznych i branzowych o zasiegu
ogdlnopolskim i regionalnym (Ptock, Sierpc)

» Bannery reklamowe rozwieszane na terenie Sierpca

* Artykuty prasowe min. w dwoch tygodnikach lokalnych (Sierpc, Ptock)

» Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasieg — region Mazowsza)

» Zapowiedzi na antenie Katolickiego Radia Plock (zasieg - Ptock i okolice)

» Emisja spotu reklamowego prezentowanego w budynkach kas przed wejsciem na teren
skansenu

» Emisja spotu reklamowego na ekranach diodowych na terenie Ptocka i Sierpca

» Emisja plansz reklamowych w Telewizji Kablowej Sierpc

W trakcie imprezy:

« Folder - skltadanka zawierajgca program imprezy z lokalizacjg poszczegolnych atrakciji
—rozdawana w kasach Muzeum

* Relacja na zywo na antenie RDC — wywiady z twdrcami, organizatorami i uczestnikami
imprezy

Po zakonczeniu imprezy:

* Relacja na stronie www.mwmskansen.pl

* Relacja w 2 tygodnikach lokalnych (Sierpc, Ptock)

* Relacja na stronie www.mazovia.pl

Poprzez zabawe przyblizenie
wiedzy na temat zycia
codziennego dziecka
wiejskiego z poczatku XX w.,
zaprezentowanie Muzeum jako
miejsca rodzinnego

wypoczynku

5 czerwca
2011r.
Skansen, ul.
Narutowicza
64

15 000 zt

OPIS DZIALANIA

Impreza ma charakter rodzinnego pikniku. W ramach imprezy prowadzone bedg pokazy i zabawy dla dzieci wzbogacone replikami tradycyjnych wiejskich zabawek (pokazy papieroplastyki,
garncarstwa, lepienia gliny, malowania na drewnie). W zaaranzowanej izbie szkolnej obywa¢ sie beda lekcje kaligrafii a w stodole w ramach wystawy ,Od ziarenka do chleba” poprzez samodzielng
prace dzieci poznajg poszczegolne etapy obrébki ziarna. Na polanie zaplanowano konkursy i zabawy z nagrodami, widowisko teatralne w plenerze a takze kiermasz dzieciecy. Na stoiskach
prowadzona bedzie sprzedaz drewnianych zabawek, stodyczy, obwarzankéw itp.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

.Miodobranie w

Przed impreza;
« Plakaty informacyjne umieszczane na stupach ogtoszeniowych na terenie miasta
Sierpca

skansenie” » SzczegObtowy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl
Impreza plenerowa » Zapowiedz imprezy na stronie www.mazovia.pl i w ,Kronice mazowieckiej”
jednodniowa « Zapowiedz imprezy na stronach portali turystycznych i branzowych o zasiegu

organizowana cyklicznie
(co roku) w pierwszg

ogdlnopolskim i regionalnym (Ptock, Sierpc)
» Bannery reklamowe rozwieszane na terenie Sierpca
* Artykuty prasowe min. w dwoch tygodnikach lokalnych (Sierpc, Plock)

Upowszechnianie wiedzy na
temat ekspozycji muzealnej
poprzez zaprezentowanie

niedzielg lipca. « Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasieg — region Mazowsza) 3 lipca
Nawigzuje do tradycji - Zapowiedzi na antenie Katolickiego Radia Plock (zasieg - Plock i okolice) pokazow pszczelarstwa w 2011 1
Muzuem Wsi lipcowego podbierania « Emisja spotu reklamowego prezentowanego w budynkach kas przed wejsciem na teren |muzealnych pasiekach , Skansen ' ul
6.20g [Mazowieckiej w miodu w pasiekach oraz  |skansenu popularyzowanie zdrowotnych Narutowi’cza{ 12 000 zt
Sierpcu upowszechnia lecznicze |* Emisja spotu reklamowego na ekranach diodowych na terenie Ptocka i Sierpca wiasciwosci miodu — jednego z 64

whasciwosci miodu.
Zasieg imprezy:
ogolnopolski
Uczestnicy — ok. 3000
0s6b

» Emisja plansz reklamowych w Telewizji Kablowej Sierpc

W trakcie imprezy:

« Folder - sktadanka zawierajgca program imprezy z lokalizacjg poszczegolnych pokazéw
—rozdawana w kasach Muzeum

* Relacja na zywo na antenie RDC — wywiady z twdrcami, pszczelarzami uczestnikami
imprezy

Po zakonczeniu imprezy:

* Relacja na stronie www.mwmskansen.pl

* Relacja w 2 tygodnikach lokalnych (Sierpc, Ptock)

* Relacja na stronie www.mazovia.pl

najstarszych

produktéw leczniczych,
ozywienie ekspozycji
muzealnej

OPIS DZIALANIA

Impreza skierowana do mieszkancéw catego kraju odwiedzajgcych skansen w ramach wyjazdéw weekendowych i wypoczynkowych. Na terenie ekspozycji, w dwoch pasiekach prowadzone bedg

pokazy prac pszczelarza: okurzanie ula celem wypedzenia pszczét, podbieranie miodu z ula, odsklepianie wosku z ramek i wirowanie miodu, zaktadanie wezy w ramkach. Przy tej okazji zwiedzajacy
beda mieli mozliwos$¢ sprébowania $wiezego miodu prosto z plastréw. Na polanie zaplanowano kiermasz wyrobéw pszczelich, gdzie zwiedzajacy beda mogli zaopatrzy¢ sie w artykuty pszczele: od
pytku, poprzez wyroby z wosku az po rézne gatunki miodu. Impreze uswietni widowisko obrzedowe zwigzane z miodobraniem w wykonaniu zespotu folklorystycznego.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.20h

Muzuem Wsi
Mazowieckiej w
Sierpcu

.Zniwa w skansenie”
Impreza plenerowa
jednodniowa,
organizowana cyklicznie
(co roku) w pierwszg
niedziele sierpnia.
Prezentuje prace
Zwigzane z
przetwarzaniem zbh6z na
produkty niezbedne w
gospodarce chtopskiej.
Zasieg imprezy:
ogolnopolski

Uczestnicy — ok. 3000
0s6b

Przed impreza:

« Plakaty informacyjne umieszczane na stupach ogtoszeniowych na terenie miasta
Sierpca

» Szczeg6towy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl

* Zapowiedz imprezy na stronie www.mazovia.pl i w ,,Kronice mazowieckiej”

» Zapowiedz imprezy na stronach portali turystycznych i branzowych o zasigegu
ogdlnopolskim i regionalnym (Ptock, Sierpc)

» Bannery reklamowe rozwieszane na terenie Sierpca

* Artykuty prasowe min. w dwéch tygodnikach lokalnych (Sierpc, Plock)

» Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasieg — region Mazowsza)

» Zapowiedzi na antenie Katolickiego Radia Ptock (zasieg - Ptock i okolice)

» Emisja spotu reklamowego prezentowanego w budynkach kas przed wejsciem na teren
skansenu

» Emisja spotu reklamowego na ekranach diodowych na terenie Ptocka i Sierpca

» Emisja plansz reklamowych w Telewizji Kablowej Sierpc

W trakcie imprezy:

« Folder - sktadanka zawierajgca program imprezy z lokalizacjg pokazéw, koncertéw —
rozdawana w kasach Muzeum

Po zakonczeniu imprezy:

* Relacja na stronie www.mwmskansen.pl

* Relacja w 2 tygodnikach lokalnych (Sierpc, Ptock)

* Relacja na stronie www.mazovia.pl

Przyblizenie dawnych prac
zwigzanych ze zbiorem zb6z,
prezentacja sprzetow ,
urzadzen i narzedzi
umozliwiajgcych przetwarzanie
zb6z

na produkty niezbedne w
gospodarce chitopskiej,
ozywienie ekspozycji
muzealnej

7 sierpnia
2011r.
Skansen, ul.
Narutowicza
64

15 000 zt

OPIS DZIALANIA

Impreza skierowana do mieszkancow catego kraju odwiedzajacych skansen w ramach wyjazdéw weekendowych i wypoczynkowych. Miejscem prezentacji pokazéw bedzie ekspozycja muzealna:
zagrody chtopskie a takze pola przylegajace do zagréd. Na polach zaprezentowane zostang pokazy: koszenia kosg i kosiarka konna, wigzania snopéw i ustawiania styg. Planuje sie uruchomienie
miocarni napedzanej silnikiem spalinowym oraz kieratu. W stodotach zwiedzajacy obejrza: mtécenie zboza cepami, oczyszczanie ziarna przy pomocy wialni, ciecie stomy na sieczke, wyréb kaszy,

mielenie ziarna na make za pomoca zaren. Pokazy prowadzone beda z udziatem zwiedzajacych. Imprezie towarzyszy¢ bedzie wystawa ,Maszyny i narzedzia rolnicze na Mazowszu w XIX i XX w.”. Na
polanie zaplanowano kiermasz chleba i pieczywa obrzedowego. Na scenie zaprezentujg sie zespoty folklorystyczne prezentujace widowiska o tematyce zniwnej.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

Muzuem Wsi
Mazowieckiej w
Sierpcu

6.20i

~Wykopki w skansenie”
Impreza plenerowa
jednodniowa,
organizowana cyklicznie
(co roku) w pierwszg
niedziele wrzesnia.
Przybliza jesienne prace
polowe i gospodarskie
Uczestnicy — ok. 2000
0s06b

Zasieg — ogoélnopolski

Przed impreza;

« Plakaty informacyjne umieszczane na stupach ogtoszeniowych na terenie miasta
Sierpca

» Szczeg6towy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl

» Zapowiedz imprezy na stronie www.mazovia.pl i w ,Kronice mazowieckiej”

« Zapowiedz imprezy na stronach portali turystycznych i branzowych o zasiegu
ogdlnopolskim i regionalnym (Ptock, Sierpc)

» Bannery reklamowe rozwieszane na terenie Sierpca

* Artykuty prasowe min. w dwoch tygodnikach lokalnych (Sierpc, Plock)

» Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasieg — region Mazowsza)

» Zapowiedzi na antenie Katolickiego Radia Plock (zasieg - Ptock i okolice)

» Emisja spotu reklamowego prezentowanego w budynkach kas przed wejsciem na teren
skansenu

» Emisja spotu reklamowego na ekranach diodowych na terenie Ptocka i Sierpca

» Emisja plansz reklamowych w Telewizji Kablowej Sierpc

W trakcie imprezy:

« Folder - sktadanka zawierajgca program imprezy z lokalizacjg pokazéw, koncertéw —
rozdawana w kasach Muzeum

* Relacja na zywo na antenie RDC — wywiady z twércami, osobami prowadzacymi
pokazy, uczestnikami imprezy

Po zakonczeniu imprezy:

* Relacja na stronie www.mwmskansen.pl

* Relacja w 2 tygodnikach lokalnych (Sierpc, Ptock)

* Relacja na stronie www.mazovia.pl

Upowszechnianie wiedzy na
temat wiejskich zajec
codziennych mazowieckiej wsi
z poczatku XX w. poprzez
zaprezentowanie pokazow
prac polowych i gospodarskich
a takze wykorzystanie
autentycznych maszyn i
narzedzi rolniczych; ozywienie
ekspozycji muzealnej

4 wrzes$nia
2011r.
Skansen, ul.
Narutowicza
64

12 000 zt

OPIS DZIALANIA

Impreza skierowana do mieszkancéw catego kraju odwiedzajacych skansen w ramach wyjazdéw weekendowych i wypoczynkowych. Organizacja imprezy obejmuje przygotowanie pokazéw prac
jesiennych i gospodarskich z uzyciem autentycznych sprzetéw, maszyn i narzedzi. Wszystkie pokazy zaprezentowane zostang w obrebie ekspozycji muzealnej: w chatupach chtopskich, budynkach
gospodarczych i na polach. Na polach odbywac¢ sie bedzie kopanie ziemniakow przy pomocy motyk i kopaczki konnej, sortowanie ziemniakéw. W wybranych zagrodach wiejskich zwiedzajacy zobacza
proces greplowania owczej wetny za pomoca greplarni mechanicznej przedzenie wetny na kotowrotku, krecenie powrozéw; miedlenie i rafowanie Inu. W jednej z chatup stang sie uczestnikami kiszenia
kapusty w drewnianej beczce. W ramach imprezy przeprowadzona zostanie Wiejska Loteria Fantowa z nagrodami w postaci ziemioptodéw pochodzacych z upraw wtasnych Muzeum. W ognisku
pieczone beda ziemniaki. Impreze wzbogaci koncert regionalnego zespotu ludowego.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

zakresie zgodno $ci zaproponowanedo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Przed wystawa;

e Zaproszenie personalizowane skierowane do 200 os6b

« Tablica informacyjna umieszczona na fasadzie budynku ratusza

« Plakaty informacyjne umieszczone na stupach ogtoszeniowych na terenie
miasta Sierpca, w witrynach zewnetrznych ratusza oraz w witrynach przed
wejsciem na teren skansenu

~Kultura Meksyku”
Wystawa czasowa
prezentowana w salach

o » Opis wystawy na stronie www.mwmskansen.pl Przyblizenie kultury i folkloru |14 stycznia -
wystawienniczych ratusza. S . : . . A . L 26 kwietnia
. . - * Zapowiedz wystawy na stronie www.mazovia.pl i w ,Kronice mazowieckiej innych narodéw, ukazanie ich
. Prezentuje str¢j, tkanine , S - . . . . . - 2011r.
Muzuem Wsi - . « Zapowiedz wystawy na stronach portali turystycznych i branzowych o zasiegu |bogatej tradycji, podkreslanie
. L przedmioty codziennego . L . . - . Ratusz, pl.
6.20] [Mazowieckiej w . . ogolnopolskim i regionalnym (Ptock, Sierpc) odrebnosci kulturowej w 4 000 zt
. uzytku oraz przedmioty . . : . o . Kard.
Sierpcu kultu mieszkancow « Artykuty prasowe min. w dwoch tygodnikach lokalnych (Sierpc, Ptock) kontekscie powszechnej Wyszyriskiego
« Emisja plansz reklamowych w Telewizji Kablowej Sierpc lobalizaciji
Meksyku . 1
W trakcie wystawy:

Uczestnicy — ok. 500 oséb

. « Tablica informacyjna umieszczona na fasadzie budynku ratusza
Zasieg — lokalny

« Plakaty informacyjne umieszczane w witrynach zewnetrznych ratusza oraz w
witrynach przed wejsciem na teren skansenu

« Opis wystawy na stronie www.mwmskansen.pl

« Informacja o wystawie wystana poczta elektroniczng do szkét powiatu
sierpeckiego i ptockiego

OPIS DZIALANIA

Wystawa zorganizowana we wspoétpracy z Ambasadg Meksyku. W ramach przygotowania wystawy zaplanowano wykonanie aranzacji wystawy, organizacje zaje¢ edukacyjnych dla dzieci i mtodziezy
szkolnej, promocje wystawy(reklama, organizacja wernisazu). Wystawa ma zacheci¢ lokalng spoteczno$¢ do poznawania kultury innych narodéw, dlatego w ramach wystawy odbywac¢ sie bedg
prezentacje multimedialne przyblizajace kulture, najciekawsze regiony, historie i zwyczaje Meksyku. Dla szkét zaplanowano przeprowadzenie zaje¢ edukacyjnych (lepienie figurek obrzedowych)
prowadzonych przez pracownikow Sekcji Kulturalnej Ambasady Meksyku.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Przed wystawa:
« Zaproszenie personalizowane skierowane do 200 os6b
« Tablica informacyjna umieszczona na fasadzie budynku ratusza

» Lalki polskie — lalki « Plakaty informacyjne umieszczone na stupach ogtoszeniowych na terenie
Swiata”, miasta Sierpca, w witrynach zewnetrznych ratusza oraz w witrynach przed
Wystawa czasowa wejsciem na teren skansenu 9 maja -
prezentowana w salach * Opis wystawy na stronie www.mwmskansen.pl 15 sierpnia
wystawienniczych ratusza, |* Zapowiedz wystawy na stronie www.mazovia.pl i w ,Kronice mazowieckiej” 2011r.
. prezentujgaca kolekcje « Zapowiedz wystawy na stronach portali turystycznych i branzowych o zasiegu |Ukazanie bogactwa folkloru
Muzuem Wsi . : . e . . L - .
A lalek w polskich strojach |og6lnopolskim i regionalnym (Ptock, Sierpc) Polski i innych krajéow w formie | Ratusz, pl.
6.20k [Mazowieckiej w ; . . . : . I, 5000 zt

Sierocu regionalnych a takze « Artykuty prasowe min. w dwoch tygodnikach lokalnych (Sierpc, Plock) prezentacji zabawek, Kard.

P kolekcje lalek w strojach |+ Emisja plansz reklamowych w Telewizji Kablowej Sierpc popularyzacja dorobku Wyszynskiego
regionalnych innych W trakcie wystawy: rekodzieta ludowego 1
krajow. « Tablica informacyjna umieszczona na fasadzie budynku ratusza
Uczestnicy — ok. 500 oséb |« Plakaty informacyjne umieszczane w witrynach zewnetrznych ratusza oraz w
Zasieg — lokalny witrynach przed wejsciem na teren skansenu

« Opis wystawy na stronie www.mwmskansen.pl
« Informacja o wystawie wystana pocztg elektroniczng do szkét powiatu
sierpeckiego i ptockiego

OPIS DZIALANIA

Wystawa zorganizowana we wspotpracy z Fundacjg Cepelia skierowana gtéwnie do dzieci i mtodziezy szkolnej. Wystawa ma w jak najbardziej przystepny sposéb przyblizy¢ mtodej widowni bogactwo i
piekno polskiego folkloru na tle dorobku kulturowego innych narodéw. Lalki sg wykonane z wielkg precyzja z naturalnych materiatéw, w recznie haftowanych ubraniach, towarzysza im réwniez rézne
akcesoria. Sa to pojedyncze figurki, w parach, czy w grupach, przedstawiajgcych scenki rodzajowe zwigzane z obyczajowoscig i obrzedowosciag roznych narodéw $wiata (orszaki weselne, zabawa w

karczmie, darcie pierza, itp.). W ramach przygotowania wystawy zaplanowano wykonanie aranzacji i promocje wystawy (reklama, organizacja wernisazu).




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Przed wystawa:

« Zaproszenie personalizowane skierowane do 200 os6b

 Tablica informacyjna umieszczona na fasadzie budynku ratusza

« Plakaty informacyjne umieszczone na stupach ogtoszeniowych na terenie

»40 lat Muzeum Wsi miasta Sierpca, w witrynach zewnetrznych ratusza oraz w witrynach przed
Mazowieckiej w Sierpcu” |[wejsciem na teren skansenu 2 wrzesnia
Wystawa czasowa » Opis wystawy na stronie www.mwmskansen.pl 2011r. —

rezentowana w salach « Zapowiedz wystawy na stronie www.mazovia.pl i w ,Kronice mazowieckiej” . , i
P P wystawy P )" |Prezentacja dokonan Muzeum | 15 stycznia

. WystaW|ehn|c;ych. rqtgsza. . Zc:ipOWIedZ. wstavyy na stronach portgll turystycznych i branzowych o zasiegu Wsi Mazowieckiej w Sierpcu 2012r.
Muzuem Wsi Prezentuje najwazniejsze |ogdlnopolskim i regionalnym (Ptock, Sierpc) na orzestrzeni 40 lat istnienia
6.201 [Mazowieckiej w dokonania i najciekawsze | Artykuly prasowe min. w dwoch tygodnikach lokalnych (Sierpc, Ptock) Iacr:)c')wki rzvblizenie Ratusz, pl. 6 000 zt
Sierpcu wydarzenia z zycia « Emisja plansz reklamowych w Telewizji Kablowej Sierpc pia ,’p_ y S Kard.
. . . dziatalnosci wystawienniczej i |, Aski
Muzeum w ciggu 40 lat  Folder reklamowy — rozdawany osobom zwiedzajagcym wystawe. . yszynskiego
. . . . s edukacyjnej Muzeum 1
jego funkcjonowania. W trakcie wystawy:
Uczestnicy — ok. 500 os6b |+ Tablica informacyjna umieszczona na fasadzie budynku ratusza
Zasieg — lokalny « Plakaty informacyjne umieszczane w witrynach zewnetrznych ratusza oraz w

witrynach przed wejsciem na teren skansenu

« Opis wystawy na stronie www.mwmskansen.pl

« Informacja o wystawie wystana poczta elektroniczng do szkét powiatu
sierpeckiego i ptockiego

« Folder reklamowy — rozdawany osobom zwiedzajgcym wystawe

OPIS DZIALANIA

Wystawa bedzie prezentowaé etapy rozwoju Muzeum, od momentu utworzenia placéwki do dnia dzisiejszego. Na wystawie zaprezentowane zostang najwazniejsze dokonania oraz najciekawsze
wydarzenia z zycia Muzeum w ciggu 40 lat jego funkcjonowania. Przygotowanie wystawy obejmie: zebranie informacji, materiatéw i eksponatéw zwigzanych z dziatalnoscig Muzeum, wykonanie tablic
informacyjnych i fotogramoéw, konwersje filmow archiwalnych, wykonanie aranzacji i promocje wystawy. Wystawie towarzyszy¢ bedzie publikacja ,Kalendarium MWM”

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

Muzuem Wsi
6.20t |Mazowieckiej w
Sierpcu

Wielkanoc na Mazowszu”
Wystawa czasowa
prezentowana w 10
zagrodach chtopskich
reprezentujacych
budownictwo ludowe z Il
potowy XIX w. oraz
pierwszego c¢wieréwiecza
XX'w

Uczestnicy — ok.
150000s6b

Zasieg — regionalny
(Mazowsze Ptockie)

Przed wystawa;

 Zaproszenia personalizowane — skierowane do 300 os6b

* Opis wystawy na stronie www.mwmskansen.pl

» Zapowiedz wystawy na stronie www.mazovia.pl i w ,Kronice mazowieckiej”

» Zapowiedz wystawy na stronach portali turystycznych i branzowych o zasiegu
ogdlnopolskim i regionalnym (Ptock, Sierpc)

* Artykuty prasowe min. w dwoch tygodnikach lokalnych (Sierpc, Plock)

» Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasieg — region Mazowsza)
» Zapowiedzi na antenie Katolickiego Radia Plock (zasieg - Ptock i okolice)

» Emisja spotu reklamowego na ekranach diodowych na terenie Plocka i Sierpca
» Emisja plansz reklamowych w Telewizji Kablowej Sierpc

Po zakonczeniu wystawy:

* Relacja na stronie www.mwmskansen.pl

* Relacja w 2 tygodnikach lokalnych (Sierpc, Ptock)

* Relacja na stronie www.mazovia.pl

Propagowanie wiedzy na
temat zwyczajéw i obrzedow
ludowych zwigzanych z

tradycjg obchodzenia Wielkiej
Nocy na Mazowszu w XIX i XX

w. .

17 kwietnia
2011r.
Skansen, ul.
Narutowicza
64

8 000 z

OPIS DZIALANIA

W poszczegolnych izbach chtopskich zaaranzowane zostang ekspozycje ilustrujace zwyczaje i obrzedy zwigzane ze $wietowaniem Wielkiej Nocy. Ekspozycje bedg prezentowa¢ okres od Niedzieli
Palmowej do Poniedziatku Wielkanocnego (m.in. przygotowanie palm wielkanocnych charakterystycznych dla regionu Mazowsza Ptockiego, malowanie pisanek jaj, Swiecone chtopskie i bogaty
dworski stot, $niadanie rezurekcyjne biednego i bogatego chiopa, straze grobowe, itp.). Zagadnienia przedstawione na wystawie przyblizy prezentacja multimedialna ,Zwyczaje i obrzedy wielkanocne
na Mazowszu”. Projekcje prezentacji odbywac¢ sie beda w salach audiowizualnych Muzeum. Organizacja wystawy obejmie: wykonanie aranzacji $wiatecznej we wnetrzach izb chtopskich,

przygotowanie zaje¢ edukacyjnych dla dzieci i mtodziezy szkolnej (pokazy wykonywania palm i pisanek, warsztaty zdobienia kart Swigtecznych), promocje wystawy

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatarn promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.




.Rok polski w tradycyjnych
zajeciach codziennych”
Wystawa czasowa

prezentowana w 10 Przed wystawa;
zagrodach chtopskich « Opis wystawy na stronie www.mwmskansen.pl 1 czerwca —
reprezentujacych « Zapowiedz wystawy na stronie www.mazovia.pl i w ,Kronice mazowieckiej”  |Propagowanie wiedzy na 30 listopada
Muzuem Wsi budownictwo ludowe z Il |, zapowiedz wystawy na stronach portali turystycznych i branzowych o zasiegu |temat wiejskich zaje¢ 2011r.
6.20m |Mazowieckiej w potowy XIX w. oraz ogélnopolskim i regionalnym (Pock, Sierpc) domowych i gospodarskich na| Skansen, ul. 6 000 zi
Sierpcu pierwszego cwiercwiecza (. zanowiedzi na antenie Katolickiego Radia Ptock (zasieg - Plock i okolice) Mazowszu na poczatku XX w. | Narutowicza
XXwW ] « Emisja spotu reklamowego na ekranach diodowych na terenie Plocka i 64
Uczestnicy — ok. 37000 Sierpca
0s6b » Emisja plansz reklamowych w Telewizji Kablowej Sierpc

Zasieg — ogolnopolski

OPIS DZIALANIA

W poszczegdllnych miesigcach we wnetrzach izb chiopskich i budynkach gospodarczych aranzowane sg ekspozycje prezentujace codzienne zajecia wiejskie zwigzane z domem i gospodarstwem, m.in.
wianki na oktawe Bozego Ciala, Zielone Swigtki, suszenie ziét, wypiek chleba, wyréb twarogu, kiszenie ogérkéw i kapusty, pranie i maglowanie bielizny. Elementy ekspozycji ulegajg zmianom zgodnie z
kalendarzem dorocznym i wiejskim cyklem rolniczym.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




Przed konferencja:
e Zaproszenia personalizowane — skierowane do 100 os6b .
. " ; Konferencja ma na celu
,Ogolnopolska « Program konferencji na stronie www.mwmskansen.pl L .
. - - . i . . ... |spotkanie i integracje
Konferencja « Zapowiedz konferencji na stronie www.mazovia.pl i w ,Kronice mazowieckiej” |, . . .
. . . ) L Srodowiska skansenowskiego. wrzesien
Skansenowska z okazji 40-|« Artykut w prasie branzowej (muzealniczej) .
. T . Podczas konferencji 2011r.
Muzuem Wsi lecia istnienia Muzeum W trakcie konferenciji: oruszona zostanie Skansen. ul
6.20n |Mazowieckiej w Wsi Mazowieckiej w « Wystawa fotografii obrazujacych historie i dziatalno$¢ Muzeum Wsi p N 70 000 zt
. . N S . problematyka dotyczaca Narutowicza
Sierpcu Sierpcu Mazowieckiej w Sierpcu : s .
. . ) . . dziatalnosci muzedw na 64
Uczestnicy: 100 os6b z Po zakonczeniu konferenciji: .
. . - . wolnym powietrzu.
terenu catej Polski. * Relacja na stronie www.mwmskansen.pl
Zasieg: ogolnopolski * Relacja na stronie www.mazovia.pl
« Publikacja referatéw w prasie branzowej (muzealniczej)

OPIS DZIALANIA

Konferencja bedzie miata forme spotkania przedstawicieli Srodowiska skansenowskiego. Podczas niej wygtoszone zostang referaty dotyczace okreslonej problematyki zwigzanej z dziatalnoscig
muzedw na wolnym powietrzu. Dzieki tej konferencji zostanie pogtebiona wiedza dotyczaca spraw nurtujacych muzealnikéw skansenowskich w ich codziennej pracy. Celem tego spotkania bedzie
réwniez integracja srodowiska muzealniczego w Polsce. W spotkaniu wezma udziat dyrektorzy i pracownicy placéwek muzealnych z catej Polski, jak réwniez przedstawiciele wtadz samorzadowych.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




Przed kazdym spotkaniem:

« Plakaty informacyjne umieszczone na stupach ogtoszeniowych na terenie
miasta Sierpca, w witrynach zewnetrznych ratusza oraz w witrynach przed
Organizacja cyklu spotkan |wejsciem na teren skansenu

Z przedstawicielami nauk |+ Program spotkania na stronie www.mwmskansen.pl

- R . . . : . Lo marzec 2011
humanistycznych « Zapowiedz spotkania na stronie www.mazovia.pl i w ,Kronice mazowieckiej”

(Etnologami, « Zapowiedz kazdego spotkania na stronach portali turystycznych i branzowych Rozpowszech_nla_me v_wedzy na I ,
. ) . R . . temat kultury i dziedzictwa kwiecien

archeologami, 0 zasiegu ogolnopolskim i regionalnym (Ptock, Sierpc) Kulturowedo Mazowsza i 2011 1

Muzuem Wsi historykami) pod tytutem |+ Artykuty prasowe min. w dwoch tygodnikach lokalnych (Sierpc, Plock) innveh re gion()w Polski. iak mai 2011' ;
6.200 [Mazowieckiej w .Daleko, blisko, tuz za « Emisja plansz reklamowych w Telewizji Kablowej Sierpc (oddzielna na kazde | , ye . g - 'l J 0L 5000 zt

Sierpeu miedza...". spotkanie) réwniez przy_bllzenle _ czerwiec

Zasieg: regionalny « Informacja o spotkaniu wystana poczta elektroniczng do szkét powiatu Er%?;?r?etymﬁgmgj’ Sksgslinr. ul

Uczestnicy: 200 0s6b z sierpeckiego i ptockiego P ) ) . ) N

- ! . . wspotczesnego Swiata. Narutowicza
rejonu Mazowsza Po zakonczeniu spotkania 64
Ptockiego. « Artykuty prasowe min. w dwoch tygodnikach lokalnych (Sierpc, Plock)

* Relacja na stronie www.mwmskansen.pl
« Relacja na stronie www.mazovia.pl

OPIS DZIALANIA

Cykl spotkan w formie wyktadow skierowany jest do szerokiego kregu odbiorcéw z rejonu Sierpca i Ptocka. Prelekcje bedg prowadzone przez wyktadowcow osrodkéw akademickich, miedzy innymi
Uniwersytetu Warszawskiego i Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu. Tego typu spotkania maja zacheci¢ stuchaczy do poznawania dziejow kultury i historii zaréwno Mazowsza, jak rowniez
innych regionéw Polski i Europy.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.




Druk publikacji  Przekazanie publikacji do muzeow i bibliotek regionu Mazowsza Ptockiego Przedstawienie historii MWM

Muzuem Wsi .Kalendarium MWM w « Prowadzenie sprzedazy publikacji w kasach Muzeum w Sierpcu, poszczegolnych lipiec
6.20p [Mazowieckiej w Sierpcu” * Rozdawanie publikacji w ramach reklamy Muzeum na targach, imprezach dokonan, inwestycji 2011 1 30 000 zt
Sierpcu branzowych oraz gosciom odwiedzajacym skansen zrealizowanych na przestrzeni '
Naktad : 1000 szt. 40 lat.

OPIS DZIALANIA

Publikacja bedzie zawiera¢ najistotniejsze fakty dotyczace powstania i funkcjonowania MWM w Sierpcu. Skierowana zostanie do szerokiego grona odbiorcéw: historykéw, etnologéw, nauczycieli a
takze os6b zainteresowanych dziatalnoscig Muzeum . Kalendarium umozliwi dotarcie do faktow, majacych znaczacy wptyw na dalsze funkcjonowanie placéwki. Publikacja zostanie wzbogacona
fotografiami i rycinami.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w publikacjach, aby zachowa¢ spéjnos¢ dziatan promocyjnych i
wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatow zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z
Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaciji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg
na stronie www.mazovia.pl w zakladce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

* Prowadzenie sprzedazy publikacji w kasach Muzeum

« Rozdawanie kalendarza w formie nagréd dla laureatéw konkurséw Zaprezentowanie skansenu

6.20r m:;g\?vrig:vldzl' w gcr)lil;rplfb“kacjl «Kalendarz organilfowaqyckh Iprzcejz MV\SM w Sietpcu ) I jako miejsca petnego uroku, kwiecien 20 000 2t
: _ ] . * Przekazanie kalendarza do muze6w oraz instytucji regionu Mazowsza w przyjaznego i atrakeyjnego dia 2011 T,
Sierpcu ramach reklamy placowki zwiedzajacych
Naktad: 500 szt. » Rozdawanie publikacji w ramach reklamy Muzeum na targach, imprezach '

branzowych oraz gosciom odwiedzajagcym skansen

OPIS DZIALANIA

Kalendarz 2012 jest kontynuacjg kalendarzy publikowanych w latach 2008 — 2010. Stanowi jedng z atrakcyjniejszych form reklamy placéwki. Publikacja bedzie zawiera¢ zdjecia ilustrujgce obiekty
muzealne w scenerii poszczegoélnych pér roku a takze oferte edukacyjng i wystawienniczg Muzeum Wsi Mazowieckiej w Sierpcu. Przygotowanie kalendarza obejmuje: wykonanie i wyb6r zdje¢ w
poszczegoélnych porach roku, opracowanie projektu graficznego, dziatania promocyjne.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w kalendarzu, aby zachowaé¢ sp6jnos$¢ dziatan promocyjnych i
wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialtéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z
Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promoc;ji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewo6dztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg
na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

« Druk materiatéw reklamowych zawierajgcych oferte MWM rozdawanych Upowszechnianie informacji
nieodptatnie na targach, imprezach branzowych oraz gosciom odwiedzajgcym [na temat dziatalnosci MWM w
Muzuem Wsi Promocja dziatalnosci skansen Sierpcu wsrod potencjalnych kwiecien -
6.20s |Mazowieckiej w MWM w Sierpcu « Ogtoszenia prasowe zamieszczane w prasie lokalnej i ogélnopolskiej klientéw zaprezentowanie grudzieh 50 000 zt
Sierpcu « Reklama w pismach branzowych o tematyce turystycznej i muzealnej skansenu jako miejsca 2011r.
« Publikacja artykutow sponsorowanych w prasie branzowe;j petnego uroku i interesujgcego
« Udziat w targach, konferencjach i imprezach branzowych z punktu widzenia turysty

OPIS DZIALANIA

Promocja jest jednym z najistotniejszych dziatahn skierowanych do potencjalnych odbiorcéw oferty MWM. Celem zadan promocyjnych jest dotarcie do jak najwiekszego grona osob i przedstawienie
oferty w mozliwie najbardziej czytelny i atrakcyjny sposaéb.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

(6.21) Muzeum Wsi Radomskiej

Stworzenie SIW marki lata Catkowity:
. . Muzeum Wsi Radomskiej w 2011-2012 1260 000,00
Budowanie marki R o .
. . . . celu poprawienia identyfikacji | Muzeum Wsi netto
Muzeum Wsi wizualnej Muzeum Wsi . . . . . . . . L .
6.21a L L Reklama medialna, akcja mailingowa, dziatania PR zewnetrznej (zwiekszenie Radomskiej Rok 2011:
Radomskiej Radomskiej s ™
,widzialno$ci” muzeum u w 400 000,00
docelowych grup odbiorcow) i Radomiu
identyfikacji wewnetrznej




OPIS DZIALANIA

Opracowanie systemu identyfikacji wizualnej planowane jest w ramach projektu ,Zdarzyto sie kiedy$ nad woda... — trasa turystyczna w radomskim skansenie” w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego 2007-2013; Priorytet/dziatanie: Priorytet VI. Wykorzystanie waloréw naturalnych i kulturowych dla rozwoju turystyki i rekreacji. Dziatanie 6.2 Turystyka
Budowa marki obejmuje w latach 2011-2013 nastepujace dziatania:

Rok 2011
« kompleksowe stworzenie identyfikacji wizualnej Muzeum (Brand Identity), systemu oznaczen informacyjnych wewnetrznych/zewnetrznych (Corporate ldentity), przekazanie praw itp.;

« stworzenie strategii promocji Muzeum, kreacja, przygotowanie projektéw layoutdéw i materiatdw drukowanych, sesji zdjeciowych, gadzety (symbolizujgce Muzeum), przekazanie praw;

Rok 2012
« przygotowanie nieodptatnych materiatow i publikacji stuzacych informaciji turystycznej jako element projektu;

« Druki, foldery, informatory, wizytéwki, koperty, papiery firmowe;

» Media — zakup ogtoszen (billboardy, prasa) oraz finansowanie innych, niestandardowych dziatan egzekucyjnych.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Uwagi dodatkowe: Sugeruje sie wtaczenie do prac zwigzanych z opracowywaniem systemu identyfikacji wizualnej Muzeum, pracownika Biura Marki i Wizerunku w celu zapewnienia spojnosci z
Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Portal ma wykorzystujac misje
Muzeum prowadzi¢ do rozwoju
turystycznego regionu.

Popadregiqnalnoéé informatora, lata Catkowity:

Portal Muzeum Wsi jakim bedzie portal bedzie 2011-2012 535 000,00
Radomskiej Promocja projektu bedzie sie odbywaé w oparciu o porozumienia z mediami ~ |U2Yteczna dia turystow z innych . netto

Muzeum Wsi lokalnymi i og6linopolskimi. czeéci Polski i Unii Europejskiej; | Muzeum WS' Rok 2011:

6.21b Rad Kiei bedzie to sprzyjato zwigkszeniu Radomskiej 389 000 06
adomskie) zainteresowania regionem. Portal w ’
powinien docelowo sta¢ sie Radomiu netto

waznym ogniwem w tancuchu
mazowieckich i narodowych
produktéw turystycznych.




OPIS DZIALANIA

Portal internetowy planowany w ramach projektu ,Zdarzyto sie kiedy$ nad woda... — trasa turystyczna w radomskim skansenie” w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Mazowieckiego 2007-2013; Priorytet/dziatanie: Priorytet VI. Wykorzystanie waloréw naturalnych i kulturowych dla rozwoju turystyki i rekreacji. Dziatanie 6.2 Turystyka
W ramach budowy portalu przewidziano nastepujace dziatania:
Rok 2011:
« zaprojektowanie architektury i funkcjonalnosci portalu;
« zakup systemu archiwizacyjnego;
« zakup sprzetu i infrastruktury;
« wprowadzenie tresci na serwer;
Rok 2012:
« wprowadzenie tresci na serwer;
« digitalizacja i udostepnienie czesci zbiorow Muzeum
Portal powinien sktadac¢ sie z:
« czesci Scisle informacyjnej zawierajace;:
petng i aktualizowana na biezgco baze danych dotyczacych wydarzen kulturalnych Ziemi Radomskiej oraz informacje na temat najciekawszych wydarzen ogdlnopolskich (przy wspotpracy z radomskag
prasg lokalng);
« czesci spotecznosciowej zawierajacej:
moderowane forum mito$nikéw regionu oraz Forum Inicjatyw Regionalnych pozwalajgce na organizowanie ludzi wokét zaproponowanych inicjatyw jak réwniez wnioskowanie w ich sprawach do wiadz
lokalnych;
Plany rozwoju portalu obejmuje projekt stworzenia systemu digitalizacji zbiorow Muzeum oraz udostepniania katalogu w trybie offline.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na portalu, aby zachowaé spéjnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku
Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i
Wizerunku w Departamencie Kultury, Promoc;ji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojew6dztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie
www.mazovia.pl w zakladce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

41 000 z
Informacja i reklama akcji netto
Muzeum Wsi Promowanie biezacych Spoty reklamowe, informacje prasowe, radiowe i telewizyjne w mediach nacj ) reklama w
6.21c . . S podejmowanych przez 2011r. -
Radomskiej wydarzen muzealnych lokalnych i regionalnych. muzeum mediach

OPIS DZIALANIA

Informowanie i promowanie biezgcych wydarzeh muzealnych w mediach obejmuje spoty reklamowe, informacje prasowe, radiowe i telewizyjne w mediach lokalnych i regionalnych: Radio Rekord,
Radio Plus, Radio dla Ciebie, Telewizja lokalna- Grupa Medialna TV Dami; Tygodnik Bezptatnych Ogtoszen — Anonse, Echo Dnia, Gazeta Wyborcza, tygodnik 7 Dni, Tygodnik Radomski, Panorama
Radomska, Radio Plus, Radio Rekord, Radio dla Ciebie, TVP 3 Warszawa,: reklamy w wydawnictwach branzy turystycznej. Wspotpraca z mediami obejmuje reklame ptatng (cze$ciowo w ramach
rocznych uméw barterowych) oraz patronatéw medialnych.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatarn promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Promowe}nle blezacych Produkcja i rozpowszechnienie: plakatow, afiszy, ulotek; folderow i katalogow, L. .
Muzeum Wsi wydarzen muzealnych: Informacja i reklama akgji

akcja mailingowa .
6.21d Radomskiej wystawy, festyny &oudztzgwrﬁwanych przez 2011r. 25 000 zt

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatarn promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

(6.22) Muzeum Zbrojownia na Zamku w Liwie

Plakaty informacyjne umieszczone na terenie potencjalnych odbiorcow (Urle-
tochoéw - Minsk Maz. Siedlce, Sokotéw Podl. Wegrow)
- w jednostkach samorzadu terytorialnego

X Turniej Rycerski ,, - ha strona internetowej muzeum w Liwie www.liw-zamek.pl o
L N - . . . Propagowanie historii i kultury
Opierscien ksieznej Anny” |- Zaproszenia personalizowane — skierowane do 100 osdéb. ] S .
= Sredniowiecza w oparciu o
Muzeum na Zamku w Liwie historie Ksiestwa 13-14
6.22a |Zbrojownia na - informacja www.mazovia.pl ¢ hSie sierpnia 2011 45 000 z
- Mazowieckiego
Zamku w Liwie i dawnej, pogranicznej I
Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na roll ), pogre J
upie warowni w Liwie

Sprawozdanie w prasie lokalnej, Kronice Mazowieckiej i na stronach
internetowych.




OPIS DZIALANIA

Turniej Rycerski na Zamku w Liwie jest imprezg cykliczng, organizowang przez Muzeum w Liwie i Bractwo Rycerskie Ziemi Mazowieckiej i Podlaskiej od 2001 r. Tradycjg kazdego bractwa rycerskiego
jest zorganizowanie turnieju na wtasnym terenie, na ktory zapraszane sg inne bractwa zaréwno z Polski jak i zagranicy. Bierze w nim udziat $rednio 250-300 rycerzy i dam. Turniej rycerski nie ogranicza
sie do rywalizacji w walce. Posiada takze ciekawa i barwng oprawe artystyczna. Jest dzieki temu przyciggajacym ttumy widzow ($rednio 8000 — 10000 z ). Poza rywalizacjg turniejowa w pieciu
konkurencjach (walki indywidualne, walki zbiorowe/bohurt/, turniej tuczniczy i kuszniczy, wielobdj rycerski) przewidujemy wiele innych atrakgciji, takich jak: nocne widowisko z efektami swietlnymi, gry i
zabawy plebejskie dla publicznosci, wystepy artystyczne, scenki ze sredniowiecza, wystawe na wiezy. Najwiekszg atrakcjg jest zawsze rekonstrukcja bitwy sredniowiecznej, wedtug scenariusza
nawigzujgcego do dziejow zamku w Liwie, w ktérej biorg udziat wszyscy rycerze. Jest ona niestychanie widowiskowa, wzbudza wiele emocji i pozwala obserwatorom przenies¢ sie w inng epoke.
Podczas turnieju planujemy takze zorganizowanie jarmarku $redniowiecznego z replikami zabytkéw $redniowiecznych (bron, odziez, zabawki dla dzieci).

- cel - propagowanie szlachetnych idei rycerskich, pozytywnych wartosci i tradycji patriotycznych, pozytecznego sposobu spedzania wolnego czasu oraz promocja waloréw kulturowych i przyrodniczych
Mazowsza;

- sposob realizacji — sitami pracownikéw Muzeum Zbrojowni na zamku w Liwie, cztonkéw Bractwa Rycerskiego, cztonkéw zaproszonych bractw i wolontariuszy ze szkét srednich w Wegrowie.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Reklama pocztowa — foldery wysytane z informacjami do szkét w

wojewodztwie. mazowieckim i osciennych (1000 szt.)

- ha strona internetowej muzeum w Liwie www.liw-zamek.pl

IX Festyn Archeologiczny |- Zaproszenia personalizowane — skierowane do 100 oséb. Liw
Muzeum na zamku w Liwie inf . a0l Edukacja kulturalna 30 maja
6.22b [Zbrojownia na - Informacja www.mazovia.p w formie interaktywnej —2 czerwca 55 000 zt
Zamku w Liwie . o . . 2011r.
UWEWI Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na roll{

upie.

Sprawozdanie w prasie lokalnej, Kronice Mazowieckiej i na stronach

internetowych.

OPIS DZIAEANIA

Festyn Archeologiczny na Zamku w Liwie jest impreza cykliczng, organizowana od 2003 r. Bierze w nim udziat srednio 1500-2000 uczestnikéw dziennie. Uczestnikami sg dzieci i mtodziez szkolna ze

szkot podstawowych i gimnazjéw. Festyn tgczy edukacje z rozrywka. Pokazemy zwiedzajacym zycie ludzi dawnych epok: stroje i rzemiosto; co jedli, jak prowadzili wojny, czego sie bali i jakie mieli
rozrywki. W czasie trwania festynu odbywajg sie przedstawienia oraz pokazy uzbrojenia i walk. Miejscem odbywania sie imprezy jest otwarty teren podzamcza Muzeum oraz komnaty wiezy (wystawa

okolicznosciowa) i podziemia zamku. Warsztaty rzemieslnicze rozlokowane sg na podzamczu. Impreza posiada oprawe muzyczng oraz prowadzacego. W trakcie jej trwania na gtéwnym placu
odbywajg sie przedstawienia, sceny rodzajowe oraz pokazy uzbrojenia i walk wojow. Przez caly czas rzemieslnicy bedg przedstawia¢ swoje umiejetnosci, prowadzacy impreze bedzie zapraszat do
poszczegodlnych stanowisk na specjalne pokazy. Jak co roku odbedzie sie szereg konkurséw z nagrodami.
- cel —propozycja tworczego spedzania wolnego czasu (Dzieh Dziecka) taczaca edukacje z rozrywka oraz promocja waloréw kulturowych i przyrodniczych Mazowsza,;
- sposob realizacji — sitami pracownikéw Muzeum Zbrojowni na zamku w Liwie , wolontariuszy ze szkot srednich w Wegrowie.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do

stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

(6.23) Panstwowe Muzuem Archeologiczne w Warszawie
ok. 5 spotkan
Promocja wydawnictw w 2000
Panstwowe PMA i innyc.h zwigzanych Prompcja najnowsz.ych. ’ PMA - dotacja
6.23a Muzuem . z archeologia Spotkania z autorami, recenzentami, multimedialne prezentacje publikaciji opubhko_wanych osIagnige terrmr_w podmiotowa
Archeologiczne w wydawniczych dotyczacych uzaleznione
Warszawie archeologii i nauk pokrewnych od dat
wydania

OPIS DZIAEANIA
X
zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w wydawnictwach i prezentacjach multimedialnych publikacji, aby
zachowacé spéjnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki
Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewoddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




6.23b

Panstwowe Promocja dziatalnosci
Muzuem muzeum
Archeologiczne w

Warszawie

Udziat w targach turystycznych, kiermaszach, imprezach promocyjnych
Wojewddztwa Mazowieckiego, sejmikach turystycznych, gietdach, reklamy w
Informatorach Edukacyjnych, wydawnictwach, prasie, na miescie(plakaty,
nosniki elektroniczne, tramwaje) wydanie foldera o dziatalno$ci muzeum i
foldera o zajeciach muzealnych i lekcjach dla szkét, wystawki przy
stanowiskach archeologicznych w terenie

Promocja osiggnie¢
naukowych PMA, wystaw
statych, czasowych, imprez,
zajet i lekcji muzealnych dla
dzieci i miodziezy

od stycznia
do konca
grudnia 2011
r.

20 000 zt
dotacja
podmiotowa

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Marki Mazowsze.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej




(6.24) Teatr Polski w Warszawie

6.24a

Teatr Polski w
Warszawie

Kontakty z mediami

Stworzenie i rozbudowa bazy medidéw i agencji fotograficznych; regularne
informowanie mediéw o biezacej dziatalnos¢ Teatru droge elektroniczng;
tworzenie i dystrybucja materiatow dla medioéw (w formie papierowe;j i
elektronicznej); organizacja konferencji prasowych i préb dla mediow;
pozyskiwanie patronatéw i wspotpraca z patronami medialnymi Teatru; biezacy
monitoring medidw z elektroniczng archiwizacja informacji;

Informowanie mediéw o
wszelkich formach dziatalnosci
Teatru, stworzenie statych
kanatéw komunikacji
powodujacych statg obecnosé
Teatru w $Srodkach masowego
przekazu

1 stycznia
2011r. -
31 grudnia
2011 r.

52 000 zt

OPIS DZIALANIA




1. BAZA MEDIOW:
Teatr Polski w Warszawie nie posiadat bazy zawierajacej kontakty do redakcji i dziennikarzy reprezentujacych poszczego6lne tytuty prasowe, stacje telewizyjne i radiowe oraz portale internetowe i in. W wyniku podetych dziatan
stworzono baze, zawierajgca petne dane kontaktowe tj. adresy redakciji, telefony, adresy email. Ponadto baza zawiera takze kontakty do wiekszosci agenciji fotograficznych.

Obecnie o wszelkich dziataniach Teatr Polski informuje na biezacg grupe kilkudziesieciu reprezentantéw mediéw, w tym dziennikarzy, wydawcow i fotoreporterow z programéw newsowych, kulturalnych i life stylowych, m.in.
TVP 1, TVP2, TVP Info, TVP Warszawa, TVN, TVN CNBC, TVN 24, TVN Style, TVN Warszawa, Polsat, Polsat News, Polsat Cafe, Superstacja, Polskie Radio Program 1, 2, 3, 4, Radio ZET, RMF FM, TOK Fm, PIN, Chilli Zet,
ESKA, Radio Dla Ciebie, Radio Wawa, Radio Kolor, VOX, PLANETA, AntyRadio, Roxy, Ztote Przeboje, PLUS, Kampus, Gazeta Wyborcza, Dziennik Gazeta Prawna, Rzeczpospolita, Polska The Times, Metro, Echo Miasta,
Polityka, Wprost, Newsweek, Przekréj, Pani, Zwierciadto, Elle, Twoéj Styl, Gala, Viva, KMag, Exklusiv, Aktivist, GaGa, Cogito, gazeta.pl, e-teatr.pl, kuluralnawarszawa.pl, naszemiasto.pl, wp.pl, onet.pl, interia.pl,
wiadomosci24.pl, gogaga.pl, miastodzieci.pl, edziecko.pl, qulturka.pl, plejada.pl, kulturaviva.pl, aktivist.pl
2. MATERIALY | PROBY DLA MEDIOW
W przypadku kazdego z eksploatowanych spektakli stworzono materiaty dla mediéw rozsytane cyklicznie drogg elektroniczng. Zawierajg one informacje na temat spektakli, obsady, pozostatych twércow, ceny oraz mozliwosci
zakupu i rezerwacji biletéw. Dostepne sg one takze z dobranym pakietem zdje¢ na stronie internetowej w zaktadce ,dla prasy”.

Ponadto nowg forma kontaktow sg préby dla medioéw (badz mozliwo$¢ wstepu na proby wewnetrzne), podczas ktérych fotoreporterzy, stacje telewizyjne lub portale internetowe majg szanse uzyskania materiatu w takim w
zakresie, jaki jest im potrzeby, nagrania fragmentéw spektakli, rozméw z twércami.

3. PATRONATY MEDIALNE
Niniejsza kwestia jest o tyle istotna, iz nie tylko gwarantuje zainteresowanie mediéw patronackich, ale daje takze prawo do egzekwowania tresci redakcyjnych oraz wptywa korzystnie na wysokos$¢ optat za reklamy. Obecna
sytuacja Teatru, tj. znaczne wyeksploatowanie prezentowanych tytutdw oraz niepewnos$é co do ksztattu przyszitego repertuaru powoduja, iz rozmowy w zakresie patronatéw mozna prowadzi¢ jedynie w ograniczonym, wstepnym
zakresie. Nie mniej jednak poczyniono takowe, tj. dokonano wyboru:

Jako patrona prasoweqo:

- w zakresie prasy codziennej — Gazeta Wyborcza; - w zakresie tygodnikéw — Polityka lub Newsweek; - w zakresie prasy kobiecej — Pani lub Zwierciadto; - w zakresie prasy life stylowej — Exklusiv lub KMag; - w zakresie prasy o
celu informaciji kulturalnej — Aktivist; - w zakresie prasy codziennej, bezptatnej — Metro; - w zakresie prasy dla miodziezy studenckiej — Gazeta Studencka, - w zakresie prasy dla rodzicow (préba dotarcia do odbiorcy
indywidualnego spektakli dzieciecych Teatru) — magazyn GaGa
Jako patrona telewizyjnego:

Telewizja Publiczna (z ewentualnym wskazaniem na TVP Kultura i TVP Warszawa) lub TVN (z ewentualnym wskazaniem na TVN Warszawa i TVN Style)

Jak patrona radiowego:

Polskie Radio (z ewentualnym wskazaniem na Program 3) lub radio PIN lub Chilli Zet oraz TOK Fm (ze wskazaniem jako patrona na cykl debat Teatru Polskiego i Stowarzyszenia Otwarta Rzeczpospolita) a takze Radio
Kampus (patrona niezaleznego od powyzszych, a wskazanego z racji profilu, tj. ze wzgledu na pozyskanie okreslonego kregu odbiorcow)

Jako patrona w sieci internetowej:

Wirtualna Polska (wp.pl), alternatywnie — gazeta.pl, onet.pl lub interia.pl oraz gogaga.pl (w zakresie promocji w Internecie spektakli dzieciecych Teatru), a takze studencka.pl
Pozostali:
boxy z ulotkami (koperty) EMMA Pak lub POKAPOKA (w zakresie dystrybucji materialow promocyjnych Teatru), sie¢ sklepéw EMPIK, dystrybutor outdoor'u AMS, sie¢ kawiarni Cafe W Biegu lub Green Coffee,

4. MONITORING MEDIOW
W tym zakresie Teatr korzystat dotychczas z oferty firmy GLOB, ktéra monitorowata dla niego jedynie tytuty prasowe, a wyszukane materialy przysytata raz w miesigcu w postaci wycinkéw. Teatr zrezygnowat ze wspotpracy z
tym partnerem. Przeprowadzono rozmowy Instytutem Monitorowania Mediéw, ktéry przedstawit szczeg6towg oferte. Od pazdziernika br. dla Teatru dokonywany bedzie monitoring prasy i Internetu, a od grudnia br. takze radia i
telewizji. Wszystkie informacje beda archiwizowane w postaci elektronicznej. Ponadto Teatr rozwaza zakup profesjonalnej bazy dziennikarzy, ktorg oferuje IMM.

W tym miejscu nalezy nadmienic¢, iz w formie papierowej do Teatru trafialy jednie trzy z czterech najwiekszych dziennikéw oraz nie prenumerowano tygodnikéw. Od pazdziernika br. Teatr rozszerzyt prenumerate dziennikéw o
jeden tytut oraz cztery tygodniki.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

Teatr Polski w

6.24b Warszawie

Reklama

Wybor nowej identyfikacji graficznej, modyfikacja strony internetowej i
zwiekszenie obecnosci Teatru w sieci internetowej, zréznicowane formy
obecnosci reklamowej w przestrzeni publicznej (outdoor); reklamy w prasie,
radiu, Internecie i sieciach telefonii komoérkowej

Zwiekszenie zainteresowania
produkcjami Teatru wsrod
potencjalnych widzéw

1 stycznia
2011r. -
31 grudnia
2011 r.

500 000 zt




OPIS DZIALANIA

1. REKLAMA
Tak jak juz wspomniano wczesniej, dziatania w tym zakresie — bez odpowiedniej gwarancji finansowej mogg mie¢ w wiekszosci jedynie charakter planéw.
a. ldentyfikacja graficzna
Teatr Polski postugiwat sie przestarzatg identyfikacjg graficzng. Oprdcz ustalonego ksztattu logotypu nie posiada tzw. karty znaku, tj. zasad ktérymi nalezy sie kierowa¢ przy projektowaniu materiatéw (w tym promocyjnych) by
zachowac ich sp6jnos¢ wizualng. W tym zakresie dokonano jednak pewnej bezkosztowej modyfikacji, uwspoétczesniajac grafike i dostosowujac ja do obecnych standardéw (Teatr nie posiadat swoich motywow graficznych na
elektronicznych nosnikach)
b. Strona internetowa i inne formy obecnosci w Internecie
Nalezy zaznaczyé¢, iz strona internetowa w obecnym ksztatcie daleko odbiega od przyjetych obecnie standardéw, zaréwno w aspekcie wizualnym jak i funkcjonalnym. Istotnym jest jednak, ze program na ktérym zostata ona
oparta umozliwia jego modyfikacje i rozbudowe, a nawet zaktada takie dziatania (informatyk Teatru Polskiego przygotowat doktadny plan, etapy rozwoju portalu www). Nie mniej jednak pociggaja one za sobg istotne
zobowigzania finansowe. Obecnie dokonano zmian kosmetycznych, porzadkujac i na biezaca uzupetniajac aktualnosci, tworzac zaktadke ,dla prasy” z petnymi pakietami prasowymi (opis i zdjecia w wysokiej rozdzielczosci),
wymieniajac fotografie.
Teatr Polski obecny jest takze na profilu spoteczno$ciowym Facebook, na ktéry dostarcza w niezobowigzujacej formie zainteresowanym biezace informacje ze swojej dziatalnosci (w tym organizujac konkursy dla widzéw).
Wartym nadmienienia jest tez fakt, iz w dosc¢ krétkim czasie, w wyniku podjetych dziatan udato sie zwiekszy¢ niemal dwukrotnie liczbe uzytkownikéw profilu Teatru.
Ponadto w zakresie informowania i wysytania komunikatéw do mediéw Teatr zwraca szczegdlng uwage na wspoétprace z mediami internetowymi i innymi portalami spotecznosciowymi, zdajgc sobie sprawe, iz wsréd mediéw, to
sie¢ internetowa wykazuje sie najbardziej zdynamizowanym rozwojem i ekspansywnoscia.
c. Outdoor
- wspotpraca z WAREXPO (zmieniono na korzystniejsze lokalizacje czterech stupéw ogtoszeniowych bedacych w dyspozycji Teatru)
- podpisano umowe w zakresie reklam w comiesiecznym dodatku Teatr Gazety Wyborczej oraz zamieszczane sg reklamy biezacego repertuaru w cotygodniowym dodatku Co Jest Grane Gazety Wyborczej
- finalizowane sg rozmowy z City Info TV (dysponentem ekranéw w wagonach Metra Warszawskiego)
- finalizowane sa rozmowy z AMS (w zakresie wielkoformatowych reklam w przestrzeni publicznej)
- finalizowane sg rozmowy z magazynem GaGa i portalem goGaGa (w zakresie promocji dzieciecych spektakli wsrod widza indywidualnego)
- finalizowane sg rozmowy z Kulturalng Kopertag POKAPOKA i prowadzone z EMMA Pak (oba w zakresie dystrybucji materiatéw — ulotki, plakaty)
- finalizowane sg rozmowy z ProxyAd (w zakresie ogdlnopolskiej promocji za pomoca sieci Bluetooth, m.in. wysytanie komunikatéw graficznych na komorke)
- ponadto organizowane sg spotkania w zakresie obecnosci reklamowej w kilku innych tytutach prasowych i portalach internetowych
2. DZIALANIA DODATKOWE:
W ramach promocji i tworzenia nowego wizerunku Teatru Polskiego w Warszawie, planowany jest szereg dziatan kulturalnych wykraczajacych poza produkcje spektakli teatralnych, m.in.
- Teatr Polski wraz ze Stowarzyszeniem Otwarta Rzeczpospolita bedzie gospodarzem cyklicznych debat na istotne tematy spoteczne
- Teatr planuje tez szereg wydarzen takich jak: koncerty, spotkania z twércami itp. (m.in. w zaadaptowanym na nowe potrzeby wynajmowanym lokalu przy ul. Krakowskie Przedmiescie 6)
- Teatr jest na etapie sktadania aplikacji do udziatu w projekcie Instytut Adama Mickiewicza ,Polska Prezydencja 2011 — Promesa”; w przypadku udziatu prezentacja wydarzen artystycznych wyprodukowanych przez Teatr
nastgpitaby m.in. w Brukseli, Berlinie, Paryzu czy Moskwie i Tokio.
- Teatr planuje réwniez nawigzanie kontaktow z instytucjami kultury w Polsce i zagranica. W ramach niniejszej wspétpracy Teatr Polski goscityby wspomnianych partneréw u siebie, a projekty Teatru Polskiego prezentowane
bytby na scenach partnerskich,
- w zakresie komercyjnego wynajmu wprowadzana jest polityka selekcji projektow i wykazywania sie pewng aktywnoscig w zakresie pozyskiwania partneréw w postaci organizatoréw wysoko cenionych wydarzen kulturalnych, tj.
Miedzynarodowy Festiwal Tafnca Wspétczesnego Ciato/Umyst, Jazz Jamboree, Warszawskie Spotkania Teatralne i in.

Szacunkowy koszt promocji w ramach dziatan dodatkowych: 150 000 zt

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Uwagi dodatkowe: Odswiezenie i zbudowanie spdjnego systemu identyfikacji teatru jest bardzo istotne. Ze szczegdlng uwagag nalezy jednak podchodzi¢ do ewentualnej zmiany dotychczasowego,
wieloletniego logotypu, ktory jest niezwykle charakterystyczny, prestizowy i podkresla tradycje i site Teatru Polskiego. Dziatanie takie jest zasadne tylko w sytuacji gdy potrzebe tak daleko idacej zmiany
dyktujg wyniki przeprowadzonych wczes$niej badan rynku. W przeciwnym razie by¢ moze nie warto zmienia¢ czegos co jest dobre. Sugerowane jest wigczenie do prac nad systemem identyfikaciji teatru
przedstawiciela Departamentu Kultury, promociji i Turystyki.




(6.25) Panstwowy Zesp6t Ludowy pie $nii Tahca "Mazowsze" im. Tadeusza Sygiety nskiego
Promocja Zaplecza
Noclegowego i Karczmy 250 000 2t
. . . Staropolskiej. .
Wydanie CD z piosenkami Promocia folkloru regionu | potrocze w ramach
PZLPIT . . . . , . ) 9 2011r. realizaci
6.25a |, " Kampania promocyjna w mediach. Pozyskanie sponsora, badz sponsorow. Mazowsze, utrwalenie dorobku . .
Mazowsze . Karolin projektu
zespotu (wykorzystanie UNineao
nowoczesnych nos$nikow i Ineg
techniki).
OPIS DZIALANIA

Rejestracja piosenek ludowych i wydanie plyty CD z najpopularniejszymi kompozycjami Tadeusza Sygietyfiskiego oraz utworami, ktore zarejestrowano ostatnio w latach 60-tych. Piosenki pochodzag
tylko z regionu mazowieckiego. Poza funkcjg promujaca region i Zesp6t wydanie CD umozliwi pozyskiwanie srodkow finansowych z tytuty sprzedazy CD oraz sprzedazy jednorazowej licencji na
wykorzystanie CD przez inne podmioty (np.dodatek do gazety).

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego
Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na okladce ptyty oraz w materiatach informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spo6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw zawierajacych
logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi
do stosowania herbu Wojewédztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikaciji

Wizualnej Marki Mazowsze.
Promocja folkloru regionu
. Pozyskiwanie patronéw medialnych, szeroko pojeta informacja prasowa Mazowsze oraz zespotu koszty
PZLPIT B ; . : . - . o~ o
6.25b "Mazowsze" Koncerty ,Mazowsza dotyczgca planowanych koncertéw, tournée. Wydawnictwa stuzace promocji  [,Mazowsze”. Dziatalnos¢ caly 2011 r. wlasne
typu postery, foldery, programy koncertowe. dochodowa
OPIS DZIALANIA

Dziatalnos$¢ koncertowa wynikajgca ze statutu ,Mazowsza” w niepodwazalny spos6b promuje region i Polske w kraju i na catym $wiecie. Plan koncertowy tworzony jest na biezaco, ale statystyki z
ostatnich pieciu lat szacuja liczbe koncertéw w skali roku nastepujaco: Polska — 80 koncertéw, swiat — 20 koncertéw. W 2011 roku planowane sg miedzy innymi koncerty w kraju: Olsztyn, Suwatki, Etk,

Tarnéw Rzeszow, Krakéw, Katowice, Zamos¢; swiat: Korea, Francja, Belgia, Niemcy i Ukraina.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

6.25¢c

PZLPIT
"Mazowsze"

Koncerty w Mateczniku
Mazowsze

Kampania promocyjna w mediach. Pozyskiwanie sponsoréw. Wydawnictwa
promujace przedsiewziecie (z naciskiem na materiaty
wlasne artystow).

Promocja kultury regionu
Mazowsze i dziatajacych w
regionie artystow. Dostep do
kultury lokalnego srodowiska.
Wymiana doswiadczen
artystow.

caty 2011 r.
Matecznik
Mazowsze
w Karolinie

koszty
whasne

OPIS DZIALANIA

Koncerty artystow dziatajacych na terenie Mazowsza promujg region poprzez prezentacje dorobku artystycznego. Goscinne wystepy artystéw spoza regionu (takze zagranicznych) postuzg takze
konfrontaciji artystéw i wymianie doswiadczen. Poza koncertami organizowane bedg wystawy, spotkania z tworcami, festiwale i inne formy zywego kontaktu mieszkancéw wojewdédztwa (zwtaszcza

regionu) z szeroko pojetg kultura.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Promocja kultury poprzez

edukacje i aktywizacje caly 2011 r.
PZLPIT Pozostata dziatalnos¢ w  [Promocja w lokalnych mediach, rozsytanie informaciji droga elektroniczna. m!eszkar?ccl)w regionu oraz Matecznik koszty
6.25d |, N . . . mieszkancow innych Mazowsze wtasne
Mazowsze Mateczniku Mazowsze Wydawnictwa typu ulotki reklamowe, foldery. o S o
wojewddztw i panstw. w Karolinie

Dziatalno$¢ dochodowa

OPIS DZIALANIA

Prowadzenie warsztatow, kursdw oraz innych zaje¢ nie tylko dla dzieci i mtodziezy, ale takze dla dorostych. Organizowanie zwiedzania siedziby ,Mazowsza”, Matecznika Mazowsze (udziat w prébie
zespotu) oraz muzeum kostiuméw i pamiatek z wyjazdéw. Wspotpraca z innymi osrodkami kultury oraz placéwkami szkolnymi. Organizowanie seminaridw, konferencji, eventéw i innych form wymiany
doswiadczen, informaciji i edukaciji.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Promocja zrewitalizowanego
parku. Promocja regionu

Materiaty promocyjne w oprzez promocie stowa 250 000 zt
ramach hasta Wydawnictwa typu informatory, foldery, kalendarze, kartki pocztowe. ‘I\)/Iapzowszpe 1€ calv 2011 r realizacja
PZLPIT Zabytkowy park Gadzety typu: kubki, T-Shirty, dtugopisy, smycze i inne. Zamieszczenie . . yeoLLr w ramach
6.25e |, . N L) T kojarzonego z zespotem i Polska, $wiat .
Mazowsze .Mazowsza” wizytowkag logotypu Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego. . projektu
. regionem. )
regionu. unijnego

Informacja o dziatalnosci
zespotu i Samorzadu.




OPIS DZIALANIA

Materiaty promujace zabytkowy park postuza takze promocji regionu poprzez skojarzenie wspélnej nazwy. Wymienione wyzej wydawnictwa umozliwig zamieszczenie informacji o dziatalnosci zespotu,
jego historii, repertuarze itp., a takze informacji o planowanych wydarzeniach kulturalnych w wojewddztwie.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promaoc;ji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w
zakladce Wojewoddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




(6.26) Teatr Dramatyczny im. J. Szaniawskiego w Pto

cku

Teatr Dramatyczny
im. J.
Szaniawskiego w
Ptocku

6.26a

Reklama

1) Druk, dodruk i rozwieszanie plakatéw na stupach miejskich oraz w szkotach
2) Ulotki wysytane do szkét i instytucji z regionu Mazowsza

3) Rejestracja materiatéw reklamowych i promocyjnych na ptytach CD, DVD i
kasetach DV

4) Spotkania z aktorami i twércami spektakli

5) Modernizacja strony internetowej: www.teatrplock.pl

1) Dotarcie z informacjami na
temat granych spektakli do jak
najwiekszej liczby
mieszkancow Ptocka

2) Informowanie nauczycieli o
granych przedstawieniach

3) Usprawnienie kontaktéw z
mediami i kontrahentami

4) Reklama i
upowszechnianie wiedzy na
temat Teatru

5) Wieksza obecnos¢ w sieci,
dotarcie do widzow, prasy i
kontrahentow

1) przed
kazdag
planowang
premierg
oraz przy
okazji
wznowienia
spektaklu

2) dwa razy
w miesigcu

3) przez caly
rok

4) po kazdej
premierze

5) wrzesien
2011r.

45 000 z

2) 30 000 zt

3) 15 000 zt

4) 10 000 zt

5) 15 000 zt

1)

OPIS DZIALANIA

Przy okazji kazdego spektaklu Teatr zleca rozwieszenie plakatéw na stupach miejskich Ptockiemu Os$rodkowi Kultury i Sztuki. Dodatkowo plakaty roznoszone sg do ptockich szkét, aby zachecié
nauczycieli do wziecia udziatu w widowiskach z mtodziezg. Dodatkowo, umozliwia spotkania z twércami spektakli, aby przyblizy¢é widzom Teatr. W 2011 roku planujemy modernizacje strony
internetowej, aby dostosowac jg do wspétczesnych standardéw i usprawni¢ kontakty z mediami i widzami.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.

zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajgcych logo Marki

Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze .




6.26b

Teatr Dramatyczny
im. J.
Szaniawskiego w
Ptocku

Kontakty z mediami

Informowanie mediéw o wydarzeniach teatralnych, organizowanie konferencji
prasowych, przekazywanie materiatdw reklamowych oraz zaproszen na
spektakle, przygotowanie wspdélnych konkurséw i paneli dyskusyjnych
dotyczacych biezacych pozycji repertuarowych.

Dotarcie do szerszego grona dziennikarzy i krytykéw zajmujacych sie kulturg w
wojewddztwie mazowieckim oraz nawigzanie wspotpracy z dziennikarzami
telewizji ogolnopolskich. Platne spoty reklamowe.

Informowanie mediéw o
wszystkich wydarzeniach
teatralnych, nawigzanie
wspOtpracy z telewizjg

przed kazdg
planowang
premierg

40 000 z

OPIS DZIALANIA

Korzystajac z dobrze uktadajacej sie wspotpracy z mediami, Teatr chciatby zaoszczedzi¢ srodki finansowe przeznaczone na dziatania promocyjne, a jednoczesnie dotrze¢ do jak najszerszego grona

odbiorcow.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewo6dztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

1) przed
1) Programy teatralne do 8 premier (plus dodruk) oraz innych wydarzeh 1) Informacja na temat kazda
gramy P P yehwy spektaklu i jego twdrcow zaplanowang| 1) 40 000 z
artystycznych .
premierg
Teatr Dramatyczny Dziatalno$¢ wydawnicza 2) Przyblizenie historii Teatru
im. J. Wy 2) Wydanie ksigzki ,Teatr Ptocki w latach 2003-2011" ey .
6.26¢C . . A . . widzom 2) listopad 2) 50 000 z
Szaniawskiego w oraz publikaciji jubileuszowej na 200-lecie Teatru. 2011 r
Plocku . .. '
3) Informator Teatralny pt. ,Aktualnosci Teatru Ptockiego” 3) Informgwame 0 biezacych 3) 10000 7
wydarzeniach oraz 3) raz na dwa
wystawianych sztukach miesigce

OPIS DZIALANIA

Zaplanowana w pkt. 1.2. publikacja jest kolejnym wydawnictwem z serii ,, Teatr Ptocki w latach...”. Tego rodzaju forma publikacji stuzy nie tylko celom promocyjno - reklamowym, ale i zabezpieczeniu
historii Teatru. ,ATP” wydawane jest co dwa miesigce i dystrybuowane do ptockich instytucji kultury, zaktadéw pracy oraz placéwek o$wiatowo — wychowawczych.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _zeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach poligraficznych, informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw zawierajacych
logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi
do stosowania herbu Wojewédztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikaciji
Wizualnej Marki Mazowsze.




Programy teatralne, zdjecia, plakaty, ulotki, spotkania mtodziezy z twércami,
konferencje prasowe.

Propozycje repertuarowe:
DUZA SCENA:
1. ,Scena Dramatu Wspoitczesnego”, 2. ,Widowisko plenerowe” - Dni Historii
Teatr Dramatyczny |premier oraz innych Piqcka, 3., Trzy siostry”, 4. Z,Opowi,eéé 0 zwyczajnym szalenstwie”, 5. Farsa, 6.
im 3 wydarzen artystycznych. Bajka, 7. Klasyka, 8. Pozycja wspoiczesna,
6.26d Szaniawskiego w SCENA KAMERALNA: )

9. Polska dramaturgia wspotczesna, 10. Swiatowa dramaturgia wspétczesna

Dziatania promocyjne
odbywajace sie przy okazji

Upowszechnienie w siedzibie
kultury teatralnej na Mazowszu teatru

Ptocku (zadantl)e lzglotszonTJMWM (lub klasyka), 11. Spektakl eksperymentalny,
przez De‘legalur ¢ SCENA INICJATYW AKTORSKICH:
w Plocku)

12. Dwa spektakle,

SCENA ,PIEKIELKO™:

13. Trzy monodramy,

SCENA FASCYNACJI POETYCKICH:

14. Pie¢ wieczoréw poezji, okolicznosciowych

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach poligraficznych, informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spéjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych
logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wsp6tpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi
do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikaciji
Wizualnej Marki Mazowsze.




(6.27) Teatr Praga w Warszawie

raz na kwartat
planowane sg

H H 1 * 1 .
Kf"mpa”'e |nformacy!no Serwisy www.; Stacje radiowe; TV; Prasa; Interaktywna strona internetowa — Wytworzeq|e mody na TP . kampanie o
wizerunkowe promujace . N ) . o . * Zwigkszenie wiedzy o ofercie [  wigkszym
] o Facebook oraz Direct mailing; PR; Wydawnictwa promocyjne i gadzety; . >4y
dziatalno$¢ artystyczng artystycznej natezeniu
Outdoor - ;
Teatru Praga * Kreowanie (zwigzane planowane
z premiera), .
6.27a Teatr Praga w (ATL/BTL) Miernikami skutecznosci realizowanych dziatan promocyjnych beda;: pozytywnegp W|zergnku teatru prel 3 koszty w skali
Warszawie o — (budowanie marki, miesieczne
- kreacja wizerunku teatru . dziatania  |roku — 100 000 zt
promowanie logo)

- wzrost $wiadomosci marki wsréd potencjalnych odbiorcow
- wzrost sprzedazy biletéw na spektakle

promocyjne z
przewaga
BTL

* Pozycjonowanie w
Swiadomosci odbiorcéow

OPIS DZIALANIA

Podejmowane dziatania promocyjne bedg wymagac¢ opracowania strategii uwzgledniajgcej zaplanowanie i podziat budzetu , wybér narzedzi, przygotowanie projektéw reklamy,
zaplanowanie czasu emisiji. Istotne jest zaprojektowanie tych dziatan w taki sposob, by do odbiorcy docierata informacja z kilku zrodet jednoczesnie:
-reklamaw TV i na stronach serwiséw internetowych, bedacych najwiekszym obszarem dziatan w internecie (mozliwo$¢ wykorzystania animacji, tekstu i grafiki oraz wideo);
- emisja spotéw promocyjnych w wybranych stacjach radiowych;

- ogtoszenia prasowe;

- reklama zewnetrzna na nosnikach wielkoformatowych;

Dzieki zdywersyfikowanym i jednoczesnym dziataniom przekaz komunikatu promocyjnego bedzie spéjny i dotrze do odbiorcéw korzystajacych z r6znych mediow.
Kampanie prowadzone beda w cyklach, ich natezenie oraz udzial narzedzi zwigzane bedg z aktywnoscig artystyczna teatru (premiery, szczegoélnie wazne wydarzenia).

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

(6.28) Warszawska Opera Kameralna




6.28a

Warszawska
Opera Kameralna

Promocja na nosnikach
outdoor - BILBOARDY

Kontynuacja wspotpracy z firmg oferujaca ,bilboardy”.

- CITYBOARD (partner strategiczny WOK) — od lat oferuje nam bilboardy o
wielkosci 4m x 12m. Zwykle podczas promocji wydarzen otrzymujemy 10 — 20
nosnikéw stosownie do rangi przedsiewziecia.

Reklama Festiwali, koncertéw
oraz przedstawien operowych
na szeroka skale.

1. XXI Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca —
25 lipca 2011
r)

2. Festiwal
Oper
Kameralnych
XX i XXI wieku
(12 wrzesnia
2011 r.- 25
marca
2012r.)

WOK ponosi
koszty
druku i klejenia
nosnikow
reklamowych.
Przy 10 sztukach
jest to koszt ok.
10 000 zt
Pozostate koszty
np. ekspozycji
rozliczane sg w
barterze.

OPIS DZIALANIA

Dziatania promocyjne na nos$nikach outdoor majg na celu pokazanie szerokiemu gronu odbiorcow repertuaru Warszawskiej Opery Kameralnej. Podpisane umowy opierajg sie 0 wspotprace na zasadzie
barterowej. W skali roku mamy do dyspozycji ok. 80 tablic o wielkosci 4x12 metra. Ta forma promoc;ji jest przewidziana w przypadku najwazniejszych Festiwali i wydarzen kulturalnych organizowanych

przez WOK.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest w miare mozliwosci prezentacja logo Marki Mazowsze w reklamie na bilboardach, aby zachowa¢ spéjnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci
projektow materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury,

Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce

Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




6.28b

Warszawska

Opera Kameralna

Promocja na nosnikach
outdoor — EKRANY LED

Kontynuacja wspo6tpracy z firmg VIDEOBOARD oferujacg reklame na
snosnikach LED” przy ul. Marszatkowskiej, przy ul. Krakowskiej i przy rondzie
Daszynskiego.

Reklama Festiwali, koncertow
oraz przedstawieh operowych
na szerokg skale.

1. XXI Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca —
25 lipca 2011
r)

2. Festiwal
Oper
Kameralnych
XX i XXI wieku
(12 wrzesnia
2011r.- 25
marca
2012r.)

koszt jednej
kampanii to
kwota 1 000 zt
reszta jest
rozliczana na
zasadzie
barterowej.

OPIS DZIALANIA

Dziatania promocyjne na nosnikach VIDEOBOARD majg na celu pokazanie szerokiemu gronu odbiorcow repertuaru Warszawskiej Opery Kameralnej. Podpisane umowy opierajg sie 0 wspotprace na

zasadzie barterowej. Ta forma promocji jest przewidziana w przypadku najwazniejszych Festiwali i wydarzen kulturalnych organizowanych przez WOK.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest w miare mozliwosci prezentacja logo Marki Mazowsze w reklamie na ekranach LED, aby zachowa¢ sp6jnosc¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci
projektéw materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury,

Promogiji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sag na stronie www.mazovia.pl w zaktadce

Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

6.28c

Warszawska

Opera Kameralna

Promocja na tablicach 30
x90 cm w

autobusach i tramwajach
komunikacji

miejskiej.

Kontynuacja wspotpracy z firma METROMEDIA oferujaca nosniki w
warszawskich tramwajach i autobusach. Zwykle podczas kampanii mamy do

dyspozycji 50-100 tablic.

Reklama Festiwali, koncertow
oraz przedstawien operowych
na szerokg skale.

1. XXI Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca —
25 lipca 2011
r)

2. Festiwal
Oper
Kameralnych
XX i XXI wieku
(12 wrzesnia
2011r.- 25
marca
2012r.)

350 zt
kosztuje
wykonanie
50 tablic.
Ekspozycja
jest
rozliczana
na zasadzie
barteru.

OPIS DZIALANIA

Ta forma promociji realizowana jest w przypadku wszystkich naszych wydarzen. W przypadku naszych najwiekszych Festiwali mamy do dyspozycji nawet do 200 tablic w tramwajach i autobusach

komunikacji miejskiej w Warszawie.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest w miare mozliwosci prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na tablicach w autobusach i tramwajach, aby
zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdéw zawierajgcych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki
Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




6.28d

Warszawska

Opera Kameralna

Promocja w bezptatnych
dziennikach ,METRO" i
,LECHO MIASTA”

Kontynuacja wspotpracy przede wszystkim z dziennikiem METRO, ktory od lat
jest naszym patronem medialnym.
Gazety te zamieszczajg zaréwno informacje redakcyjne jak i reklamy.

Reklama Festiwali, koncertéw
oraz przedstawien operowych
na szerokg skale warszawska.

1. XXI Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca —
25 lipca 2011
r)

2. Festiwal
Oper
Kameralnych
XX i XXI wieku
(12 wrzesnia
2011r.- 25
marca
2012r.)

Swiadczenia
reklamowe
wynoszg od
1700-5000zt
w zaleznosci
od dtugosci
trwania
Festiwalu.
Gros $wiadczen
Rozliczanyh jest
w formie barteru.

OPIS DZIALANIA

Dziennik Metro i Echo Miasta oferuje nam opieke redakcyjng jak rowniez powierzchnie reklamowsa. Zakres promocji jest uzalezniony od tego jak dtugo trwanie Festiwali oraz od rangi wydarzen.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest w miare mozliwosci prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w dziennikach, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan
promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne
dostepne s na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

wspotpraca
1. XXI Festiwal z Mezzo to
Mozartowski koszt ok.
(16 czerwca — 3000 Euro.
) 25 lipca 2011
Promocja w platformach r)
o . Euronews
telewizyjnych Wspélbracuie
EURONEWS, MEZZO Kontynuacja wspétpracy z kanatami telewizyjnymi EURONEWS i MEZZO. Reklama Festiwali, koncertow |2. Festiwal potpracul
Warszawska A S . " . . Z nami na
6.28e EURONEWS oferuje zapowiedzi w dziale ,agenda” oraz na stronie oraz przedstawien operowych [Oper ;
Opera Kameralna . . - : e - . - zasadzie
internetowej. Telewizja Mezzo daje mozliwos$¢ promocji spotowej. na skale europejska. Kameralnych b .
XX i XXI wieku arterowe).
(12 wrzesnia Niektore
2011r.- 25 kampanie
marca pokrywa
2012r.) LOT.

OPIS DZIALANIA




Podjeta kilka lat temu wspétpraca umozliwia nam zamieszczanie naszego programu w ,agendzie” kanatéw telewizyjnych MEZZO i EURONEWS. O ile reklama w TV EURONEWS obejmuje tylko naszg
obecnos$¢ w zapowiedziach to TV MEZZO oferuje takze spoty. Spoty przygotowywane sa gtéwnie na potrzebe promocji Festiwalu Mozartowskiego.




OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest w miare mozliwosci prezentacja logo Marki Mazowsze w spotach reklamowych, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci
projektow materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury,
Promaciji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce

Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

6.28f

Warszawska

Opera Kameralna

Promocja na portalu
horyzontalnym
WP.PL lub ONET.PL

Reklama Festiwali, koncertow
oraz przedstawien operowych
na szerokg skale krajowsg i
miedzynarodowa.

Od lat wspétpracujemy na zmiane z dwoma najwiekszymi platformami
internetowymi. Portale te oferuja nam opieke redakcyjng jak réwniez mailingi i
kampanie banerowe.

1. XXI Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca —
25 lipca 2011
r)

2. Festiwal
Oper
Kameralnych
XX i XXI wieku
(12 wrzesnia
2011r.- 25
marca
2012r.)

umowy z
Portalami sg
sporzadzane
na zasadzie
barteru.

OPIS DZIALANIA

Portale internetowe korzystajac z nadestanych przez nas materiatow wykonujg zaréwno dziatania redakcyjne jak réwniez kampanie banerowe. Rozsytany jest takze mailing do ludzi, ktérzy wyrazili
zainteresowanie otrzymywaniem informacji dotyczacych kultury. Liczba odbiorcéw ,mailingu” To blisko 100.000 os6b w przypadku wspotpracy z ONET.PL

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest w miare mozliwosci prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na portalach oraz w innych w materiatach
informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci
projektéw materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury,
Promogiji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce

Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




6.28g

Warszawska

Opera Kameralna

Promocja w rozgtosniach
radiowych.

Wspotpraca dotyczy
dziatan promocyjnych
oferowanych przez ,Radio
dla Ciebie” oraz ,Polskie
Radio II”

Kontynuacja wspotpracy z RDC, ktére oprdcz zapowiedzi redakcyjnych i
zamieszczania informacji na stronie internetowej RDC oferuje takze spoty
radiowe. Ich ilos¢ to od 20 do 100. Zaleznie od czasu trwania Festiwalu.
Program Il PR oferuje zapowiedzi redakcyjne.

Reklama Festiwali, koncertow
oraz przedstawien operowych
na szerokg skale krajowa.

1. XXI Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca —
25 lipca 2011
r)

2. Festiwal
Oper
Kameralnych
XX i XXI wieku
(12 wrzesnia
2011r.- 25
marca
2012r.)

umowy sg

sporzadzane

na zasadzie
barteru.

OPIS DZIALANIA

Od kilku lat ,Radio Dla Ciebie” oferuje nam szerokg opieke medialng emitujac spoty i zapowiedzi redakcyjne. Program Il PR reklamuje wydarzenia WOK zwykle w formie redakcyjnej. Podczas
najwazniejszych Festiwali zamawiamy takze emisje spotow na antenie PR II.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

6.28h

Warszawska

Opera Kameralna

Promocja w czasopismach
anglojezycznych: The
Visitor, In Your Pocket,
The Warsaw Voice

Kontynuacja wspotpracy z czasopismami anglojezycznymi, ktére od lat jest
naszym patronem medialnym. Periodyki te zamieszczajg zaréwno informacje
redakcyjne jak i reklamy.

Reklama Festiwali, koncertéw
oraz przedstawien operowych
na szerokg skale odbiorcow
anglojezycznych i turystow

1. XXI Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca —
25 lipca 2011
r)

2. Festiwal
Oper
Kameralnych
XX i XXI wieku
(12 wrzesnia
2011 r.- 25
marca
2012r.)

umowy sg
sporzadzane
na zasadzie
barteru.
Reklama w
,In Your
Pocket”
kosztuje
- 1000 zt

OPIS DZIALANIA

»In Your Pocket” oferuje nam oprocz zapowiedzi redakcyjnych takze dwustronicowa reklame. Visitor takze udziela nam powierzchni reklamowej




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest w miare mozliwosci prezentacja logo Marki Mazowsze (w angielskiej wersji jezykowej) i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze, aby zachowac¢
spéjnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze.
Ww. wytyczne dostepne sg ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

1. XXI Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca —
25 lipca 2011

Promocia w sieci Reklama Festiwali, koncertow ) umowy s
bankomatéw EURONET , Wy Sq

Warszawska Kontynuacja wspotpracy z firmg oferujaca reklame w sieci bankomatow oraz przedstawien operowych 2. Festiwal sporzadzane

A . |0 i
Opera Kameralna EURONET. Reklamy na ekranach bankomatéw. na szerokg skalg warszawska K;ireramych nabz;f:r(iljme

XX i XXI wieku
(12 wrzesnia
2011r.- 25
marca
2012r.)

6.28i

OPIS DZIALANIA

W Warszawie jest ponad 800 bankomatéw sieci EURONET. Podczas kampanii wyswietlane sg nasze wizualizacje na ekranach bankomatéw tej sieci.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest w miare mozliwosci prezentacja logo Marki Mazowsze w reklamie w sieci bankomatéw, aby zachowa¢ spéjnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia
zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewdédztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce

Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




6.28

Warszawska

Opera Kameralna

Newsletter WOKu

Od ponad 2 lat regularnie rozsytamy NEWSLETTER do naszych wiernych
odbiorcow, ktérych liczba wynosi ok. 1000 os6b.

Reklama Festiwali, koncertow
oraz przedstawien operowych
wsrod osob ktére wyrazity
zainteresowanie
przedstawieniami i Festiwalami
organizowanymi przez WOK

1. XXI Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca —
25 lipca 2011
r)

2. Festiwal
Oper
Kameralnych
XX i XXI wieku
(12 wrzesnia
2011 r.- 25
marca
2012r.)

forma
promociji
nieodptatna

OPIS DZIALANIA

Od ponad 2 lat regularnie rozsytamy NEWSLETTER do naszych wiernych odbiorcow, ktorych liczba wynosi ok. 1000 oséb. Teksty redagowane sg we wlasnym zakresie, a newsletter otrzymuja ludzie,
ktdrzy wyrazili che¢ otrzymywania informacji o wydarzeniach realizowanych przez WOK.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojew0dztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w Newsletterze, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i
wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatow zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z
Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaciji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg
na stronie www.mazovia.pl w zakladce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

6.28k

Warszawska

Opera Kameralna

Koperty kulturalne POKA
POKA

Kontynuacja wspoétpracy z firmg POKA POKA rozsytajaca ok. 2000 kopert
zawierajacg przygotowane przez nas ulotki dotyczace repertuaru WOK.

Reklama Festiwali, koncertéw
oraz przedstawien operowych
wsréd oséb ktore wyrazity
zainteresowanie
otrzymywaniem kopert
kulturalnych.

1. XXI Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca —
25 lipca 2011
r)

2. Festiwal
Oper
Kameralnych
XX i XXI wieku
(12 wrzesnia
2011 r.- 25
marca
2012r.)

forma
promociji
- barter




OPIS DZIALANIA

Firma POKAP OKA rozsyta ,koperty kulturalne” zawierajace ulotki o wydarzeniach promowanych przez instytucje kulturalne w Warszawie. W$rod tych materiatéw jest takze 2000 naszych ulotek
zawierajacych informacje o zblizajacych sie wydarzeniach artystycznych organizowanych przez WOK

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewodztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach poligraficznych, informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spéjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajgcych
logo Marki Mazowsze z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wsp6tpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi
do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakladce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze.




6.28l

Warszawska

Opera Kameralna

www.tvn24.pl

www.02.pl
www.maestro.net.pl
www.interia.pl
www.warszawa.studentnews.pl
www.dlastudenta.pl
www.wik.com.pl
www.e-teatr.pl
www.warszawa.naszemiasto.pl
www.kamertonnet.republika.pl
www.informia.pl
www.022magazine.pl
www.cojestgrane.pl
www.teatry.art.pl
www.echomiasta.pl
www.9494.pl

www.polmic.pl
www.kulturaonline.pl
www.wieszcodobre.pl
www.festivalinfo.pl
www.muzikanova.pl
WWW.e-warszawa.com
www.warszawa.pogodzinach.pl
www.instytut-teatralny.pl
www.independent.pl
www.warszawa.ngo.pl
www.kulturalna.warszawa.pl
www.kulturalnie.waw.pl
www.warsawtour.pl
www.widowiska.gdzieco.pl
www.aktivist.pl

www.o.pl
www.kultura-sztuka.waw.pl
www.sztuka.pl
www.bedziesiedzialo.net

Wymienione portale regularnie zapowiadajg wydarzenia, ktére odbeda sie w
WOK

Reklama w internecie

1. XXI Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca —
25 lipca 2011
r)

2. Festiwal
Oper
Kameralnych
XX i XXI wieku
(12 wrzesnia
2011r.- 25
marca
2012r.)

forma
promociji
nieodptatna

OPIS DZIALANIA

Portale internetowe poprzez umieszczanie informacji o WOK rozszerzajg promocje naszej instytucji i informujg o biezacych wydarzeniach.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo _ zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na portalach internetowych, aby zachowaé spéjnosc dziatan

promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatdw zawierajgcych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne

dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




1. XXI Festiwal
Mozartowski

. (16 czerwca —
Czasopisma: MANAGERS 25 lipca 2011

LIFE, WINGS, BUSINNES r)
IN POLAND, WARSAW

BUSINNES JOURNAL i Czasopisma zamieszczajg reklamy, oraz zapowiedz imprez kulturalnych
Warszawska

6.28t Opera Kameralna wiele innych organizowanych przez WOK

Reklama Festiwali, koncertéw 2 Festiwal forma
oraz przedstawien w - restiva promociji

- p . Oper .
czasopismach ogélnopolskich szeralnych nieodptatna

0 réznym profilu XX i XXI wieku
(12 wrzesnia
2011 r.- 25
marca
2012r.)

OPIS DZIALANIA

Wymienione czasopisma poprzez umieszczanie informacji o WOK rozszerzajg promocje naszej instytucji i informujg o biezacych wydarzeniach.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojew6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest w miare mozliwosci prezentacja logo Marki Mazowsze w reklamie w czasopismach, aby zachowa¢ sp6jnosc¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci
projektéw materiatéw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury,
Promogiji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sag na stronie www.mazovia.pl w zaktadce
Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

wysytka z X
2010
Miedzynarodowy rocznik Ta forma reklamy zyskuje |nform§01| do
muzyczny MUSICAL nowveh widzow i stuchacs Musical
Warszawska AMERICA Zamieszcza aktualizowane co roku informacje o WOK i Festiwalu Y \aczy America o
6.28m . Festiwalu Mozartowskiego . reklama ptatna
Opera Kameralna Mozartowskim . . WOK i
WOK (indywidualnych oraz .
rupowych) programie
g Festiwalu
Mozartowskie
go 2011r.

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Zalecana jest w miare mozliwosci prezentacja logo Marki Mazowsze w roczniku muzycznym, aby zachowac¢ spdjnos$¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci
projektow materialdw zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury,
Promaociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojew6dztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

6.28n

Warszawska

Opera Kameralna

Miedzynarodowy rocznik
muzyczny British and
International Music
Yearbook oraz branzowe
czasopisma o zasiegu
miedzynarodowym np.
Opera Now, Opera
(W.Brytania), Opernwelt
(Niemcy), Opera
International (Francja)

Generalnie mozna powiedzie¢,
ze ta forma naszej reklamy za
granicg przynosi duzy naptyw
ofert od zagranicznych
impresariéw i artystéw by ich
zaprosi¢ na wystepy w WOK.
Nieliczne sg propozycje
wystepow dla naszej opery.

Zamieszczajg dowolne materiaty promocyjne teatréw operowych

poza Musical
America
reklamy

w pozostatych
periodykach
sg platne.
Niestety
obecnie
WOK nie sta¢
na

takg reklame,
jesli nawet
udatoby sie
wynegocjowac
obnizke cen.

OPIS DZIALANIA

X

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

Zalecana jest w miare mozliwosci prezentacja logo Marki Mazowsze w roczniku muzycznym iczasopismach, aby zachowac¢ spéjnosé¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia
zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




(7) Departament Edukacji Publicznej i Sportu

Spotkania z
przedstawicielami
organéw prowadzacych
gimnazja i szkoty

Przed spotkaniami:
- Zaproszenia personalizowane — skierowane do 351 przedstawicieli organéw

ponadgimnazjalne na prowadzacych . . L .
. . - Strona internetowa projektu www.mazovia.pl/ Edukacja i Sport/Stypendia dla I~
terenie Woj. Maz. uCzNniow Rozpowszechnienie

inaugurujgce wdrazanie szczego6towych informacji o

Departament Reaionalneao proaramu |~ Rozpropagowanie ulotek i plakatow promujgcych dane przedsiewziecie w Regionalnvm brogramie
7a Edukacji Publicznej ot gendialng opdlg szkotach na terenie Mazowsza St gendialz mpdlg LCZNIGW maj 2011 r. 9 700 zt
i Sportu yp 9 W trakcie spotkan: yp y

uczniéw szczegolnie
uzdolnionych w roku
szkolnym 2011/2012
Uczestnicy: 351organéw
prowadzacych z terenu
calego Mazowsza

szczegOlnie uzdolnionych w

Ekspozycja Regionalnego programu stypendialnego dla ucznidéw szczegoélnie roku szkolnym 2011/2012

uzdolnionych na roll-upach
Po spotkaniach:
Relacja na stronie www.mazovia.pl oraz na stronie projektu

OPIS DZIALANIA

Pie¢ spotkan regionalnych skierowanych do 351 organéw prowadzacych gimnazja i szkoly ponadgimnazjalne z terenu catego Mazowsza. Zamierzeniem organizatorow jest przyblizenie uczestnikom
spotkan konstruowanych w formie prezentacyjno - dyskusyjnej charakterystyki ww. projektu edukacyjnego, a takze zasad jego realizacji w ramach PO KL, ze szczeg6inym uwzglednieniem szans i
mozliwosci, ktére otwierajg sie przed jego uczestnikami. W spotkaniu wezma réwniez udziat przedstawiciele : Delegatur Kuratorium Os$wiaty, Delegatur Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa
Mazowieckiego, przedstawiciele Departamentu Edukacji Publicznej i Sportu UMWM.

W ramach spotkan zaplanowane sg prezentacje merytoryczne, panel dyskusyjny oraz prezentacja osiggnie¢ w ramach projektu. Spotkanie ma takze zachecié¢ uczestnikéw do wiaczenia sie do grona
jednostek realizujgcych, ktoére znaczaco przyczynig sie do sprawnej realizacji projektu, a takze do niwelowania barier w dostepie do edukaciji, na ktére napotykajg uzdolnieni uczniowie pochodzacy ze
srodowisk zagrozonych problemem marginalizacji spotecznej. Poprzez otrzymywanie stypendium moga oni wykorzysta¢ szanse na budowanie lepszego i godniejszego zycia.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsigewzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wsp6tpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigca czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzgdzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materialéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Przed publikacja:
- konsultacje/wspotpraca z Biurem prasowych UM

Publikacja wkiadki - przygotowanie projektu dodatku tematycznego

tematycznej lub innej

formy informacji w Publikacja: . . . - ; . . .
szesciu Tygodnikach - wkladka tematyczna lub inna forma informacji zawierajgca szczeg6towe Promocja czwartej edycji
Departament L . [informacje dotyczace: Regionalnego programu
- . .|Mazowieckich, dotyczacej - . . . . ) .
b Edukacji Publicznej Regionalne 0’ oaramu |- procedury naboru do kolejnej edycji Regionalnego programu stypendialnego [stypendialnego dla uczniéw maj 2011 r. 25000 zt
i Sportu St gendialng opdlg dla uczniéw szczegdlnie uzdolnionych w roku szkolnym 2011/2012; szczegOlnie uzdolnionych w
ugzpniéw szcz% Slnie - wywiady/ opinie cztonkéw Zarzadu Woj. Maz., Dyrekcji Departamentu; roku szkolnym 2011/2012
uzdolnionvch vsroku - wywiady z uczniami stypendystami, nauczycielami opiekunami.
Y Po publikaciji:

szkolnym 2011/2012 . . . . .
Informacja na stronie www.mazovia.pl oraz na stronie projektu.

OPIS DZIALANIA

Podstawowym zatozeniem polityki informacyjno — promocyjnej Europejskiego Funduszu Spotecznego w latach 2007-2013 jest prowadzenie spéjnej polityki informacyjnej przez wszystkie
zaangazowane instytucje. Jesli wiadomos¢ jest skierowana do wszystkich grup odbiorcéw, a wiec opinii publicznej, np. ogtoszenie o uruchomieniu programu operacyjnego, powinny zosta¢ uzyte
wszystkie mozliwe narzedzia. Koordynatorem dziatah informacyjno — promocyjnych w regionie jest Instytucja Posredniczgca. Konieczne jest przeprowadzenie przynajmniej raz w roku kampanii
informacyjnej o szerokim zasiegu poswieconej efektom realizacji EFS w ramach PO KL, czyli przedsiewziecia skierowanego do wiecej niz dwdch grup docelowych realizowanego przy uzyciu co
najmniej trzech narzedzi dziatann komunikacyjnych.

Publikowana wktadka lub np. ogloszenie w Tygodniku Ciechanowskim, Tygodniku Plockim, Tygodniku Siedleckim, Zyciu Zyrardowa, Tygodniku Ostroteckim i Echu Dnia ma na celu poinformowanie
opinii publicznej o mozliwosci ubiegania sie o stypendium na podstawie zatwierdzonego przez Sejmik Wojewddztwa Mazowieckiego Regulaminu przyznawania i przekazywania stypendiéw dla uczniow
gimnazjéw i szkét ponadgimnazjalnych w Wojewddztwie Mazowieckim w roku szkolnym 2011/2012, w ramach projektu —Regionalny program stypendialny dla uczniéw szczegélnie uzdolnionych.
Np.kilkustronicowy dodatek tematyczny dotyczacy stypendiéw unijnych, ktéry ukaze sie w kazdym z tygodnikéw bedzie miat za zadanie poinformowa¢ o mozliwosciach ubiegania sie o stypendium,
ponadto, zawierataby najwazniejsze informacje o zasadach otrzymania stypendium, terminach skfadania wnioskéw stypendialnych, miejscu pozyskania niezbednych dokumentéw oraz przede
wszystkim promowataby kolejny nabor wnioskéw stypendialnych na rok szkolny 2011/2012, a przede wszystkim umozliwi dotarcie z informacjag na temat programu stypendialnego w ramach projektu
systemowego Samorzadu Wojewoddztwa ,Regionalny Program Stypendialny dla uczniéw szczegoélnie uzdolnionych” do mieszkancéw Mazowsza.

Planowany termin wydania: maj/czerwiec 2011 r.

Ustuga bedzie realizowana na podstawie zamowienia. Rozliczenie bedzie zrealizowane na podstawie faktur wystawionych na Departament Edukacji Publicznej Sportu Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Mazowieckiego w Warszawie.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wsp6tpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigca czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzgdzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materialéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Przed uroczystoscia:

- Zaproszenia personalizowane — skierowane do 20 uczniéw stypendystow i
ich nauczycieli — opiekunéw, z réwnoczesnym powiadomieniem Dyrekcji szkoty
ucznia oraz Kuratorium Oswiaty

Uroczystos¢ zwigzana z
wreczeniem listéw
gratulacyjnych 20

. - Informacja na stronie internetowej projektu www.mazovia.pl/ Edukacja i Wzmocnienie samooceny
najlepszym stypendystom . - L e -
. Sport/Stypendia dla uczniéw uczniow wyréznionych,
Regionalnego programu . . . . AN
. - Banner na stronie www.mazovia.pl z przekserowaniem na strone projektu.  |pogtebienie wiary we wiasne
stypendialnego dla . o e . .
A o W trakcie uroczystos$ci: mozliwosci. Zwiekszenie
Departament uczniow szczegolnie Ekspozycja Regionalnego programu stypendialnego dla uczniéw szczegdlnie |motywacji do naukii prac listopad
7c Edukacji Publicznej|uzdolnionych w roku pozycja Reg go prog yp 9 g ywacy pracy P 3500 zt
. uzdolnionych na roll-upach nowo- wybranych uczniow 2011r.
i Sportu szkolnym 2011/2012 - . .
o Poczestunek dla zaproszonych gosci stypendystéw oraz ich
realizujgcym AR . . L e . .
Upominki zwigzane z Regionalnym programem stypendialnym dla uczniow nauczycieli - opiekunéw.

najciekawsze IPREU i ich
nauczycielom —
opiekunom

Uczestnicy: okoto 50 oséb

szczegOlnie uzdolnionych

Po uroczystosci:

Relacja na stronie www.mazovia.pl oraz na stronie projektu.
Informacja w Kronice Mazowieckiej.

Dziatanie edukacyjne.

OPIS DZIALANIA

Uroczysto$é skierowana jest do wybranych przez Zarzad Woj. Maz. uczniéw stypendystéw i ich nauczycieli — opiekundéw z terenu Mazowsza.

W oficjalnym spotkaniu wezmie udziat 20 uczniéw stypendystéw, nauczyciele — opiekunowie, Marszatek Wojewddztwa Mazowieckiego. Dyrekcja Departamentu Edukacji Publicznej i Sportu UMWM
oraz przedstawiciele DEPIS. W ramach spotkania zaplanowane sg prezentacje merytoryczne, panel dyskusyjny oraz prezentacja osiggnie¢ w ramach projektu. Uroczyste spotkanie ma zacheci¢
uczestnikow kolejnych edycji Regionalnego programu stypendialnego dla ucznidéw szczegdlnie uzdolnionych do wiaczenia sie do grona uczniéw pracujacych efektywnie na rzecz samorozwoju. Jest to
takze forma wymiany doswiadczen wsréd oséb zaangazowanych w realizacje projektéw. Na zakonczenie uroczystosci zaplanowane jest dziatanie edukacyjne np. wyjscie do Muzeum, koncert, sztuka
teatralna.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsigewzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigca czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzgdzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materialéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

(7.1) Mazowieckie Samorz adowe Centrum Doskonalenia Nauczycieli

Kwartalnik rozpowszechniany jest poprzez:
« sie¢ prenumeratorow (szkoty, placowki oswiatowe oraz nauczyciele)
« spotke Kolporter S.A. propagowanie nowych
Mazowieckie _ « jako dodatek do szkolen przeprowadzanych przez MSCDN koncepcu_pedagoglc_znygh, styczer 2011
Wydawnictwo innowacyjnych rozwigzan
Samorzadowe S . . S . . r. 0k.80 000 zt
Mazowieckiego Informacje o kwartalniku znajdujg sie min. w: programowych i .
7.1a Centrum . . . L — grudzien przetarg
. Kwartalnika Edukacyjnego |* Informatorze o formach doskonalenia (reklama na oktadce) metodycznych, aktualizacja
Doskonalenia . " . . - . L . 2011r.
L ~Meritum « Witrynach internetowych MSCDN (centralnej i wydziatowych) prawa oswiatowego, recenzje
Nauczycieli ; : .
interesujacych i przydatnych
Pismo dostepne jest réwniez w wersji elektronicznej pod adresem: ksiazek,
(http://meritum.edu.pl)




OPIS DZIALANIA

Wydawane przez Mazowieckie Samorzgdowe Centrum Doskonalenia Nauczycieli od 2006 roku czasopismo ,Meritum” ma charakter informacyjno — metodyczny. Powotane zostato w celu zapewnienia
dyrektorom szkét i nauczycielom materiatow w zakresie doskonalenia ich pracy oraz sprawnego przeptywu informacji. Koncepcja pisma oparta jest o temat wiodacy prezentowany wieloaspektowo — od
stanu badan w danej dziedzinie, poprzez dorobek nauczycieli i szkét, po praktyczne przyktady rozwigzan. Umozliwia to m.in. wykorzystywanie pisma jako pakietu edukacyjnego na szkoleniach
organizowanych przez MSCDN. Zesp6t redakcyjny tworzg nauczyciele konsultanci Mazowieckiego Samorzadowego Centrum Doskonalenia Nauczycieli oraz pracownicy Osrodka Edukaciji
Informatycznej i Zastosowan Komputeréw — wspotwydawcy czasopisma.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w tresci wydawnictwa oraz materiatach informacyjnych zwigzanych z
realizacjag przedsiewziecia, aby zachowac¢ spojnosc¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewddztwa
Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

. . dotarcie do nauczycieli i os6b
Informator rozpowszechniany jest poprzez:

Mazowieckie Druk Informatora o * Wydziaty MSCDN (rozdawany podczas konferenciji, szkolen, spotkan) zamt,eresowgpych z oferta
Samorzadowe . P . kurséw kwalifikacyjnych, -
formach doskonalenia « przekazywany do szkét i zainteresowanych nauczycieli N . lipiec
7.1b  [Centrum - - . . . LT seminariow, warsztatow 0k.20 000 zt
Doskonalenia nauczycieli na rok szkolny |Informacje o ofercie szkoleniowej znajdujg sie réwniez na stronach metodveznveh i konferencii 2011r.
2011/2012 internetowych Wydziatbw MSCDN yezny )

organizowanych i
prowadzonych przez MSCDN

Nauczycieli

OPIS DZIALANIA

Informator o formach doskonalenia nauczycieli ukazuje sie w siedmiu wersjach, zawierajac dane wiasciwe dla kazdego wydziatu. Kazdy informator zbudowany jest wedtug tej samej koncepciji: czes¢
pierwsza zawiera dane adresowe konkretnego wydziatu oraz zasady organizacji szkolen. W czesci drugiej umieszczony jest opis form doskonalenia, zawierajacy m.in. spis modutéw realizowanych
szkolen. Cze$¢ ta podzielona zostata na obszary tematyczne, aby utatwi¢ nauczycielowi korzystanie z oferty. W kazdym informatorze znajduje sie rowniez indywidualna karta zgtoszenia na szkolenie,
co powoduje, iz nauczyciel otrzymujac kompletny pakiet, ma utatwione zadanie podjecia decyzji o wtasnym doskonaleniu.

Oferta doskonalenia MSCDN funkcjonuje takze w postaci elektronicznej. Jest to konieczne, gdyz wersja drukowana informatora nie wyczerpuje propozycji naszych szkolen. Potrzeby klientéw, sytuacja
oswiatowa wymagajq szybkiego reagowania. Stad tez oferta doskonalenia w wersji elektronicznej jest na biezaco uzupetniana i wzbogacana. Po wpisaniu formy przez konsultanta i zaakceptowaniu jej
przez dyrektora badz kierownika wydziatu, pojawia sie ona bezposrednio na stronie internetowej, gdzie jest dostepna dla oséb zainteresowanych.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w informatorze, aby zachowaé¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i
wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promaoc;ji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w

zakladce Wojewodziwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze .




7.1c

Mazowieckie
Samorzadowe
Centrum
Doskonalenia
Nauczycieli

Festiwale nauki —w
ramach projektu
Systemowego
.Mazowieckie Centra
Talentu i Kariery”
(komponenty:
Miodziezowa Akademia
Umiejetnosci i Szkoty
Startu do Kariery).

Przed przedsiewzieciem:

- Plakaty informacyjne skierowane do szkét gimnazjalnych i
ponadgimnazjalnych;

- Zaproszenia imienne do szkét oraz informacja o przedsiewzieciu na stronie
internetowej MSCDN,;

- Link do interaktywnego portalu strony MCTiK (zawierajagcego m.in.:
prezentacje osiggnie¢ uczniéw, fora dyskusyjne, muzeum techniki i
ciekawostek nauki )

- Informacja w lokalnych stacjach radiowych.

W trakcie przedsiewziecia:

- Baner Festiwalu — w eksponowanym miejscu CTiK;

- Plakietki z logo projektu rozdawane uczniom;

- Ulotki reklamujace projekt MCTiK;

- Rollbanery Wydziatéw MSCDN;

Celem konferencji jest
propagowanie gtéwnej idei
projektu MCTIK —
wyréwnywanie szans
edukacyjnych dzieci i
mitodziezy w wojewddztwie
mazowieckim

czerwiec —
wrzesien
2011r.
Centra
Projektu
wytonione w
konkursie

koszty promocji
zaplanowane
w budzecie
projektu

OPIS DZIALANIA

Festiwal jest czescig projektu systemowego MCTIK (Komponent MAU), wpisujacym sie w dziatanie wewnatrzregionalne. Festiwal bedzie prezentacjg dokonan zrealizowanych w Komponencie MAU; w
tej czesci zaprezentuja sie uczestnicy projektu z poszczegdlnych grup przedmiotowych. Prezentacje multimedialne z dziedziny fizyki, chemii, matematyki potaczone z ekspozycjami do$wiadczalnymi
zaprezentujg prowadzacy MAU wyktadowcy z Uniwersytetu Warszawskiego, Politechniki Warszawskiej, Mazowieckiego Samorzadowego Centrum Doskonalenia Nauczycieli. Planowana. Festiwal
planowany jest jako formuta upowszechniania nauk $cistych; skierowana do uczniéw i nauczycieli szk6t gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Konferencja zamykajgca i
podsumowujaca Il edycje
projektu edukacyjnego

Przed konferencja:

* Plakaty informacyjne umieszczone w mazowieckich jednostkach organizacyjnych oraz
jednostkach samorzadu terytorialnego,

* Zaproszenia personalizowane, ktére zostang skierowane do dyrektorow szkot,
przedszkoli i innych placéwek opiekunczo-wychowawczych (do 120 oséb).

* Strona internetowa projektu MSCDN zawierajgca niezbedne informacje na temat
projektu ,Szkota Wspierajaca Uzdolnienia” i jego rozwoju od 2004r. do chwili obecnej.

Rozpowszechnienie informacji

.Szkota Wspierajaca * Banner na stronie www.mazovia.pl z przekserowaniem na strone projektu. A .
Mazowieckie Uzdolnienia” * Broszura informacyjna zawierajaca osiagniecia poszczegdlnych placéwek 0 projekcie edukacy]nynfn _
Samorzadowe oraz uczestniczacych w projekcie oraz statystyke. przeznaczgnym dla szkot i
Centrum otwierajaca Miedzyszkolny * Informacja w lokalnych mediach. przedszkoli pt. . _
7.1d Doskonalenia Festiwal TWOrczosci W trakcie konferencji: ) ) ~Szkota Wspierajaca maj 2011 r. 9 000 zt
Nauczycieli :Wystawa prac: uczniow, studentow.l qauczymeh bioracych udziat w projekcie. Uzdolnienia” przygotowujacym
Warsztaty metodyczne dla nauczycieli. nauczycie" do Stymulowania

Wydziat w Ptocku

Uczestnicy: 300
uczestnikow

z terenu miasta Plocka i
catego powiatu ptockiego

* Lekcja otwarta z udziatlem zaproszonych gosci.

Po konferencji:

* Relacja na stronie www.mazovia.pl oraz na stronie projektu

* Zamieszczenie informacji pokonferencyjnej w formie publikacji zwartej MSCDN (w tym
materiatbw metodycznych), Meritum oraz lokalnych mediach.

* Wydanie okolicznosciowego Kalendarza Dziatan Twoérczych.

* Fotograficzna wystawa pokonferencyjna w MSCDN promujaca aktywnos$¢ tworczg i
zachecajaca do udziatu w kolejnej edycji

zdolnosci twérczych u dzieci.




OPIS DZIALANIA

Konferencja skierowana jest do przedszkoli, szkét i innych placéwek oswiatowo-wychowawczych znajdujacych sie w Plocku lub na terenie powiatu ptockiego. Zorganizowane zostanie we wspotpracy z:
Urzedem Miasta Plocka, Towarzystwem Wspierania Szkolnictwa Wyzszego i Oswiaty w Plocku, Polskiego Stowarzyszenia Kreatywnosci oraz Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego.
Naukowsg i dydaktyczng opieke nad projektem sprawuje Zaktad Pedagogiki Twérczosci w Katedrze Badan Edukacyjnych i Dydaktyki na Uniwersytecie £6dzkim. Imiennie nad projektem patronat objat
prof. dr hab. Krzysztof Szmidt.

W ramach konferencji zaplanowane sa prezentacje merytoryczne, panel dyskusyjny oraz prezentacja osiagnie¢ w ramach projektu. Konferencja ma takze zacheci¢ uczestnikdw do wtgczenia sie do
grona placéwek posiadajgcych Certyfikat :Szkoty Wspierajacej Uzdolnienia”. Jest to takze forma wymiany doswiadczen wsrdd osob realizujacy projekt.

Na zakonczenie konferencji zaplanowana jest cze$¢ artystyczna oraz twércza niespodzianka dla uczestnikéw w postaci Wyzwania na Teraz.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Ksigzka ,Gwiazdy w Wisle. Basnie i legendy o Plocku” dla uczestnikdw
projektu (dla kazdej szkoty, ktéra przystapita do projektu) 3 styczen
Projekt edukacyjny Publikacja zeszytu metodycznego z dziataniami zrealizowanymi w ramach 2011r. 2 400 z
Lo .Gwiazdy w Wisle. Basnie |projektu przez ucznioéw i nauczycieli na podstawie ksigzki ,Gwiazdy w Wisle.
Mazowieckie : R . "
i legendy o Plocku” — I Basnie i legendy o Ptocku )
Samorzadowe . 9 czerwiec
edycja L . 1000 zt
Centrum . . . . S Rozpowszechnianie informacji 2011r.
7.1e . Uczestnicy: 120 os6b z Konferencja podsumowujaca projekt: S
Doskonalenia . . . . o projekcie
Nauczvcieli Ptocka i powiatu ptockiego [przed konferencja:
Y (w tym 20 nauczycieli , - zaproszenia personalizowane — skierowane do 50 os6b
Wydziat w Ptocku g -
100 ucznidw) w trakcie konferenciji: . 500 zt
. ' . . . 9 czerwiec
- wystawa prac, dokumentaciji fotograficznej, prezentacja przedstawien 2011r
teatralnych przygotowanych i zrealizowanych w ramach projektu przez uczniéw ’
i nauczycieli

OPIS DZIALANIA

.Gwiazdy w Wisle. Basnie i legendy o Plocku” to projekt edukacyjny majacy na celu ksztalttowanie postaw przywigzania i szacunku dla malej ojczyzny w oparciu o tresci ksigzki wydanej przez Plockg
Galerie Sztuki o tym samym tytule. W projekcie moga uczestniczy¢ szkoty z Ptocka i powiatu ptockiego, ktére w oparciu 0 wspomniang ksigzke beda podejmowaly i realizowaty r6znorodne dziatania,
np. w postaci scenariuszy przedstawien teatralnych, stuchowisk muzycznych, gier terenowych, dokumentacji fotograficznej, komikséw, filméw z komorki, bloga z nowymi legendami i basniami o Ptocku.
W trakcie realizacji projektu nauczyciele bedg mogli uczestniczy¢ w warsztatach malarskich(plenerowych), muzycznych, komputerowych i twérczosci, majacych na celu doskonalenie ich warsztatu
metodycznego i wspieranie podczas realizacji podjetych dziatan. Projekt nie ma charakteru Konkursu, jednak najciekawsze propozycje zostang na zakonczenie projektu zaprezentowane i
upowszechnione w mediach i w postaci publikacji metodycznej.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

7.1f

Mazowieckie
Samorzadowe
Centrum
Doskonalenia
Nauczycieli
Wydziat w Ptocku

Festiwal Nauki promujacy
projekt edukacyjny
DELTAKLUB dla uczniéw
uzdolnionych w
przedmiotach
matematyczno-
przyrodniczych.

Przed Festiwalem:

Plakaty informacyjne umieszczone w szkotach i jednostkach organizacyjnych
samorzadu terytorialnego.

Rozbudowa strony internetowej projektu www.deltaklub.pl

Ogloszenia prasowe i artykut sponsorowany w lokalnej prasie.

Banery reklamowe Festiwalu na stronach MSCDN

W trakcie Festiwalu:

Roll-upy DELTAKLUBU, MSCDN

Koszulki, kubki, smycze, dtugopisy oraz gry logiczne z logo Festiwalu jako
nagrody dla uczestnikéw konkurséw przeprowadzanych podczas Festiwalu
Nauki

Po Festiwalu:

Relacja na stronie www.deltaklub.pl

Fotoreportaz na stronach DELTAKLUBU i MSCDN
Artykut w Meritum

Rozpowszechnienie informacji
i spopularyzowanie dziatan
edukacyjnych na rzecz dzieci
uzdolnionych.

21 marca
2011 r.
MSCDN

Wydziat w
Ptocku

10 000 zt




OPIS DZIALANIA

Festiwal Nauki przeznaczony dla uczniéw klas V-VI szkét podstawowych i gimnazjow z Plocka i powiatu ptockiego. Podczas Festiwalu dziataé beda stanowiska przedmiotowe, na ktorych uczniowie
wykonywaé¢ bedg samodzielnie ¢wiczenia i doswiadczenia zdobywajac wiedze w sposob holistyczny i ksztatcac r6znorodne umiejetnosci. Zorganizowane réwniez bedg konkursy popularyzujace dang

dziedzine wiedzy i logiczne myslenie.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem

Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu

Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze .
Uwagi dodatkowe: W miare mozliwosci warto w konkursach poruszy¢ tematyke wiedzy o regionie. Badania pokazujg bowiem, ze mieszkancy Mazowsza posiadajg wiedze o wkasnych subregionach

(ptockim, ostroteckim, siedleckim, radomskim, ciechanowskim) a nie postrzegajg Mazowsza jako catosci.

7.19g

Mazowieckie
Samorzadowe
Centrum
Doskonalenia
Nauczycieli
Wydziat w
Radomiu

Forum Mazowieckich
Mitosnikéw Matematyki

Materiaty z logo Mazowsza:

-Plakaty informacyjne

-Zaproszenia do szkot podstawowych, gimnazjow i ponadgimnazjalnych.
-Materiaty dydaktyczne dla uczestnikdw (na nosnikach cd oraz w formie
papierowej)

-Listy gratulacyjne dla wyr6zniajacych sie uczestnikow Forum /uczniéw i ich
opiekunow/

Zajecia warsztatowe dla uczniéw uzdolnionych matematycznie prowadzone
przez wyktadowcow

z wyzszych uczelni.

Prezentacja dziatan Mazowsza na rzecz wspierania uczniéw zdolnych.
Fotoreportaze z Forum MMM na stronie internetowej Wydziatu,

Relacje w lokalnych mediach.

Upowszechnienie informacji o
wspieraniu przez Marszatka
Mazowsza uczniow
uzdolnionych w zakresie nauk

Scistych:

-stypendia dla ucznidéw,
-opieka nad uczestnikami
projektu Mazowieckie Talenty

28 marca -
20 grudnia
2011r.

(konferencja
inauguracyjn
a
23 marca
2011r.)
MSCDN
Wydziat
Radom

7 000 zt




OPIS DZIALANIA

Forum Mazowieckich Mitosnikéw Matematyki skierowane jest do nauczycieli matematyki wszystkich typow szkét oraz uczniéw realizujacych projekt Mazowieckie Talenty. Na inauguracje Forum
zaprosimy Marszatka Wojewddztwa Mazowieckiego, przedstawicieli DEPIS oraz przedstawicieli Kuratorium O$wiaty. W ramach Forum zaplanowane sa prezentacje merytoryczne, panel dyskusyjny
oraz prezentacja dziatan Mazowsza na rzecz wspierania uczniéw zdolnych. Przedstawiony zostanie program i harmonogram zaje¢ warsztatowych dla uczniéw uzdolnionych matematycznie.
Przewidujemy 40 godzin dydaktycznych warsztatéw dla uczniéw uzdolnionych matematycznie. Zajecia poprowadza wyktadowcy z wyzszych uczelni oraz nauczyciele konsultanci MSCDN. Efekty
dziatan w ramach Forum MMM bedg udokumentowane i prezentowane na stronach www MSCDN oraz w lokalnych mediach. Wszystkie materiaty informacyjne, dydaktyczne i promocyjne beda
opatrzone barwami i logo Mazowsza.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Przed konferencja:

- Plakaty informacyjne umieszczone beda w szkotach i placéwkach
o$wiatowych, mazowieckich jednostkach organizacyjnych oraz jednostkach
samorzadoéw terytorialnych,

- Zaproszenia personalizowane, ktdre zostang skierowane do dyrektorow oraz
nauczycieli szkét, przedszkoli i innych placéwek opiekuficzo-wychowawczych
(do 200 oso6b).

- Strona internetowa MSCDN zawierajaca niezbedne informacje na temat
cyklicznych konferencji ,Europejski Dzien Jezykow”.

Konferencja: Europejski
Dziehn Jezykow
Mazowieckie

Samorzadowe Uczestmcy. 150 - 200 - Informacja w lokalnych mediach. Promowanie inicjatyw Rady
Centrum uczestnikow . .. S . -~
. . . W trakcie konferenciji: Europy i Unii Europejskiej w 26 wrzesnia
7.1h Doskonalenia z terenu miasta SiedIce, Lo . . L X
L A . - Warsztaty dla nauczycieli jezykdéw obcych. zakresie europejskiej polityki 2011r.

Nauczycieli powiatow: siedleckiego, . ‘s o - -

. oo b - Degustacja potraw z roznych stron $wiata. jezykowej.
Wydziat w garwolinskiego, fosickiego, Oferta wydawnicza wspierajgca nauczanie jezykéw obcych
Siedlcach sokotowskiego, wy pleraja lezy yen.

Po konferencji:

- Relacja na stronie www.siedlce.mscdn.pl

- Zamieszczenie informacji pokonferencyjnej w Meritum oraz lokalnych
mediach.

- Fotoreportaz promujacy nauke jezykéw obcych, roznorodnos¢ jezykowa
Europy i zachecajacy do udziatu w kolejnych edycjach.

wegrowskiego

OPIS DZIALANIA




Konferencja skierowana jest do dyrektorow i nauczycieli, zwtaszcza jezykéw obcych, przedszkoli, szkét i placéwek oswiatowo-wychowawczych znajdujgcych sie w Siedlcach, na terenie powiatéw:
siedleckiego, tosickiego, garwolinskiego, sokotowskiego, wegrowskiego. Zorganizowana zostanie we wspotpracy z: Osrodkiem Rozwoju Edukacji w Warszawie, wydawnictwami podrecznikdw do nauki
jezykéw obcych, Nove Kino, Restauracjg Orientalng oraz Delegaturg Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Mazowieckiego w Siedlcach. W ramach konferencji przeprowadzone zostang warsztaty
metodyczne dla nauczycieli jezykdw obcych.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Przed konferencja:
- Plakaty informacyjne umieszczone bedg w szkotach i placéwkach
VIII Miedzynarodowa oswiatowych, uczelniach wyzszych, mazowieckich jednostkach
Konferencja Naukowa organizacyjnych oraz jednostkach samorzgdow terytorialnych,
.Bezpieczenstwo - Zaproszenia personalizowane, ktére zostang skierowane do pracownikéw
cztowieka naukowych uczelni w kraju i za granica, przedstawicieli nadzoru Doskonalenie kadry naukowej
a rozwoj naukowo- pedagogicznego, dyrektoréw oraz nauczycieli szkét, przedszkoli i innych Kierowniczej i pracownikéw '
Mazowieckie techniczny” placéwek opiekunczo-wychowawczych (do 150 oséb). MSCDN
Samorzadowe Uczestnicy: 100 - Strona internetowa MSCDN zawierajaca niezbedne informacje na temat
Centrum uczestnikow (pracownikow |cyklicznych konferencji ,Bezpieczenstwo cztowieka a ...”
7.1i Doskonalenia naukowych ok. 20 uczelni |- Informacja w lokalnych mediach. X X
Nauczycieli w kraju i za granica, W trakcie konferenciji: Doskonalenie kadry naukowej
Wydziat w dyrektoréw, nauczycieli ze |- Banery reklamowe Urzedu Marszatkowskiego i MSCDN. . o o '
. s . ; . . ; kierowniczej i pracownikéw
Siedlcach szkot i placéwek z terenu |- Materiaty konferencyjne z logami Mazowsza i MSCDN. MSCDN
miasta Siedlce, powiatéw: |- Prelekcje pracownikéw MSCDN.
siedleckiego, - Publikacje MSCDN.
garwolinskiego, tosickiego, |Po konferencji:
sokotowskiego, - Relacja na stronie www.siedlce.mscdn.pl oraz informacja pokonferencyjna w
wegrowskiego) prasie lokalnej.
- Publikacja pokonferencyjna.

OPIS DZIALANIA

MSCDN Wydziat w SiedIcach od pierwszej konferencji z tego cyklu uczestniczy w jej organizacji. Jest to konferencja trzydniowa organizowana rokrocznie w dniach 7-9 wrze$nia we wspotpracy z
Drohiczynskim Towarzystwem Naukowym, Uniwersytetem Przyrodniczo-Humanistycznym w SiedIcach, Seminarium Duchownym w Drohiczynie. Konferencja realizowana jest w formie sesji plenarnej i
panelowej. Drugiego dnia konferencji obrady odbywajg sie w trzech sekcjach: edukacyjnej, filozoficznej i politologicznej. Odpowiedzialni jesteSmy za organizacje i prowadzenie sekcji edukacyjne;j.
Konferencja uatrakcyjniana jest elementami wielokulturowosci zwigzanymi z jej tematem przewodnim. Poklosiem kazdej konferencji jest publikacja.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

7.1j

Mazowieckie
Samorzadowe
Centrum
Doskonalenia
Nauczycieli
Wydziat w
Ostrotece

Konferencja
podsumowujaca projekt
.Mazowieckie Talenty —
Szkota Wspierajgca
Uzdolnienia”.

Uroczyste nadanie
szkotom uczestniczacym
w projekcie certyfikatow.
(120 uczestnikow)

Przed konferencja:

- Informacja (zaproszenie) na stronie internetowej MSCDN Wydziat w
Ostrotece;

- Link do projektu ,Mazowieckie Talenty”;

- Zaproszenia indywidualne (18 szkot bioracych udziat w projekcie oraz
przedstawiciele organéw prowadzacych);

- Zaproszenie zamieszczone w lokalnym radiu

W trakcie konferenciji:

- Rollbaner jednostki (MSCDN Wydziat w Ostrotece);

- Ekspozycja fotograficzna (szkolne fotoreportaze ilustrujgce realizacje
projektu);

- Certyfikaty ,Szkota Wspierajgca Uzdolnienia”.

Po konferencji:

- Sprawozdanie z przebiegu przedsiewziecia (strona internetowa Wydziatu);
- Komunikat pokonferencyjny.

Zamkniecie projektu;
upowszechnianie projektéw
edukacyjnych nakierowanych
na prace z uczniem zdolnym.

styczen 2011
r.
(siedziba
Wydziatu)

800 zt promocja
1 200 zt koszt
obstugi




OPIS DZIALANIA

Konferencja wewnatrzregionalna skierowana do szkét powiatow: wyszkowskiego, makowskiego, ostrowskiego, przasnyskiego, ostroteckiego i miasta Ostroteka oraz przedstawicieli Jednostek
Samorzadu Terytorialnego (organéw prowadzacych). Konferencja z udziatem przedstawiciela Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego (patronat), przedstawiciela Mazowieckiego
Kuratorium Oswiaty oraz prezesa Polskiego Stowarzyszenia Kreatywnosci. Przedsiewziecie zamyka projekt rozpoczety 02.02.2009r.; jest jego podsumowaniem. W czasie konferencji nastapi wreczenie
certyfikatéw szkotom bioracym udziat w projekcie na tle prezentacji multimedialnych ilustrujgcych realizacje projektu w poszczego6lnych szkotach.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Przed konferencja:

- Informacja (zaproszenie) na stronie internetowej MSCDN Wydziat w

Ostrotece;

- Zaproszenia indywidualne (nauczyciele szk6t zawodowych oraz
Mazowieckie przedstawiciele pracodawcow); Upowszechnienie modutowego
Samorzadowe Konferencja: Szkolnictwo |- Zaproszenie zamieszczone w lokalnym radiu. ksztatcenia zawodowego. 2 000 zt
Centrum zawodowe a lokalny rynek |W czasie konferenciji: Diagnozowanie oczekiwan luty 2011 r. promocja

7.1k Doskonalenia pracy”. - Rollbaner jednostek (MSCDN Wydziat w Ostrotece, WUP); pracodawcow wobec (siedziba 1 000 zt koszt

Nauczycieli (100 uczestnikow) - Materiaty konferencyjne dla uczestnikéw (teczki z logo MSCDN, kwartalnik absolwentow szkét Wydziatu) obstugi
Wydziat w ~Meritum”, plyta CD- ksztalcenie modutowe. zawodowych.
Ostrotece Po konferencji:

- Sprawozdanie z przebiegu konferencji (strona internetowa);

- Fotoreportaz;

- Komunikat konferencyjny (strona Wydziatu).

OPIS DZIALANIA

Konferencja wewnatrzregionalna realizowana jako przedsiewziecie wspolne z WUP, skierowana do nauczycieli przedmiotéw zawodowych, dyrektoréw szkét zawodowych, przedstawicieli JST,
przedstawicieli WUP oraz pracodawcow. Jej celem jest propozycja modutowego ksztatcenia zawodowego jako odpowiedzi na zapotrzebowanie rynku pracy (prezentacja MSCDN); prezentac;ji
wyposazenia techno — dydaktycznego (prezentacja ofert firm) szk6t umozliwiajacego wprowadzenie ksztatcenia modutowego. Bedzie to rowniez okazja do charakterystyki regionalnego rynku pracy i
przedstawienia w panelu dyskusyjnym oczekiwan pracodawcow skierowanych do absolwentéw szkét zawodowych, opublikowanych nastepnie w komunikacie konferencyjnym Wydziatu.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dzialania z zalo Zzeniami Strateqgii Promocji Wojewodztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Przed konferencja:
- Informacja (zaproszenie) na stronie internetowej MSCDN Wydziat w

Konferencja ,Prezydencja Ostrotece:

Mazowieckie Polski w Radzie Unii L . .
S - Zaproszenia indywidualne; Lo
Samorzadowe Europejskiej” — . . . kwiecieh .
; R - Zaproszenie zamieszczone w lokalnym radiu. L 600 zt promocja
Centrum przedsiewziecie . Upowszechnianie wiedzy na 2011r.
7.1l Doskonalenia oswiecone W czasie konferencj: temat czym jest prezydencja (siedziba 1200 ztkoszt
' L P geor . - Rollbaner jednostki (MSCDN Wydziat w Ostrotece); - czym Jest prezydency - obstugi
Nauczycieli przewodnictwu Polski w Po konferencii: Polski w Unii Europejskiej Wydziatu)
Wydziat w Unii Europejskie;. -S rawozdarii'e z przebiegu konferencji (strona internetowa);
Ostrotece (140 uczestnikow) P P 9 J ’

- Fotoreportaz;
- Komunikat konferencyjny (strona Wydziatu).

OPIS DZIALANIA

Konferencja wewnatrzregionalna skierowana do dyrektoréw i nauczycieli szkét z powiatow:
W ramach konferencji zaplanowano wyktad (Wydziat Dziennikarstwa UW) na temat: ,Czym jest prezydencja Polski w Unii Europejskiej; wystgpienia europarlamentarzystow regionu oraz prezentacje
LLekcji o prezydenciji” przeznaczong dla ucznidéw wszystkich typow szkét (Regionalne Centrum Informacji Europejskiej).

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo Zzeniami Strategii Promociji Wojewddziwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




7.1

Mazowieckie
Samorzadowe
Centrum
Doskonalenia
Nauczycieli
Wydziat w
Ostrotece

Festiwal nauki — w ramach
projektu Systemowego
~,Mazowieckie Centra
Talentu i Kariery”
(komponent Mtodziezowa
Akademia Umiejetnosci).
(350 uczestnikow)
(dziatanie zgtoszone
przez Delegatur ¢ UMWM
w Ostrot ece)

Przed przedsiewzieciem:

- Plakaty informacyjne skierowane do szko6t gimnazjalnych i
ponadgimnazjalnych;

- Zaproszenia imienne do szkét oraz informacja o przedsiewzieciu na stronie
internetowej MSCDN;

- Link do interaktywnego portalu strony MCTiK (zawierajgcego m.in.:
prezentacje osiggnie¢ uczniéw, fora dyskusyjne, muzeum techniki i
ciekawostek nauki, ...)

- Informacja w lokalnych stacjach radiowych.

W trakcie przedsiewziecia:

- Baner Festiwalu — w eksponowanym miejscu CTK;

Plakietki z logo projektu rozdawane uczniom;

- Ulotki reklamujace projekt MCTiK;

- Rollbaner MSCDN Wydziat w Ostrotece;

- Fotoreportaz ilustrujacy realizacje komponentu MCTiK — MUA,;

Po festiwalu:

- Fotoreportaz na stronie MSCDN i MSCDN Wydziat w Ostrotece;
Film zrealizowany przez uczestnikéw MAU.

Celem konferencji jest
propagowanie gtéwnej idei
projektu MCTIK —
wyréwnywanie szans
edukacyjnych dzieci i
miodziezy w wojewoddztwie
mazowieckim (MAU).

czerwiec
2011r.

koszt promocji w
ramach kosztow
promaociji
projektu;

4 000 zt koszt
obstugi

OPIS DZIALANIA

Festiwal jest czescig projektu systemowego MCTIK (Komponent MAU), wpisujacym sie w dziatanie wewnatrzregionalne. Festiwal bedzie prezentacjg dokonanh zrealizowanych w Komponencie MAU; w
tej czesci zaprezentujg sie uczestnicy projektu z poszczegélnych grup przedmiotowych. Prezentacje multimedialne z dziedziny fizyki, chemii, matematyki potaczone z ekspozycjami doswiadczalnymi
zaprezentujg prowadzacy MAU wykladowcy z Uniwersytetu Warszawskiego, Politechniki Warszawskiej, Mazowieckiego Samorzadowego Centrum Doskonalenia Nauczycieli. Planowana jest rowniez

gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych.

ekspozycja Centrum Nauki Kopernik (wystawa objazdowa ,Eksperymenty”). Festiwal planowany jest jako formuta upowszechniania nauk scistych; skierowana do uczniéw i nauczycieli szkét




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatbw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Istnieje mozliwos¢ wykorzystania w materiatach zwigzanych z realizacjg festiwalu zamiast logo Marki Mazowsze w wersji podstawowej (czerwonej) piktogramu uzupetniajgcego w
postaci planety, ktéry obrazowatby tematyke przedsiewziecia. Kolor piktogramu determinuje kolor logo czyli w tym przypadku bytoby ono w kolorze niebieskim (PANTONE Pro. Blue C). Wskazane jest
nawigzanie wspotpracy z Biurem Prasowym UMWM i Wydzialem Komunikacji Zewnetrznej (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka")

Przed konferencjg i targami:
- Plakaty informacyjne, ulotki umieszczone w mazowieckich jednostkach
Il Subregionalne Targi organizacyjnych oraz jednostkach samorzadu terytorialnego.
Edukaciji i Pracy i - Zaproszenia personalizowane — skierowane do 200 os6b. S
L L . . . . . kwiecieh -
Mazowieckie konferencja inaugurujgca |- Banner na stronie www.ciechanow.mscdn.pl z zaproszeniem do udziatlu w mai 2011r
Samorzadowe targi. konferenciji i targach. ) '
. I . . . T . (wedtug
Centrum Uczestnicy targébw: 1500 |- Informacja w lokalnej prasie. Rozpowszechnienie informaciji i
. . . . L - e . ustalen z
7.1m |Doskonalenia 0s6b z terenu catego W trakcie konferenciji i targow: o dziatalnosci i ofercie instviuciami 1 500 zt
Nauczycieli Mazowsza - Ekspozycja MSCDN Wydziat w Ciechanowie na bannerze, szkoleniowej MSCDN yiucjam
. ; ) . . . . . e wspotorganiz
Wydziat w Uczestnicy konferenciji: - Prezentacja multimedialna o dziatalnosci i ofercie placéwki. ujacymi)
Ciechanowie 100 os6b z terenu - Materialy informacyjne, gadzety, drobne upominki. 1acy
Mazowsza Po konferenciji i targach:
Relacja na stronie www.ciechanow.mscdn.pl .
Relacja w prasie lokalnej.

OPIS DZIALANIA

Konferencja regionalna skierowana do przedstawicieli jednostek samorzadu terytorialnego z terenu Mazowsza. W konferencji w dyskusji panelowej wezmg udziat przedstawiciele instytucji
samorzadowych, pracodawcy oraz przedstawiciel MSCDN Wydziat w Ciechanowie. Il Subregionalne Targi Edukac;ji i Pracy skierowane sg do oséb zainteresowanych planowaniem ksztatcenia i kariery
zawodowej (mtodziezy, nauczycieli, i innych zainteresowanych osob). Targi maja m.in. przyblizyé specyfike naszej placéwki i zachecié¢ nauczycieli do korzystania z oferowanych przez nas szkolen.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




7.1n

Mazowieckie
Samorzadowe
Centrum
Doskonalenia
Nauczycieli
Wydziat w
Ciechanowie

Regionalna konferencja
podsumowujgca XXIV
edycje konkursu
matematycznego ,Liga
zadaniowa”.
Uczestnicy: 100 os6b z
terenu powiatéw:
ciechanowskiego,
ptonskiego, puttuskiego,
zurominskiego,
miawskiego.

Przed konferencja:

- Zaproszenia personalizowane skierowane do 150 os6b

- Banner na stronie www.ciechanow.mscdn.pl z zaproszeniem do udziatu w
konferenciji

W trakcie konferenciji:

- Ekspozycja MSCDN Wydziat w Ciechanowie na bannerze,

- Prezentacja multimedialna promujgca dziatania MSCDN Wydziat w
Ciechanowie.

- Prezentacja podsumowujaca roczng prace nad konkursem.

Po konferencji:

- Relacja i fotoreportaz z imprezy na stronie www.ciechanow.mscdn.pl

Rozpowszechnienie informacji
o dziataniach MSCDN Wydziat
w Ciechanowie, w tym o
konkursie ,Liga zadaniowa”

4 czerwca
2011r.

1500 zt




OPIS DZIALANIA

Konferencja podsumowujgca XXIV edycje konkursu ,Liga zadaniowa” skierowana jest do dyrektoréw szkét podstawowych i gimnazjow, nauczycieli matematyki przygotowujacych uczniéw do konkursu

oraz biorgcych udziat w pracach komisji konkursowych, uczniéw nagrodzonych i wyréznionych w konkursie oraz ich rodzicéw/opiekunéw. W ramach konferencji planowane sg prezentacje: promujace

dziatania MSCDN Wydziat w Ciechanowie, podsumowujgce roczng prace nad konkursem oraz prezentujgcg wyniki uczniéw. Konferencja ma na celu nie tylko rozpowszechni¢ informacje o dziataniach

MSCDN Wydziat w Ciechanowie, ale rowniez aktywizowaé¢ srodowiska nauczycieli matematyki na rzecz pracy z mtodziezg zainteresowang poznawaniem matematyki. Podczas imprezy planowany jest
dla uczniéw Mini konkurs z nagrodami.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

. . . L marzec 2011
. . « Plakaty informacyjne umieszczone w mazowieckich jednostkach
Projekt edukacyjny . B ; - r.
) organizacyjnych oraz jednostkach samorzgadu terytorialnego
~Szkoty dwujezyczne . . . - . ; 2000zt
wo « Zaproszenia do dyrektoréw szkét i nauczycieli szk6t dwujezycznych z terenu L
Mazowsza” majacy ha : S kwiecien/
Lo . . Mazowsza do udziatu w projekcie )
Mazowieckie celu stworzenie wsparcia - ; - . . . maj 1000zt
s . « Strona internetowa projektu MSCDN zawierajgca niezbedne informacje na
Samorzadowe dla sieci szkoét . . i L .. 2011r.
- temat projektu ,Szkoty dwujezyczne Mazowsza Upowszechnienie informacji o
Centrum dwujezycznych w naszym |, Obszerna informacja w lokalnych mediach i w Meritum dotyczaca przebiegu |projekcie ,Szkoty dwujezyczne
7.10 Doskonalenia wojewoédztwie. . I maj 2011 r. 8000zt
L o . projektu Mazowsza”, promowanie idei
Nauczycieli Uczestnicy: 150 0s6b z . . . . . .
. S « Warsztaty o charakterze jezykowo-metodycznym z podzialem na jezyki dwujezycznosci .
Wydziat w wojewddztwa . ; . . . S czerwiec 3000zt
. o « Konferencja podsumowujaca projekt — prezentacja przedsiewzie¢
Warszawie mazowieckiego . . . 2011r.
zrealizowanych w trakcie projektu 2000z}
« Broszura informacyjna zawierajgca osiagniecia poszczegoélnych placéwek wrzesien
uczestniczacych w projekcie oraz statystyke. 2011 1

OPIS DZIALANIA

Projekt edukacyjny ,Szkoly dwujezyczne Mazowsza” ma na celu promowanie nauczania dwujezycznego i idei CLIL (nauczanie przedmiotowo-jezykowe). Dziatania szkét dwujezycnychdwujezycznych
zgodne sa dwujezycznych wychodzg naprzeciw europejskiej polityce jezykowej, ktora stawia na wielojezycznos¢ i wielokulturowos$¢. MSCDN poprzez realizacje projektu przyczyni sie do wzmocnienia
sieci szk6t i upowszechnienia zasad nauczania przedmiotowo-jezykowgo. Podczas realizacji projektu szkoty dwujezyczne bedg miaty okazje przedstawi¢ swoje dotychczasowe osiggniecia. Nauczycieli
beda uczestniczy¢ w warsztatach podnoszacych ich umiejetnosci metodyczne i jezykowe. Projekt bedzie realizowany we wspoétpracy ze szkotami dwujezycznymi, Ogélnopolskim Stowarzyszeniem
Dwujezycznosci ,Bilinguis” oraz z Ministerstwem Edukacji Narodowej.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Przed konferencja:

* Plakaty informacyjne umieszczone w mazowieckich jednostkach
organizacyjnych oraz jednostkach samorzadu terytorialnego,

* Zaproszenia personalizowane, skierowane do poszczegolnych typow

Cykl Konferenciji
T dla Edukaciji, czyli

Mazowieckie nowoczesne przedszkola” szkéHiplacéwek oswiatowych
(S:E;rnnt(r)l:fnqdowe %Igv\?ctiziil;keagzlkg}zy“ * Banner konferencyjny na stronie MSCDN Wydzial w Warszawie Promocia nowoczesnvch
. R Y * Informacja w lokalnych mediach. ) Y . .
7.1p Doskonalenia podstawowe W trakcie konferencji metod pracy z wykorzystaniem | maj 2011 r. 8 000 zt
Naucz_ymell AT dla EdUKaC!" czyl_l R * Warsztaty metodyczne dla nauczycieli. T
Wydziat w nowoczeshe gimnazja Po konferencii:
Warszawie Uczestnicy: 3x 150 Il

* Relacja na stronie www.mscdn.edu.pl
* Zamieszczenie informacji pokonferencyjnej w formie publikacji zwartej
MSCDN (w tym materiatbw metodycznych),

uczestnikow

OPIS DZIALANIA

Konferencja skierowana jest do dyrektoréw i nauczycieli przedszkoli, szkét z terenu Wojewddztwa Mazowieckiego. Zorganizowana zostanie we wspotpracy z: Akademig Pedagogiki Specjalnej i firmami
promujacymi sprzet multimedialny. W ramach konferencji zaplanowane sg prezentacje dziatan nauczycieli, panel dyskusyjny oraz wyktad. Konferencja ma zacheci¢ uczestnikéw do wiaczenia w proces
edukacyjny nowoczesnych technik multimedialnych nowoczesnych technik nauczania oraz zacheci¢ nauczycieli do wymiany doswiadczen.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Zainteresowanie szkol
projektami promujacymi rozwoj 2 000 zt
Mazowieckie * Plakaty informacyjne umieszczone w mazowieckich jednostkach :Jnr,:)lslz?énzc;fm Kluczowych
Samorzadowe Konkurs Wespot w zespét |organizacyjnych oraz jednostkach samorzadu terytorialnego, 1000 zt
Centrum — czyli zrébmy to razem * Zaproszenia personalizowane, skierowane do poszczegolnych typow Wsparcie nauczycieli maj-
7.1r Doskonalenia placéwek podejmujacych nowatorskie czerwiec
Nauczycieli Uczestnicy: 50 szkot * Impreza finalowa dziatania edukacyjne 2011r. 2500 7t
Wydziat w * Nagrody dla uczestnikow
Warszawie Promowanie multimediow w 5000 zt
edukaciji

OPIS DZIALANIA

Konkurs WESPOL W ZESPOL to program skierowany do uczniéw i nauczycieli szkét gimnazjalnych wspierajacy uczestnictwo miodziezy w zajeciach pozalekcyjnych. Zacheca do podejmowania
wspolnych, zespotowych dziatan na rzecz srodowiska jednoczesnie stuzac indywidualnemu rozwojowi zaréwno uczniéw jak i pedagogéw oraz promuje idee spoteczenstwa informacyjnego
wykorzystujacego multimedia w procesie dydaktyczno-wychowawczy. Konkurs polega¢ bedzie na zastosowaniu metody projektu w rozwigzaniu istotnego dla szkoty lub najblizszego srodowiska zadania
z obszaru tematycznego Promocja zdrowia. Mogg w nim uczestniczy¢ zespoly sktadajace sie z uczniéw, nauczycieli, rodzicow, pracownikdw gimnazjum i innych sojusznikéw szkoty. Szkota moze
zgtosi¢ do konkursu wiecej niz jeden zesp6t pod warunkiem, ze kazdy z nich podejmie inny temat projektu. Ocenie poddana zostanie prezentacja multimedialna dokumentujaca przebieg projektu i
dokonan zespotu reprezentujgcego szkote, wykonana przez uczniow.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: W miare mozliwosci warto w konkursie poruszy¢ tematyke wiedzy o regionie. Badania pokazujg bowiem, ze mieszkancy Mazowsza posiadajg wiedze o wkasnych subregionach
(ptockim, ostroteckim, siedleckim, radomskim, ciechanowskim) a nie postrzegajg Mazowsza jako catosci.

Przed konferencja:

- Plakaty informacyjne umieszczone w mazowieckich jednostkach
organizacyjnych oraz jednostkach samorzadu terytorialnego,

- Zaproszenia personalizowane — skierowane do 800 oséb.

Konferencja inaugurujgca
projekt z Programu
.Uczenie sie przez cate

Mazowieckie Y - Strona internetowa projektu INNOVACREAWORK Lo -
Samorzadowe zycie Banner na stronie www.mscdn.edu.pl z przekserowaniem na strone projektu Upowszechnienie informacji
a pt,INNOVACREAWORK- . L -edu-pizp & proj " |projekcie realizowanym w .
Centrum - . W trakcie konferenciji: . 13 stycznia
. Enterprise as Innovation to T : - L e ramach wspétpracy z 11 20 000 zt
7.1s Doskonalenia Materiaty informacyjne o Programie "Uczenie sie przez cate zycie”, . . S 2011r

L Create New Work Places . - : . - . o instytucjami europejskimi w

Nauczycieli - .. . |Materialy edukacyjne promujace dziatania MSCDN z 11 instytucjami .
. at Time of Global Crisis”. T . L . Programie LLP_ Leonardo da

Wydziat w europejskim w ramach projektu LLP- Leonardo da Vinci w Programie TOI- L -

. . Vinci- Transfer Innowacji
Warszawie Transfer Innowacji

Uczestnicy: 300 os6b z

terenu calego Mazowsza Wystawa prac powstatych podczas wspétpracy miedzynarodowej

Po konferencji:
Relacja na stronie www.mscdn.edu.pl oraz na stronie projektu.

OPIS DZIALANIA

Celem konferencji skierowanej do przedstawicieli jednostek samorzadu terytorialnego, kadry kierowniczej i nauczycieli szkét gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych z terenu Mazowsza jest
przedstawienie zatozen projektu ,,INNOVACREAWORK Enterprise as Innovation to Create New Work Places at Time of Global Crisis”, z ukierunkowaniem na kompetencje spoteczne i obywatelskie w
zakresie nabywania umiejetnosci kreatywnosci i przedsiebiorczosci w warunkach globalnego kryzysu, upowszechnianie innowacyjnych metod we wspotpracy miedzynarodowej w zakresie tematyki
projektu. Celem miedzynarodowe]j konferencji j skierowanej dla kadry kierowniczej i nauczycieli szkét gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych jest wymiana doswiadczen i dobrych praktyk we wspotpracy
europejskiej oraz przeprowadzenie warsztatow metodycznych na temat upowszechniania innowacyjnego programu przedsiebiorczosci i kreatywnosci wspomagajacego tworzenie nowych miejsc
pracy w dobie globalnego kryzysu.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




Przed konferencia:

- Plakaty informacyjne umieszczone w mazowieckich jednostkach
organizacyjnych oraz jednostkach samorzadu terytorialnego, szkotach
gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych

- Zaproszenia personalizowane — skierowane do 300 oséb

- Strona internetowa projektu INNOVACREAWORK

- Banner na stronie www.mscdn.edu.pl z przekserowaniem na strone projektu. |Upowszechnianie idei projektu

Mazowieckie

22rr:1ti)l:fnqdowe E?n;irir;?: dowa w W trakcie konferenciji: i dobrych praktyk 5-8 lipca
. edzy L - Przekazanie i adaptacja programu edukacyjnego ,LHTBAE” z z udziatem przedstawicieli 11 2011r. 40 000 z
7.1t Doskonalenia okresie Polskiej . . L e . . - o
L " . .. |ANPE/Hiszpania dotyczacego przedsiebiorczosci i kreatywnosci w instytucji europejskich
Nauczycieli Prezydencji w Radzie Unii . . o . . . S
. S znajdowaniu nowych miejsc pracy w dobie globalnego kryzysu wspotpracujgcych w Projekcie
Wydziat w Europejskiej . o . TR .
. - Wymiana doswiadczenh europejskich i wskazanie na przyktady dobrych
Warszawie
praktyk
- European Fair: wystawa zorganizowana przez kraje uczestniczace w
projekcie

Po konferenciji:
Relacja na stronie www.mscdn.edu.pl oraz na stronie projektu

OPIS DZIALANIA

Celem konferencji skierowanej do przedstawicieli jednostek samorzadu terytorialnego, kadry kierowniczej i nauczycieli szkét gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych z terenu Mazowsza jest
przedstawienie zatozen projektu ,INNOVACREAWORK Enterprise as Innovation to Create New Work Places at Time of Global Crisis”, z ukierunkowaniem na kompetencje spoteczne i obywatelskie w
zakresie nabywania umiejetnosci kreatywnosci i przedsiebiorczosci w warunkach globalnego kryzysu, upowszechnianie innowacyjnych metod we wspotpracy miedzynarodowej w zakresie tematyki
projektu. Celem miedzynarodowej konferencji j skierowanej dla kadry kierowniczej i nauczycieli szkét gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych jest wymiana doswiadczen i dobrych praktyk we wspotpracy
europejskiej oraz przeprowadzenie warsztatow metodycznych na temat upowszechniania innowacyjnego programu przedsiebiorczosci i kreatywnosci wspomagajacego tworzenie nowych miejsc
pracy w dobie globalnego kryzysu.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Przed gala:

- Plakaty informacyjne o konkursie umieszczone w mazowieckich jednostkach
organizacyjnych oraz jednostkach samorzadu terytorialnego,

- Zaproszenia personalizowane — skierowane do 100 oséb.

- Listy intencyjne do sponsoréw.

W trakcie gali: -
o - . . .- . . Rozpowszechnienie
Mazowieckie - Stanowiska promocyjne dla szkét i nauczycieli z szerokiego kregu laureatéw |. , .
Samorzadowe Gala konkursu ,,Inowator Statuetki dla zdobywcow trzech pierwszych miejsc w kategoriach: informacii o konkursie
2 Roku 2011 w Oswiacie” |. . yw °ch p Y J ategoriz o ,»,Innowator Roku 2011 27
Centrum innowacyjna szkota, innowacyjny nauczyciel, nowatorski scenariusz zaje¢ o, : L
. " . . w Oswiacie” organizowanym | pazdziernika
7.1u Doskonalenia o . edukacyjnych, tworczy miodego nauczyciel . 6 000 zt
L Uczestnicy: 100 os6b z p S przez MSCDN, podsumowanie 2011r.
Nauczycieli -Wystawa prac twdrczych nauczycieli . L
. terenu calego Mazowsza - . . dokonan nauczycieli
Wydziat w - Wystawa prac nauczycieli — artystow amatorow . .
. PR innowatoréw na Mazowszu
Warszawie - Koncert muzyczny dla laureatdw i gosci zaproszonych na gale.

Po gali:

-Relacja na stronie www.mscdn.edu.pl z przebiegu gali konkursowej.

- Publikacja — Prezentacja prac laureatéw konkursu ,,Innowator Roku w
Oswiacie” — edycje 2009, 2010,2011.

- Podziekowania dla sponsoréw.

OPIS DZIALANIA

Rozstrzygniecie konkursu, ktérego celem jest promowanie na Mazowszu kreatywnych postaw nauczycieli oraz innowacyjnych dziatan szkét/placowek o$wiatowych. Laureaci konkursu otrzymajg
statuetki z tytutem Innowator Roku nadawanym w kategoriach: Innowacyjna szkota/placéwka oswiatowa, Innowacyjny nauczyciel, Nowatorski scenariusz zaje¢ edukacyjnych. Konkurs Innowator Roku
2011 jest kontynuacja inicjatywy, podjetej w 2009 roku przez MSCDN Wydziat w Warszawie w ramach Forum Nauczycieli Innowatoréw objetego patronatem Europejskiego Roku Kreatywnosci i
Innowacji. Od 2011 roku wprowadzona zostaje czwarta kategoria konkursowa na pamietnik twérczego mtodego nauczyciela. Podczas gali prezentowaé bedg swoje innowacyjne dziatania szkoty i
pojedynczy nauczyciele. Zorganizowana zostanie wystawa prac uczniéw oraz nauczycieli artystdw amatorow. Gale uswietni wystep dzieciecego lub mtodziezowego zespotu, posiadajacego juz swdj
dorobek artystyczny. Gala — rozstrzygniecie kolejnej edycji konkursu - bedzie takze okazjg do popularyzacji wartych rozpowszechnienia projektéw edukacyjnych, zachetg do podjecia trudu bycia
innowatorem oraz miejscem integracji osob, ktére popierajg idee nowatorstwa pedagogicznego.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem

Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu

Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: W miare mozliwosci warto w konkursie poruszy¢ tematyke wiedzy o regionie. Badania pokazujg bowiem, ze mieszkaricy Mazowsza posiadajg wiedze o wtasnych subregionach

(ptockim, ostroteckim, siedleckim, radomskim, ciechanowskim) a nie postrzegajg Mazowsza jako catosci.

7.1w

Mazowieckie
Samorzadowe
Centrum
Doskonalenia
Nauczycieli
Wydziat w
Warszawie

Projekt edukacyjny
Potowa drogi

* Konferencja informujaca
o projekcie edukacyjnym
Potowa drogi i badaniach
diagnostycznych
przeprowadzanych wiosng
2011, obejmujacych
uczniéw klas drugich
ponadgimnazjalnych. *
Przeprowadzenie
sprawdzianu Potowa drogi
* Konferencja informujaca
o projekcie edukacyjnym
Potowa drogi i badaniach
diagnostycznych
przeprowadzanych
jesienig 2011,
obejmujacych uczniéow
klas pierwszych
ponadgimnazjalnych.

* Przeprowadzenie
sprawdzianu Po
gimnazjum:

zaproszenia kierowane do szkot i nauczycieli matematyki
informacje na stronie internetowej www.polowadrogi.mscdn.pl
przewidywana liczba uczestnikéw: 140 oséb.

Przewidywana liczba uczniéw uczestniczacych w sprawdzianie wiosennym:

30000.

zaproszenia kierowane do szkét i nauczycieli matematyki
informacje na stronie internetowej www.polowadrogi.mscdn.pl
przewidywana liczba uczestnikéw :140 oséb.

Przewidywana liczba uczniéw uczestniczacych w sprawdzianie wiosennym :

25000.

Upowszechnienie informacji o
projekcie Potowa drogi, o
mozliwosci uczestnictwa w
badaniach projektu

luty-marzec
2011 r.

kwiecien
2011r.

wrzesien
2011r.

20 000 zt

17 000 zt




OPIS DZIALANIA

Potowa drogi to projekt edukacyjny realizowany pod patronatem Mazowieckiego Kuratora Oswiaty. Nauczyciele matematyki, uczacy w mazowieckich szkotach ponadgimnazjalnych, moga uczestniczy¢
w badaniach nad rozwojem umiejetnosci matematycznych swoich uczniéw. Uczestnictwo w badaniach jest dobrowolne i bezptatne. W ramach projektu przewidziano wyposazenie nauczycieli w
narzedzia diagnostyczne dla uczniéw klas pierwszych i drugich szkét ponadgimnazjalnych, obejmujace wystandaryzowane arkusze sprawdzianow wraz z aplikacjami informatycznymi umozliwiajaca
nauczycielom przeprowadzenie ewaluacji ksztattujgcej szkolne systemy nauczania matematyki.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze .




(7.2) Osrodek Edukacji Informatycznej i Zastosowa n Komputeréw w Warszawie

Przed wizytg studyjna:
- Publikacja informacji w katalogu miedzynarodowym wizyt studyjnych,

- Informacja na stronie internetowej OEIiZK http://oeiizk.waw.pl. Rozpowszechnianie informacji
Osrodek Edukacji W trakcie wizyty studyjnej: i przyktadéw dobrej praktyki na| wrzesien
Informatycznej i Wizyta studyjna ,Media - Promocja wybranych placoéwek edukacyjno — oswiatowych temat zastosowania mediow 2011r.
7.2a |Zastosowan cyfrowe w pracy z terenu Mazowsza, cyfrowych w pracy — czerwiec X
Komputeréw w bibliotekarzy” - Materiaty promocyjne o Warszawie i Mazowszu w jezyku angielskim. bibliotekarzy na przyktadzie 2012r.
Warszawie Po wizycie studyjnej: instytucji dziatajacych w
- Relacja na stronie internetowej OEIiZK, regionie Mazowsza

- Relacja w magazynach branzowych.

OPIS DZIALANIA
Wizyta studyjna jest skierowana do kadry zarzadzajacej, ekspertow i specjalistow w zakresie ksztalcenia. Bedzie odbywata sie na terenie Mazowsza. W wizycie wezmg udziat pracownicy OEIiZK a
takze reprezentanci krajow Unii Europejskiej, oraz przedstawiciele placowek edukacyjnych i bibliotek. Podczas wizyty studyjnej uczestnicy zdobedg informacje, oraz poznajg przyktady dobrej praktyki w
zakresie zastosowania mediow cyfrowych w pracy bibliotekarzy.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze (w j. angielskim) i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé spéjnosc¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z
Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze .

Projekt Miedzynarodowy Rok 2011 bedzie drugim rokiem trwania projektu. Realizacja dziatan odbywa

Osrodek Edukacji sie miedzy innymi poprzez prace w trakcie wizyt roboczych projektu, oraz Opracowanie i grudzieh
L w ramach programu ; ) . . . . S .
Informatycznej i Leonardo da Vinci drogq elektroniczng. Uczestnicy projektu otrzymujg materialy promocyjne upowszechnienie narzedzi 2009r.
7.2b Zastosowan . dotyczace Warszawy i Mazowsza w jezyku angielskim. Zostata uruchomiona  |informatycznych wspierajacych| - listopad X
P Transfer Innowaciji ,ICT for A . ] . . . . o
Komputeréw w IST" strona internetowa projektu http://ictforist.oeiizk.waw.pl, do ktérej link nauczanie przedmiotéw 2011r.
Warszawie umieszczony jest na stronach internetowych instytucji partnerskich. przyrodniczych

OPIS DZIALANIA

W projekcie ,ICT for IST” biorg udziat wyzsze uczelnie i placowki doskonalenia nauczycieli z pieciu krajow europejskich. Podczas pracy projektowej odbywaja sie miedzy innymi spotkania robocze
przedstawicieli partneréw, warsztaty dla nauczycieli, prace badawcze, opracowania materiatow szkoleniowych dla nauczycieli itp.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewodztwa Mazowieckiego




Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze (w j. angielskim) i ewentualnie innych elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych,
promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z
Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Przed konferencja:
- Informacja o konferencji na stronie OEIiZK,

. .. |Konferencja Jubileuszowa |- Personalizowane zaproszenia.
Osrodek Edukacji ] P

Informatveznei i z okazji XX — lecia W trakcie konferenciji:
yezne] Osrodka Edukaciji - Materiaty konferencyjne zawierajace materialy reklamowe OEIiZK, oraz wrzesien
7.2c Zastosowan - . - X X
Informatycznej i informacje dotyczace Mazowsza, 2011r.

Komputeréw w

] Zastosowan Komputeréw |- Rozstawienie roll-upéw i banneréw.
Warszawie

Po konferencji:
- Relacja na stronie internetowej Osrodka http://oeiizk.waw.pl.

OPIS DZIALANIA

Z okazji XX-lecia placéwki zostanie zorganizowana Konferencja Jubileuszowa potaczona z uroczysta kolacja. Podczas konferencji referaty wygtosza zaproszeni goscie oraz nauczyciele konsultanci

OEIiZK. Uczestnicy otrzymajg materiaty reklamowe OEIiZK oraz materiaty dotyczace regionu Mazowsze. Na konferencji Jubileuszowej z okazji XV-lecia placéwki mielismy przyjemnos$¢ gosci¢ Pana

Prof. Dr hab. Macieja M. Systo (Instytut Informatyki Uniwersytetu Warszawskiego), Pana Prof. Dr hab. Krzysztofa Diksa (Wydziat Matematyki, Informatyki i Mechaniki Uniwersytetu Warszawskiego),
Pana Laurence Rogersa (University of Leicester), Panig Ewe Mioduszewska (Universiteit van Amsterdam). Planujemy zaprosi¢ gosci tej samej rangi na konferencje z okazji XX-lecia




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Przed Zjazdem:
- Plakaty informacyjne rozmieszczone w siedzibach Osrodka,
- zaproszenia,

Osrodek Edukagji - strona internetowa Zjazdu.

s X Zjazd Opiekunow W trakcie Zjazdu:
Informatycznej i Szkolnych Pracowni - materiaty konferencyjne zawierajgce materiaty promujgce region Mazowsze
7.2d Zastosowan y y Yl A yp & g ’ X maj 2011 r. X
KOMDULErOW W Internetowych ,Mrozy - Rozstawione roll-upy, bannery.
P 2011 Po Zjezdzie:

Warszawie . -
- Relacja na stronie Zjazdu,

- Relacja na stronie internetowej Osrodka http://oeiizk.waw.pl,
- Artykut w prasie.

OPIS DZIALANIA

W 2011 roku odbedzie sie Jubileuszowy Zjazd Opiekunéw Szkolnych Pracowni Internetowych. Zjazdy organizowane sa w Mrozach od 2002 roku i skupiajg nauczycieli informatyki z catego kraju. Co
roku Zjazdy cieszg sie ogromnym zainteresowaniem. Podczas trzydniowego Zjazdu zaplanowany jest Panel Samorzadowy, warsztaty, wyktady, Noc Systemozercéw, ognisko, oraz mecz pitki noznej:
Mrozy — Reszta Swiata. Uczestnicy otrzymajg materiaty konferencyjne promujace region Mazowsze.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




(7.3) Biblioteka Pedagogiczna w Ptocku - (dziatania  tej jednostki zostaly zgtoszone przez Delegatur ¢ UMWM w Ptocku

Przed konkursem:

- Zaproszenia na papierze firmowym (zawierajacym logo Marki Mazowsze)
skierowane do szkot.

- Strona internetowa projektu - www.bp.plock.edu.pl

i - Rozmieszczenie plakatéw informacyjnych w szkotach.

Konkurs plastyczny ,Cwicz|. Przygotowanie pakietu tematycznego na temat wolontariatu w oparciu o
Biblioteka pomaganie innym”. zbiory Biblioteki.

7.3a Pedagogiczna w UCZEStnicy: 100 oséb W trakcie konkursu: 400 zt
Ptocku - Zajecia na temat idei Wolontariatu
(dziatanie zgtoszone Po konkursie:

przez Delegatur @ UMWM |- Otwarcie wystawy pokonkursowe;.

w Ptocku) - Wreczenie nagrod i wyrdznien.

- Relacja na stronie www.bp.plock.edu.pl
- Relacja w prasie lokalne;.

1 - 31 marca
Popularyzacja wiedzy na temat 2011r.
idei wolontariatu. BP w Plocku

OPIS DZIALANIA

Konkurs skierowany do uczniéw szkét gimnazjalnych z powiatéw: ptockiego grodzkiego, ptockiego ziemskiego, gostyninskiego i sierpeckiego. Konkurs ma zacheci¢ do wtaczenia sie w dziatalnos$¢
lokalna i europejska, uwrazliwi¢ mtodziez na potrzeby innych w zwigzku z ogtoszeniem przez Rade UE roku 2011 ,Europejskim Rokiem Dziatalnosci Wolontariackiej na rzecz aktywnego obywatelstwa”.
Wszyscy uczestnicy konkursu zostang uhonorowani nagrodami.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspotpracy z Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o konkursie a pozniej relacji z niego na stronie
www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckie;j.




7.3b

Il Konkurs Pieknego
Czytania.

Biblioteka Uczestnicy: 30 0s6b

Pedagogiczna w

Plocku (dziatanie zgtoszone

przez Delegatur ¢ UMWM
w Ptocku)

Przed konkursem:

- Zaproszenia na papierze firmowym (zawierajacym logo Marki Mazowsze)
skierowane do szkot i przedszkoli.

- Strona internetowa projektu — www.bp.plock.edu.pl

W trakcie konkursu:

- Przestuchania uczestnikow i ocena przez jury.

Po konkursie:

- Wreczenie nagrod i wyrdznien.

- Relacja na stronie www.bp.plock.edu.pl

- Relacja w prasie lokalne;.

Popularyzacja literatury
polskiej i ksztattowanie
umiejetnosci pieknego

czytania.

19 maja 2011
r.
Aula Ill LO
w Plocku

200 zt

OPIS DZIALANIA

Konkurs skierowany do uczniow wszystkich grup wiekowych, a takze do dzieci w wieku przedszkolnym, posiadajacych szczeg6lne umiejetnosci w zakresie czytania.

W kazdej kategorii wiekowej przyznana zostanie jedna gtéwna nagroda. Wszyscy uczestnicy konkursu zostang uhonorowani dyplomami pamigtkowymi.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspotpracy z Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o konkursie a pozniej relacji z niego na stronie
www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej.

Przed impreza:
- Zaproszenia na papierze firmowym (zawierajgcym logo Marki Mazowsze)

XVI Biesiada Literacka  |Skierowane do szkot. Pobudzanie aktywnosci
Uczestnicy: 50 0s6b - Strona internetowa projektu — www.bp.plock.edu.pl tworczej uczniow, umozliwienie
Biblioteka W trakcie imprezy: im zaprezentowania wtasnej 17 listopada
7.3c |Pedagogiczna w (dziatanie zgloszone - Prezentacja utworéw i ich ocena przez jury. tworczosci, inspirowanie do 2011r. 300 zt
Ptocku przez Delegatur @ UMWM Po imprezie: realizacji pasji i zainteresowan | Aula Ill LO
w Plocku) - Wreczenie nagréd i wyrdznien. humanistycznych. w Plocku

- Relacja na stronie www.bp.plock.edu.pl
- Relacja w prasie lokalne;.

OPIS DZIALANIA

Impreza skierowana do uczniéw ze szkét ponadgimnazjalnych z powiatéw: ptockiego grodzkiego, ptockiego ziemskiego, gostyninskiego, sierpeckiego. Mtodzi twércy sami prezentujag jeden wiasny utwoér
(np. wiersz czy fragment prozy: opowiadanie, pamietnik, esej, felieton), a nastepnie przekazuja tekst jury, ktére wskazuje utwory zastugujace na wyrdznienie. Wszyscy uczestnicy biesiady dostajg
pamiagtkowe souveniry.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspoétpracy z Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o konkursie a pozniej relacji z niego na stronie
www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckie;j.




(8) Departament Nieruchomo $ci i Nadzoru Wia scicielskiego

8.1 Koleje Mazowieckie - KM sp. z 0.0.

Dni Transportu

Przed DTP:

- Plakaty informacyjne umieszczone w
kasach KM, taborze, ulotki informacyjne
- Informacje na stronie internetowe;j
www.mazowieckie.com.pl

promocja komunikacji miejskiej
i kolejowej rozumiana jako:

- zachecanie mieszkancow
Warszawy do korzystania ze
$rodkéw transportu
zbiorowego;

Koleje Publicznego W trakcieDTP: - budowanie pozytywnego wrzesien
8.1a Mazowieckie - KM [Uczestnicy: -Ekspozycja taboru KM wizerunku komunikaciji 25 000 zt
- X . . . . S 2011r.
Sp. z 0.0. Mieszkancy Stolicy -Stoisko informacyjne miejskiej;
i Mazowsza -Uruchomienie szynobusu - ukazywanie zalet kolei

Po DTP:

Relacja na stronie
www.mazowieckie.com.pl

Relacja w magazynie branzowym Spoiki

aglomeracyjnej i
dalekobieznej;

- ukazywanie nowych inicjatyw;
- kultywowanie tradycji i historii
transportu.

OPIS DZIALANIA

Podczas Dni Transportu Publicznego odbedzie sie prezentacja pojazdéw, zwiedzanie zaplecza technicznego oraz nowoczesnego taboru uruchamianego przez KM. Nastgpi prezentacja Spotki Koleje
Mazowieckie jako lokalnego przewoznika oraz rozwigzan, ktére Spétka wdraza, by zapewni¢ nowoczesne rozwigzania stuzace poprawie transportu zbhiorowego.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Proponowany jest kontakt z Wydziatem Marketingu Terytorialnego w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki lub Departamentem Nieruchomosci i Infrastruktury w celu
rozwazenia przygotowania stoiska promocyjnego Mazowsza.




8.1b

Koleje
Mazowieckie - KM
sp. z 0.0.

Dzieh Kolejarza
Uczestnicy:
Pracownicy Spoiki
KM, wtadze innych
spotek kolejowych,
wiladze Samorzadu
Wojewddztwa
Mazowieckiego

Przed Dniem Kolejarza:

-Informacje o planowanych dziataniach w
prasie branzowej, wewnetrznym
miesieczniku Spotki

-Personalizowane zaproszenia na
uroczystoscé

W trakcie Dnia Kolejarza:

Ekspozycja systemu identyfikacji wizualnej
KM oraz Wojewddztwa na bannerach oraz
roll-upach

Po Dniu Kolejarza:

-relacja na stronie internetowej
www.mazowieckie.com.pl

-relacja w wewnetrznym miesieczniku
Spotki

Promocja kolei jako jednego
ze srodkow transportu.
Prezentacja oraz

promocja zawodu kolejarza
oraz promocja wilasciciela,
czyli Samorzad

Wojewodztwa Mazowieckiego.

listopad 2011
r.

60 000 zt




OPIS DZIALANIA

Dzien Kolejarza skierowany jest do pracownikéw Spoiki oraz pracownikéw innych podmiotéw kolejowych. Na uroczystosci zaproszeni sg przedstawiciele Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego.
Podczas uroczystych obchodéw $wieta kolejarzom przyznawane sg odznaczenia: Zastuzony dla Transportu.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego.

zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

8.1c

Koleje
Mazowieckie - KM
sp. z 0.0.

Przekazanie do
eksploatacji
lokomotyw TRAXX
Uczestnicy:
Pracownicy Spoiki
KM, przedstawiciele
wiasciciela,
przedstawiciele
firmy producenta,
przedstawiciele
spotek kolejowych
w Polsce i Europie

Przed przekazanie lokomotywy TRAXX:

-Informacje o wydarzeniu w prasie branzowej i lokalnej
-Personalizowane zaproszenia dla zaproszonych gosci

- Informacje na stronie internetowej www.mazowieckie.com.pl

W trakcie przekazanie lokomotywy TRAXX:

- Ekspozycja lokomotywy oraz catego pociggu ztozonego z lokomotywy oraz
wagonéw pietrowych podczas uroczystosci

-Stoisko informacyjne KM

-przeméwienia zaproszonych gosci

- czes$¢ artystyczna

Po przekazaniu lokomotywy TRAXX

-relacja na stronie internetowej

www.mazowieckie.com.pl

-relacja w wewnetrznym miesieczniku Spoétki

-relacja w branzowych czasopismach poswieconych kolei oraz prasie
ogolnopolskiej

- relacje w TV, radiu oraz www

Na poczatku wrzesnia 2011 r.
zostang przekazane
lokomotywy TRAXX, dzieki
czemu eksploatowane przez
Koleje Mazowieckie
mozliwosci wagonéw
pietrowych beda mogty zostaé
w petni wykorzystane.
Uroczyste przekazanie

ww. lokomotyw to swietny
sposéb na pokazanie Kolei
Mazowieckich jako
nowoczesnego przewoznika,
stale starajgcego sie
polepszyé warunki przewozu
podréznych.

wrzesien
2011r.

60 000 zt

OPIS DZIALANIA

Organizacja przekazania lokomotyw TRAXX to wspanialy sposob na zaprezentowanie Spéiki jako nowoczesnego i rozwijajgcego sie przewoznika pasazerskiego. Pokazanie, nowego dostepnego dla
naszych podréznych taboru stuzy¢ bedzie budowaniu marki Koleje Mazowieckie jako pierwszej, sprawnie funkcjonujgcej spotki samorzgdowo — przewozowej.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w.

zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




(9) Departament Nadzoru Wha $cicielskiego i Inwestyciji

.Budowa systemu energii
odnawialnej — kolektory

Przez caty okres realizacji projektu:

- przygotowanie i umieszczenie informacji o projekcie wraz z aktualizacjg na
stronach internetowych Instytucji Realizujacej oraz zaktaddw opieki
zdrowotnej,

Celem realizacji dziatan
informacyjno - promocyjnych

styczen

Departament stoneczne w zaktadach - przygotowanie i umieszczenie plakatow w Instytucji Realizujacej oraz bedzie poinformowanie opinii
L . L . . . . 2011r.
Nadzoru opieki zdrowotnej, dla zaktadach opieki zdrowotnej objetych projektem, publicznej o uzyskanym S
9a s . . . S : o . - o . - grudzien 51776 zt
Wiascicielskiego i |ktdrych organem -przygotowanie i umieszczenie tablic informacyjnych w miejscach realizacji wsparciu w ramach 2014 1
Inwestycji tworzacym jest Samorzad |inwestycji. Szwajcarsko-Polskiego '

Wojewddztwa
Mazowieckiego”

Na zakonczenie realizacji projektu:
-przygotowanie i umieszczenie tablic pamigtkowych w miejscu realizacji

Programu Wspétpracy dla

realizacji niniejszego projektu.

inwestyciji.

OPIS DZIALANIA

1.Dziatania informacyjno - promocyjne zapewnia podniesienie swiadomosci o znaczeniu bezzwrotnej pomocy finansowej przyznanej przez Szwajcarie panstwu polskiemu i realizacji
konkretnych dziatan na rzecz zmniejszenia r6znic w rozwoju spoteczno - gospodarczym pomiedzy Polskg a rozwinietymi krajami UE. Odbiorcami dziatan informacyjno — promocyjnych beda;:
- instytucje i pracownicy, w ktérych realizowany jest projekt;
- mieszkancy Mazowsza — klienci 14 zaktadéw opieki zdrowotnej;
- spotecznosci lokalne zwigzane z miejscami realizacji Inwestycji ;
- mieszkancy Mazowsza;
- partnerzy miedzynarodowi samorzgdu wojewddztwa mazowieckiego;
UWAGI: Projekt jest w trakcie oceny, zarys projektu przedtozony w dniu 20.04.2009 r. Wtadzy Wdrazajacej Programy Europejskie zostat przyjety do dalszej oceny.
W dniu 06.10.2010 r odbedzie sie spotkanie z udziatem przedstawicieli State Secretariat for Economic Affairs (SECO) oraz Biura Szwajcarsko - Polskiego Programu Wspétpracy na ktorym
omowione zostang szczegoly dotyczace realizacji projektu oraz przedstawione zostang zasady oceny zarysu projektu.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na tablicach informacyjnych i pamigtkowych oraz w innych
materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spéjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigca czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzgdzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)




9b

Departament
Nadzoru
Wiascicielskiego i
Inwestycji

+,Przebudowa i rozbudowa
bocznicy kolejowej ze
stacji kolejowej Modlin do
Portu Lotniczego w
Modlinie oraz budowa
stacji/przystanku
kolejowego na terenie
Portu Lotniczego w
Modlinie”

Przez caty okres realizacji projektu:

- przygotowanie i umieszczenie informacji o projekcie wraz z aktualizacjg na
stronie internetowej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego,
- przygotowanie i umieszczenie plakatow,

-przygotowanie i umieszczenie tablic informacyjnych w miejscach realizacji
inwestyciji,

-dziatania Public Relations — state informowanie mediéw o postepach prac i
doprowadzenie do publikacji artykutéw dziennikarskich dotyczacych Projektu,
-organizacja konferencji prasowych,

- prowadzenie dziatan reklamowych,

Na zakonczenie realizacji projektu:

-przygotowanie i umieszczenie tablic pamigtkowych w miejscu realizacji
inwestyciji.

Celem realizacji dziatan
informacyjno - promocyjnych
bedzie poinformowanie opinii
publicznej o uzyskanym
dofinansowaniu ze srodkéw
unijnych w ramach Programu
Operacyjnego Infrastruktura i
Srodowisko.

od
Il kwartatu
2011r.
do konca
2012r.

okoto

000 zt

580




OPIS DZIALANIA

Gléwnym celem dziatan informacyjno-promocyjnych dla powyzszego projektu jest zwiekszenie swiadomosci opinii publicznej na temat udziatu srodkéw Unii Europejskiej w projektach
realizowanych w ramach Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko, zwiekszenie poziomu wiedzy opinii publicznej na temat korzysci i celéw wynikajacych z realizacji tego
Projektu istotnych dla zwiekszenia konkurencyjnosci kraju i regionéw.

UWAGI: Wszystkie dziatania informacyjno-promocyjne beda wykonywane przez Kierownika Projektu, ktérego w pazdzierniku br. wytonimy w drodze postepowania o udzielenie zamdéwienia
publicznego. Kierownik Projektu w ramach umowy bedzie prowadzit nadz6r nad prawidtowg i terminowg realizacjg projektu w tym nad przeprowadzeniem dziatan informacyjno-promocyjnych wraz z
pokryciem wszystkich kosztéw zwigzanych z promocja.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na tablicach informacyjnych i pamigtkowych oraz w materiatach
informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spéjnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigca czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzgdzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

(10) Departament Strategii i Rozwoju Regionalnego

Dziatania promocyjne:

-plakaty informacyjne umieszczone w uczelniach i jednostkach badawczo —
rozwojowych z terenu wojewddztwa mazowieckiego;

- kampania w mediach o zasiegu ogdlnopolskim (np.: onet.pl, Rzeczpospolita)
oraz regionalnym (np.: Tygodnik Ptocki, Zycie Zyrardowa, Tygodnik Ostrotecki,
Tygodnik Siedlecki itp.), pod warunkiem pozyskania powyzszych mediéw jako
patronéw medialnych konkursu.

Promocija Il edyciji
konkursu ,Innowator
Mazowsza”, Gala
konkursu ,Innowator

Departz.i.rr.]ent . Mazowsza - kampania radiowa (radiowe spoty reklamowe w Radio Dla Ciebie, Radio Rozpows%echnlenle informacj | kwartat
10a Strategii i Rozwoju o Il edycji konkursu 0z
. . Warszawa) R 2011r.
Regionalnego Uczestnicy: okoto 150 . . Lnnowator Mazowsza
. . - banner na stronie www.mazovia.pl
0s0b, uczestnicy Gala

konkursu, przedstawiciele

SpONSOréw, mediéw - plakaty promujace 1l edycje konkursu

- biuletyn prezentujacy osoby nagrodzone i wyr6znione w konkursie
- wktadka do gazet (patronéw medialnych) ze zdjeciami z gali i prezentacjg
nagrodzonych i wyréznionych oséb i firm w Il edycji konkursu

OPIS DZIALANIA




Promocja Il edycji konkursu ,Innowator Mazowsza” realizowana bedzie w oparciu o $rodki pozyskane od sponsoréw zewnetrznych oraz patronéw medialnych konkursu.
Przewidywane jest przygotowanie plakatéw oraz rozmieszczenie ich na uczelniach z wojewo6dztwa mazowieckiego (w szczegélnosci: PW, UW, PR, SGGW, Uniwersytet Medyczny
itp.) Celem dziatan promocyjnych jest dotarcie do jak najwiekszej liczby potencjalnych uczestnikéw a takze promocja konkursu wéréd mieszkancow Mazowsza.

Gala konkursu ma na celu zaprezentowanie wynikéw konkursu i uroczyste wreczenie nagréd. Uczestnikami gali beda osoby biorace udziat w konkursie, eksperci oceniajacy nadestane
prace, przedstawiciele mediow i sponsoréw, Marszatek Wojewddztwa a takze kierownictwo Urzedu Marszatkowskiego. Przewidywane sg réwniez dziatania prezentujace to
wydarzenie w postaci kolorowej wkiadki do gazet.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowaé¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektdw stanowigca czesé Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Realizacja wczesnigj
zaplanowanej strategii
dziatan promocyjnych
Jestem aktywny — bede « Opracowanie i realizacja kampanii reklamowej w mediach na terenie woj.
przedsiebiorcg" w ramach |Mazowieckiego oraz woj. Swietokrzyskiego wraz z Swietokrzyskim Urzedem
Programu Operacyjnego [Marszatkowskim — spoty w radio, ogtoszenia prasowe, i artykuty

Kapitat Ludzki, * Upowszechnianie informacji o projekcie na wiasnej stronie www.mazovia.pl
Poddziatanie 2.2.1 * Wypracowanie wizualizacji projektu — logo projektu, merytoryczne i graficzne
opracowanie materiatdw promocyjnych — ulotki, plakaty, roll-up’y zgodnie Promocja projektu i
Uczestnicy: Nauczyciele i |wytycznymi krajowymi i UE co do zasad promocji upowszechnianie rezultatéw .
T . AT . . . . od stycznia
Departament uczniowie szkot * Rozpowszechnienie wiedzy na temat projektu (ogtoszenia, spoty, prezentacja |realizowanych w ramach 2011 r
partam . |gimnazjalnych z konferenciji) strategii Jestem aktywny — .
10b Strategii i Rozwoju . . L _ . . o N do grudnia 22 000 zt
. « Partnerzy projektu i ich |« Rozpowszechnienie wiedzy na temat przedsiebiorczosci (materiaty bede przedsigbiorcg" w
Regionalnego . . . : S . " 2011r.
konsultanci promocyjne projektu — ulotki, plakaty, materiaty informacyjne z konferenciji) ramach Programu
* Przedsiebiorcy « Upowszechnianie osiggnietych rezultatéw stanowigcych podstawe do Operacyjnego Kapitat Ludzki,
« Instytucja wigczenia sprawdzonych rozwigzan w nurt polityki na rzecz promowania Poddziatanie 2.2.1
wspoOtpracujaca - postaw przedsiebiorczych i wspierania rozwoju przedsiebiorczosci na poziomie
Kuratorium regionalnym
« Jednostki samorzadu « Budowa konsensusu spotecznego w regionach na rzecz kreowania postaw
terytorialnego przedsiebiorczosci
« Instytucje otoczenia
biznesu

» Wiadze regionalne

OPIS DZIALANIA




Zgodnie z zatozeniami Funduszu Grantéw na Inicjatywy, zaplanowano realizacje dziatan projektowych na obszarze obejmujacym dwa wojewddztwa: Wojewddztwo Swietokrzyskie oraz Wojewédztwo
Mazowieckie. Idea realizacji projektu opracowana zostata zgodnie z uktadem trzech wymiaréw rozwoju regionalnego, wskazanych w ,Krajowej Strategii Rozwoju Regionalnego” na lata 2010 — 2020.
Zasadna jest realizacja zadan projektowych w ujeciu ponadregionalnym, na obszarze Regionu Swigtokrzyskiego jak i Regionu Mazowieckiego, poniewaz pozwoli to na szersze rozpowszechnianie
rezultatéw projektu a wspétpraca zgodnie z zatozeniami KSRR wptynie na zwiekszenie spdjnosci miedzyregionalnej poprzez budowanie i rozwijanie powigzan funkcjonalnych miedzy regionem o
najwiekszym potencjale rozwojowym (Mazowieckie) a obszarem cechujacym sie barierami rozwojowymi (Swietokrzyskie). Wspéinym mianownikiem dla realizaciji projektu pomiedzy dwoma réznigcymi
sie miedzy soba regionami jest realizacja wizji tworzenia sprzyjajacych warunkéw do rozwoju przedsiebiorczosci, budowanie zasobow ludzkich gotowych na tworzenie innowacji na wielu szczeblach
zycia spotecznego bez wzgledu na ograniczenia historyczne, gospodarcze, rozwojowe, co zawarte zostato zaréwno w Regionalnej Strategii Innowacji dla Mazowsza

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojew0ddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsigewzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wsp6tpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigca czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzgdzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materialéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Organizacja konkursu
przedsiebiorczosci dla
klubéw z terenu woj.
mazowieckiego:

« Zwiekszony poziom
przedsiebiorczosci grup
objetych wsparciem (wyniki

. konkursu)
uczestnicy: » Zwigkszony poziom azdziernik
Departament Uczniowie gimnazjow « Opracowanie graficzne i wykonanie wizualizacji konkursu (banery, koszulkiz |, ™. ¢ ny p . P
S . ; . . O . P Swiadomosci grup objetych 2011r.
10c Strategii i Rozwoju |* Nauczyciele nadrukiem dla klubéw, tablice informacyjne klubow itp.) . S o 1375z
Regionalnego « Jednostki samorzadu « Opracowanie, wydruk, oraz wysytanie zaproszen wsparciem 0 Mozliwosci — grudzien
’ ' ' rozwoju ich potencjatu 2011 r.

terytorialnego

* Kuratorium

« Instytucje otoczenia
biznesu

» Wiadze regionalne

opartego na postawach
przedsigbiorczych (wyniki
konkursu)

OPIS DZIALANIA




Wspieranie rozwoju aktywnych, przedsiebiorczych postaw miodziezy poprzez utworzenie klubdw przedsiebiorczosci, prowadzenie warsztatéw w oparciu o wypracowang metodologie, obserwacje
dziatalnos$ci przedsiebiorstw — zwinczuje realizacja konkursu w formie zabawy, gdzie kluby beda miaty mozliwo$¢ wykazania sie zdobytg wiedza podczas zaje¢ warsztatowych. Zaktada sie, ze jedno z
zadan dotyczy¢ bedzie rozwigzywania realnych probleméw przedsiebiorstw metoda TRIZ. Konkurs bedzie znakomitym forum upowszechnianie rezultatéw projektu z zaangazowaniem odbiorcéw
projektu. Proponowana struktura projektu duzy nacisk ktadzie na dziatania przygotowawcze zaréwno od strony organizacyjnej, jak rowniez kwalifikacji i doboru personelu, ekspertdw, treneréw,
animatorow i szkét. Udziat w projekcie szczegolnie dobranych dziatan promocyjnych umozliwi na réwnoczesng wieloptaszczyznowa realizacje dziatan, co przetozy sie na efektywnos¢ projektu w
zakresie osiggania zaplanowanych rezultatéw. Innowacyjnos¢ projektu polegajaca na powigzaniu metody TRIZ z wiedza o przedsiebiorczosci jak rowniez przedstawienie mtodziezy gimnazjalnej
funkcjonowania przedsiebiorstw (podczas wizyt studyjnych) zapewni dtugookresowe wykreowanie postaw przedsiebiorczych wsréd gimnazjalistow.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promacji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigcg czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materialéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Organizacja okresowych
konferenciji, seminariow,
infoseminariéw, spotkan w
ramach projektu
systemowego pn.

Budowa systemu
monitoringu i podstaw

Przed konferencja:

- Informacje na portalach internetowych o tematyce innowacyjnej badz
samorzadowej.

- Zaproszenia personalizowane.

- Strona internetowa www.innowacyjni.mazovia.pl

- Banner na stronie www.mazovia.pl przekierowujacy na strone projektu.

Departament ewaluacji wdrazania - artykuly sponsorowane nawigzujace do tematyki seminariow oraz konferencji Upowszechnienie rezultatow
10d Strategii i Rozwoju |Regionalnej Strategii yKuly sp azuja y ] monitoringu i ewaluacji (Info- 2011r. 52 000 zt
. . W trakcie konferenciji:
Regionalnego Innowacji dla Mazowsza Promo)

Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na roll
upach i bannerach,

Po konferencji:

Relacja na stronie www.mazovia.pl oraz na stronie projektu.

-artykuly sponsorowane nawigzujace do tematyki seminariéw oraz konferencji

$rednia liczba uczestnikéw
konferencji wyniesie — 150

$rednia liczba uczestnikéw
seminarium wyniesie — 40.




OPIS DZIALANIA

Rezultaty monitoringu i ewaluacji Regionalnej Strategii Innowac;ji dla Mazowsza przedktadane bedg w cyklu corocznym Mazowieckiej Radzie Innowacyjnosci, upowszechniane beda takze wsrod
przedstawicieli nauki, przedsiebiorcow, wtadz centralnych i samorzadowych oraz innych zainteresowanych grup. Elementem tego procesu bedzie organizacja konferencji, seminariéw oraz spotkan
poswieconych rezultatom monitoringu i ewaluacji RIS MAZOVIA. W ramach tego etapu przewiduje sie sfinansowanie corocznych konferencji. Koszty organizacji konferencji beda obejmowac: koszt

wynajecia sali, koszty cateringu (podczas konferencji), koszty zaangazowania ekspertéw zewnetrznych w przygotowanie i wygtoszenie wybranych referatéw, ktére bedg uzupetnieniem informacji dot.
monitoringu i ewaluacji procesu wdrazania RIS MAZOVIA, koszty obstugi technicznej konferencji (np. wynajecie transportu itd.). Zaktada sie, ze wiekszos$¢ konferencji bedzie organizowana na terenie
Warszawy. W przypadku, gdyby organizowano konferencje poza Warszawa, nie przewiduje sie ponoszenia kosztéw noclegéw (z tego wzgledu, ze wszystkie imprezy beda organizowane na terenie
Mazowsza).

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektdw stanowigca czesé Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materiatdw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Stworzenie strony
internetowej Instytucji

Zarzadzajacej
Regionalnym Programem L N
Departament Operacyjnym Banery na stronach www.mazovia.pl oraz www.mazowia.eu Udostepnienie informacji na
partan - [Fperacyiny Y . ' P ' ' temat RPO WM oraz PO KL I kwartat 15 000 z4
10e Strategii i Rozwoju |Wojewddztwa z przekierowaniem na strone 1IZ RPO WM oraz IP PO KL. - . .
. Co beneficjentom oraz 2011r. ($rodki RPO)
Regionalnego Mazowieckiego 2007-2013

oraz Instytuc potencjalnym beneficjentom

Posredniczacej
Programem Operacyjnym
Kapitat Ludzki

OPIS DZIALANIA

Serwis internetowy ma by¢ wirtualng wizytéwka Instytucji Posredniczacej POKL oraz Instytucji Zarzadzajacej RPO WM oraz ma spetniaé funkcje kanatu komunikacyjnego miedzy Urzedem, a odbiorca
informacji. Dwie oddzielne strony spojne graficznie, ré6znigce sie od siebie jedynie zawartymi informacjami oraz kolorystyka i obowigzkowymi elementami wynikajgcymi ze spojnego systemu identyfikacji
wizualnej. Serwis bedzie zawierat elementy identyfikacyjne Urzedu oraz elementy identyfikacyjne dla danego Programu, oddawat charakter instytucji oraz prezentowat szeroki wachlarz informacji
poczawszy od prostych informacji tematycznych, galerii, prezentacji audio-video, do blokéw informacji zebranych w kategorie merytoryczne, rejestry, publikacje dokumentéw, interaktywne formularze.
Forma prezentacji bedzie przejrzysta, estetyczna. Serwis bedzie tatwy w nawigacji oraz bedzie zawierat pozostate niezbedne elementy do tatwego przekazania informacji odbiorcy.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na stronach www., aby zachowaé¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i
wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialdw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektéw stanowigcg czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania

Procesami, w procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materiatdw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie
zgodnosci z zasadami Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

Przed konferencja:
- Plakaty informacyjne umieszczone w mazowieckich jednostkach
organizacyjnych oraz jednostkach samorzadu terytorialnego, ROEFS

Roczna Konferencja - Zaproszenia personalizowane — skierowane do 450 oséb.
podsumowujaca - Strona internetowa projektu (np. www. konferencjaPOKL.pl )

Departament - . . . . . -

L . |wdrazanie PO KL na - Banner na stronie www.mazovia.pl z przekserowaniem na strone projektu. |Podsumowanie wdrazania PO | IV kwartat 100 000 z
10f Strategii i Rozwoju S .
Regionalneqo Mazowszu Uczestnicy: W trakcie konferenciji: KLw WM 2011r.
9 9 400 os0b z terenu catego |Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na roll

Mazowsza upach i bannerach,

Po konferencji:
Relacja na stronie www.mazovia.pl

OPIS DZIALANIA

Konferencja wewnatrz regionalna skierowana do przedstawicieli jednostek samorzadu terytorialnego z terenu Mazowsza, beneficjentéw srodkéw z Kapitatu Ludzkiego. W konferencji w charakterze
paneli stbw wezmie udziat przedstawiciel, Marszalek Wojewddztwa Mazowieckiego oraz przedstawiciel departamentu Strategii i Rozwoju Regionalnego. W ramach konferencji zaplanowane sg
prezentacje merytoryczne, panel dyskusyjny oraz prezentacja osiggnie¢ w ramach programu. Konferencja ma takze zacheci¢ uczestnikéw do aktywniejszego aplikowania o srodki unijne.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wsp6tpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promacji i Turystyki, zgodnie z procedurg akceptacji projektow stanowigcg czes¢ Zintegrowanego Systemu Zarzadzania. Ww. procedura zostata opisana w Ksiedze Zarzadzania Procesami, w
procesie: Zarzgdzanie Markg Mazowsze ; podprocesie: Akceptacja projektow graficznych materiatéw reklamowo-promocyjnych zawierajgcych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ-5-U-2.2.2/KP)

(10.1) Wojewodzki Urz ad Pracy w Warszawie

Przedstawienie biezacych
informacji nt. EFS w
szczegolnosci obejmujacych
Priorytet VI PO KL

« Wykorzystanie plakatow i

Artykuty prasowe pisane przez pracownikéw WUP oraz Filii WUP w albumoéw podczas imprez
Warszawie plenerowych oraz konferenciji,
. 2 . L . . . - co2
Dziatalno$¢ wydawnicza — |+ Przekazanie informacji innym instytucjom z obszaru Mazowsza * Promowanie np. dobrych .
Biuletyn ,Mazowiecki zaangazowanych we wdrazanie PO KL o przedsiewzieciach, ktére majg byé  [praktyk EFS, najlepszych m';‘oS'laice
Wojewddzki Urzad [Rynek Pracy” promowane za posrednictwem plakatu i zwrdcenie sie do nich z prosha o projektow realizowanych przez w r 75 000 21
10.1a |Pracyw zamieszczenie informaciji na ich stronie internetowe;. Beneficjentow WUP w | Il kwartat z
Warszawie Dziatalno$¢ wydawnicza — |» Umieszczenie plakatéw w WUP oraz w Filiach WUP w Warszawie oraz RO  |Warszawie, 2011 r
materiaty wydawnicze np. |EFS na terenie woj. mazowieckiego i innych instytucjach, * Promowanie Europejskiego ’
plakaty, alboumy « Udostepnianie albumow Beneficjentom w siedzibie WUP w Warszawie i Funduszu Spotecznego i
Filiach WUP, dystrybucja podczas imprez plenerowych dotacji unijnych za

posrednictwem najlepszych
komikséw miodziezy
wytonionych w konkursie na
najlepszy komiks pt. ,Cztowiek
najlepsza inwestycja”.




OPIS DZIALANIA

Biuletyn ,Mazowiecki Rynek Pracy” wydawany przez WUP w Warszawie jest skierowany do pracownikéw WUP i Filii WUP w Warszawie, Beneficjentéw, jak rowniez do wszystkich oséb, instytucji
zaangazowanych we wdrazanie PO KL. Celem Biuletynu jest przekazanie biezacych informaciji nt. EFS, a w szczegdélnosci dotyczacych Priorytetu VI PO KL. W Biuletynie wzorem lat ubiegtych znajdg
sie recenzje wydarzen zwigzanych z EFS, jak réwniez przedsiewzie¢ podejmowanych w kontekscie PO KL. Plakaty, ktére zamierzamy wydrukowa¢ bedg promowaty Unie Europejska, mozliwo$é
pozyskania dotacji oraz beda informowaly Beneficjentow o Dziataniu 6.1 PO KL, z ktérego w WUP-ie moga skorzysta¢. Zamierzamy takze wydrukowa¢ plakaty dot. 11l edycji konkursu na najlepszy
komiks pt. ,Czlowiek najlepsza inwestycja”, ktére bedg informowaly o wspomnianym konkursie. Plakaty beda dystrybuowane do wszystkich instytucji z obszaru wojewéddztwa mazowieckiego, ktore
zaangazowane sg we wdrazanie PO KL, jak réwniez wszystkich szkét z Mazowsza, aby informacja dotarta do jak najwiekszej rzeszy uczniéw szkét ponadgimnazjalnych, do ktérych bedzie
zaadresowany konkurs.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




10.1b

Wojewodzki Urzad
Pracy w
Warszawie

Szkolenia i spotkania informacyjno-
promocyjne dla Beneficjentow —

« Szkolenie z Dokumentacji
konkursowej dla Poddziatania 6.1.1
POKL,

« Szkolenie z dokumentacji
konkursowej dla Poddziatania 6.1.2
POKL,

« Szkolenie z dokumentacji naboru
dla Poddziatania 6.1.3 PO KL,

» Szkolenie — Wymiana
doswiadczen z poprzednich
konkurséw naboréw — mocne i
stabe strony,

« Szkolenie - Najczesciej
popetniane btedy formalne i
merytoryczne we wnioskach o
dofinansowanie projektow w
ramach Dziatania 6.1 PO KL,

* Szkolenie - Zasada réwnosci
szans kobiet i mezczyzn w
projektach z dziatania 6.1 PO KL,

« Szkolenie- Ksiegowo-finansowe
aspekty ewidencjonowania
dokumentéw dotyczace projektow
realizowanych w ramach PO KL,

* Zastosowanie ustawy prawo
zamoéwien publicznych

« Zaproszenia skierowane do Beneficjentéw droga elektroniczng, pocztg
tradycyjna, badz zamieszczenie ogtoszenia internetowego na stronach
internetowych: WWW .wup.mazowsze.pl i WWW.wup.mazowsze.pl/efs,

« Informacje rozpowszechniane elektronicznie np. do MIWPU, RO EFS w
Warszawie, UMWM

« Przekazanie Beneficjentom
jak najwiecej informaciji o
ogtoszonym konkursie i
wskazanie istotnych zapisow
dokumentacji konkursowej.

od 1 stycznia
2011r.
do
31 grudnia
2011r.

60 000 zt

OPIS DZIALANIA

Beneficjentow, ktdrzy juz realizujg projekty w Wojewddzkim Urzedzie Pracy w Warszawie oraz do Powiatowych Urzeddw Pracy w Warszawie. Celem szkolen jest przekazanie niezbednych informacji do

Szkolenia organizowane przez Wojewddzki Urzad Pracy w Warszawie adresowane bedg do Beneficjentow, ktdrzy bedg realizowaé projekty w ramach konkurséw ogtoszonych w 2011 roku,

realizacji projektéw w ramach PO KL.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w prezentacjach szkoleniowych, materiatach informacyjnych,
reklamowych, promocyjnych, itp. zwigzanych z realizacjg przedsigwziecia, aby zachowa¢ spojnosc¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatow
promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

* Promocja EFS oraz Dziatania
6.1 PO KL,
* Promocja przedsiewzie¢

Zespotu ds. Informacji i od 1 stycznia

Akcja informacyjno- « Publikacja ogtoszen prasowych oraz artykutéw w prasie o zasiegu lokalnym i |Promocji Wydziatu Wdrazania
P . . . . 2011r.
Wojewddzki Urzad |promocyjna w mediach — |regionalnym, EFS WUP w Warszawie w
. ] . o . g . do
10.1c |Pracy w ogloszenia prasowe, « Udzielanie wywiadow w radiu, zakresie informowania o . 80 000 zt
. . S . . A . 31 grudnia
Warszawie artykuly sponsorowane, « Zlecanie produkcji i emisji audycji radiowych mozliwosciach pozyskania 2011 1
audycje radiowe dotacji w ramach Dziatania 6.1 '

PO KL oraz o projektach
realizowanych przez
Beneficjentow WUP

OPIS DZIALANIA

Dziatania podejmowane w ramach akcji informacyjno-promocyjnej w mediach majg za zadanie informowanie i przyblizanie szczegétéw organizowanych np. konferencji, konkurséw dla
miodziezy, szkolen, imprez plenerowych, Dni Otwartych WUP, itp. Dziatania te maja na celu rowniez rozpowszechnianie informacji o Europejskim Funduszu Spotecznym, dotacjach ptyngcych z Unii
Europejskiej oraz o mozliwosci pozyskania srodkéw na realizacje projektéw w ramach Dziatania 6.1 PO KL.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




10.1d

Wojewodzki Urzad
Pracy w
Warszawie

Materiaty promocyjne (np.

diugopisy, otéwki,
notatniki, teczki, balony,
torby materiatowe,
koszulki, czapeczki, itp.)

* Promocja EFS i PO KL,
« Promocja Dziatania 6.1 PO KL,
* Promocja Unii Europejskiej

« Wykorzystanie podczas
szkolen i konferenciji,

« Wykorzystanie podczas
festynow i seminariow,

« Promowanie funduszy
unijnych wsréd beneficjentow
Dziatania 6.1 PO KL,
potencjalnych Beneficjentow,
jak rowniez wsréd uczestnikow
projektow i potencjalnych
uczestnikow projektow,
 Pogtebianie wiedzy wsrod
spotecznosci lokalnej i
regionalnej o dotacjach
unijnych,

* Rozpowszechnianie
informacji 0 mozliwosciach
wsparcia dla oséb
nieaktywnych zawodowo,
ptynacych z Unii Europejskiej,
jak rowniez zachecanie do
siegania po srodki unijne.

od 1 stycznia
2011r.
do
31 grudnia
2011r.

25 000 zt

OPIS DZIALANIA

Materiaty promocyjne beda wykorzystywane przez Zespét ds. Informacji i Promocji Wydziatu Wdrazania EFS WUP w Warszawie gtéwnie do promocji PO KL i EFS oraz Dziatania 6.1 PO KL.
Bedziemy rozpowszechnia¢ informacje o dotacjach unijnych i mozliwosciach wsparcia w ramach Dziatania 6.1 PO KL.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

L . od
Inr:(ce)rilgggr:r;f(;rrznai(;yjnf « Informacja i promocja EFS ze| 1 stycznia
Wojewddzki Urzad P yine c €9 * Rozpowszechnianie informacji w prasie, na stronach internetowych, z szczegblnym uwzglednieniem 2011 r.
lokalnym i regionalnym, . . . . ) . . .
10.1e |Pracy w < - . wykorzystaniem plakatow o organizowanych akcjach informacyjno- Dziatania 6.1 PO KL do 30 000 zt
. ktérych organizatorami . . . S . .
Warszawie . . |promocyjnych typu, np. konferencje, seminaria, targi, dni otwarte, festyny wdrazanego przez WUP w 31 grudnia
bedzie WUP w Warszawie .
. Warszawie 2011 r.
lub partnerzy zewnetrzni

OPIS DZIALANIA

Dziatanie ma na celu przekazanie informacji jak najwiekszej liczbie Beneficjentow o mozliwosciach ptynacych z funduszy unijnych oraz oczywiscie zachecenie potencjalnych Beneficjentow do
korzystania z dotac;ji.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspoétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

* Rozsytanie informacji o konkursie do wszystkich szkét i mtodziezowych
doméw kultury z obszaru wojew6dztwa mazowieckiego,

« Kierowanie pism do szkét z prosbg o rozpowszechnianie informacji o
konkursie za pomoca stron internetowych oraz z prosbg o rozpropagowanie « Promocja wiedzy na temat

Innowacyjne formy
promociji — konkurs
kierowany do mtodziezy

Wojewodzki Urzad szkot ponagimnazjalnych informacji o konkursie za pomocg przestanych plakatow, EFS i PO KL w szczegélnosci S;ztrjzliir:nik
10.1f |Pracy w . « Informowanie o konkursie innych instytucji z terenu Mazowsza, np. MJIWPU, [Dziatania 6.1 PO KL, P 10 000 zt
) Konkurs na najciekawszy . 2011r.
Warszawie . ; UMWM, RO EFS, wdrazanego przez WUP w
komiks pt. ,Cztowiek . . C . .
« Udzielanie wywiadéw w radiu, Warszawie

najlepsza inwestycja” — Il

edycja * Zamieszczanie informacji w prasie oraz na stronach internetowych

WWW.wup.mazowsze.pl oraz WWW .wup.mazowsze.pl/efs

OPIS DZIALANIA




Dziatanie majgce na celu promocje EFS | PO KL w innowacyjny sposéb. Poprzez zachecenie mtodziezy do stworzenia komiksu pobudzamy jg do kreatywnosci i zaczerpniecia informac;ji nt.
EFS, co p6zniej w przysztosci na pewno im sie przyda i moze zaowocuje zdobywaniem nowych kwalifikacji lub poszerzaniem juz zdobytych umiejetnosci.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dzialanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Przed Targami:
« Plakaty informacyjne umieszczone w jednostkach samorzadu terytorialnego,

szkotach miejskich i powiatowych;

« Zaproszenia spersonalizowane — skierowane do ok. 300 osob;

« Informacja na stronie internetowej www.wup.mazowsze.pl

www.moja —ostroleka.pl

www.eostroleka.pl

V Mtodziezowe Targi « Informacja w mediach: Radio OKO, Tygodniku Ostroteckim, Rozmaito$ciach,
Edukacji i Pracy Kurierze Ostroteckim,

W trakcie Targow: Rozpowszechnianie informacji | marzec 2011

Wojewodzki Urzad

10.1g Pracy w . . Stoisko informacyjne Filii WUP w Ostrotece, zayvodqwej oraz informacji o I 5000 z
Warszawie  Filia . . . . . i . . dziataniach WUP w Ostroteka
(dziatanie zgtoszone Relacja z przebiegu Targéw w rozgtosni radiowej Radio OKO .
w Ostrotece ; Warszawie
przez Delegatur ¢ UMWM |Po Targach:
w Ostrot ece) « artykuty sponsorowane w Tygodniku Ostroteckim, Rozmaitosciach, Kurierze
Ostroteckim,

« artykut w Kronice Mazowieckiej,
« Artykuty w biuletynie Mazowiecki Rynek Pracy, na stronie internetowej
www.wup.mazowsze.pl oraz www.ohp.pl

OPIS DZIALANIA

Targi majg na celu promocje dziatan Filii WUP w Ostrotece wsréd pedagogéw szkédt oraz miodziezy wkraczajgcej na rynek pracy. Jest tez okazjg do integracji partneréw dziatajgcych na rynku pracy
oraz instytucji oswiatowych. W Targach swoje stoiska informacyjne majg instytucje rynku pracy, Panstwowej Inspekcji Pracy, oraz ponad 40 szko6t wyzszych i policealnych z terenu catego kraju. W
Targach uczestniczy ok. 2 tys. zwiedzajacych.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsiewzigcia, aby zachowaé sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektow materialdw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspotpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspotpracy z Biurem Prasowym i Wydzialem Komunikacji Zewnetrznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed impreza, w celu

dotarcia do odbiorcow z zaproszeniem na targi.

10.1h

Pracy w
Warszawie
w Ostrotece

Wojewddzki Urzad

Filia

Dni Aktywnosci
Zawodowej

(dziatanie zgtoszone
przez Delegatur ¢ UMWM
w Ostrot ece)

Przed DAZ:

« Plakaty oraz ulotki informacyjne umieszczane w urzedach gmin, osrodkach
pomocy spotecznej.

« Informacja na stronie internetowej www.wup.mazowsze.pl oraz na stronach
internetowych urzedéw gmin.

« Informacja w Radio OKO

W trakcie DAZ:

« Stoiska informacyjne Filii WUP w Ostrotece

« Udzielanie indywidualnych informacji osobom zainteresowanym,
mieszkancom gmin z powiatéw: ostroteckiego, makowskiego, ostrowskiego
Po DAZ:

« Artykuty w biuletynie Mazowiecki Rynek Pracy, na stronie internetowej
www.wup.mazowsze.pl

Rozpowszechnianie informacji
o ustugach WUP w Warszawie
Filia w Ostrotece

styczen -
grudzien 2011
r.
gminy
powiatow:
ostroteckiego,
ostrowskiego,
makowskiego

3000 zt

OPIS DZIALANIA

Dni Aktywnosci Zawodowej sg organizowane w wybranych gminach powiatéw: ostroteckiego, ostrowskiego, makowskiego. Celem przedsiewziecia jest utatwienie osobom bezrobotnym dostepu do
szerokiego zakresu informacji zwigzanych z aktywnos$cig zawodowa w miejscu ich zamieszkania.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspotpracy z Biurem Prasowym i Wydzialem Komunikacji Zewnetrznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed impreza, w celu
dotarcia do odbiorcéw z zaproszeniem na impreze.

Przed Targami:
« Plakaty informacyjne umieszczone w jednostkach samorzadu terytorialnego,

na miejskich stupach ogtoszeniowych w Ostrolece

« Zaproszenia spersonalizowane — skierowane do ok. 150 os6b;
« Informacja na stronie internetowej www.wup.mazowsze.pl
www.moja—ostroleka.pl

Ostroteckie Targi Pracy  |www.eostroleka.pl

S .Bez barier” « Informacja w rozgtosni radiowej Radio OKO, Tygodniku Ostroteckim, o .
Wojewddzki Urzad Rozmaitosciach, Kurierze Ostroteckim, rozpowszechnianie informacji _
10.1i Pracy w W trakcie Targow: o0 ustugach rynku pracy, czerwiec 5 000 7t
Warszawie  Filia (dziatanie zgloszone Stoisko informacyjne Fili WUP w Ostrofece, ofertgch pracy w kraju i za 2011r.
w Ostrotgce przez Delegatur @ UMWM |Relacja z przebiegu Targéw w rozgtosni radiowej Radio OKO granica WUP w Warszawie
w Ostrot ece) Po Targach:

« artykuty sponsorowane w Tygodniku Ostroteckim, Rozmaitosciach, Kurierze
Ostroteckim,

« Artykuty w biuletynie Mazowiecki Rynek Pracy, na stronie internetowej
www.wup.mazowsze.pl

OPIS DZIALANIA

Targi Pracy sa skierowane do 0oséb bezrobotnych i poszukujacych pracy ze szczegdinym uwzglednieniem osob niepetnosprawnych. Gtéwnym celem targéw jest prezentacja ustug instytucji rynku pracy
oraz krajowych ofert pracy pracodawcéw z regionu i z woj. mazowieckiego, ofert pracy zaktadéw pracy chronionej, zagranicznych ofert zatrudnienia. W Targach uczestniczy ok. 40 wystawcow. Targi
utatwiajg osobom bezrobotnym i poszukujgcym pracy bezposredni kontakt z pracodawcami i instytucjami. Pomagajg w integracji os6b niepetnosprawnych oraz promujg wéréd nich aktywnos$é
zawodowa i spoteczna.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawigzanie wspoétpracy z Biurem Prasowym i Wydziatem Komunikacji Zewnetrznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed impreza, w celu
dotarcia do odbiorcéw z zaproszeniem na targi.




(10.2) Mazowieckie Biuro Planowania Regionalnegow  Warszawie

Przed dziataniem:
Wyktad/seminarium/konfer |+ plakaty informacyjne umieszczone w mazowieckich jednostkach
encja (forma do organizacyjnych, jednostkach samorzadu terytorialnego, szkotach wyzszych i
pézniejszego uzgodnienia) |wazniejszych instytutach badawczych (np. PAN) Il pot.
L promujgca samorzadowy | zaproszenia ogolne i spersonalizowane — razem ok. 300 Rozpowszechnienie informaciji 2011r.
Mazowieckie Biuro . . - L . . . S
Planowania periodyk naukowy « informacja na stronie internetowej www.mbpr.pl i/lub www.mazovia.pl 0 naukow-cach dziatajgcych w (po
10.2a - MAZOWSZE Studia Regio{W trakcie dziatania: wojewddztwie mazowieckim, uzyskaniu X
Regionalnego w . ) N i -
Warszawie nalne « Ekspozycja SIW MM na roll-upach promocja osiggniec¢ i badan punktaciji
Uczestnicy: ok. 150 os6b z|Po dziataniu: prowadzonych na Mazowszu KBN)
terenu Warszawy i « relacja w promowanym periodyku naukowym
Mazowsza « relacja w Kronice Mazowieckiej
« relacja na stronach www.mbpr.pl i www.mazovia.pl

OPIS DZIALANIA

Wyktad/seminarium/konferencja skierowana jest do srodowiska naukowego na Mazowszu (przedstawiciele szkét wyzszych, osrodkéw i instytutéw badawczych) oraz przedstawicieli jednostek
samorzadu terytorialnego. W wydarzeniu wezmie udziat Marszatek Wojewddztwa Mazowieckiego, ktéry sprawuje funkcje Przewodniczacego Komitetu Redakcyjnego periodyku naukowego
MAZOWSZE Studia Regionalne. W ramach wydarzenia zaplanowany sg prezentacje merytoryczne oraz prezentacja periodyku naukowego. Wydarzenie ma zacheci¢ uczestnikéw do publikowania na
tamach periodyku naukowego MAZOWSZE Studia Regionalne badan prowadzonych na terenie Mazowsze i przez naukowcow dziatajacych na terenie wojewddztwa mazowieckiego.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Przed konferencja:
Konferencja inaugurujgca |- ogloszenie prasowe - Rzeczpospolita
nowelizacje Strategii - informacja na stronie www.mazovia.pl Konferencja rozpocznie prace

Mazowieckie Biuro . s . . o " | potowa

. Rozwoju Wojewoddztwa - zaproszenia spersonalizowane nad nowelizacja strategii
Planowania A . . S 2011r.

10.2b - Mazowieckiego W trakcie konferenciji: rozwoju wojewodztwa, w tym 40 000 z

Regionalnego w . . - - . . PR Warszawa

. (liczba uczestnikow do - ekspozycja systemu SIW MM faze zbierania wnioskow i
Warszawie . . .

ustalenia) Po konferencji: postulatow

- artykut w Kronice Mazowieckiej

OPIS DZIALANIA




Konferencja skierowana do przedstawicieli wszystkich jst z terenu wojewddztwa, jak réwniez do przedstawicieli samorzgdéw gospodarczych i zawodowych, administracji rzadowej, organizacji
pozarzadowych, szkét wyzszych i jednostek naukowo-badawczych. Zakres konferencji dostosowany do wymogéw art. 12 ust. 1 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. 0 samorzadzie wojewddztwa. Spotkanie
ukierunkowane na szerokie uspotecznienie programowania strategicznego w wojewédztwie. Przewiduje sie udziat w konferencji Cztonkéw Zarzadu WM.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatow zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Uwagi dodatkowe: Warto rozwazyé wspotprace z Biurem Prasowym UMWM oraz dodanie relacji na stronie www.mazovia.pl przed i po konferenciji.

Przed konferencja:

- Zaproszenia spersonalizowane — skierowane do 350 oséb (gtéwnie wysytane
e-mailem).

- Strona internetowa konferencji oraz projektu , Trendy rozwojowe Mazowsza”
Konferencja informacyjna [(TRM) www.trendyrozwojowemazowsza.pl

pn. ,WSPOLNE - Banner na stronie www.mazovia.pl z potagczeniem ze strong projektu.
BUDOWANIE - Artykuly informacyjne w prasie branzowej i Kronice Mazowieckie;. Rozpowszechnienie informacji
PRZYSZLOSCI - Przygotowanie teczek konferencyjnych wraz z materiatami z logotypem o badaniach prowadzonych w

Mazowieckie Biuro [MAZOWSZA” projektu i UE. ramach projektu TRM;

10.2¢ Planowania organizowana w ramach dyskusja nad nowymi styczen/luty 70 000 zt
' Regionalnego w projektu , Trendy W trakcie konferenciji: rozwigzaniami 2011r.

Warszawie rozwojowe Mazowsza” Roll-up i $cianki z logo TRM oraz Mazowieckiego Biura Planowania usprawniajgcymi wdrazanie
Uczestnicy: 200 os6b z Regionalnego (MBPR). polityki rozwoju i zarzadzanie
JST z calego Woj. Wystawa map Mazowsza z zasobu MBPR. w wojewddztwie
Mazowieckiego Stoiska wystawowe Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego.

Po konferencji:
Relacja na stronie projektu TRM oraz na stronie MBPR
Relacja w Kronice Mazowieckie;.

OPIS DZIALANIA

W konferencji wezma udziat: przedstawiciel Ministerstwa Rozwoju Regionalnego, Marszatek Wojewo6dztwa Mazowieckiego oraz przedstawiciel Mazowieckiego Biura Planowania Regionalnego. W
ramach konferencji zaplanowane sg prezentacje merytoryczne, panel dyskusyjny oraz prezentacja osiggnie¢ projektu TRM. Gtéwnym celem konferencji ,Wspoélne budowanie przysziosci Mazowsza”
jest prezentacja wynikow badan prowadzonych w ramach projektu , Trendy rozwojowe Mazowsza”, a w szczegolnosci wyniki badania ankietowego w zakresie rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego w
regionie, tj.: poziomu zaufania do otoczenia lokalnego instytucji publicznych w poszczegélnych jednostkach samorzadu terytorialnego, na tle spoteczno-gospodarczego rozwoju miast i gmin. Ponadto
zostanie przeprowadzona dyskusja nad nowymi rozwigzaniami implementacyjnymi prowadzacymi do usprawnienia zarzadzania polityka rozwoju w wojewodztwie.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Uwagi dodatkowe: Warto rozwazy¢ dodanie po konferencji relacji na stronie www.mazovia.pl

Przed konferencja:

- Zaproszenia spersonalizowane — skierowane do 200 oséb (gtdwnie wysytane
e-mailem).

- Strona internetowa konferencji oraz projektu , Trendy rozwojowe Mazowsza”
(TRM) www.trendyrozwojowemazowsza.pl

- Banner na stronie www.mazovia.pl z potaczeniem ze strong projektu.

- Artykuly informacyjne w prasie branzowej i Kronice Mazowieckie;.

- Przygotowanie teczek konferencyjnych wraz z materiatami z logotypem
projektu i UE.

Konferencja informacyjna
organizowana w ramach
projektu , Trendy
rozwojowe Mazowsza”
Mazowieckie Biuro |Uczestnicy: 150

Rozpowszechnienie informacji
o badan prowadzonych w

ramach projektu TRM; listopad/

10.2d PIanpwama przedstawicieli instytucii W trakcie konferenciji: dysI§u51a.nad uzys.k.anyrm. . grudzien 70 000 zt
Regionalnego w naukowo — badawczych w L S . . wynikami oraz mozliwosciami
; S . Roll-up i scianki z logo TRM oraz Mazowieckiego Biura Planowania - .- 2011r.
Warszawie wojewddztwie kontynuaciji badan i

Regionalnego (MBPR).

mazowieckim oraz Prezentacja wynikéw badan naukowych w ramach projektu TRM

czlonkowie zespotow
badawczych projektu.

monitoringu rozwoju
wojewodztwa.

Po konferencji:

Relacja na stronie projektu TRM oraz na stronie MBPR
Relacja w Kronice Mazowieckie;.

Publikacja pokonferencyjna.




OPIS DZIALANIA

W konferencji wezma udziat: przedstawiciele osrodkdw naukowo — badawczych oraz szkét wyzszych w wojewddztwie mazowieckim, Marszatek Wojewddztwa Mazowieckiego oraz przedstawiciele
Mazowieckiego Biura Planowania Regionalnego i projektu TRM. W ramach konferencji zaplanowane sg prezentacje merytoryczne, prezentacja wynikéw projektu TRM oraz panel dyskusyjny. Giéwnym
celem konferencji bedzie prezentacja wynikow badan prowadzonych w ramach projektu , Trendy rozwojowe Mazowsza”, a w szczegoélnosci wyniki pieciu blokéw badawczych i dwdch zespotéw
zajmujacych sie konstrukcja modelu rozwoju spoteczno — gospodarczego wojewdédztwa. Ponadto zostanie przeprowadzona dyskusja nad mozliwoscig kontynuacji badan i systemowym monitoringiem
rozwoju.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjq przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewodztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Uwagi dodatkowe: Warto rozwazy¢ dodanie po konferencji relacji na stronie www.mazovia.pl

Przed konferencja:
« plakaty informacyjne umieszczone w jednostkach samorzadu terytorialnego
Konferencja: Wspélne oraz w Mazowieckim Biurze Planowania Regionalnego Rozpowszechnienie informacji
budowanie przysziosci  zaproszenia personalizowane — skierowane do ok.500 oséb . o dokonanej Ocenie Planu
Mazowsza « informacje na stronie internetowej: www.mazovia.pl oraz na stronie Zagospodarowania
L www.mbpr.pl Przestrzennego Wojewddztwa
Mazowieckie Biuro . b . L
Planowania w tym: W trakcie konferenciji: Mazowieckiego —tj : | kwartat
10.2e Regionalnedo w Ocena Planu « Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na |- ocenie zmian w 2011 1 X
9 eg Zagospodarowania roll-upach i bannerach, zagospodarowaniu )
Warszawie . L
Przestrzennego « Wystawa kilku map z Oceny Planu . przestrzennym wojewddztwa
Wojewddztwa Po konferencji: - ocenie aktualnosci
Mazowieckiego e relacja na stronie www.mazovia.pl oraz na stronie www.mbpr.pl dokumentu
« relacja w Kronice Mazowieckiej
« relacja w periodyku mazowieckim

OPIS DZIALANIA

Konferencje te skierowane sa przede wszystkim do przedstawicieli jednostek samorzadu terytorialnego wojewddztwa mazowieckiego. W konferencji | w charakterze panelistéw udziat wezmg
przedstawiciele rozwoju Ministerstwa Rozwoju Regionalnego i Ministerstwa Infrastruktury, Marszalek Wojewodztwa Mazowieckiego oraz przedstawiciele samorzadu gmin i powiatéw. W ramach
konferencji zaplanowane sg wystapienia merytoryczne w formie prezentacji oraz panel dyskusyjny. Konferencje maja wiaczy¢ samorzady terytorialne wojewddztwa mazowieckiego w proces
powstawania Planu na zasadach uspotecznienia, partycypacji spotecznej i weryfikacji hipotez majacyh na celu wypracowywanie wspélnych stanowisk i tagodzenie kolizji przestrzennych i konfliktéw
spotecznych zwigzanych z prowadzaniem zadan zapisanych w planie wojewddztwa na poziom gmin i powiatow.

OCENA Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w. zakresie zgodno $ci zaproponowanego dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego




Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewddztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsigwzigcia, aby zachowaé spojnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektow materiatdw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem |dentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zakltadce Wojewodztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

Przed konferencja:
« plakaty informacyjne umieszczone w jednostkach samorzadu terytorialnego
oraz w Mazowieckim Biurze Planowania Regionalnego

. -  zaproszenia personalizowane — skierowane do ok.500 os6éb . Rozpowszechnienie informaciji
Konferencja: Zalozenia : . S . . . )
« informacje na stronie internetowej: www.mazovia.pl oraz na stronie o:
programowo- Lo -
. . . www.mbpr.pl - przedmiocie i funkcji Planu w
organizacyjne zmiany ; S
L . W trakcie konferenciji: warunkach obowigzujacej
Mazowieckie Biuro [Planu Zagospodarowania . T . . S
. « Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW MM) na  |ustawy i projektu ustawy;
Planowania Przestrzennego ; e -1V kwartat
10.2f - S roll-upach i bannerach, - okreslenie procedury , X
Regionalnego w Wojewddztwa . - : 2011r.
. Co « Wystawa kilku map z Oceny Planu . organizacji prac i metody
Warszawie Mazowieckiego A .
Po konferencji: ogolnej wraz z zasadami
(ewentualnie lub péznie]) reIaCJ_a na strqnle www.mazo_vn_a.pl oraz na stronie www.mbpr.pl partycypacji _spo}ecznej
« relacja w Kronice Mazowieckiej sformutowanie

« relacja w periodyku mazowieckim

+ rozestanie materiatléw ,Zatozenia Programowo-Organizacyjne zmiany Planu
Zagospodarowania Przestrzennego Wojewddztwa Mazowieckiego” do
jednostek samorzadu terytorialnego Wojewodztwa Mazowieckiego




OPIS DZIALANIA

Konferencje te skierowane sa przede wszystkim do przedstawicieli jednostek samorzadu terytorialnego wojewddztwa mazowieckiego. W konferencji | w charakterze panelistow udziat wezmag
przedstawiciele rozwoju Ministerstwa Rozwoju Regionalnego i Ministerstwa Infrastruktury, Marszalek Wojew6dztwa Mazowieckiego oraz przedstawiciele samorzadu gmin i powiatéw. W ramach
konferencji zaplanowane sg wystgpienia merytoryczne w formie prezentacji oraz panel dyskusyjny. Konferencje maja wiaczy¢ samorzady terytorialne wojewddztwa mazowieckiego w proces
powstawania Planu na zasadach uspotecznienia, partycypacji spotecznej i weryfikacji hipotez majacyh na celu wypracowywanie wspélnych stanowisk i tagodzenie kolizji przestrzennych i konfliktéw
spotecznych zwigzanych z wprowadzaniem zadan zapisanych w planie wojewddztwa na poziom gmin i powiatow.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowaneqo dzialania z zalo zeniami Strateqgii Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategig Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowa¢ sp6jnos¢ dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw zawierajacych logo Marki
Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promaocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do
stosowania herbu Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze.

(10.3)Mazowiecka Jednostka Wdra zania Programéw Unijnych

Prezentacja podczas konferencji organizowanej przez MRR trakcie Open days
Promocja wdrazanych 2011 wdrazanych przez MJWPU programéw RPO WM i komponentu Rozpowszechnienie informacji
przez MJWPU programoéw |regionalnego POKL wraz z prezentacja w polskim miasteczku dobrych praktyk |o programach wdrazanych koszt
Mazowiecka RPO WM i komponentu czyli przyktadéw zrealizowanych projektéw na Mazowszu. Wymiana przez MJWPU na Mazowszu. szacunkowy dia
Jednostka regionalnego POKL oraz |doswiadczen. Promocja Mazowsza oraz I
- . . pazdziernik | MJWPU, w tym
10.3a |Wdrazania dobrych praktyk podczas dobrych praktyk jak tez 2011 r udziat
Programoéw OPEN DAYS 2011 Po konferenciji: beneficjentow ktorzy ' -
Unijnych przypadajgcego na czas |Relacja na stronie www.mazowia.eu skorzystali ze wsparcia pra%oowgélgovxi/ ok.
polskiej prezydencji w Unii |Relacja w Biuletynach wydawanych przez MJWPU w zakresie RPO WM i $rodkéw finansowych z UE. z
Europejskie;. POKL.

OPIS DZIALANIA

Zaplanowano konferencje oraz organizacje miasteczka polskiego na jednym z placéw lub w jednym z parkéw w Brukseli (np. namioty lub przezroczyste kontenery) w formie litery P, a w nim strefy
tematyczne, np: innowacje, kultura i turystyka, infrastruktura, produkty regionalne, etc. Strefy maja by¢ zr6znicowane tak, aby mozliwe byto zaprezentowanie projektéw realizowanych w ramach
wszystkich programéw krajowych i regionalnych — stoisko Mazowsze - MJWPU. Dodatkowo: scena, na ktérej zaprezentujg sie wybrani beneficjenci FE (wystepy artystyczne i pokazy naukowe)

koncert wybranego polskiego artysty np. Leszka Mozdzera. Dystrybucja materiatdw promocyjno-informacyjnych.




OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa na stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Organizacja stoiska MJWPU w czesci wystawienniczej Forum Funduszy

Mazowiecka IV Forum Funduszy Europejskich oraz udziat ekspertéw w tematycznych panelach dyskusyjnych. [Upowszechnianie (wsrod
Jednostka Europejskich Dystrybucja materiatow informacyjno-promocyjnych. potencjalnych beneficjentow)
10.3b |Wdrazania organizowane przez Relacja na stronie www.mazowia.eu wiedzy na temat $rodkéw z UE MRR bez kosztow
Programoéw Ministerstwo Rozwoju Relacja w Biuletynach wydawanych przez MJWPU w zakresie RPO WM i dostepnych na Mazowszu.
Unijnych Regionalnego POKL. Prezentacja dobrych praktyk.

OPIS DZIALANIA

Udzielanie zainteresowanym odwiedzajacym Il FFE informacji na temat dostepnych $rodkéw finansowych w ramach wdrazanych przez MJWPU programéw regionalnych RPO WM i POKL, prezentacja
przyktadow beneficjentow ktérzy realizujg projekt z wykorzystaniem srodkéw UE. Wystepy wybranych Beneficjentéw na scenie.

OCENA Departamentu Kultury, Promociji i Turystyki w zakresie zgodno $ci zaproponowanego dziatania z zalo  zeniami Strategii Promociji Wojewoddztwa Mazowieckiego

Dziatanie jest zgodne ze Strategia Promocji Wojewo6dztwa Mazowieckiego.

Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementéw Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materiatach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp.
zwigzanych z realizacjg przedsiewziecia, aby zachowac¢ spdjnosé dziatan promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodnosci projektéw materiatéw promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspétpraca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promociji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Wojewddztwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dostepne sa ha stronie www.mazovia.pl w zaktadce Wojewddztwo pod hastem System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.




Zatacznik Nr 2

HARMONOGRAM REALIZACJI DZIALA N PROMOCYJNYCH W KRAJU | ZAGRANIC A PODEJMOWANYCH PRZEZ SAMORZ AD WOJEWODZTWA MAZOWIECKIEGO

W 2011 ROKU
: . : Termin
Lp. Nazwa dziatania promocyjnego — - - — —— — PO - —
> . ey stycze | luty | marzec | kwiecie i | maj | czerwiec | lipiec | sierpien | wrzesien | pazdziemik | listopad | grudzie i
(1) Kancelaria Marszatka

Impreza promocyjna realizowana w Brukseli
la w ramach polskiej Prezydencji w Radzie UE
pn ,Wigilia Polska”

Konferencje realizowane w Brukseli w

1b ramach polskiej Prezydencji w Radzie UE

(2) Departament Zdrowia

2.1) Wojewodzki Szpital Brédnowski

Obchody 30- lecia Wojewddzkiego Szpitala

2-1a Brodnowskiego

Wojewodzki Szpital Brédnowski
Przeprowadzenie akcji promocyjnej

2.1b ,» Zdrowy Targéwek — zdrowsze Mazowsze
Wojewddzki Szpital Brodnowski

(2.2) Centrum ,ATTIS”

Jubileusz 40-lecia dziatalno$ci medycznej

2.2a Centrum ,ATTIS”

2.2b  |Kolejna edycja kalendarzy firmowych

2 2¢ Publikacja informacji na temat dziatalnosci
’ Centrum ,ATTIS”

2 2d Wykonanie materiatéw informacyjnych

2% Organizacja festynu z okazji Dnia Dziecka

Konferencja z udzialem zaproszonych
2.2f gosci z przedstawicielami Niemieckiej Kasy
Chorych




Materiaty informacyjne dotyczace

2.2g |dziatalnosci medycznej Centrum ,ATTIS" w
jezyku angielskim i niemieckim
Publikacja ,Wojewdédztwo Mazowieckie-
2.2h »
Gospodarka’
(2.3) Wojewddzki Szpital Specjalistyczny w Siedlcac  h
.e-Platforma medyczna dla mieszkancow
2.3a . . .
subregionu siedleckiego
2 3p Dodatek edukacyjno-promocyjny do
’ lokalnej gazety , Tygodnik Siedlecki”
(2.4) Specijalistyczny Szpital Wojewddzki w Ciechano  wie
Il Sympozjum ,KARDIOLOGIA
2.4a INTERDYSCYPLINARNIE”
2.4b Program SZKOLA PROMOCJI ZDROWIA
Program SZPITAL PRZYJAZNY
KOMBATANTOM, skierowany do ok. 3500
2.4c . P . . .
0s0b : Kombatantow i ich wspotmatzonkéw
mieszkajacych w rejonie Ciechanowa
(2.5) Miedzyleski Szpital Specjalistyczny w Warszawie
Uroczyste przekazanie do uzytku nowo
2.5a |wybudowanego budynku, w ramach
zadania WPI pn "Modernizacja budynku "F"
2.6 Wojewodzki Szpital Chirurgii Urazowej  $w. Anny
Realizacja projektu Szkota Promociji
Zdrowia dla XXLO im. Zeromskiego,
2.6a
Warszawa, ul. Platynowa 1.
Czynne uczestnictwo Szpitala w
2.6b organizacji ,Mazowieckich Dni

Chirurgicznych”




(2.7) Wojewddzki Szpital Zespolony w Ptocku

2.7a

Udziat w Olimpiadzie Szkét Promocji
Zdrowia

2.7b

Zakonczenie roku szkolnego z Szkole
Promociji Zdrowia

2.7c

Uroczyste otwarcie Szpitalnego Oddziatu
Ratunkowego

(zadanie zgloszone przez Delegature
UMWM w Ptocku)

(2.8) Samodzielny Zes

ot Publicznych Zaktadéw Opiek

i Zdrowotn

ej im. dr Jozefa Psarskiego w Ostrot  ece

2.8a

Badania profilaktyczne z zakresu chor6b
uktadu krazenia

Edukacja zdrowotna z zakresu choréb
uktadu krazenia

(2.9) Krajowy O $rodek Mieszkalno Rehabilitacyjny Dla Os6b Chorych n  a Stwardnienie Rozsiane w D gbku

2.9a

Uczestnictwo w corocznej konferenciji
Rehabilitacji Stwardnienia Rozsianego -
RIMS

2.9b

Wyjazd szkoleniowo-informacyjny do
Haldensleben

2.10a

Konferencja dwudniowa otwierajgca projekt
systemowy 7.1.3 PO KL realizowany przez
MCPS

2.10b

Konferencja dwudniowa zamykajaca projekt
systemowy 7.1.3 PO KL realizowany przez
MCPS

2.10c

Kampania spoteczna,,Porozumienie dla
trzezwosci"

(2.10) Mazowieckie Centrum Polityki Spotecznej




(2.11) Wojewddzki Szpital Specjalistyczny w Radomiu

2.11a |Program ,,Szkota Promocji Zdrowia”

(2.12) Mazowieckie Specjalistyczne Centrum Zdrowia  im. prof. Jana Mazurkiewicza w Pruszkowie

Dziatania pomocyjne zwigzane beda z
zadaniami realizowanymi przy udziale
Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Priorytetu VII
~Tworzenie i poprawa warunkoéw dla
rozwoju kapitatu ludzkiego”, Dziatania 7.1
2.12a |,Infrastruktura stuzaca ochronie zdrowia i
zycia”, Regionalnego Pragramu
Operacyjnego Wojewodztwa
Mazowieckeigo 2007 — 2013. Dziatania
promocyjne bedg prowadzone w oparciu 0
tradycje medycznag, historyczng oraz
architektoniczng miejsca

(3) Departament Rolnictwa i Modernizacji Terenéw Wi ejskich

Konkurs o Laur Marszatka Wojewddztwa

3a Mazowieckiego

Dozynki Wojewddztwa Mazowieckiego
3b Uczestnicy: ok. 3000 os6b
z terenu catego Mazowsza.

3c Fruit Logistica -

3d XXIl Miedzynarodowe Targi Przemystu

Rolniczego AGRO 2011.

Miedzynarodowe Targi POLAGRA FOOD-
3e - A

~Smaki Regionow

V Mazowiecki Kongres Rozwoju Obszaréw
3f S

Wiejskich
39 Konkurs ,Przyjazna Wies”

3h Gadzety promocyjne KSOW

Miedzynarodowe Targi Turystyki Wiejskiej i

si Agroturystyki AGROTRAVEL 2011




(3.1) Mazowiecki O srodek Doradztwa Rolniczego Oddziat w Ostrot

ece - (dziatania tej jednostki zostaty zgtoszone prz

ez DELEGATURE UMWM w OSTROL ECE)

3.1a

IMPREZA
Wystawa Zwierzat Hodowlanych ,Swieto
Mleka”, Ptoniawy Bramura

(dzialanie zgtoszone przez Delegature
UMWM w Ostrotece)

3.1b

IMPREZA
.V Targi Ekologiczne” w Ostrotece

(dzialanie zgtoszone przez Delegature
UMWM w Ostrotece)

3.1c

IMPREZA
,Swiatowy Dzien Ziemi” w Ostrolece

(dzialanie zgtoszone przez Delegature
UMWM w Ostrotece)

3.1d

IMPREZA
,Swieto Kukurydzy i Kurpiowskie Swieto
Mleka” w Dylewie gm. Kadzidto

(dziatanie zgtoszone przez Delegature
UMWM w Ostrotece)

3.le

IMPREZA
LDni Kukurydzy” w Andrzejewie gm.
Andrzejewo

(dzialanie zgtoszone przez Delegature
UMWM w Ostrotece)

3.1f

IMPREZA
,Dni pola” w Koztowie Stare gm. Somianka

(dzialanie zgtoszone przez Delegature
UMWM w Ostrotece)




4a

Wspotpraca miedzynarodowa - na
podstawie programu wspotpracy z
regionami Sztokholm i Uusimaa

4b

VII edycja Konkursu — zbiérka makulatury
Uczestnicy: 70 000 do 100 000 dzieci i
miodziezy z przedszkoli i szkét z terenu
wojewodztwa mazowieckiego

4c

Seminarium szkoleniowe pod nazwg
L~JUsuwanie

i unieszkodliwianie azbestu

z terenu wojewodztwa mazowieckiego —
Program Oczyszczania Kraju z Azbestu na
lata 2009-2032, sposoby przeprowadzania
inwentaryzaciji, sprawozdawczo$¢ oraz
mozliwosci pozyskiwania srodkéw z
WFOSIGW w Warszawie”

4d

IX Edycja Konkursu Ekologicznego dla
uczniéw szkét podstawowych i gimnazjow

4e

11l Edycja Konkursu Ekologicznego dla
dzieci w wieku przedszkolnym z terenu
Wojewddztwa Mazowieckiego

4f

Udziat w obchodach ,Swiatowego Dnia
Ziemi” oraz w VI Warszawskich Dniach
recyklingu”

49

Przygotowanie publikacji dla dzieci z
zakresu edukaciji ekologicznej )
ksztattowanie wtasciwych nawykow u

miodego pokolenia) — opracowanie projektu

oraz wydruk

4h

Przygotowanie materiatéw na strone
internetowg dla dzieci w roznych grupach
wiekowych ( gry, rebusy, zdjecia, tapety,
ciekawostki ekologiczne)

4) Departament Srodowiska




5a

Akcja szkoleniowo-informacyjna z zakresu
optat za korzystanie ze srodowiska, optaty
produktowej, optaty za substancje
kontrolowane oraz optat wynikajacych z
ustawy o bateriach i akumulatorach

(5) Departament Optat Srodowiskowych

(6) Departament Kultury, Promocji i Turystyki

6a

Udziat w krajowych targach turystycznych:
* GTT Gdansk Tourism Fair 2011

« XVI Targi Turystyki i Wypoczynku LATO
2011 (Warszawa),

* Miedzynarodowe Targi Turystyczne TT
Warsaw Tour & Travel 2011 (Warszawa),
« Targi Regionéw i Produktow
Turystycznych Tour Salon 2011(Poznan)

6b

Nagroda Marszatka Wojewddztwa
Mazowieckiego

6¢c

Konkurs fotograficzny ,Mazowsze bliskie
sercu”

6d

Dozynki Wojewddzkie

6e

Dziatania zwigzane z prezydencjg Polski w
UE

6f

Paszport Turystyczny

69

Zlot Turystow Wojewoddztwa
Mazowieckiego

6h

Organizacja zamkniecia sezonu
turystycznego

6i

Organizacja otwarcia sezonu turystycznego
w Wojewodztwie Mazowieckim oraz
konferencji poswieconej budowie oferty
turystycznej marki Mazowsze

6]

Sejmik Turystyczny Wojewddztwa
Mazowieckiego

6k

,Stolica Kulturalna Mazowsza”




6l

Mazowieckie Zdarzenia Muzealne -
Wierzba

6t

Nagrody Samorzadu Wojewodztwa
Mazowieckiego im. C.K. Norwida

6m

Biezgca wspotpraca

z Samorzgdami Woj. Maz. oraz lokalnymi
organizacjami kulturalnymi przy organizacji
przedsiewzie¢ kulturalnych

6n

Wspétorganizacja wydarzen artystycznych
w ramach Europejskich Dni Dziedzictwa na
Mazowszu

60

Konferencja "Marka Mazowsze, Marka
Polska”

termin do ustalenia

6p

umieszczenie pylonéw przy drogach
wjazdowych do wojewddztwa w miejscach
dobrze widocznych dla kierowcéw (zgodnie
ze studium wykonalnosci)

6r

Dziatania w zakresie opiniowania projektéw
graficznych materiatéw reklamowo-
promocyjnych zawierajacych logotyp Marki
Mazowsze, w zakresie zgodnosci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze

6s

Zapewnianie oprawy wizualnej podczas
wydarzen organizowanych i
wspotorganizowanych przez Samorzad
Wojewodztwa Mazowieckiego

(6.1) Biblioteka Publiczna m. st. Warszawy - Biblio

teka Gtbwna Wo

jewodztwa M

azowieckiego

6.1a

Polska Europie. Wystawa z okazji
prezydencji Polski w Unii Europejskiej

6.1b

Wystawa towarzyszaca Sesji
Varsavianistycznej nt. 190-lecia Kuriera
Warszawskiego

6.1c

Bohdan Butenko - dorobek tworczy.
Wystawa




6.1d

Konkurs Literatury Dzieciecej im. H.
Skrobiszewskiej

6.1e

Polsko-amerykanski Konkurs Libros Lege

6.1f

Promocje ksigzek (w tym ksigzek
dotyczacych Warszawy) organizowane
przez dzialy specjalne Biblioteki Publicznej
m.st. Warszawy

6.19

Nieoczywisty Zoliborz. Konkurs dla dzieci i
miodziezy

(6.2) Europejskie Centrum Artystycz

ne im

. Fryderyka

Chopina w Sann

ikach

6.2a

,,Bieszczady bez granic” projekt muzyczny
w formie recitalu /recytacji poez;ji.

6.2b

Koncert chopinowski
w wykonaniu Marii Koreckiej przy recytacji
Krzysztofa Tynca

6.2c

Koncert chopinowski w wykonaniu
Jarostawa Domagaly oraz recytacja poezji
w wykonaniu Krzysztofa Kolbergera

6.2d

Koncert chopinowski
Wykonawcy i artysci w trakcie ustalania

6.2e

.,Niedziela Sannicka”

coroczny festyn ludowy impreza plenerowa
przy wspétudziale réznych artystow,
prezentacje sztuki ludowej, kiermasze
turniej sportowy oraz wiele innych atrakc;ji.
Planowany koncert kwartetu smyczkowego
+ fortepian i $piew




6.2f

,Muzyczna Europa” koncert na fortepian i
flet oraz recytacja poezji europejskiej z
udzialem Michata Chorosinskiego

6.29

Recital koncertowy w wykonaniu litewskiej
Pianistki Aleksandry Zvirblite w potaczeniu
Z poezjg

6.2h

,,Koncert na cztery rece” oraz recytacja
poezji

6.2i

Koncert chopinowski- wykonawca w trakcie
ustalenia oraz stowo o stawnych
chopinistach — Jan Popis

6.2]

»Wieczor rosyjski” w planach wystepy
zespotu S-ART w wykonaniu rosyjskich
artystow oraz ballady Butata Okudzawy

6.2k

Koncerty chopinowskie edukacyjne dla
miodziezy w wykonaniu muzykéw Ptockiej
Orkiestry Symfonicznej oraz w wykonaniu
nauczycieli i uczniéw ze szkoty muzycznej
w Gostyninie

6.2l

»Siemionowe fascynacje"

planowane
rozpoczeci
e
realizacji
poczatek
2011 r




« Festiwal ,,Z Pasja na Ty”, w ktérym
uczestnicy beda mogli zaprezentowac to co
w nich jest wartosciowe i pasjonujace, czym
pochwalg przed szerszg publicznoscia.
Festiwal to promocja siebie i wkasnych
dokonan mozliwos¢ integracji. Warsztaty
tematyczne( r6zne) i spotkania z ciekawymi
znanymi artystami, twércami, ktérych
inspiracja do ich pracy i tworczosci byta ich
zyciowa pasja. Bierzemy pod uwage tutaj
rézne nurty kulturowe od wspétczesnych
przez klasyke po ludowo$c¢.( Spotkania z
artystami ludowymi, ludzmi $wiata muzyki
klasycznej: (pianisci, kompozytorzy,
Spiewacy operowi), malarzami,
rzezbiarzami a takze twércami muzyki i
kultury wspétczesnej np. hip — hop,
dziatania cyrkowe itp.

« Organizacja happeningéw.

« Prezentacje artystyczne dla uczestnikow
projektu i srodowiska lokalnego w formie
wydarzen plenerowych, aby uczestnicy
projektu mogli sami doswiadczy¢, ze pasja
talent jest czym$ co owocuje sukcesem, a
Scieranie sie kilku nurtow kulturowych
pozwoli utozsamic sie odbiorcy ze swojg
pasja i zainteresowaniem, a jednoczesnie
prezentacje beda wydarzeniem kulturalnym
w kazdym ze srodowisk partneréw projektu.
Prezentacje to organizacja wystepéw
réznych grup 0s6b z pasjg np.: zespotéw
rokowych, hip — hopowych, grup cyrkowych,
zespotéw ludowych kulturowej i spotecznej
jej uczestnikoéw, a takze wzbogacenie
oferty kulturalnej. Festiwal to finalny zamyst

Wznowienie dania publikacj:
30 lat koncertéw chopinowskich w
Sannikach ,1981-2010"




(6.3) Instytut Papie za Jana Pawta Il w Warszawie

Ekspozycja na XVI Miedzynarodowych

6.3a |Targach Wydawcoéw Katolickich w
Warszawie
Ekspozycja na 56. Miedzynarodowych
6.3b |Targach Ksigzki w Warszawie
Biezaca promocja projektéw realizowanych " fik iatan sinveh proiekts
6.3c |przez Instytut (papieskie sympozja, sesje, wediug grafiku dziatan poszczegolnych projektow
koncerty, konkursy, panele, warsztaty)
Kursy doskonalenia zawodowego dla
nauczycieli w zakresie edukacji
6.3d : : ; )
aksjologicznej wedtug nauczania Jana
Pawta Il
6.3¢ Dzigccha Akademia Teatralna im. Karola od X
Wojtyly 2010 1
6.3f Papieskie Deby w Szpitalach Dzieciecych
6.3g |Ogdlnopolski Konkurs Papieski
6.3h  |Warsztaty ekumeniczne dla gimnazjalistow
N o . . . rok
6.3i Olimpiada misyjna ze Znajomosci Afrykl. szkolny
Jan Pawel Il w Afryce Potudniowej 2010/201
6.3] Papamobile Superstar
Cykl konferencji poswieconych podrézom
Jana Pawta Il po swiecie
6.3k LJan Pawet Il w Hiszpanii”, ,Jan Pawet Il na
Ukrainie”, ,Jan Pawet Il na Litwie
6.3l Kultura audiowizualna w kontekscie

nauczania Jana Pawta Il




6.4) Mazowiecki Teatr Muzyczny im. Jana Kiepury w  Warszawie

Sezon teatralny 2010/2011 i 2011/2012 na | gez0n

Bielanskiej Scenie Kameralnej teatralny
Mazowieckiego Teatru Muzycznego im. 2010/ se;grﬁ/ezaé;azlny
6.4a [Jana Kiepury w Warszawie 2011 (2 (1X2011r-30 VI
X 2010
o\ 20121)
2011)

6. Koncert Noworoczny Mazowieckiego
6.4b Teatru Muzycznego im. Jana Kiepury w
' Filharmonii Narodowej

2. Koncert Mazowieckiego Teatru
Muzycznego im. Jana Kiepury
6.4c |Warszawiankom na Dzien Kobiet
w Teatrze Polskim w Warszawie

3.Koncert Warszawiakom na Wielkanoc
Mazowieckiego Teatru Muzycznego im.
6.4d |Jana Kiepury w Archikatedrze
Warszawskiej p.w. Meczenstwa Jana
Chrzciciela

Uroczysta Gala Rozdania
Teatralnych Nagréd Muzycznych
im. Jana Kiepury

W Studiu Koncertowym Polskiego
Radia im. Witolda Lutostawskiego

6.4e

Koncert Mazowiecki Teatr Muzyczny
6.4f Dzieciom na Dzien Dziecka w Sali
Kongresowej

(6.5) Mazowieckie Centrum Kultury i Sztuki w Warsza  wie

Festiwal Sztuki
6.5a |Kampania promocyjna

Festiwal Wokot Teatru
6.5b  |Kampania promocyjna

Festiwal Tworczosci Osoéb
Niepetnosprawnych Rados¢ Tworzenia

6.5¢c . .
Kampania promocyjna

Karawana 2011
6.5d |Kampania promocyjna




Grafika Warszawska

6.5e |Kampania promocyjna
Mazowieckie Klimaty
6.5f  |Kampania promocyjna
Mazowiecka Akademia Ksigzki
6.5 |Kampania promocyjna
Festiwal Zespotow Kameralnych
Muzyka na Trakcie Krolewskim i Koncerty
6.5h  |Krélewskie
Kampania promocyjna
Chopiniana
6.5i IX Dni Fryderyka Chopina w Warszawie
' Kampania promocyjna
MazowieckaKsiazka.pl
6.5  |Sklep internetowy
Folder repertuarowy MCKiS/12 wydan
6.5k  [Druk i dystrybucja
Legendy Mazowsza — kalendarz 2012 rok;
6.5l Kampania promocyjna i dystrybucyjna
www.mckis.waw.pl
Nowa strona internetowa Mazowieckiego
6.5t . )
Centrum Kultury i Sztuki
6.5m |Mazowiecki Fundusz Filmowy
Kultura nie dla kazdego?
Konferencja ShortCut Europe Warszawa
6.5n (2011
Kampania promocyjna
6.50 Biuletyn MCKiS’2011 rok
Artysci z Mazowsza
6.5p |Kampania promocyjna
Il festiwal Mazovia Goes Baroque
6.5r  |Kampania promocyjna




Mazowiecka Scena Mtodych

6.5s  |Dziatania promocyjne
Mazowsze w Koronie
6.5t  |Kampania promocyjna
VIIl Mazowiecki Festiwal Teatrow
6.5U Ob_rzed(_)wych -
Dziatania promocyjne
6.5w Tradycja Mazowsza
' Cykl wydawniczy, dalsze tomy
Odkrywanie Tradycji Mazowsza
6.5y |Cykl wydawniczy, dalsze tomy
6.5z Galerie MCKiS
Centrum Aktywnosci Tworczej Osob
. Niepetnosprawnych
6.5z : . :
Dziatania promocyjne
(6.6) Mazowieckie Centrum Sztuki Wspoétczesnej "Elek  trownia" w Radomiu
6.6a Stefan Gierowski Malowanie dziesieciorga
’ przykazan
6.6b  |Dominik Jatowinski, Piotr Wysocki
6.6c |Adam Kalinowski
6.6d Piotr C. Kowalski
6.6e |Warhol z Radomia
6.6f Global Communication Festival
6.6g [4. Festiwal Sztuki im. Jerzego Buszy
6.6h  [4. Zimowy Przeglad Filmowy ,Koksownik”
6.6i Elektryzujgce Maratony Filmowe
6.6j Kino na trawie
6.6k Kolekcja Mazowieckiego Centrum Sztuki

Wspoétczesnej ,Elektrownia”




Obrazy z r6znych domow — Jerzy Czuraj

6.6l
Radziejowice XXVIII — wystawa
6.6t poplenerowa
6.6m |Artur Winiarski-malarstwo
6.6n Berdyszak, Jagielski, tuczaj, Lugowski,
’ CZTERECH
6.60 Sikorski+Susid
6.6p Wiodzimierz Pawlak
6.6 Leszek Kwiatkowski
6.6s Katarzyna Pietrzak
6.6t Anna Wojdata
6.6u |Jerzy Czuraj
6.6w |Radziejowice XXIX
(6.7) Muzeum Azji i Pacyfiku w Warszawie
pot. Xl
6.7a Promocja wystawy , Turkus i lazur. 2010 r
: Ceramika Azji Srodkowej” — pot. Il
2011 r
Promocja wystawy ,Symbole buddyzmu”
6.7b
(tytut roboczy)
6.7¢ Promocja wystawy ,Tatuaz — od sztuki
' plemiennej do popkultury” (tytut roboczy)
mozliwe
Trzy (ew. cztery) imprezy popularyzatorskie UL
L ) . - 11, IVIV,
z cyklu ,Azja i Pacyfik w Powiekszeniu
6.7d . . X+ ew.
(Uzbekistan, dwa kolejne tematy w jeden
przygotowaniu) dodatko
wy

6.7¢e

Noc Muzeoéw 2011




6.7f

Poczatek dziatan zwigzanych z otwarciem
nowej siedziby Muzeum i ekspozyciji statej
(wydarzenie planowane na rok 2012)

2. pot. 2011 r— 1. pot. 2012 r




6.8) Muzeum Historii Polskie

0 Ruchu Ludowego w Wa

rszawie

Reklama Muzeum

6.8a

6.8b Reklama dziatalno$ci Muzeum

6.8c Promocja wydawnictw Muzeum

6.8d  |Promocja wydawnictw Muzeum

6.8e Kampania ,Wirtualne Muzeum”

6.8f Muzeum w plenerze terminy ustalane przez Organizatoréw zewnetrznych

6.8g |Reklama multimedialna

(6.9) Muzuem im. Jacka Malczewskiego w Radomiu

Wydruk 2 wielkoformatowych baneréw
reklamujacych Muzeum im. J.

6.9a ’ - .
Malczewskiego, umieszczonych na Rondzie
Warszawskim
Wydruk baneru reklamujgcego wystawe

6.9b . R
.Rafat i Jacek Malczewscy
Konferencja metodyczna dla nauczycieli
sztuki w szkotach gimnazjalnych i

6.9c ponadgimnazjalnych zwigzana z promocja
wystawy ,Jacek i Rafat Malczewscy”

6.9d Wyktady na temat tworczos$ci plastycznej

' Rafata i Jacka Malczewskich
6.9¢ Wydruk ulotek lub folderéw reklamowych

do wystawy ,Rafat i Jacek Malczewscy"




Reklama imprezy ,Noc muzealna — pod
hastem Noc Japonska”

6.9f
- wydruk ulotek informacyjnych i plakatow
6.99 Wystawa: ,Radomianie i stare fotografie”
6.9h Wystawa: ,Komunikacja spoteczna”
: 7 ja” od IX
6.0i Wystawa: ,Starozytna Grecja 010" do Il 2012 r
Wystawa: ,W pustyni i puszczy”
6.9 y pusynitp Y do VI 2012 r
Ekspozycja 20 lat Muzeum Sztuki
6.9k Wspobtczesnej (oddziatu MIM w od XII
’ Radomiu) 2010 r
Kolekcja 20. Malarstwo i rysunek.
Jubileuszowy pokaz zbioréw MSW
6.9 |w Radomiu (oddziatu MIM)
Muzyka odnaleziona. Andrzej Binkowski
6.9 (prezentacja artysty)
Koncerty tow. imprezie ,O dzban
6.9m |czarnoleskiego miodu”
(6.10) Muzeum Kolejnictwa w Warszawie
Promocja projektu "OCALIC OD
ZARDZEWIENIA - polsko-norweska
6.10a . . . .
wymiana doswiadczen w zakresie
ratowania zabytkow metalowych"
Dziatania promocyjne zwigzane z promocjg
6.10b wystawy czasowej:
: ,80-lecie Muzeum Kolejnictwa”
Dziatania promocyjne zwigzane z promocjg
wystawy czasowej:
6.10c |.Prezentacja polskiej mysli technicznej i

najciekawszych zabytkéw techniki”




6.10d

Dziatania promocyjne zwigzane z promocjg
wystawy czasowej: ,Wystawa fotograficzna
poswiecona kolei”




(6.11) Muzeum Kultury Kurpiowskiej w Ostrot

ece

Uroczyste obchody 180. rocznicy bitwy pod
Ostrotekg 26 maja 1831 roku oraz 80.
rocznicy rozpoczecia budowy pomnika-

6.11a L
mauzoleum polegtych w bitwie.
Zakonczenie realizacji projektu Ponarwie
6.11b |Wystawa Kurpie - Poland w Brukseli
6.11c Wystawa Kurpie Poland w Rydze
(6.12) Muzeum Literatury im. Adama Mickiewicza w Wa rszawie
6.12a LPodréz Trzech Kréli” T.S.Eliota wystawa
Fin-de-siécle’istka. Gabriela Zapolska.
6.12b |Z ksigzki i ze sceny
Leonor Fini / Konstanty Jelenski. Portret
6.12c podw()]ny
Czestaw Mitosz. Pokaz rekopis6w oraz
pokaz fotografii Towarzyszy
6.12d |Miedzynarodowej Konferencji Naukowej
Wokét Czestawa Mitosza. Pytania
6.12e Pimpus Sadetko
Cudowne lata. Muzyka. Poezja. Malarstwo.
6.12f |Lata 70., 80.
Wiadystaw Broniewski w plastyce i fotografii
6.12g
Imprezy cykliczne — Noc Muzeoéw, Piknik
Naukowy, Dni Mazowsza, Piknik
6.12h [Historyczny Muzeum Historii Polski,
Europejskie Dni Dziedzictwa, Targi Ksigzki
Historycznej
~[Jan Potocki. Wystawa w ramach Tygodnia
6.12i  |polskiego
6.12] Wystawa poswiecona Czestawowi

Mitoszowi (Biatorus)




Wystawa poswiecona Czestawowi
6.12k |Mitoszowi (Wegry)

Ekspozycja stata w Muzeum Josepha
6.12I [conrada

Maria Szymanowska (1789-1831), kobieta

6.12t |Europy:




(6.13) Muzeum Ludowych Instrumentéw Muzycznych w Sz

ydiowcu

Promocja wystawy ,,Cudze chwalicie, swego

6.13a |nie znacie — rekodzieto artysty plastyka
Aliny Czyz”
Promocja wystawy ,Ludowa sztuka
6.13b |religijna w zbiorach Muzeum Narodowego w
Kielcach”
6.13c Promocja wystawy ,Polskie dudy
Promocja Koncertu Noworocznego
6.13d
Promocja koncertu Zespotu Gassn Klezmer
6.13e
Promocja koncertu ,Jesienne melodie”
6.13f | w wykonaniu Roberta Grudnia
6.13g |Promocja lekcji muzealnych
(6.14) Muzeum Mazowieckie w Plocku
Otwarcie stalej wystawy ,Bolestaw Biegas —
6.14a P
malarstwo i rzezba
Wystawa poswiecona Mirze Ziminskiej —
6.14b |Sygietynskiej — honorowej obywatele
Ptocka
Bizuteria, moda, rzemiosto artystyczne
6.14c -
(metal) okresu seces;ji
6.14d |Sztuka Dalekiego Wschodu
Nowe formy indywidualnej ekspresji i sztuki
6.14e |- tatuaz w fotografii artystycznej Tomasza
Siekierki
6.14f |Sztuka naiwnych
Wojciech Ciesniewski,
6.14g |Mirostaw Luma - malarstwo

6.14h

Stefan Themerson




6.14i Zamek w Ciechanowie — przeszto$¢ na od

' nowo odkryta X 2010
6.14j |Dolina Liwca u schylku starozytnosci
6.14k |Plener u Wdjta — wystawa poplenerowa




Wystawa poplenerowa organizowana przez

6.141 |MMP i Stowarzyszenie Gmin Turystycznych
Pojezierza Gostyninskiego
6.14 Rocznik Muzealny nr 19
6.14m Wznowienie albumu Secesja ze zbioréw
’ MMP
6.14n |Biuletyny Muzealne — 4 numery
Muzeum — Szkole. Informator edukacyjny
6.14n |Muzeum Mazowieckiego w Ptocku
2011/2012
6.140 |Druk przewodnika po muzeum dla dzieci
6.146 [Jubileusz 190-lecia muzeum
Cykl 4 spotkan pod wspdlnym tytutem
6.14p o N
LKonfrontacje historyczne
6.14 VI Piknik Archeologiczno-Etnograficzny —
4 Impreza plenerowa
6.14r |Konkurs ,Wiedzy o Grecji antycznej”
6.14s |Konkurs ,Kocham moje miasto”
6.148 |Konkurs ,Ptock — historia i wspotczesnosé”
6.14t |Konkurs ,Moja przygoda w muzeum”
6.14u |l edycja konkursu historycznego
6.14v |Konkurs ,Jestem przewodnikiem po Ptocku”
6. 14w Portrety — wydarzenie interdyscyplinarne

(wystawa, konkurs, koncerty, spotkania)




6.14x |Kiermasz bozonarodzeniowy

6.14y |Ferie w muzeum

6.14z |Noc w Muzeum

6.14Zz |Aukcja obrazéw wspotczesnych tworcow

6.14z

Il Jarmark Tumski




(6.15) Muzeum Niepodlegto $ci w Warszawie

6.15a

Uroczyste otwarcie ekspozycji czasowych
zaplanowanych na rok 2011:

« Wystawa fotografii Henryka Poddebskiego
LKresy”

« Polskie dzieci, miodziez i szkoty na
tutaczach szlakach 1939-1948"

« ,Bizuteria patriotyczna od powstania
styczniowego do Solidarnosci”

« ,Poznanski Czerwiec 1956” (wystawa
planszowa)

« Polskie Sity Zbrojne”

« Stutthoff w relacjach wiezniéw” (wystawa
planszowa)

« Kobiety w walce o niepodlegtos¢”

6.15b

Imprezy towarzyszace wystawom statym i
w/w ekspozycjom czasowym

6.15¢c

Spotkania cykliczne, np.:

* W salonie u Radziwittow”

« ,Spotkania krzemienieckie”

« Filmowe konfrontacje historyczne”

* Promocje ksigzek (wtasnych oraz
zaproszonych do wspotpracy wydawnictw)

1 raz w miesigcu w ustalonych dniach

6.15d

Organizacja zaje¢ w ramach Ferii i Wakacji
w MN

6.15e

Organizacja konkursoéw o tematyce
historycznej z uwzglednieniem aspektow
niepodlegtosciowych:

« .Niepodlegta. Tradycja w zderzeniu ze
wspotczesnoscia”

« ,Mazowsze moja mata Ojczyzna”

« Konkurs krasomoéwczy

6.15f

Organizacja imprez wpisanych na stale do
kalendarza muzealnego:

« Dni Dziedzictwa Europejskiego

* Noc Muzedéw




6.15g

Organizacja imprez wynikajacych ze
specyfiki MN:

« Dni Pamieci Wiezienia Pawiak

« Dni Niepodlegtosci

« Konferencje tematyczne

oraz daty
rocznic
historycznych w
2011 r

6.15h

Udziat w imprezach organizowanych we
wspOtpracy z partnerami, np.

« Dni Lwowa i Kreséw Potudniowo-
Wschodnich w Warszawie

« Bieg Niepodlegtosci

Udziat w konferencjach metodycznych dla
nauczycieli, w spotkaniach dla stuchaczy
uniwersytetow trzeciego wieku itp.

(6.16

Muzeum Regionalne w Siedlcach

6.16a

~Sztuka konserwaciji papieru — wystawa
przygotowana przez pracownie konserwacji
dziet sztuki Matgorzaty i Wiestawa Faberow
z Warszawy”

6.16b

,Miedziennictwo
i kotlarstwo ze zbioréw Bernarda
Nowakowskiego”

6.16¢C

.Dni Niepodlegtej” - uroczystosci z okazji
93. rocznicy odzyskania przez Polske
niepodlegtosci

6.16d

LAdwentowe granie” - XVII konkurs gry na
ligawkach dla wykonawcow

z potudniowego

Podlasia i wschodniego Mazowsza

6.16e

XXI Tradycje wielkanocne”

6.16f

Cykliczne uroczystosci religijno-
patriotyczne upamietniajace wybuch

I wojny $wiatowej oraz uczczenie pamieci
wiezniow Karnego Obozu

w Treblince

6.16g

Konferencja naukowa poswiecona Miejscu
Pamieci w Treblince




(6.17) Muzeum Romantyzmu w Opinogérze

Noc Muzedéw

6.17a
6.17b |Kino plenerowe

Wystawiennictwo tematycznie zwigzane z
6.17¢ dziatalnoscig lezgum Ro.mgntyzmu w termin nie zostat podany

muzeach w Dreznie, w Wilnie, w

Nowogrodku, w Krzemiencu

Weekendowe, jednodniowe pobyty dla
6.17d .

rodzin w Muzeum
6.17e |Obchody 50 — lecia Muzeum Romantyzmu

(6.18) Muzeum Sportu i Turystyki

6.18a |Kampania outdoorowa

Dziatania na portalach spotecznosciowych i
6.18b |. .

informacyjnych
6.18c Wspétpraca z mediami

Uczestnictwo w targach LATO 2011, TT
6.18d  [warsaw,

Uczestnictwo w imprezach Mazowieckie
6.18e |Klimaty, Dni Zoliborza

Wystawa 90 lat PZPN
e.asf |V

Wystawa Sport na dawnej pocztéwce,
6.189 |Moskwa

Wystawa Polski Sport na dawnej Fotografii
6.18h
6.18i |Wystawa promocyjna Muzeum Sportu
6.18] |Fibak Wystawa
6.18k |Eugeniusz Gerlach Wystawa




6.181 |Wystawa Karawana do Marzen
6.18t |Strasburg
Najwspanialsze wydarzenia w dziejach
6.18m L
sportu estonskiego
6.18n [Noc Muzedéw
6.180 |Wieczory Poezji
6.18p Gielda Kolekcjoneréw Pamiagtek
Sportowych
(6.19) Muzeum Szlachty Mazowieckiej w Ciechanowie
6.19a Biezgca promocja
6.19b Promocja Zamku Ksigzat Mazowieckich
Promocja Muzeum Szlachty Mazowieckiej
6.19c

6.19d

Pozyskiwanie sponsoréw




(6.20) Muzuem Wsi Mazowieckiej w Sierpcu

6.20a

.Niedziela Palmowa w skansenie”. Impreza
plenerowa jednodniowa, organizowana
cyklicznie (co roku) w Niedziele Palmowg

6.20b

.Gry i zabawy wielkanocne”
Impreza plenerowa jednodniowa,
organizowana cyklicznie (co roku) w
Poniedziatek Wielkanocny

6.20c

.Niedziela w skansenie” — cykl imprez
plenerowych organizowanych w kazda,
niedziele i $wieto od maja do konca
wrzesnia

6.20d

,Gotowanie na polanie”

Impreza plenerowa jednodniowa,
organizowana cyklicznie (co roku) w
pierwszg niedziele maja

6.20e

,Noc muzedéw”

Impreza plenerowa jednodniowa,
organizowana cyklicznie (co roku) w trzeci
weekend maja

6.20f

,Dzien Dziecka w skansenie”
Impreza plenerowa jednodniowa,
organizowana cyklicznie (co roku) w
pierwszg niedziele czerwca

6.20g

,Miodobranie w skansenie”

Impreza plenerowa jednodniowa,
organizowana cyklicznie (co roku) w
pierwszg niedziele lipca

6.20h

,Zniwa w skansenie”

Impreza plenerowa jednodniowa,
organizowana cyklicznie (co roku) w
pierwszg niedziele sierpnia

6.20i

~Wykopki w skansenie”

Impreza plenerowa jednodniowa,
organizowana cyklicznie (co roku) w
pierwszg niedziele wrzesnia




6.20j

+Kultura Meksyku”
Wystawa czasowa prezentowana w salach
wystawienniczych ratusza

6.20k

» Lalki polskie — lalki swiata”,

Wystawa czasowa prezentowana w salach
wystawienniczych ratusza, prezentujgca
kolekcje lalek w polskich strojach
regionalnych a takze kolekcje lalek w
strojach regionalnych innych krajéw

6.20I

,40 lat Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu”

Wystawa czasowa prezentowana w salach
wystawienniczych ratusza. Prezentuje
najwazniejsze dokonania i najciekawsze
wydarzenia z zycia Muzeum w ciggu 40 lat
jego funkcjonowania

dol2012r

6.20t

+Wielkanoc na Mazowszu”

Wystawa czasowa prezentowana w 10
zagrodach chtopskich reprezentujgcych
budownictwo ludowe z Il potowy XIX w.
oraz pierwszego c¢wieréwiecza XX w

6.20m

+ROk polski w tradycyjnych zajeciach
codziennych”

Wystawa czasowa prezentowana w 10
zagrodach chtopskich reprezentujgcych
budownictwo ludowe z Il potowy XIX w.
oraz pierwszego c¢wieréwiecza XX w

6.20n

»0golnopolska Konferencja Skansenowska
z okazji 40-lecia istnienia Muzeum Wsi
Mazowieckiej w Sierpcu”

6.200

Organizacja cyklu spotkan z
przedstawicielami nauk humanistycznych
(etnologami, archeologami, historykami)
pod tytutem ,Daleko, blisko, tuz za
miedza...".




Druk publikacji ,Kalendarium MWM w

6.20p |Sierpcu”
6.20r Druk publikacji ,Kalendarz 2012r.
6.20s |Promocja dziatalnosci MWM w Sierpcu




(6.21) Muzeum Wsi Radomskiej

Budowanie marki wizualnej Muzeum Wsi

6.21a |Radomskiej iw 2012 r
6.21b Portal Muzeum Wsi Radomskiej w2012 r
Promowanie biezgcych wydarzeh
6.21c
muzealnych
Promowanie biezgcych wydarzen
6.21d |muzealnych: wystawy, festyny
(6.22) Muzeum Zbrojownia na Zamku w Liwie
X Turniej Rycerski ,, Opierscien ksieznej
6.22a |Anny” na Zamku w Liwie
IX Festyn Archeologiczny na Zamku w
6.22b | iwie
(6.23) Panstwowe Muzuem Archeologiczne w Warszawie
Promocja wydawnictw PMA i innych
6.23a |zwigzanych z archeologig ok. 5 spotkan w PMA — terminy uzaleznione od dat wydania
Promocja dziatalnosci muzeum
6.23b
(6.24) Teatr Polski w Warszawie
Kontakty z mediami
6.24a
6.24b Reklama
(6.25) Panstwowy Zesp6ét Ludowy pie  $ni i Tanca "Mazowsze" im. Tadeusza Sygiety nskiego
Wydanie CD z piosenkami
6.25a
6.25b |Koncerty ,Mazowsza”
Koncerty w Mateczniku Mazowsze
6.25¢c
Pozostata dziatalnos¢ w Mateczniku
6.25d
Mazowsze
Materiaty promocyjne w ramach hasta
6.25e |Zabytkowy park ,Mazowsza” wizytowka

regionu

(6.26) Teatr Dramatyczny im. J. Szaniawskiego w Pto

cku




6.26a [Reklama
6.26b |Kontakty z mediami
Dziatalno$¢ wydawnicza
6.26C
Dziatania promocyjne odbywajgce sie przy
okazji premier oraz innych wydarzen
6.26d |artystycznych.

(zadanie zgtoszone przez Delegature

UMWM w Plocku)




(6.27) Teatr Praga w Warszawie

Kampanie informacyjno-wizerunkowe
promujace dziatalnos¢ artystyczng Teatru

raz na kwartat

6.27a Praga
(ATL/BTL)
(6.28) Warszawska Opera Kameralna
Promocja na nos$nikach outdoor -
6.28a BILBOARDY do 111 2012 r
6.28b EIrEoDmOCJa na nosnikach outdoor — EKRANY do Il 2012 1
Promocja na tablicach 30 x 90 cm w
6.28¢ autobusach i tramwajach komunikacji do Il 2012 r
’ miejskiej
Promociji w bezptatnych dziennikach
6.28d [ METRO" i ,ECHO MIASTA” do 112012 r
Promocja w platformach telewizyjnych
6.28e |EURONEWS, MEZZO do 111 2012 r
Promocja na portalu horyzontalnym
6.28f |WP.PL lub ONET.PL do 111 2012 r
Promocja w rozgtosniach radiowych.
Wspétpraca dotyczy dziatan promocyjnych
6.289 |oferowanych przez ,Radio dla Ciebie” oraz do 11l 2012 r
,Polskie Radio II”
Promocja w czasopismach
6.28h |anglojezycznych: The Visitor, In Your do 1l 2012 r
Pocket, The Warsaw Voice
. |Promocja w sieci bankomatow EURONET
6.28i do 111 2012 r
6.2g ||ewsletter WOKu do 1112012 1
6.28k Koperty kulturalne POKA POKA do Il 2012 r




www.tvn24.pl

www.o2.pl
www.maestro.net.pl
www.interia.pl
www.warszawa.studentnews.pl
www.dlastudenta.pl
www.wik.com.pl
www.e-teatr.pl
www.warszawa.naszemiasto.pl
www.kamertonnet.republika.pl
www.informia.pl
www.022magazine.pl
www.cojestgrane.pl
www.teatry.art.pl
www.echomiasta.pl
www.9494.pl

www.polmic.pl

6.28] |www.kulturaonline.pl
www.wieszcodobre.pl
www.festivalinfo.pl
www.muzikanova.pl
WWWw.e-warszawa.com
www.warszawa.pogodzinach.pl
www.instytut-teatralny.pl
www.independent.pl
www.warszawa.ngo.pl
www.kulturalna.warszawa.pl
www.kulturalnie.waw.pl
www.warsawtour.pl
www.widowiska.gdzieco.pl
www.aktivist.pl

www.o.pl
www.kultura-sztuka.waw.pl
www.sztuka.pl
www.bedziesiedzialo.net

Czasopisma: MANAGERS LIFE, WINGS,
BUSINNES IN POLAND, WARSAW

6.28t BUSINNES JOURNAL i wiele innych

Miedzynarodowy rocznik muzyczny
6.28m |MUSICAL AMERICA




6.28n

Miedzynarodowy rocznik muzyczny British
and International Music Yearbook oraz
branzowe czasopisma o zasiegu
miedzynarodowym np. Opera Now, Opera
(W.Brytania), Opernwelt (Niemcy), Opera
International (Francja)

terminy nie sg znane




(7) Departament Edukacji Publicznej i Sportu

7a

Spotkania z przedstawicielami organow
prowadzacych gimnazja i szkoty
ponadgimnazjalne na terenie Woj. Maz.
inaugurujgce wdrazanie Regionalnego
programu stypendialnego dla uczniow
szczegOlnie uzdolnionych w roku szkolnym
2011/2012

7b

Publikacja wktadki tematycznej lub innej
formy informacji w szeéciu Tygodnikach
Mazowieckich, dotyczacej Regionalnego
programu stypendialnego dla uczniow
szczegOlnie uzdolnionych w roku szkolnym
2011/2012

7c

Uroczystos$¢ zwigzana z wreczeniem listow
gratulacyjnych 20 najlepszym
stypendystom Regionalnego programu
stypendialnego dla uczniéw szczegdlnie
uzdolnionych w roku szkolnym 2011/2012
realizujgcym najciekawsze IPREU iich
nauczycielom — opiekunom

7.1a

Wydawnictwo Mazowieckiego Kwartalnika
Edukacyjnego ,Meritum”

7.1b

Druk Informatora o formach doskonalenia
nauczycieli na rok szkolny 2011/2012

7.1) Mazowieckie Samorz adowe Centrum Doskonalenia Nauczycieli

7.1c

Festiwale nauki — w ramach projektu
Systemowego ,Mazowieckie Centra Talentu
i Kariery” (komponenty: Mtodziezowa
Akademia Umiejetnosci i Szkoty Startu do
Kariery)

7.1d

Konferencja zamykajgca i podsumowujaca
11l edycje projektu edukacyjnego

~Szkota Wspierajgca Uzdolnienia”

oraz otwierajgca Miedzyszkolny Festiwal
Tworczosci




7.1e

Projekt edukacyjny ,Gwiazdy w Wisle.
Basnie i legendy o Ptocku” — Il edycja

7.1f

Festiwal Nauki promujacy projekt
edukacyjny DELTAKLUB dla uczniéw
uzdolnionych w przedmiotach
matematyczno-przyrodniczych

7.19

Forum Mazowieckich Mito$nikéw
Matematyki

7.1h

Konferencja: Europejski Dzien Jezykéw

7.1i

VIII Miedzynarodowa Konferencja Naukowa
.Bezpieczenstwo cztowieka
a rozwoj naukowo-techniczny”

7.1]

Konferencja podsumowujgca projekt
.Mazowieckie Talenty — Szkota
Wspierajgca Uzdolnienia”.

Uroczyste nadanie szkotom
uczestniczacym w projekcie certyfikatow

termin nie zostat podany

7.1k

Konferencja :Szkolnictwo zawodowe a
lokalny rynek pracy”

7.1l

Konferencja ,Prezydencja Polski w Radzie
Unii Europejskiej” — przedsiewzigcie
poswiecone przewodnictwu Polski w Unii
Europejskiej




7.1

Festiwal nauki — w ramach projektu
Systemowego ,Mazowieckie Centra Talentu
i Kariery”

(komponent Mtodziezowa Akademia
Umiejetnosci)

(dziatanie zgtoszone przez Delegature
UMWM w Ostrotece)

7.1m

11l Subregionalne Targi Edukaciji i Pracy i
konferencja inaugurujgca targi.
Uczestnicy targdéw: 1500 os6b z terenu
calego Mazowsza

7.1n

Regionalna konferencja podsumowujgca
XXIV edycje konkursu matematycznego
,Liga zadaniowa”

7.10

Projekt edukacyjny ,Szkoty dwujezyczne
Mazowsza” majgacy na celu stworzenie
wsparcia dla sieci szkét dwujezycznych w
naszym wojewodztwie

7.1p

Cykl Konferencji

JT dla Edukaciji, czyli nowoczesne
przedszkola”

LT dla Edukaciji, czyli nowoczesne szkoty
podstawowe”

LT dla Edukaciji, czyli nowoczesne
gimnazja”

7.1r

Konkurs Wespot w zespét — czyli zrébmy to
razem

7.1s

Konferencja inaugurujaca projekt z
Programu ,Uczenie sie przez cate zycie”
pt,INNOVACREAWORK- Enterprise as
Innovation to Create New Work Places at
Time of Global Crisis”

7.1t

Konferencja miedzynarodowa w okresie
Polskiej Prezydencji w Radzie Unii
Europejskiej




7.1u

Gala konkursu ,,Inowator Roku 2011 w
Oswiacie”

7.1w

Projekt edukacyjny Potowa drogi
Konferencja informujgca o projekcie
edukacyjnym Potowa drogi i badaniach
diagnostycznych przeprowadzanych wiosng
2011, obejmujacych uczniéw klas drugich
ponadgimnazjalnych.

Przeprowadzenie sprawdzianu Potowa
drogi

« Konferencja informujaca o projekcie
edukacyjnym Potowa drogi i badaniach
diagnostycznych przeprowadzanych
jesienig 2011, obejmujacych uczniow klas
pierwszych ponadgimnazjalnych.

* Przeprowadzenie sprawdzianu Po
gimnazjum




(7.2) Os$rodek Edukacji Informatycznej i Zastosowa 1 Komputeréw w Warszawie

Wizyta studyjna ,Media cyfrowe w pracy

7.2a bibliotekarzy”

Projekt Miedzynarodowy
70n W ramach programu Leonardo da Vinci
' Transfer Innowac;ji ,ICT for IST”

Konferencja Jubileuszowa
z okazji XX — lecia Osrodka Edukaciji
7.2c . i .
Informatycznej i Zastosowan Komputeréw
7 2d X Zjazd Opiekunoéw Szkolnych Pracowni
' Internetowych ,Mrozy 2011”
(7.3) Biblioteka Pedagogiczna w Ptocku - (dziatania  tej jednostki zostaly zgtoszone przez Delegatur e UMWM w Plocku
Konkurs plastyczny ,Cwicz pomaganie
innym”
7.3a
(dziatanie zgtoszone przez Delegature
UMWM w Plocku)
11l Konkurs Pieknego Czytania
7.3b . .
(dziatanie zgtoszone przez Delegature
UMWM w Ptocku)
XVI Biesiada Literacka
7.3c |(dziatanie zgtoszone przez Delegature
UMWM w Plocku)

(8) Departament Nieruchomo _$ci i Nadzoru Wia_scicielskiego

8.1 Koleje Mazowieckie - KM sp. z 0.0.

8.1a Dni Transportu Publicznego

8.1b Dzien Kolejarza

Przekazanie do eksploatacji lokomotyw
8.1c  [TRAXX




9) Departament Nadzoru Wiha scicielskiego i Inwestycji

~.Budowa systemu energii odnawialnej —
kolektory stoneczne w zaktadach opieki

9a zdrowotnej, dla ktérych organem tworzacym
jest Samorzad Wojewddztwa
Mazowieckiego”

+Przebudowa i rozbudowa bocznicy
kolejowej ze stacji kolejowej Modlin do

9b Portu Lotniczego w Modlinie oraz budowa
stacji/przystanku kolejowego na terenie
Portu Lotniczego w Modlinie”

10) Departament Strategii i Rozwoju Regionalnego

Promocja Il edycji konkursu ,Innowator
10a Mazowsza”, Gala konkursu ,Innowator
Mazowsza”

Realizacja wczesniej zaplanowanej strategii
dziatan promocyjnych Jestem aktywny —
10b bede przedsiebiorcg" w ramach Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki, Poddziatanie
22.1

Organizacja konkursu przedsiebiorczosci
10c dla klubow z terenu woj. mazowieckiego

Organizacja okresowych konferencji,
seminaridw, infoseminaridw, spotkan w
ramach projektu systemowego pn. Budowa
10d systemu monitoringu i podstaw ewaluacji
wdrazania Regionalnej Strategii Innowacji
dla Mazowsza

Stworzenie strony internetowej Instytuciji
Zarzadzajgcej Regionalnym Programem
10e Operacyjnym Wojewddztwa Mazowieckiego
2007-2013 oraz Instytucji Posredniczacej
Programem Operacyjnym Kapitat Ludzki

Roczna Konferencja podsumowujaca

10f wdrazanie PO KL na Mazowszu




(10.1) Wojewddzki Urz ad Pracy w Warszawie

10.1a

Dziatalno$¢ wydawnicza — Biuletyn
.Mazowiecki Rynek Pracy” (co 2 m-ce w
20117r)

Dziatalno$¢ wydawnicza — materiaty
wydawnicze np. plakaty, albumy

10.1b

Szkolenia i spotkania informacyjno-
promocyjne dla Beneficjentow —

« Szkolenie z Dokumentacji konkursowej
dla Poddziatania 6.1.1 PO KL,

« Szkolenie z dokumentaciji konkursowej dla
Poddziatania 6.1.2 PO KL,

« Szkolenie z dokumentacji naboru dla
Poddziatania 6.1.3 PO KL,

« Szkolenie — Wymiana doswiadczen z
poprzednich konkurséw naboréw — mocne i
stabe strony,

« Szkolenie - Najczesciej popetniane btedy
formalne i merytoryczne we wnioskach o
dofinansowanie projektéw w ramach
Dziatania 6.1 PO KL,

¢ Szkolenie - Zasada réwnosci szans kobiet
i mezczyzn w projektach z dziatania 6.1 PO
KL,

« Szkolenie- Ksiegowo-finansowe aspekty
ewidencjonowania dokumentéw dotyczace
projektéw realizowanych w ramach PO KL,
 Zastosowanie ustawy prawo zamowien
publicznych

co 2 miesigce w 2011




Akcja informacyjno-promocyjna w mediach
10.1c |- ogtoszenia prasowe, artykuty
sponsorowane, audycje radiowe

Materiaty promocyjne (np. dtugopisy,
10.1d |otéwki, notatniki, teczki, balony, torby
materiatowe, koszulki, czapeczki, itp.)

Inne akcje informacyjno —promocyjne o
zasiegu lokalnym i regionalnym, ktérych
organizatorami bedzie WUP w Warszawie
lub partnerzy zewnetrzni

10.1e

Innowacyjne formy promocji — konkurs
kierowany do mtodziezy szkot
ponagimnazjalnych

10.1f
Konkurs na najciekawszy komiks pt.
~Cztowiek najlepsza inwestycja” — Il edycja

V Miodziezowe Targi Edukacji i Pracy

10.19 (dziatanie zgtoszone przez Delegature

UMWM w Ostrotece)

Dni Aktywnos$ci Zawodowej

10.1h (dziatanie zgtoszone przez Delegature

UMWM w Ostrotece)

Ostroteckie Targi Pracy ,Bez barier”

10.1i . .
0 (dziatanie zgtoszone przez Delegature

UMWM w Ostrotece)




(10.2) Mazowieckie Biuro Planowania Regionalnego w  Warszawie

10.2a

Wyktad/seminarium/konferencja (forma do
pozniejszego uzgodnienia) promujaca
samorzadowy periodyk naukowy
MAZOWSZE Studia Regionalne

10.2b

Konferencja inaugurujgca nowelizacje
Strategii Rozwoju Wojewddztwa
Mazowieckiego

10.2c

Konferencja informacyjna pn. ,WSPOLNE
BUDOWANIE PRZYSZtOSCI
MAZOWSZA” organizowana w ramach
projektu , Trendy rozwojowe Mazowsza”

10.2d

Konferencja informacyjna organizowana w
ramach projektu , Trendy rozwojowe
Mazowsza”

10.2e

Konferencja: Wspélne budowanie
przysztosci Mazowsza w tym Ocena Planu
Zagospodarowania Przestrzennego
Wojewodztwa Mazowieckiego

10.2f

Konferencja: Zalozenia programowo-
organizacyjne zmiany Planu
Zagospodarowania Przestrzennego
Wojewodztwa Mazowieckiego

(10.3) Mazowiecka Jednostka Wdra Zzania Programéw Unijnych

10.3a

Promocja wdrazanych przez MJWPU
programéw RPO WM i komponentu
regionalnego POKL oraz dobrych praktyk
podczas OPEN DAYS 2011
przypadajacego na czas polskiej
prezydencji w Unii Europejskiej

10.3b

IV Forum Funduszy Europejskich
organizowane przez Ministerstwo Rozwoju
Regionalnego

termin nie zostat podany




Zatacznik Nr 3

’ STATYSTYKA OPRACOWANIA ]
ZBIORCZEGO PLANU DZIALA N PROMOCYJNYCH W KRAJU | ZAGRANIC A PODEJMOWANYCH PRZEZ SAMORZ AD WOJEWODZTWA MAZOWIECKIEGO

NA 2011 ROK
L.p. Komérki organizacyjne UMWM, do ktérych Komérki organizacyjne UMWM, Komérki organizacyjne UMWM, Liczbf:\ dziata 1 promocyjnych planowanych przez
wystosowano pismo w sprawie planowanych ktére nie planuj a dziatan ktére planuj g dziatania promocyjne komorki organizacyjne UMWM z uwzgl -~ ednieniem
dziatah promocyjnych promocyjnych nadzorowanych przez nie wojewodzkich
samorz gdowych jednostek organizacyjnych
komorka organizacyjna wojewodzkie
samorz gdowe jednostki
organizacyjne
1 Kancelaria Marszatka 2 0
2 Kancelaria Sejmiku 0 0
3 Departament Organizacji 0 0
(Biuro Prasowe)
4 Departament Organizacji 0 0
(pion ds. Administracyjno-Gospodarczych)
5 Departament Organizaciji 0 0
(pion ds. Bezpieczenstwa Publicznego)
6 Delegatura UMWM w Ciechanowie 0 0
7 Delegatura UMWM w Ostrotece dziatania zgtoszone przez Delegature 0 0

dotycza wojewodzkich samorzadowych
jednostek organizacyjnych i zostaty
przyporzgdkowane w zbiorczym planie
dziatan promocyjnych departamentom
nadzorujgcym ich dziatalnos¢

8 Delegatura UMWM w Plocku dziatania zgtoszone przez Delegature 0 0
dotycza wojewodzkich samorzadowych
jednostek organizacyjnych i zostaty
przyporzgdkowane w zbiorczym planie
dziatan promocyjnych departamentom
nadzorujgcym ich dziatalnos¢

9 Delegatura UMWM w Radomiu 0 0
10 | Delegatura UMWM w Siedlcach 0 0
11 | Departament Budzetu 0 0

12 | Departament Zdrowia 0 29




13 | Departament Rolnictwa i Modernizacji Terenéw 9 6
Wiejskich _
14 | Departament Srodowiska 7 0
15 | Departament Optat Srodowiskowych 1 0
16 | Departament Kultury, Promocji i Turystyki 18 268
17 | Departament Edukacji Publicznej i Sportu 3 29
18 | Departament Nieruchomosci i Infrastruktury 0 3
19 | Departament Nadzoru Wiascicielskiego i Inwestyciji 2 0
20 | Departament Strategii i Rozwoju Regionalnego 6 17
21 | Departament Kontroli 0 0
RAZEM: 48 352




