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1. Wstep

Roczny plan dziatai informacyjno-promocyjnych, (zwany dalej Rocznym planem dziatan), jest
dokumentem o charakterze operacyjnym, przygotowanym przez Instytucje Posredniczacy Il stopnia
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Mazowieckiego 2007-2013 (Mazowiecka
Jednostke Wdrazania Programéw Unijnych — MJWPU) we wspotpracy z Instytucjg Zarzadzajaca
RPO WM, na potrzeby realizacji w 2012 r. zapisow Planu komunikacji RPO WM 2007-2013.

Dokument okresla podstawy i sposoby realizacji zadan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych
stuzacych wdrozeniu Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego
2007-2013, wymienia i opisuje najwazniejsze dziatania komunikacyjne prowadzone przez Mazowieckg
Jednostke Wdrazania Programoéw Unijnych, ich cele, ramy czasowe oraz szacunkowy budzet.

Podmiotem odpowiedzialnym za realizacje dziatan przedstawionych w niniejszym Rocznym planie
dziatan jest na poziome 1Z RPO WM Departament Strategii i Rozwoju Regionalnego, na poziomie IP2
Wydziat Informacji i Szkolen Beneficjentow MJWPU. Dziatania te bedg realizowane zaréwno
samodzielnie, jak i we wspolpracy z partnerami spotecznymi i gospodarczymi, badz tez przez
podmioty zewnetrzne zgodnie z przepisami ustawy prawo zaméwien publicznych lub ustawy
o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie.

2. Podstawy opracowania Rocznego planu dziatan

Roczny plan dziatan powstat w oparciu o nastepujace dokumenty:

e Rozporzadzenie Rady (WE) nr 1083/2006 r. z dnia 11 lipca 2006 r. ustanawiajgcego przepisy
ogolne dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu
Spotecznego oraz Funduszu Spdjnosci i uchylajgcego rozporzadzenie (WE) nr 1260/1999;

e Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 1828/2006 z dnia 8 grudnia 2006 r. ustanawiajacego
szczegOtowe zasady wykonania rozporzadzenia Rady (WE) nr 1083/2006 ustanawiajgcego
przepisy ogolne dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego
Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spdéjnosci oraz rozporzadzenia (WE) nr 1080/2006
Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,

e Strategie komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowej Strategii
Spojnosci na lata 2007-2013;

e Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego z dnia 10 czerwca 2010 r. w zakresie informacji
i promociji;

e Plan komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego
2007-2013.

3. Cele dziatan informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych

Opracowanie i petne wykonanie niniejszego Rocznego planu dziatan stuzy realizacji w perspektywie
jednorocznej celu strategicznego okreslonego w Planie komunikacji RPO WM 2007-2013, ktérym jest
zapewnienie maksymalnego i efektywnego wykorzystania srodkéw pochodzacych z Unii Europejskiej
w wojewodztwie mazowieckim, w okresie programowania 2007-2013. Dziatania komunikacyjne majg
stuzy¢ takze promowaniu obszaréw interwencji Unii Europejskiej, a tym samym propagowaniu
korzysci ptynacych z cztonkowstwa Polski we Wspélnocie.

Celem strategicznym przeprowadzenia dziatan okreslonych w Rocznym Planie na rok 2012 jest
upowszechnianie wiedzy o korzysciach, jakie odnosi Mazowsze z realizacji projektow finansowanych
w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego 2007-2013, a takze
kontynuacja dziatan majacych na celu zachecanie potencjalnych beneficjentéw do korzystania
z Funduszy Europejskich na poziomie regionalnym. Polega¢ beda one na promoc;ji ,dobrych praktyk”
i korzysci, jakie odnosi wojewodztwo z ich realizacji oraz informowaniu potencjalnych beneficjentow
o sposobach ubiegania sie o $rodki unijne, a takze pomoc beneficjentom w prawidtowym realizowaniu
projektow.

Cele dziatan komunikacyjnych okreslone w niniejszym Rocznym planie dziatar, majg wspierac
realizacje celéw zdefiniowanych w RPO WM 2007-2013, zorientowanych na rozwoj regionu, takich,
jak:

e rozwoj gospodarki regionu, w tym gospodarki opartej na wiedzy (Priorytet |: Tworzenie warunkéw
dla rozwoju potencjatu innowacyjnego i przedsiebiorczosci na Mazowszu oraz Priorytet Il:
Przyspieszenie e-Rozwoju Mazowsza);

e poprawa i uzupetnienie istniejgcej infrastruktury technicznej (Priorytet Ill: Regionalny system
transportowy, Priorytet IV: Srodowisko, zapobieganie zagrozeniom i energetyka);




e aktywizacja miast oraz obszaréw atrakcyjnych turystycznie (Priorytet V: Wzmacnianie roli miast
w rozwoju regionu oraz Priorytet VI: Wykorzystanie waloréw naturalnych i kulturowych dla rozwoju
turystyki i rekreacji);

e poprawa infrastruktury spotecznej warunkujgcej rozwéj kapitatu ludzkiego w regionie (Priorytet VII:
Tworzenie i poprawa warunkéw dla rozwoju kapitatu ludzkiego).

Realizacja celéw szczegdtowych stuzy¢é ma zaréwno podnoszeniu jakosci realizowanych projektéw, jak
réwniez jakos$ci procesu wdrazania Programu przez IP2.

Celami szczegétowymi Rocznego planu dziatan sa:

+ informowanie spoteczenstwa na temat Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Mazowieckiego 2007-2013, w tym stopnia wdrazania;

¢ upowszechnianie korzysci, w tym ,dobrych praktyk” ptyngacych z wykorzystywania Funduszy
Europejskich w ramach RPO WM, jako narzedzia stymulujacego rozwéj Mazowsza;

* usprawnienie procesu zwigzanego z realizacjg i rozliczaniem projektow tak, aby wykorzystanie
srodkéw w ramach RPO WM byto jak najbardziej efektywne;

¢ upowszechnianie mechanizméw wspétpracy z partnerami spotecznymi i gospodarczymi,
Srodowiskami opiniotwérczymi oraz pobudzanie dialogu instytucji zaangazowanych w proces
wdrazania Funduszy Europejskich, w tym w szczegélnosci RPO WM;

* wsparcie potencjalnych beneficjentéw w procesie aplikowania o srodki w ramach RPO WM.

W 2012 r. IP2 w zakresie informacji i promocji potozy szczegdlny nacisk na realizacje dwoéch
najwazniejszych na tym etapie wdrazania RPO WM celéw szczegdtowych, zwigzanych ze wsparciem
beneficjentéw w procesie pozyskiwania srodkéw z RPO WM oraz promocjg ,dobrych praktyk”.

Pierwszy z nich ma Scisty zwigzek z coraz szybszym tempem wykorzystania srodkéw unijnych. Rok
2012 bedzie prawdopodobnie ostatnim, kiedy potencjalni beneficjenci bedg mogli na szerokg skale
aplikowaé o $rodki w ramach RPO WM. W zwigzku z powyzszym MJWPU skupi sie na ,,wsparciu
beneficjentow w procesie aplikowania o srodki RPO WM”. Narzedziami wspierajagcymi niniejsze
dziatanie, bedg przede wszystkim $rodki masowego przekazu, ktoére stuzy¢ bedg informowaniu
potencjalnych beneficjentdow o naborach w ramach RPO w 2012 r.

Ponadto biorgc pod uwage przekroczenie potowy okresu wdrazania RPO WM konieczne jest
zwigkszenie nacisku na ,upowszechnianie korzysci, w tym ,dobrych praktyk” ptynacych
z wykorzystywania Funduszy Europejskich w ramach RPO WM, jako narzedzia stymulujacego
rozwéj Mazowsza”. Stuzy¢ bedzie temu realizacja drugiego z celéw, ktéry osiggniety zostanie
poprzez prezentacje "dobrych praktyk” przy wykorzystaniu réznorodnych narzedzi informacyjno-
promocyjnych, tj. wystawy, publikacje, targi, konferencje. Niniejsza forma stuzy¢ ma réwniez
zacheceniu beneficjentow do maksymalnego wykorzystania dostepnych $rodkéw unijnych w ramach
RPOWMw 2012r.

Wyzej wymienione cele sg ze sobg komplementarne, umozliwiajac zapewnienie maksymalnego
i efektywnego wykorzystania srodkéw pochodzgcych RPO WM.

4. Zakres dziatan informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych

Dziatania komunikacyjne, zaplanowane w Rocznym planie dziatan, koncentrujg sie na pieciu
podstawowych obszarach:

a) Informacja
b) Promocja
c) Edukacja
d) Internet

e) Wymiana doswiadczen.




Szczegotowy opis obszaréw oraz poszczegdlnych dziatan przedstawia Tabela nr 1.

Tabela 1 Szczegotowy opis dziatan podejmowanych w ramach RPO WM w roku 2012

Dziatanie Opis/elementy dziatania Grupy docelowe
Punkty Informacyjne Dziatanie obejmuije: 0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
1. prowadzenie Gtéwnego Punktu Informacyjnego Funduszy Europejskich w Warszawie, beneficjenci, mtodziez, zainteresowani

2. prowadzenie Lokalnych Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskich | mieszkancy Mazowsza
w regionach: Ciechanéw, Ostroteka, Ptock, Radom, Siedice,

3. koordynacje Sieci Punktéw Informacyjnych,

4. udzielanie indywidualnych konsultacji podczas dyzurow Mobilnego Punktu Informacyjnego
na zaproszenie urzedéw gmin wojewodztwa mazowieckiego,

5. pomoc dla beneficjentéw w rozliczaniu projektow.

Publikacja ogtoszen o naborach Dziatanie obejmuje publikacje: 0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
RPO WM, artykuty sponsorowane | 1. ogloszet w prasie m.in. nt. naboréw, szkolen, wydarzen organizowanych przez MJWPU | beneficienci, zainteresowani mieszkarcy
w zakresie promocji RPO WM, Mazowsza

2. artykutéw sponsorowanych w dzienniku o zasiegu ogolnopolskim,
3. dodatkéw specjalnych.

Publikacja, dystrybucja Dziatanie obejmuje: 0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
materiatow informacyjnych 1. publikacje biuletynu informacyjnego RPO WM ,Fundusze Europejskie dla rozwoju | beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
o Programie Mazowsza”, Mazowsza oraz obszar wspoélnoty

2. opracowanie oraz publikacja albumu promujgcego ,dobre praktyki” oraz kalendarzy | europejskiej
prezentujacych zdjecia i informacje (w jezykach polskim i angielskim) o okoto 20 projektach
o charakterze industrialnym i infrastrukturalnym, zrealizowanych w ramach RPO WM,

3. opracowanie publikacji ,VAT od projektéw unijnych na tle realizacji RPO WM 2007-2013".

Konferencje, duze wydarzenia Dziatanie obejmuje: ogét spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,

1. organizacjg dwudniowej konferenciji /Il Forum Open Days Mazowsze”: beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Tegoroczng edycje dwudniowej konferencji ,Open Days” zintegrowano z organizacjg Mazowsza, $rodowiska opiniotwoércze, media
Il Forum rozwoju Mazowsza. Jest to duze wydarzenie o charakterze konferencyjno- ’ '
wystawienniczym, majace na celu przedstawienie dobrych praktyk oraz wymiany
doswiadczen m.in. pomiedzy wystawcami i zaproszonymi gosémi. Jednoczesnie wydarzenie
to taczy¢ sie bedzie z obchodami Europejskiego Tygodnia Regionéw i Miast ,Open Days na
Mazowszu.

2. organizacje jednodniowej konferencji podsumowujgcej wdrazanie RPO WM na Mazowszu.




Kampania promocyjna o szerokim
zasiegu

Organizacja cyklu gier miejskich ,Tropy Europy” promujacych ,dobre praktyki” w ramach
RPO WM wraz z promocja, na ktéra ztozg sie¢ emisje i ekspozycje materiatébw reklamowych
w postaci billboardéw (Warszawa, Radom, Ptock), spotéw filmowych w $rodkach komunikacji
miejskiej, spotéw radiowych (Radio dla Ciebie, Eska Radom, Eska Ptock), social media (konto
na Facebook oraz nowa strona www.fan.mazowia.eu) oraz opracowanie i dystrybucja ulotek
(Warszawa, Radom, Ptock).

W organizacje gry zostang zaangazowane placéwki realizujace projekty z RPO WM, ktére
udostepnia miejsce na przeprowadzenie poszczegdlnych czgsci gry oraz zapewnig darmowe
wejsciowki i bilety.

Zostang przeprowadzone trzy edycje gry ,Tropy Europy” - w Warszawie, Radomiu oraz Ptocku.

0g6t spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza, srodowiska opiniotwdrcze, media

Kampanie promocyjne

Dziatanie obejmuje:

1. opracowanie i przygotowanie |l cze$ci edukacyjnej gry komputerowej ,Mazowsze: Pogor
w Czasie” - druga cze$¢ bedzie nosi¢ tytut: ,Mazowsze. Miejsce ponad czasem”,

2. produkcja oraz emisja w TVP Warszawa programu ,Strefa Mazowsze” wraz ze spotami
zapowiadajacymi,

3. przygotowanie i produkcja 3-minutowego formatu telewizyjnego, promujacego efekty
wdrazania RPO WM w wojewddztwie mazowieckim (informacje o programie na:
www.mazowia.eu) — gotowy materiat musi prezentowa¢ minimum 5 projektow RPO WM,
mie¢ atrakcyjng, interesujacq i dynamiczng formute oraz budzi¢ pozytywne skojarzenia nt.
RPO WM oraz Unii Europejskiej oraz pigciu 30-sekundowych spotéw, zmontowanych
z 3 minutowego materiatu flmowego. Dziatanie obejmuje takze emisjg:

— 3-minutowego formatu telewizyjnego w telewizji regionalnej obejmujacej swoim
zasiegiem caty obszar wojewodztwa mazowieckiego, w pasmie lokalnym, w 5 lokalnych
stacjach telewizyjnych (tradycyjne telewizje naziemne Ilub telewizje internetowe) w
Ciechanowie, Ostrotece, Ptocku, Radomiu i Siedlcach oraz w 2 warszawskich kinach i po
jednym kinie w dwoch innych wybranych miastach znajdujacych sie na terenie
wojewddztwa mazowieckiego,

— pieciu 30-sekundowych spotéw w telewizji regionalnej obejmujgcej swoim zasigegiem caty
obszar wojewddztwa mazowieckiego, w pasmie lokalnym i w 5 lokalnych stacjach
telewizyjnych (tradycyjne telewizje naziemne lub telewizje internetowe) w Ciechanowie,
Ostrotece, Plocku, Radomiu i Siedicach,,

4. przygotowanie i produkcja 15-minutowego materiatu reportazowego, dokumentujacego
przebieg organizowanego przez MJWPU ,Turnieju wiedzy o RPO WM" dla uczniéw szkot
gimnazjalnych oraz ponadgimnazjalnych oraz emisja w telewizji regionalnej obejmujacej
swoim zasigegiem caly obszar wojewodztwa mazowieckiego, w pasmie lokalnym
i w5 lokalnych stacjach telewizyjnych (tradycyjne telewizje naziemne Ilub telewizje
internetowe) w Ciechanowie, Ostrotece, Ptocku, Radomiu i Siedlcach.

5. opracowanie media planu dziatan informacyjno-promocyjnych, ktére bedg realizowane
w 2013 roku,

6. Internetowa kampania promujaca sie¢ PIFE (m.in. konkurs z nagrodami, /anding page,
promocja na Facebooku, dystrybucja broszurek).

0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza




Przygotowanie i produkcja
materiatébw promocyjnych

Dziatanie obejmuje:

1.

Produkcja materiatébw promocyjnych.

Cel: Materialy informacyjno-promocyjne zostaty dobrane w taki sposob, by mogly
wspomaga¢ dziatania informacyjne i promocyjne, jakie bedzie organizowa¢ MJWPU (np.
Ill Forum Open Days Mazowsze”, konferencje, spotkania informacyjne, dziatania
szkoleniowe), atakze na innych masowych imprezach, w ktérych MJWPU bedzie
uczestniczy¢ na zaproszenie podmiotéw zewnetrznych np. |l Goworowskie Targi
Przedsigbiorczosci, X Siedleckie Targi Pracy, | Targi Gospodarcze ,Fabryka mozliwosci
Zyrardéw”, Samorzadowe Dozynki Wojewddztwa w Kozienicach, Paradzie Schumanna, czy
podczas Open Days w Brukseli.

Rodzaj: Materiaty informacyjno-promocyjne zostaty dobrane ze wzgledu na ich uniwersalny
i funkcjonalny charakter. Bedg one przekazywane na réznego rodzaju konkursy czy gale do
szkot, uczelni etc. Bedq to: breloki z zestawem narzedzi, komplet turystyczny (mini gra
w bule, latarki na gtowe/czotéwki, translatory/elektroniczne tlumacze, frisbee), zestawy
biurowe (dtugopisy z podstawka, mini komplety biurowe).

W ramach kampanii dla uczestnikow gry miejskiej ,Tropy Europy” promujgcej ,dobre
praktyki” RPO WM zostaty wykonane materiaty promocyjne: farby do malowania twarzy,
gwizdki z mozliwo$cig mocowania na nadgarstku, opaski/ bransoletki silikonowe dla dzieci
i dorostych z grupg krwi.

Przygotowanie i dystrybucja materiatow promocyjnych przez GPI (promocyjne smycze, torby
bawetniane, teczki konferencyjne).

W ramach kampanii promujacej sie¢ PIFE zostang wykonane materialty promocyjne, ktére
beda nagrodami w konkursie (pendrivy).

ogot spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza, srodowiska opiniotworcze

(np. media)

Spotkania informacyjne
dla ogotu spoteczenstwa

Dziatanie obejmuje udziat w imprezach organizowanych w wojewddztwie mazowieckim przez
podmioty zewnetrzne, m.in. w wydarzeniach plenerowych, targach, wystawach, piknikach, itp.
lub przekazywanie materiatéw informacyjno-promocyjnych do dystrybucji w czasie tych imprez.

0g6t spoteczenstwa, dzieci, mtodziez,
potencjalni beneficjenci, beneficjenci,
zainteresowani mieszkancy Mazowsza

Kontakt z mediami

Dziatanie obejmuje m.in.:

1.

2,
3.
4.

opracowanie i publikacje komunikatéw, informacji prasowych na stronie www.mazowia.eu
m.in. dotyczacych uruchamianych naboréw, wydarzen, organizowanych konferencji,

mailing do dziennikarzy (komunikaty, informacje prasowe, sprostowania, polemiki),
organizacje spotkan prasowych,

udzielanie odpowiedzi na zapytania dziennikarzy (mailowo i telefonicznie) m.in. na podstawie
danych z komorek merytorycznych.

ogot spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza

Zlecenie ttumaczenia,
przygotowania opracowan,
ekspertyz

Dziatanie obejmuje:

1.
2.

monitoring mediow,
ttumaczenie publikaciji.

ogot spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza oraz obszar wspélnoty
europejskiej




Spotkania informacyjne

Dziatanie obejmuje:
1. organizacje spotkan z potencjalnymi beneficjentami i beneficjentami, ktére maja charakter
wymiany informaciji,

2. organizacje Dni Otwartych w Oddziatach Zamiejscowych,

3. organizacje przez GPI| spotkan informacyjnych na wybrane tematy dotyczace Funduszy
Europejskich.

potencjalni beneficjenci, beneficjenci,
zainteresowani mieszkancy Mazowsza, og6t
spoteczenstwa, mtodziez

Kazdorazowo seminarium przeprowadzane bedzie przy minimum 50% ilosci uczestnikow
w odniesieniu planowanej maksymalnej ilosci miejsc na seminarium.

Seminaria planowane s dla grup 45-osobowych. Tematyka zwigzana jest z zagadnieniami,
ktore sprawiajg najwieksze problemy podczas pisania i realizacji projektu. Czgsto sg to tematy,
ktore tacza w sobie zagadnienia z réznych dziedzin, np. prawo zamoéwien publicznych
w nawigzaniu do kontroli projektéw. Seminaria prowadzone sg w formie wyktadu konczacego sie
panelem dyskusyjnym lub indywidualnymi konsultacjami.

Szkolenia Dziatanie obejmuje zorganizowanie okoto 60 szkolen: potencjalni beneficjenci, beneficjenci,
1. szkolenia podstawowe (z elementami warsztatow) organizowane w Warszawie | zainteresowani mieszkancy Mazowsza
(nt. wypetniania Mazowieckiego Elektronicznego Whiosku Aplikacyjnego oraz dokumentacji
konkursowej organizowanych naboréw wnioskéw),
2. szkolenia podstawowe organizowane na terenie Oddziatbw Zamiejscowych (nt. wypetniania
Mazowieckiego Elektronicznego Whiosku Aplikacyjnego oraz dokumentacji konkursowej
organizowanych naboréw wnioskéw),
3. szkolenia organizowane na terenie Mazowsza, na zaproszenie np. gmin, starostw i innych
podmiotow,
4. szkolenia specjalistyczne skierowane do potencjalnych beneficjentéw i beneficientéw w celu
podniesienia poziomu wiedzy z danego zakresu tematycznego niezbednego do prawidtowe;j
realizacji projektow. Dotyczy¢ bedg tematyki tworzenia, biznes planu, studium wykonalnosci,
prawa zamowien publicznych, unijnej zasady konkurencyjnosci, kontroli projektéw, okresu
trwatosci projektéw oraz zarzgdzania projektami.
5. szkolenia celowe 1-dniowe oraz 2-dniowe (wdrozeniowe) z elementami warsztatow
w zakresie zarzadzania projektem, monitoringu, rozliczania wnioskéw o ptatnosé,
sprawozdawczosci projektéw oraz informacji i promocji realizowanych projektow.
Szkolenia planowane sg dla grup od 20 do 30 oséb w zaleznosci od rodzaju szkolenia
(podstawowe, specjalistyczne, celowe). Kazdorazowo szkolenie przeprowadzane jest przy
minimum 50% ilosci uczestnikéw w odniesieniu do planowanej maksymalnej ilosci miejsc na
dane szkolenie.
Seminaria Dziatanie obejmuje organizacje 4 seminariow w Warszawie. potencjalni beneficjenci, beneficjenci,

zainteresowani mieszkancy Mazowsza

Turniej wiedzy dla uczniow szkot
gimnazjalnych i $rednich

Zadanie ma na celu prezentacje zrealizowanych inwestycji, pokazanie mozliwosci jakie niesie za
sobg RPO WM 2007-2013, jak réwniez promocje Programu.
Turniej bedzie realizowany w trzech etapach:

miodziez - uczniowie szkét gimnazjalnych
oraz $rednich z terenu Mazowsza,




—  Etap I: udziat wezmie w nim 9 szkdt wybranych spo$réd wszystkich szkét gimnazjalnych | zainteresowani mieszkancy Mazowsza
i $rednich z woj. mazowieckiego. Wylonione one zostang na podstawie eliminacji polegajacej
na napisaniu biznes planu (zgodnie z wzorem RPO WM) dla jednego z obiektoéw/instytuciji ze
swojego regionu tj. szkota, koscidl, rynek, hala sportowa, basen, dom kultury itp. Druzyny,
ktorych biznes plany beda najlepsze wystawig reprezentacje sktadajacq sie z 15 uczestnikow.
Na tym poziomie odpadng 3 zespoty, do etapu Il przejdzie 6 reprezentaciji.

—  Etap ll: na tym etapie odpadng kolejne 3 zespoly, do etapu Il przejdg 3 reprezentacie.

- Etap lll: w finale zespoty beda walczyty o poszczegdine miejsca na podium.
Przewidywana ilo$¢ uczestnikéw bioracych udziat w tumnieju - ok. 270 os6b.

Dodatkowo dla 9 szkdt, ktére nie zakwalifikowaly sie do udzialtu w Tumieju zostanie
przeprowadzona prelekcja (w siedzibie szkoty) dot. mozliwosci jakie niesie ze sobg aplikowanie
o srodki w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Mazowieckiego ze
szczeg6lnym uwzglednieniem juz zrealizowanych projektéw. Prelekcje beda realizowane na
terenie wybranych szk6t i bedq prowadzone przez pracownikow WIS. W planowanych
9 prelekcjach wezmie udziat ok. 450 oséb (ucznidw).

Serwisy internetowe RPO WM Dziatanie obejmuje: og6t spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
1. biezaca aktualizacja oraz obstuga strony www.rpo.mazowia.eu oraz www.rpo.mazovia.pl beneficjenci, mtodziez, zainteresowani
2. biezaca aktualizacja ,Mapy dotacji UE na Mazowszu’, mieszkancy Mazowsza, pracownicy instytucii
3. przekazywanie informaciji do portalu nt. Funduszy Europejskich tworzonego przez MRR, wdrazajacych RPO
4. administrowanie uzytkownikami oraz przekazywanie informacji do Bazy Wiedzy (MRR),
5. mailing informacii,
6. opracowanie i uruchomienie strony www.fan.mazowia.eu, prezentujacej dziatania

informacyjno-promocyjne, a takze hosting, obstuga techniczna i redakcyjna serwisu.

Wymiana doswiadczen

Spotkania robocze Dziatanie obejmuje organizacje 5 grup studyjnych (study tour) dla instytucji zaangazowanych we | instytucje uczestniczace w realizacji RPO
wdrazanie i wydatkowanie $rodkéw finansowych w ramach EFRR (Regionalne Programy | zaangazowane w finansowanie i wdrazanie
Operacyjne z pozostatych wojewo6dztw) oraz przedstawicieli mediéw zwigzanych z tematyka | projektéw realizowanych w ramach EFRR,
Funduszy Unijnych. dziennikarze, srodowiska opiniotworcze
Gtéwnym tematem spotkan bedzie prezentacja projektow finansowanych z EFRR, oméwienie
oraz prezentacja ,dobrych praktyk”, wymiana do$wiadczen, nawigzanie kontaktéw i wspotpracy.

W ramach dziatania planowane sg wizyty w miejscach, w ktorych zrealizowano inwestycje ze
srodkéw pozyskanych z RPO WM. MUWPU zorganizuje trzy objazdy po Mazowszu.

Kolejne dwie wizyty studyjne zostang przeprowadzone dla przedstawicieli mediéw. Planowane
sg odwiedziny w min. szesciu inwestycjach zrealizowanych dzieki srodkom RPO WM oraz
prelekcje, podczas ktérych zaproszeni goscie bedq mogli zapozna¢ sie z projektami oraz
dowiedzie¢ sig o korzysciach jakie przyniosta ich realizacja.




W ramach dziatan prowadzony przez GPI| zostang zorganizowane trzy spotkania dla instytuciji
zaangazowanych w obszarze informacyjno-promocyjnym nt. FE w Polsce.

Uczestnictwo w spotkaniach na
poziomie krajowym i europejskim

Uczestnictwo i reprezentacja w czasie spotkan organizowanych zaréwno w kraju, jak i zagranica.

Spotkania robocze pomigdzy:

— pracownikami MUJWPU, a pracownikami UM WM,

— pracownikami MJWPU, a pracownikami MRR,

- pracownikami MJWPU, a pracownikami innych instytucji zajmujacych sie wdrazaniem
Funduszy Europejskich,

— pracownikami MUWPU, a pracownikami innych wojewddztw, ktérzy zajmujq sie wdrazaniem
Funduszy Europejskich,

— pracownikami 1Z RPO WM, a pracownikami innych instytucji uczestniczacych w zarzadzaniu

i wdrazaniu Funduszy Europejskich, a takze innymi przedstawicielami zainteresowanych stron
(zalezne od tematyki spotkania).

instytucje uczestniczace w zarzadzaniu
i wdrazaniu programéw, ogot spoteczenstwa
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5. Harmonogram dziatan informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych

Tabela 2 Harmonogram dziatan podejmowanych w ramach RPO WM w roku 2012’

Miesiac

Oxistanie c o fm v v]iv[ww[vw]x]x]x]xu

Informacja

Punkty Informacyjne

Publikacja ogtoszen RPO WM, artykuty sponsorowane

Publikacja, dystrybucja materiatéw informacyjnych o programie

Promocja

Konferencje, duze wydarzenia

Kampania promocyjna o szerokim zasiegu

Il cze$¢ edukacyjnej gry komputerowe;j

.Mazowsze. Miejsce ponad czasem”

Produkcja oraz emisja na TVP Warszawa programu

,Strefa Mazowsze”

Produkcja i emisja kampanii informacyjno-promocyjnej
przedstawiajacej ,dobre praktyki”

w realizowanych i zrealizowanych projektach RPO WM
Produkcja i emisja reportazu nt. ,Turnieju wiedzy o RPO WM” dla
ucznidow szko6t gimnazjalnych oraz ponadgimnazjalnych
Opracowanie media planu dziatan informacyjno-promocyjnych, ktore
beda realizowane w 2013 roku

Kampanie
promocyjne

Internetowa kampania promujaca sie¢ PIFE

Przygotowanie i produkcja materiatébw promocyjnych

Spotkania informacyjne dla og6tu spoteczenstwa

Kontakt z mediami

Zlecenie ttumaczenia, przygotowania opracowan, ekspertyz

! Harmonogram obejmuje takze faze przygotowawcza (tzn. przygotowanie dokumentaciji przetargowej, ogloszenie przetargu), realizacje oraz rozliczenie dziatania.



Edukacja

Spotkania informacyjne

Szkolenia

Seminaria

Turniej wiedzy dla uczniéw szkot gimnazjalnych i Srednich

Internet

Serwisy Internetowe RPO WM

Wymiana doswiadczen

Spotkania robocze

Uczestnictwo w spotkaniach na poziomie krajowym i europejskim
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6. Budzet dziatan informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych

Szacunkowa warto$¢ budzetu na dziatania informacyjne, promocyjne i szkoleniowe podejmowane w ramach
RPO WM w 2012 r. wynosi 4 000 000,00 zt (953 107,13 EURO?).

Dziatania informacyjno-promocyjne i szkoleniowe sg finansowane z Priorytetu VIII Pomoc Techniczna
RPO WM 2007-2013 (dziatanie 8.2 RPO WM). Warto$¢ szacunkowg poszczegélnych dziatan prezentuje
Tabela nr 3.

Tabela 3 Szacunkowy budzet dziatan podejmowanych w ramach RPO WM w roku 2012

. . : : Szacunkowy
Dziatanie Elementy dziatania budzet (PLN)
Informacja
Prowadzenie punktéw informacyjnych GPI i LPI 950 677,00 zt
Publikacja ogtoszent RPO WM, artykuty sponsorowane 50 000,00 zt
Publikacja, dystrybucja materiatéw informacyjnych o programie 440 500,00 zt
Promocja
Konferencje, duze wydarzenia 600 000,00 zt
Kampania promocyjna o szerokim zasigegu 443 605,44 zt
Il cze$¢ edukacyjnej gry komputerowej
.Mazowsze. Miejsce ponad czasem” 75030,00 4
Produkcja oraz en:isja na TVP Warszawa programu 200 244,00 z4
,Strefa Mazowsze
Produkcja oraz emisja w ramach kampanii informacyjno-
. . promocyjnej promujgcej ,Dobre praktyki” RPO WM
Kampanie promocyjne Produkcja i emisja reportazu nt. , Turnieju wiedzy 751 189,26
o RPO WM" dla uczniéw szkét gimnazjalnych oraz
ponadgimnazjalnych
Opracowanie media planu dziatan informacyjno- 11 686.67 zt
promocyjnych, ktére beda realizowane w 2013 roku ;
Internetowa kampania promujaca sie¢ PIFE 134 118,00** zt
Przygotowanie Materiaty promocyjne IP2 RPO WM 209 089,80 zt
i produkcja materiatow
promocyjnych Materiaty promocyjne GPI 11 700,00* zt
Spotkania informacyjne dla ogétu spoteczenstwa 0,00 zt
Kontakt z mediami 5 266,67 zt
Zlecenie tlumaczenia, przygotowania opracowan, ekspertyz 9 500,00 zt
Edukacja
Organizacja spotkan informacyjnych IP2 RPO WM 0,00 z
Organizacja spotkan informacyjnych GPI 0,00** zt
Szkolenia 448 953,00 zt
Seminaria 37 799,62 zt
Turniej wiedzy dla uczniéw szk6t gimnazjalnych i $rednich 502 000,00 zt

Internet




Prowadzenie strony IP2 RPO WM www.mazowia.eu 29 151.00 zt
Serwisy internetowe (Podstrona RPO WM) g
RPO WM ; ;

Serwis www.fan.mazowia.eu 13 896,54 zt

Wymiana doswiadczen

Organizacja grup studyjnych przez IP2 RPO WM 172 088,00 zt
Spotkania robocze

Organizacja spotkan roboczych przez GPI 30 000,00** zt
Uczestnictwo w spotkaniach na poziomie krajowym i europejskim 0,00 zt
SUMA W PLN 4 000 000,00***
SUMA W EURO 953 107,13

*  Jako przelicznik zastosowano kurs wymiany EUR/PLN z przedostatniego dnia pracy Komisji Europejskiej miesiaca poprzedzajacego
miesiac
dokonywania przeliczenia, czyli z dnia 30 sierpnia 2012 r., o warto$ci 1 EUR = 4,1968 PLN

**  Dzialania finansowane w ramach ,,Porozumienia w sprawie funkcjonowania na terenie wojewodztwa mazowieckiego systemu informacji
o Funduszach Europejskich zawarte pomiedzy Skarbem Panstwa — MRR a wojewodztwem mazowieckim™

*#k%k Kwota obejmujaca jedynie dzialania finansowane w ramach Pomocy Technicznej RPO WM.




Zatgczniki:

1. Wskazniki dla dziatan informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych

2. Szczegotowy opis dziatania ,kampania promocyjna o szerokim zasiegu”
3. Szczegbtowy opis innego przyktadowego dziatania

Zatgcznik 1.

Tabela 4 Minimalne wskazniki dla wybranych dziatan informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych
podejmowanych w ramach RPO WM w roku 2012

Obszar/dziatanie Nazwa wskaznika Wartos¢
docelowa
liczba zorganizowanych Punktéw Informacyjnych 6
liczba konsultacji udzielonych w Punktach Informacyjnych 6 000, w tym
nt. wszystkich programéw RPO WM - 2 500
Punkty Informacyjne liczba odbytych rozméw telefonicznych 15 500, w tym
nt. wszystkich programoéw RPO WM -7 000
liczba udzielonych odpowiedzi drogg mailowq, 2 500, w tym
nt. wszystkich programéw RPO WM 800
Publikacja ogtoszen
o naborach RPO WM, liczba ogtoszen i artykutéw sponsorowanych w prasie 30
artykuty sponsorowane
liczba egzemplarzy wydrukowanych publikacji informacyjnych 6 000
Publikacja, dystrybucja Liczba tytutbw wydanych materiatéw informacyjnych 2
materiatéw informacyjnych
0 programie liczba egzemplarzy wydrukowanych periodykéw 30 000
Liczba numeréw wydanych periodykéw 4
liczba zorganizowanych konferenc;ji 2
Konferencje, duze wydarzenia
liczba uczestnikow konferencji 500
liczba kampanii promocyjnych 5
Kampanie promocyjne w tym: liczba kampanii promocyjnych o szerokim zasiegu 1
liczba emisji spotow/ reklam/ programéw w mediach 300
liczba egzemplarzy wyprodukowanych materiatow 23000
promocyjnych
liczba rodzajow wyprodukowanych materiatéw 14
Przygotowanie i produkcja promocyjnych
materiatw promocyjnych liczba egzemplarzy wyprodukowanych materiatéw 3700
promocyjnych przez GPI
liczba rodzajéw wyprodukowanych materiatéw promocyjnych 4
przez GPI
Spotkania informacyjne dla : ;
ogotu spoleczenstwa liczba spotkan 21
Kontakt z mediami liczba artykutow w prasie i mediach (nie sponsorowane) 600
liczba zorganizowanych spotkan 6
liczba uczestnikow spotkan 100
Spotkania informacyjne liczba zorganizowanych spotkan przez GPI 12, wtym
nt. wszystkich programéw RPO WM - 4
liczba uczestnikéw spotkan zorganizowanych przez GPI 240, w tym
nt. wszystkich programéw RPO WM 80




liczba zorganizowanych szkolen 72
Sukblania liczba uczestnikéw szkolen 860

procent uczestnikbw zadowolonych ze szkolen, biorgcy 60

udziat w badaniu ankietowym (minimalna ocena 3)

liczba zorganizowanych seminariéow 4
Seminaria liczba uczestnikéw seminariéw 90

procent uczestnikéw zadowolonych z seminariéw, bioracy 60

udziat w badaniu ankietowym (minimalna ocena 3)

liczba wejsé na strong IP2 245 000

liczba os6b odwiedzajgcych stroneg 1P2 100 000
Serwisy internetowe RPO WM

liczba wejs¢ na strone 1Z 70 000

liczba os6b odwiedzajacych strong 1Z 10 000
Spotkania robocze liczba zorganizowanych spotkan |P2 4
Uczestnictwo w spotkaniach
na poziomie krajowym liczba spotkan na poziomie krajowym i europejskim 4
i europejskim
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Zatacznik 2.

Tabela 5 Szczegétowy opis przyktadowego dziatania ,,kampania promocyjna o szerokim zasiegu”

1. Organizator

MJWPU

2. Przedmiot dziatania

RPO WM

3. Typ dziatania

Organizacja cyklu gier miejskich ,Tropy Europy”

4. Cel dziatania

1. Informowanie o stopniu wdrazania RPO WM w 2012 r. (efekty w ujeciu
regionalnym)

2. Upowszechnienie korzysci wynikajacych z wdrazania RPO WM (efekty
W ujeciu regionalnym)

3 Zwigkszenie $wiadomosci ogotu spoteczenstwa o obszarze wsparcia
i korzysci jakie przynosi wdrazanie RPO na Mazowszu.

5. Opis dziatania

DZIALANIE:
Co? Organizacja trzech gier ulicznych ,Tropy Europy”.

Do kogo? Miodziez, og6t spoteczenstwa (zainteresowani mieszkancy
Mazowsza), $rodowiska opiniotworcze, media. W gre
dodatkowo zostang zaangazowani beneficjenci realizujacy
projekty z RPO WM, ktérzy zapewnig bezptatne wejsciowki
i bilety oraz udostepnia miejsce na przeprowadzenie
poszczegolnych czesci gier.

Formuta zmagan, a takze jej charakter, dopusci do udziatu
dzieci i mtodziez powyzej 13 roku zycia. Dzigki temu zostang
przyciagniete cate rodziny, co niewatpliwie wzmocni walor
edukacyjny imprezy.

Gdzie? W Warszawie, Radomiu oraz Plocku w obiektach
wspotfinansowanych ze srodkow EFRR np. przebudowana
ulica Mickiewicza w Ptocku, Komenda Wojewodzkiej Policji
w Radomiu, Teatr Powszechny w Warszawie, trasa
turystyczna w radomskim skansenie, itp.

Jak? Narzedzia uzyte podczas kampanii:

billboardy (16);

spoty filmowe w $rodkach komunikacji miejskiej (896);
spoty radiowe (257);

social media (np. Facebook, www.fan.mazowia.eu);
dystrybucja ulotek (10 000).

A N N NN

Jak Trzy jednodniowe gry uliczne poprzedzone kampanig
intensywnie? | promocyjna.

Kluczowe Cate przedsigwzigcie pozwoli upowszechni¢ wiedze o efektach
elementy wdrazania RPO na Mazowszu poprzez rézne kanaty dotarcia
(telewizja, radio, prasa oraz bezposrednie spotkania) w sposéb
atrakcyjny (gre/ konkurs). Dodatkowym walorem bedzie
wspotzawodnictwo  czteroosobowych  grup  (kibicowanie
,swoim”). Forma ,konkursu wiedzy o RPO” i konkurencji
sportowych i zrgcznosciowych zacheci do zabawy i fizycznej
aktywnosci mieszkancéw Mazowsza.

Dobér regionalnych projektéw i réznych $rodowisk, czyli
roznych grup beneficientéw (np. $rodowisk uczelnianych,
samorzadowcdw, przedsigbiorcéw itp.) oraz niebanalna forma
zapewni $wietng zabawe uczestnikom oraz widzom, atym
samym zagwarantuje dotarcie do szerszego grona

spoteczenstwa.
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6. Czas trwania dziatania

lipiec-sierpien 2012 .

7. Koszt dziatania

443 605,44 zt

8. Zasoby pozafinansowe

Brak

9. Status projektu

Zrealizowane

10. Osoba kontaktowa

llona Nasiadka, llona Soja-Koztowska
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Zatgcznik 3.

Tabela 6 Szczegotowy opis innego przyktadowego dziatania EDUKACJA

1. Organizator MJWPU
2. Przedmiot dziatania RPO WM
3. Typ dziatania Szkolenia

4. Cel dziatania

Szkolenia celowe (wdrozeniowe) z elementami warsztatow (dwudniowe)
skierowane do beneficientow realizujgcych projekty i bedacych w fazie
przygotowywania  dokumentacji  projektowej. Celem dziatania jest
przygotowanie beneficjentéw do jak najlepszej realizacji merytorycznej
i finansowej projektow.

5. Opis dziatania

DZIALANIE:
Co? Szkolenia celowe z elementami warsztatow
Do kogo? Beneficjenci realizujacy projekty i bedacy w fazie
przygotowania dokumentaciji projektowe;.
Gdzie? Zasieg dziatania: regionalny.
Jak? Wynajecie sal wraz z cateringiem, transport

i nocleg.

Jak intensywnie? 10 dwudniowych szkolen (dla grup do 30 os6b).

Kluczowe elementy
kreatywne

Szkolenia bgda dotyczy¢ min. tematyki z zakresu
finansowej i merytorycznej realizacji projektow.

6. Czas trwania dziatania

styczen 2012 r. - grudzien 2012 r. (w tym faza przygotowawcza)

7. Koszt dziatania

212 298,00 zt

8. Zasoby pozafinansowe

Brak

9. Status projektu

W fazie realizacji

10. Osoba kontaktowa

llona Nasiadka, llona Soja-Koztowska

11. Zataczniki Brak
Zastepc grramentu
Podinspektor S \Y /
i - EwrGraniewska ‘ i
Ganw  dpaye 5 XKoo
/ ApoTeton N - . T J PA7?
Michat Cholew o oAl ; ? 02 26 PAZ 1017
Magdalena Bgriazalk
240 1C
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